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3° Encontro Nacional da RIMT
Sdo Paulo (Setembro 2017)

PAUTA HORARIO

Boas-vindas e Apresentacao dos participantes

Apresentacao do Documento Referencial e Troca de
experiéncias: 12 Encontro Macrorregional no SUL

Questionamentos e Reflexdes
Trabalho em Grupos

Informacdes para a tomada de decisao:
Sistema de Informacgdes Sobre Destinos — SIDTUR

Impacto da economia digital no turismo — italo Mendes
Encaminhamentos e encerramento

9h as 9h20

9h20 as 9h45

9h45 as 9h55

9h55 as 10h55

11h10 as 11h40

11h40 as 12h20
12h20 as 12h30
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APRESENTACAO

Nome
Orgdo que representa / UF
Cargo

Estava nas reunioes anteriores?



Relatorio

- T 1° Reunido da Rede de Inteligéncia de
Mercado no Turismo

Breve
Historico

S turismo. Go BR

28° Festival de Turismo de Gramado - RS

Novembro 2016
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o APRESENTACAO

« Ambiente para andlise e
compartilhamento permanente de
INformacoes e conhecimentos, troca de
experiencias

- Gerar um processo de sinergia e
infeligéncia que permita ampliar a . .
profissionalizagcao do marketing turistice_ -

nos destinos brasileiros ¢




Beneficios de se participar da RIMT

v'Conhecer tendéncias e oportunidades do mercado do turismo

v'Trocar dados e informacBes sobre mercados consumidores,

concorrentes, comportamento dos turistas
v'Conhecer experiéncias e boas praticas de outros destinos

v'Ter acesso a informacdes que auxiliam na definicdo de estratégias e
tomada de decisdes

v'Colaborar com estratégias de posicionamento e apoio a comercializacdo

de destinos, promocao nacional e internacional, branding.



Exemplos de Beneficios

= Divulgacao de oportunidades para participacao em eventos e acoes
promocionais:

Férum de Turismo de Negoci F %@ , FESTCJ
orum dae 1urismo de Negocios TUHISMO
o ] DJ,INQS
\4
= Consulta sobre temas de interesse coletivo: %o

= eventos que as UFs entendem serem estratégicos para o MTur
participar em 2018;

= prioridades de acdes promocionais.
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Brasilia, junho de 2017.




bocumento Referencial

SUMARIO

1. APRESENT AGAD ..o e ee oo 2
2. OBUETIVOS DA RIMT ..ot e eee e eeee 3
3. PRINCIPIOS E VALORES ..o e eeee oo 4
4. ANALISE DAS ESTRATEGIAS DE MARKETING E PROMOCAO ADOTADAS
PELAS U S oo et e et e ee e 6
5. PARTICIPANTES DA REDE DE INTELIGENCIA DE MERCADO NO TURISMO E
SUAS RESPONSABILIDADES ..o oo e e e ee 9
6. ESTRATEGIAS DE AGAO DA RIMT ..o 13
7. AVALIAGAO DA RIMT ..o 18
ANEXO 15 GLOSSARIO ...t s e et eeeee e 20



| _ EMBRATUR

Orgdos

Estaduais
(€] @ de Turismo

Rede de

o o Instancias Intelieénci Sebr:
Parficipantes de Mercado

no Turismo

. Membros atuais
. Membros futuros

Destinos Sebrae nos
Turisticos Estados

Entidades

do TRADE

*Atribuicoes dos partficipantes



Elementos para Interacao entre Membros da RIMT

Virtual

Encontros Regionais

Encontros Nacionais .
Interacao




Encontros
Nacionalis

No minimo 3 encontros anuais

Organizados pelo comité nacional da
RIMT, com apoio dos orgaos publicos
federais

Foco: discussao de temas nacionais e
capacitacao de membros

No minimo 1 encontro anual, itinerante,

por macrorregiao

Organizados pelos comités regionais da
RIMT, com o apoio dos orgaos publicos
estaduais

Foco: discussao de temas nacionais,
sensibilizagao e mobilizacao



TEMAS ABORDADOS

* 12 Encontro Nacional:
" |Inteligéncia de Mercado no Turismo - MTur

* 22 Encontro Nacional:
=" Turismo de Eventos: a experiéncia do México — SECTUR

. @
* 32 Encontro Nacional:

» O Impacto da Economia Digital no Turismo — italo Mendes



* Quando organizar?

77N

Participantes

= v Itinerante: realizado cada vez em uma
UF diferente.

v'/Antes ou apds eventos do trade
turistico na macrorregido.

v'Pelo menos um encontro ao ano.




Como Organizar o 12 Encontro Macrorregional?

v’ Discussdo de temas comuns a macrorregido.

v Desenvolvimento de aliancas entre componentes da RIMT de diferentes localidades.

v’ Fortalecimento de vinculos e troca de experiéncias, principalmente para sensibilizar e
mobilizar outros participantes, especialmente aqueles relacionados a regides turisticas e
destinos turisticos, para participarem da RIMT.

Sugestao: moldes do 12 Encontro Nacional.

Proposta de pauta:
v' Apresentacdo dos convidados/participantes

v' Apresentacdo do escopo (o que é a RIMT, seus objetivos, modelo de atuacdo, participantes,
responsabilidades, formas de interacao, etc)

Rodada de Contribuicdes (quais as expectativas dos convidados quanto a RIMT?)
Apresentacao das acoes e estratégias de marketing e promocao realizadas por cada UF
Formacao de Comité representativo regional para organizacao dos proximos encontros
Encaminhamentos (quais as demandas ou sugestdes de temas para o Encontro Nacional?)
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REFLEXOES

Troca de experiéncias:
12 Encontro Macrorregional-Sul



INTERACAO VIRTUAL

GO 816 q ‘ ‘msgmpas

Grupos

* Grupo de E-mails

e Realizacao de Levantamentos — Formularios E

* Webinarios:
" ex.: capacitacao para uso do SIDTUR.



MINISTERIO DO

Turismo

Ultimas noticias
Agenda Oficial
Invista no Turismo

Mapa do Turismo A
Brasileiro [

Plano Nacional do
Turismo

Cadastur

SIACOR

Saude do Viajante
GTT - Nautico

Rede de Inteligéncia de
Mercado

PAGINA DA RIMT

ON0Q0=08

Fale como MTur  Secretarias Estaduais = Busca Avancada

Rede de Inteligéncia de Mercado

loiig
gutl
Publicado: Terca, 02 de Maio de 2017, 18h06 | Ultima atualizagdo em Terga, 11 de G+ f
o Cortr 14

Juiho de 2017, 11h27

Acesse: www.turismo.gov.br/rede-de-inteligéncia-de-mercado.html
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INTERACAO VIRTUAL

* Curso Virtual para Aperfeicoamento de Gestores
Publicos:

= 2018 - Promocao e Apoio a Comercializacao.



Proposta de Gestao

RIMT

Comite
Nacional

Comiteés
Regionais

Grupos de
Trabalho




QUESTIONAMENTOS E
REFLEXOES



PROBLEMATIZACAO

* Reunioes Curtas e Interacao Limitada
= Fortalecer as conexodes entre os membros:

* novembro — Festival de Turismo de Gramado — 42 Encontro.

* dezembro ou fevereiro — Encontro de Planejamento 2018 em Brasilia — 52

Encontro.
. . o e
* Capacidade Limitada dos Espac¢os para Reunioes Presenciais
= |imitar o numero de membros da Rede Nacional; ou ’
" Limitar o numero de convidados — lista de confirmacao.
« 04 e ®
Nl -



PROBLEMATIZACAO

* Demanda por Entrada de Novos Membros
» Definir forma de insercao de novos membros na rede.

* Reunidoes Regionais nao vem Sendo Realizadas:

" Discutir a viabilidade de se fazer os encontros regionais neste
momento e o melhor formato.

= Definir melhores datas e responsdveis pela realizacdo desses @
encontros.

®» Definir tema a ser abordado na reuniao.



Obrigada!

Coordenacao Geral de Produtos Turisticos
CGPRO/DMAC/SNPTUR/MTUR
rimt@turismo.gov.br
(61) 2023-8165
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