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Produtos Turisticos: principais acdes 2018



Implementar estratégias de posicionamento e promocao conjunta de
destinos brasileiros que celebram os festejos juninos, de modo a
transformar o Sao Joao em um produto turistico de destaque para o Brasil.




= 11 veiculos envolvidos
= 30 reportagens para 4,6 milhdes de leitores
. Banco com 1.300 imagens para livre uso dos destinos (Flickr MTur)

Encontro de Negdcios com
operadas Braztoa

Seminarios de Promocgao e
Qualificacao

5 Press Trip em destinos que
celebram festejos juninos

Exposicao dos Festejos Juninos

- Elaboracao e divulgacao do
na WTM — Sao Paulo

Calendario de Festejos Juninos

Chamada Publica 101 eventos
MTur/Embratur n2 001/2017
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Identificagdo dos Festejos Juninos indicados para cada mercado

1. MAPEAMENTO E PRIORIZACAO DA OFERTA DE DESTINOS DE FESTEJOS JUNINOS
" Mapeamento inicial com 120 municipios com Festejos Juninos
= Critérios Obrigatdrios = 68 municipios com potencial para o turismo

= Critérios Classificatorios = 23 destinos juninos prioritarios

2. IDENTIFICACAO DOS MERCADOS POTENCIAIS PARA CADA DESTINO JUNINO

v’ Pesquisas de demanda, perfil do turista nos eventos no municipio, etc.



RESULTADO FINAL DA SELECAO DOS 23 DESTINOS JUNINOS

15 — Nordeste

4 — Norte

2 — Centro-oeste
1 — Sudeste

0 — Sul

* Destinos selecionados por meio da Chamada Publica 001/2017
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Edital de Apoio a Eventos Juninos

= 30% do valor dos itens de infraestrutura.
= 100% para o pagamento de cachés aos artistas.
= Somente municipios classificados entre ‘A’ e ‘D’ podem pleitear apoio.

= 8 eventos juninos (dos 23 priorizados) cadastraram propostas no SICONV.
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Elaboracdo e Implementagdo de um Plano de Comunicagéo

= Realizar contatos com veiculos participantes do presstrip em 2017 propondo que
facam matérias, com as novidades do destino, para estimular viajantes.

= Utilizar o banco de imagens produzido em 2017
= Focar em midias sociais.
= Elaborar e divulgar o Calendario Nacional de Festejos Juninos

= Cadastrar os festejos e seus destinos em plataformas online gratuitas (ex.: Trip
Advisor)
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Apoio a Comercializagéo de Produtos Juninos

= Promover encontro entre operadoras e destinos juninos para ampliar a
comercializacao.

= |dentificar a viabilidade de realizar um novo encontro na WTM,
contemplando os 23 destinos priorizados.

= Divulgar o Calendario Nacional de Festejos Juninos com antecedéncia para as
operadoras, visando a comercializacao de novos destinos.
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Qualificagdo e Fiscalizagdo de Prestadores de Servigos Turisticos

= Ampliar a fiscalizacao de prestadores de servicos nos destinos
juninos.

= Ampliar a oferta de cursos de qualificacao em destinos
juninos.
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Promocgdo Internacional

Selecionar os destinos a serem trabalhados em ambito internacional.

Elaborar um plano de comunicacao internacional para os festejos
juninos

Realizar exposicoes juninas no exterior.

Enviar releases sobre os festejos juninos para o mercado
internacional.

Divulgar os festejos selecionados nas midias sociais da Embratur.

Inserir elementos dos festejos juninos em estandes nas feiras de
turismo e demais eventos da agenda de promocao internacional.



Ouro Preto - Minas Gerais

Ministério do Turismo

AGENDA DE EVENTOS

Comece a planejar sua viagem

ir para busca

Objetivo :
Divulgar eventos turisticos brasileiros e agregar valor a imagem dos nossos destinos.
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Vocé esta em: Pagina Inicial > Cadastro de evento

Solicitar inclusao de evento

Preencha todos os campos para solicitar a inclusao de um evento e aguarde a confirmacgao por e-mail

Dados do evento @

Nome do evento Site do evento
e
Estado v Municipio v Categoria v
2]
Tipo Y. Fluxo turistico ¥ Tipo do fluxo turistico ¥
Data inicial Data final
05-03-2018 05-03-2018

Descrigdo do evento

Minimo 30 caracteres

Dados do solicitante

Nome do solicitante E-mail do solicitante

= Site colaborativo
= Cadastre os eventos de seu estado - http://www.turismo.gov.br/agenda-eventos
= Atualizacao das categorias e criacao de novas funcionalidades no 12 semestre de 2018




Evolucao cadastro eventos 2016-2018

1800 1660

1600 1519

1400

1200

1000
888

800

600

400

200

2016 2017 2018

Quantidade de eventos cadastrados, por UF (2018)
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Acordo de Cooperagcao MTur/MMA/ICMBio/EMBRATUR

Objetivo: desenvolver o turismo ecologico e integrado a diversidade
sociocultural e a conservacao da biodiversidade nas Unidades de Conservacao
Federais, bem como atuar na sua promocao e apoio a comercializacao em
ambito nacional e internacional.

O Acordo visa ampliar a visitagao e as agoes de sustentabilidade nas UC’s!



Acordo de Cooperacdao MTur/MMA/ICMBio/EMBRATUR

AcoOes previstas:

1. Realizacao de estudos de modelagem econdmico-financeira;

2. Capacitacao dos atores envolvidos na cadeia produtiva das areas de
influéncia das unidades de conservacao;

3. Implementacao de estratégias de posicionamento, promoc¢ao e apoio a
comercializacao do turismo nas unidades de conservacao selecionadas;

4. Implementacao de projetos de sinalizacao turistica e interpretativa;

5. Revisao de planos de manejo, com foco no aperfeicoamento do uso publico
em unidades de conservacao;

6. Realizacao de benchmarking nacional e internacional;

7. Realizacao ou participacao em eventos de atracao de investimentos
privados no Brasil e no exterior.



Glossario do Turismo

= Compilado dos termos relacionados ao turismo, extraidos apenas de publicacoes
do Ministério.

= Referencial para as areas técnicas do MTur.

= Referéncia para orgaos oficiais de turismo e estudos académicos, na medida em
qgue compilara as principais definicdes técnicas adotadas pelo Ministério.

SEGMENTACAO DO TURISMO
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Proposta de Grade de Destinos Turisticos

1. Finalizacao e validacao da nova proposta de método
2. Formatacao do método de coleta dos dados

3. Coleta de informacdes para o diagnodstico destinos
(oferta, demanda, comercializacao)

4. Elaboracao de fichas de destinos

5. Elaboracao da proposta de grade nacional e internacional.



SIDTUR

SISTEMA DE INFORMACOES DE DESTINOS TURISTICOS
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http://sidtur.turismo.gov.br/



http://sidtur.turismo.gov.br/

