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Composicao do grupo Turisticos
Lazer

USD 65,74 Gasto médio

13,6 permnoites = permanéncia
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B Lozer (66,8%)
B Negocios e Eventos (9,8%)

B Outros Motivos (23,4%)










Organizacao da viagem

B Iniernet (42,7%)
B Amigos e Parentes (26,/%)

B Agéncia de viagens (18,3%)
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