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Se 45 Encontro Nacional da RIMT

4 ° ° Gramado (novembro 2017)

e Y PAUTA HORARIO
Boas-vindas e Apresentacdo dos participantes 10h00 as 10h20
Historico da RIMT e apresentacdo dos resultados do 3° Encontro 10h20 as 10h30

Trabalho em Grupos 10h45 as 12h
Palestra: Destinos Turisticos Inteligentes 12h00 as 12h45
Encaminhamentos e encerramento 12h450s13h | »
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APRESENTACAO

Nome
Orgd&o que representa / UF
Cargo

Estava nas reunioes anteriores?



PRINCIPAL OBJETIVO DA RIMT !

Gerar um processo de

sinergia e inteligéncia que
permita ampliar a
profissionalizacdo do
marketing furistico Nos
destinos brasileiros




OBJETIVOS DA RIMT

. Integrar gestores publicos e privados para ampliar o alcance
das politicas publicas.

. Construir estratégias comuns e ter maior eficiéncia e eficacio
na promoc¢cAo, No posicionamento € na comercializacdo dos
destinos.

. Auxiliar a produgcao e o compartihamento de dqdo-se
informagoes, estudos, pesquisas e indicadores de furismo.

. Difundir experiéncias e boas praticas do setor e dos destinos.

. Antecipar tendéncias e detectar oporfunidades.



Relatorio

1° Reuniao da Rede de Inteligéncia de
Mercado no Turismo

StuRismo. Gov, BR

28° Festival de Turismo de Gramado - RS

Novembro 2016
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DOCUMENTO REFERENCIAL

Brasilia, junho de 2017.

Acesse: www.turismo.gov.br/rede-de-inteligéncia-de-mercado.html

Relatorio

3° Encontro Nacional da Rede de
Inteligéncia de Mercado no Turismo

ABAYV Expo Internacional de Turismo - SP

Setembro - 2017




RESULTADOS DO ULTIMO ENCONTRO

Problematizagao

. Participantes: limite de espaco fisico nas reunides
. Trade: como o frade deve participar da RIMTe
. Destinos: como deve ser a participacao dos destinos na RIMT? © 4 -

. Instancias de governanc¢a: devem participare Como?



RESULTADOS DO ULTIMO ENCONTRO

1. Participantes: limite do numero de participantes da RIMT em
Aambito nacional.

2. Trade: representado por entidades do setor relacionadas ao
mercado.

3. Destinos: indicados por érgdos federais ou UFs, com base em
critérios pre-definidos.
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4. Instancias de governanca: indicadas pelas UFs. ®
o ©® (
o
* o ®




e

S " RESULTADOS DO ULTIMO ENCONTRO
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5° Enconiro Nacional da RIMT - Planejamento 2018
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Proposta: 6 a 8 de marco, Brasilia — DF.




DISCUSSAO
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R DISCUSSAO

1. Critérios para a selecdo dos destinos e entidades.

2. Tipos de Informacoes/experiencias que gueremaos
compartilhar na rede.

3. Forma de compartihamento das informacoes na
RIMT.

4. Temas a serem abordados nos encontros nacionais. « -
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5° Enconiro Nacional da RIMT - Planejamento 2018



57 participantes:

= 27 OOTs UFs

= 27 SEBRAEsS UFs
= | MTur

= | Embratur

= | Sebrae

Rede de
Inteligéncia
de Mercado

no Turismo




PARTICIPANTES DA RIMT

Membros Convidados Membros Inscritos

e total de 100; e nUmero llimitado;
e parficipacdo na  RIMT e parficipacdo na  RIMT
mediante convite; mediante inscricao;
e parficipacdo virfual e em e parficipacdo virtual e/ou
nacionais e/ou regionais. em regionais.
v i



SELECAO DE NOVOS MEMBROS
CONVIDADOS

100 participantes - 57 convidados = 43 vagas

Proposta de divisdo:

= Ate 20 destinos turisticos brasileiros.
»  Até 13 entidades do trade.
=  Afé 10 instGncias de governanca.



PROPOSTA DE DIVISAO NOVOS
MEMBROS
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ALTERACAO JUSTIFICATIVA
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h)

CRITERIOS PARA A SELECAO
DE DESTINOS

Aderir de forma voluntaria a RIMT, a partir de processo seletivo aberto.

Estar inserido no Mapa do Turismo Brasileiro e categorizado como A, B ou C, o que
demonstra melhor desempenho da economia do turismo do municipio.

Ser comercializado por operadoras de furismo.

Possuir setor especifico para coordenar as acdes de marketing, promocdo,
posicionamento e apoio a comercializacdo do destino. a
Desenvolver ou ter desenvolvido projetos e/ou acdes relacionados G in’religénc'io d.e@ |
mercado. o ®
Assumir o compromisso de participar das reunidoes nacionais da RIMT. ')
Ser habilitado pelo Comité Nacional da RIMT. .

Ser chancelado do Orgdo Oficial de Turismo da UF. A o.



CRITERIOS PARA A SELECAO
DE DESTINOS

Ou

ALTERACAO JUSTIFICATIVA




SELECAO DE ENTIDADES

= LISTA DE ENTIDADES

= SELECIONAR COM UM X NO MAXIMO 10
ENTIDADES QUE VOCES ACHAM QUE DEVEM SER
CONVIDADAS PARA COMPOR A RIMT



. ", FORMA DE COMPARTILHAMENTO
.. DAS INFORMACOES

Reunides Nacionais

Reunides Regionais

Grupo de E-mails

Pagina da RIMT

WhatsApp Mensagem Direta (ndo interativo)
Biblioteca Virtual (Google Drive)

Pagina no Facebook

Outra

0O NOUTEWNE



>0 Do 0 T o

TIPOS DE INFORMACOES A SEREM
COMPARTILHADAS

Experiéncias, casos de sucesso ou boas praticas.

Estratégias de marketing ou posicionamento de mercado.
Estudos de impacto econdmico da atividade turistica.
Estudos de mercado.

Estudos académicos relacionados a inteligéncia de mercado.
Mapeamento de produtos turisticos existentes nos destinos.
Relatos de gestores publicos ou privados.

Convitg para a participacao em eventos relacionados a inteligéncia de
mercado.

Oportunidades oferecidas por orgaos federais (editais, eventos).

Outros y ale ‘..
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TEMAS A SEREM ABORDADOS NOS
ENCONTROS NACIONAIS

(INDIVIDUAL)

= LISTA DE TEMAS

= SELECIONAR COM UM X NO MAXIMO 10 TEMAS
QUE VOCES ACHAM QUE DEVEM  SER
PRIORITARIOS PARA SEREM TRATADOS NOS
ENCONTROS NACIONAIS DA RIMT



www?2.visitbrasil.com/visitbrasil/opencms/portalembratur/pt/download-nacional.html

trade@embratur.gov.br



mailto:trade@embratur.gov.br

Acesse: www.turismo.gov.br/rede-de-inteligéncia-de-mercado.html . °« |
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Coordenacgao Geral de Produtos Turisticos . ¢

CGPRO/DMAC/SNPTUR/MTUR
rimt@turismo.gov.br
(61) 2023-8165



mailto:rimt@turismo.gov.br

