Rede de Inteligéncia de
Mercado no Turismo

12 Reuniao Ordinaria

Gramado, 04 de novembro de 2016




Ac¢des MTur 2016/2017

PROMOCAO E APOIO A
COMERCIALIZACAO




1) Tragar estratégias para a definicdo de mercados para a

COORDENACAO GERAL DE promogdo dos destinos turisticos;
»  PRODUTOS TURISTICOS ~ 2) Orientar os destinos sobre os segmentos turisticos de
(CGPRO) oferta ¢ de demanda;

3) Realizar agdes para apoiar a comercializacdo e
posicionar produtos no mercado;

4) Desenvolver base de dados sobre os produtos turisticos
brasileiros para auxiliar as agdes de marketing e
comunicacao.

COORDENACAO 1) Planejar, desenvolver, propor ¢ executar agdes de

GERAL DE propaganda, publicidade e promogao;

DEMAC T PROMOCAOE 2) Desenvolver, implantar e manter atualizado banco de
INCENTIVO A imagens dos destinos brasileiros;
VIAGENS 3) Apoiar ou realizar estudos e pesquisas para subsidiar
(CGPIV) agoes publicitarias do MTur.
COORDENACAO DE 1) Apoiar eventos geradores de fluxo turistico;
__,  EVENTOS TURISTICOS 2) Participar institucionalmente de feiras e eventos
INSTITUCIONAIS turisticos nacionais.
(CGEV)
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Grupo de Trabalho - Grade de Destinos

Foi instituido Grupo de Trabalho por meio da Portaria
Conjunta MTur/Embratur n°® 241/2016;

Objetivo - elaborar proposta de metodologia para atualizagao
da grade de¢ produtos e destinos turisticos promovidos pelo

Ministério' do Turismo MTur e pela EMBRATUR - Instituto
Brasileiro de Turismo, no ambito nacional e internacional.

Definicao 'de' estratégias conjuntas de promoc¢ao € apoio a
comercializacdo  do Brasil nos mercados nacional e
internacional.




Grupo de Trabalho - Grade de Destinos

PRODUTOS

I - Relatério sobre metodologias de definicdo de produtos ¢
destinos ja utilizadas pelos dois orgaos e analise dos produtos ¢
destinos promovidos em ambito nacional e internacional;

I - Proposta de unificacao de conceitos de "segmento", "nicho",
"experiencia",| "produto turistico", "destino turistico" e demais
recortes utilizados para promoc¢ao pelos dois 0rgaos;

IIT - Proposta de metodologia para definicdo de produtos ¢
destinos a serem promovidos em ambito nacional e internacional.
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SIDTUR
Sistema de Informac¢des de Destinos Turisticos

Objetivo — sistematizar informagdes sobre os destinos turisticos do
Brasil, de modo a subsidiar agdes de promog¢ao, comunicagao ¢
/| apoio a comercializagao.

. App Brasil - Interface de Administragéo
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SIDTUR
Sistema de Informac¢des de Destinos Turisticos

Quais informagdes estardo disponiveis no SIDTUR?

Informacoes turisticas de municipios, destinos, principais
atrativos, producao associada, infraestrutura, acessos, etc.

Quem ira fornecer as informagoes do SIDTUR?

Algumas informagoes serao importadas de forma automatica de
outras bases de dados (ex: mapa do Turismo Brasileiro) e outras
serdo preenchidas manualmente a partir de levantamento de
dados e validacao'com as UFs.
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. Do alto da Torre de Televisao, o Plano Piloto
3 » e o Eixo Monumental apresentam-se
' grandiosos aos visitantes, que dali
conseguem ver a Praca dos Trés Poderes, o
Congresso Nacional e o Palacio do Planalto,
entre outras atracdes imperdiveis da capital
federal.

| O desenho caracteristico de Oscar
Niemeyer, autor do projeto desses e de
outros importantes edificios da cidade,

| aparece tambem nas linhas curvilineas da
Catedral Metropolitana, referéncia da
arquitetura moderna brasileira.

Fotos

Selecione uma cidade
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Calendario de Eventos

Objetivo — Divulgar eventos turisticos brasileiros.
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AGENDA DE EVENTOS

Comece a planejar sua viagem

ir para busca
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http://www.turismo.gov.br/agenda-eventos/views/index.php
http://www.turismo.gov.br/agenda-eventos/views/index.php

Como cadastrar um evento?

Solicitar inclusao de evento

Preencha todos os campos para solicitar a inclusao de um evento e aguarde a confirmagao por e-mail

Dados do evento @

Nome do evento Site do evento
2]
Estado v Municipio v Categoria v
@
Tipo v Fluxo turistico v Tipo do fluxo turistico v
Data inicial Data final
01-11-2016 01-11-2016

Descrigéo do evento

Dados do solicitante

Nome do solicitante E-mail do solicitante

Submeter

Obs: Atualizagdo das categorias prevista para 1° trimestre de 2017.
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Banco de Experi€ncias

Levantamento e sistematiza¢ao de experiéncias turisticas possiveis de serem
vivenciadas nos destinos brasileiros.

Produto de Experi€ncia - servico intencional que, ao ofertar vivéncias que
exploram' sensacdes ‘€ emocdes, induz o turista a assumir um papel de
protagonista em sua viagem, tornando-a um acontecimento memoravel.
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Como cadastrar uma experiéncia?

Bem vindo, Fulano de Tal ~ Sair

% SIDTur

fi PAINEL

NOVA EXPERIENCIA

f PAINEL / EXPERIENCIA / NOVA EXPERIENCIA
ft EXPERIENCIA

fi MODERAGAO

1 2 3 4

fi USUARIOS DADOS BASICOS PERIODO E PRECO IDENTIFICAGAQ E SOCIAL LOCALIZAGAO

fi TAGS

1 X W N ",
5 . &)
" "\.

.....

O'p'o'rtal de experlenmas esta previsto para 2017.
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Outras A¢oes

Festejos Juninos - definicdo de estratégias de posicionamento € promogao
conjunta de destinos brasileiros que celebram os festejos juninos, de modo a
transformar o S30 Joao em um produto turistico de destaque para o Brasil.

Caderno de Posicionamento

Ac0es de Apoio a Comercializacao
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Campanhas e A¢des de Publicidade

Campanha #vivadeperto - Objetivo de incentivar o brasileiro a
conhecer cada vez mais as riquezas € diversidade cultural do seu
proprio pais.

Cerimonia

Continue vivendo experiéncias incriveis no nosso pais. Viaje.

# #vivadeperto
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https://app.frame.io/d/KBbjxaH2
https://app.frame.io/d/KBbjxaH2
https://app.frame.io/d/KBbjxaH2
https://app.frame.io/d/KBbjxaH2

Apoio a Eventos Turisticos ¢ Institucionais

* Apoio a eventos geradores de fluxo turistico.

 Participacgdo institucional em feiras e eventos turisticos nacionais.
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Coordenacao-Geral de Produtos Turisticos
Departamento de Marketing € Apoio a Comercilizagao
produtos@turismo.gov.br
(61) 2023-8165



mailto:produtos@turismo.gov.br

