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¢ cidaddos com ENTREVISTAS
idade a partir de

16 anos, nas 27/
Unidades da
Federacao (UFs).

“ A margem de erro no total da
aomos’rro é de 2 pp, com intervalo
M

“ de confianca de 95%

< A amostra € controlada a partir de

quotas de: (a) sexo, (b) idade, (c)
giregicio, (d) escolaridade e (e)
“renda.

As entfrevistas foram realizadas entre 07 e 11 de dezembro de 2023.

B Apos a pesquisa, foi aplicado um fator de ponderacdo para
corrigir eventuais distorcoes em relacdo ao plano amostral.
Devido ao arredondamento, a soma dos percentuais pode
. variar de 99% a 101%.
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M Para 97% dos

VIAGEM A LAZER brasileiros, o
NO VERAO E destino serd
. No Brasil

‘i‘ ‘i' ‘i' ‘Com preferéncia por roteiros
Um a cada trés %

brasileiro deve
51% 9% 9% , 5%
37% Sol e praio Rural/campo Ecoturismo Saude e bem-
ENTREVISTADOS estar

= 75%

FAR/ZI\O VIAGENS
DE FERIAS

viajar no verao.
(DEZ/2023 A MAR/2024)

5% 4%

Diversdo noturnad Aventura




e e TP i ESTADOS BRASILEIROS MAIS VISITADOS
o ~
Bahia [l 12% » PELOS BRASILEIROS NO VERAO
Santa Catarina [} 9% =
Ceard [ 7%
Minas Gerais ll 6% A regido nordeste e sudeste sGo os destinos preferidos para
Pernambuco Ml 6% as férias de verdo dos brasileiros que iréo viajar pelo Brasil

Rio Grande do Sul [} 6%
Alagoas | 5%
Maranhdo J| 4% 5% \
Parana || 4%
Rio Grande do Norte [} 4%
Espirito Santo | 4%
Goias || 3%
Paraiba | 2%
Pard | 2%

Amapéd | 1% /

Roraima | 1%

Norte Nordeste

/ 42%

~~, Sudeste

Amazonas | 1% Centro — Oeste l 41 %
(o)
Mato Grosso | 1% 6%
Mato Grosso do Sul | 1% Sul
Piaui | 1%

Sergipe | 1% 1 9%

Outros | 1%

NS/NR | 2% A4 A L J440 0N
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Carro proprio

N
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Avido

23%

Onibus
29%
Deste, 66%

é onibus
convencional

Para / i ’ A )
66%. a ¢ jﬁﬁ}

viagem terd 7 &
- y \
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até 10 dias
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o ticket médio de
gasto na viagem serd

de R$ 1 .877
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{ NA VIAGEM

Os tipos de hospedagem mais utilizados sQo:

c J , : Pousada
asa de amigo ou parente
16%

47%

Airbnb

3%
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e
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Hotel i

29%
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entrevistados
compraram as
passagens Nos
meses de
novembro e
dezembro

\ Quase 20% dos

‘Para 47% dos

Een’rrevis’rodos, as redes

Iﬁl ¥ sociais sGo a principal fonte
de informacdo sobre um

Q destino turistico, seguido por

familiares e amigos (45%) e

Agéncias de Viagem e

operadores turisticos (22%)
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= PLANEJAMENTO DAS FERIAS DE VERAO

* Quase metade
5 dos brasileiros —

E: 48% - utilizam

a internet para

compra de @
passagens e &j
hospedagem,

mas 35%

ainda recorrem 5 56% dos

aos pontos de b entrevistados
venda fisicos ? preferem fazer a

&

compra de
passagens e
hospedagem de
forma avulsa, por
conta propria

Engquanto 38%
optam pela
compra de
pacotes
completos
(passagem +
hospedagem)




Quando falamos de
viagens em 2024...
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4 I PRETENSAO DE VIAJAR A LAZER EM 2024

Para 92% dos turistas
o destino serd no Brasil

43% dos brasileiros devem
fazer alguma viagem a lazer
neste ano

Os estados mais cogitados para a viagem sdo: mNordeste  miSudeste mDemais regices

159% 159%
? ? Nordeste aparece q

como a preferéncia
de 47% seguido do
Sudeste com 38%

5% 5%
4% 4% 4%

l l 3% 3% 3% 3%

SP RJ BA CE SC PE MG RS NS/NR PR AL MA SE PB RN PI




Sol e praia
Natureza/Ecoturismo
Saude e bem-estar
Aventura
. Religioso/Espiritual
Cultural/Historico
Rural/Campo
Diversao noturna

Gastrondmico
Compras
Esportes

Frio
Nenhum desses

NS/NR

m 12 atracao 23 atracao 32 atracao

0% 2 27 %
/% 22 20%
5 ) 16%0
B0 14%

R 0 22 1490

5751 13%

ki /3% 12%0

B 11%

.-"% 2 11%

B 9%

l'j“/o 7%

B 2%

1%

6%0

_ ATRACAO TURISTICA PREFERIDA DOS BRASILEIROS

5990



COMPORTAMENTO DA VIAGEM A LAZER
EM 2024

A viagem serd feita: ',;_

52% dos brasileiros

que viajam a lazer S5
com frequéncia
comecam a planejar 55%
a viagem com 1rés
meses de Sozinho
antecedéncia, sendo

11%

30% com apenas

Uum mes.
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{} DESTINOS TURISTICOS QUE OS BRASILEIROS

POSSUEM MAIOR INTERESSE EM VISITAR
- (amostra total)

Salvador - BA

Fernando de Noronha-PE
Rio de Janeiro-R]

Lencdis Maranhenses - MA
Floriandpolis - SC

Foz do Iguacu-PR
Maragogi - AL

Bonito-MS

Chapada dos Veadeiros - GO
Ilha de Marajé - PA
Campina Grande -PB
Manaus-AM

Jalapao - TO

Monte Roraima-RR

Alter do Chao - PA




O queo
brasileiro
pensa da
atividade
turistica...
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< ATIVIDADES MAIS IMPORTANTES

; PARA A ECONOMIA DO PAisS
(amostra total)

9,0

Tecnologia

9,0

Comeércio

Turismo

IndUstria

8,8

Agropecuaria

8,7

8,7

Transportes @ Construcao

aipr

Civil

B Molding

[ ]
Instituto de Pesquisa -
Imhmm_lmmm MINISTERIO DO
hal
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OPINIAO SOBRE A EXPLORAGAO DO TURISMO
COMO ATIVIDADE ECONOMICA NAS CIDADES

(amostra total)

m Somente beneficios ™ Mais beneficios que prejuizos ® Mais prejuizos que beneficios ®Somente prejuizos = NS/NR

9% 6% 5%
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IMPORTANCIA DO SETOR DE TURISMO

(amostra total)

B Muito importante  mImportante Mais ou menos importante  ®Pouco importante ®Nada importante  ®NS/NR
............................................................................................ 880/0 50/0
Geracgao de emprego e renda 4990 399%0 6%/6 .
............................................................................................ 880/0 N NN A NN NN NN EEEEEEEEEEEEEAEAENEEEEENENENENENENENEEEEEEEEEEEEEEEEER 50/0
Economia do pais 459%0 439% 5%.
............................................................................................ 840 g e 7%
Desenvolvimento local/regional 4390 419% SY/0 -
.||pr|.mw s I.
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