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PEDIDO DE ESCLARECIMENTO 10

Na resposta ao Pedido de Esclarecimento 5, referente ao limite fora de duas pdginas para os
exemplos de pegas dos Relatos, é afirmado que deve ser sequido o subitem 1.10.4, inciso Il do

Apéndice Il do Projeto Bdsico, que regerd o assunto.

O item 11.10.1. do Edital determina que a validagdo dos Relatos deverd ser feita em documento
apartado dos relatos, o qual ndo entrard no cOmputo do niimero de pdgina de que trata o subitem
11.10. No documento de validagdo constard, além do ateste dos relatos, o niumero do contrato, o

nome empresarial do cliente, 0 nome do signatdrio, seu cargo/fungdo e sua assinatura.

Jd o item 1.10.1 do Projeto Bdsico determina que a validagdo poderd ser feita na tltima pdgina do
proprio Relato elaborado pela licitante ou em documento separado (em papel timbrado do

cliente), o qual ndo entrard no computo do nimero de pdgina de que trata o subitem 1.10.

Perguntamos: tendo em vista o determinado no item 1.10.1 do Projeto Bdsico, entendemos que a
validagdo do Relato poderd ser feita em duas opgdes: na ultima pdgina do préprio Relato
elaborado pela licitante ou em documento separado (em papel timbrado do cliente). Estd correto

0 nosso entendimento?

RESPOSTA:

Esta correto o entendimento. A validacdo podera ser feita no préprio relato, nesse caso,
respeitando o limite de duas paginas. Ou em documento separado, que ndo entra no cbmputo
de duas paginas.



PEDIDO DE ESCLARECIMENTO 11

O briefing determina como pragas prioritdrias SP, R] e BSB. Devemos considerar os municipios

de Sdo Paulo e Rio de Janeiro ou os dois estados?

RESPOSTA:

Devem ser considerados os Estados do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e a cidade de Brasilia.

PEDIDO DE ESCLARECIMENTO 12

Qual seria o dia e 0 més da publicagdo deste edital?

RESPOSTA:

Conforme resposta ao Pedido de Esclarecimento 1, a data de divulgacdo do aviso de licitacdo é
20/09/2024, data de divulgacdo do Edital no PNCP, conforme divulgacdo disponivel no
endereco: https://pncp.gov.br/app/editais/05457283000119/2024/30.

PEDIDO DE ESCLARECIMENTO 13

Pergunta referente: Anexo I - Briefing

Item 4. Leia-se:

4. PUBLICOS-ALVO

Ptiblico prioritdrio: Classes ABC, ambos o0s sexos, 25+.

Ptiblicos secunddrio: Formadores de opinido, estudantes e trade turistico.

Pergunta:

No Desafio de comunicagdo, exatamente no item 4, conforme descrito acima, temos uma duvida
sobre um dos publicos-alvo secunddrios que sdo os ESTUDANTES.

No item ndo estd determinado claramente que estudante é esse.

Sendo assim, entendemos que esse estudante pertence aos cursos universitdrios de turismo e

correlatos que se relacionariam com o tema. O entendimento estd correto?

RESPOSTA:
0 termo "estudantes" se refere, de forma geral, a alunos de diferentes areas de estudo, sem

delimitacdo especifica. Por esse motivo, ndo foi detalhado um tipo de estudante em particular.



PEDIDO DE ESCLARECIMENTO 14

Por favor, pode nos enviar o MIV (Manual de identidade visual), pois ndo encontramos no site

da licitagdo. CONCORRENCIA N2 90003/2024 - UASG 540006

RESPOSTA:

O  solicitado pode ser acessado por meio do  seguinte endereco:
https://drive.google.com/drive/folders/1adW17yNYbOJhYlxw66bcex2i-

QoxSFQS?usp=drive link

PEDIDO DE ESCLARECIMENTO 15

Segue questionamento referente concorréncia para contratacdo de servigos de publicidade.

Conforme item 11.3.4.3 b) do edital:
b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de divulgacdo que

ndo atuem com tabela de precos;

em contrapartida no Projeto Basico temos:

item 1.3.4.3.1 - No caso de soluc¢des via plataformas de comunicagao e divulgacdo, deverao ser
considerados os valores de tabela cheia dos fornecedores que operam com tabela e/ou os
valores resultantes das simulacdes feitas nessas plataformas de comunicac¢ido e divulgagao,
conforme os parametros, objetivos e formatos de compra definidos na estratégia de midia

proposta pela licitante.

1.3.4.3.2 Para fins desta concorréncia, enquadram-se na categoria de formas inovadoras de
comunicacdo publicitdria (plataformas de comunicacdo e divulgacdo) as a¢des destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias, a exemplo das redes
sociais, dos sites de buscas e das plataformas digitais (Facebook, Google, Instagram, Twitter,

TikTok, Kwai, LinkedIn e YouTube, entre outros).

Pergunta: Facebook, Instagram, entre outros ndo possuem tabela de precos e operam por meio
de leildo, porém as suas plataformas disponibilizam simulacées de preco. Neste caso

poderemos utilizar o formato simulacdo para a utilizacdo dessas plataformas.



Nosso entendimento esta correto?

RESPOSTA:
O entendimento estd correto. E permitida a utilizagio das simulagbes de precos

disponibilizadas pelos sites de busca e pelas plataformas digitais.



