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Caro/a leitor/a,

Nesta 52 edicdo da revista eletronica Tendéncias do Turismo, apresentamos as
principais tendéncias de tipos de viagem e destinos no pais em alta, com o objetivo
de auxiliar profissionais e gestores/as de turismo a conhecerem um pouco mais sobre
as demandas atuais do setor e dos/as viajantes. Ao todo, sdo 05 macrotendéncias e 15
microtendéncias.

O turismo sustentavel ndo € mais uma opcao, € uma necessidade. Assim, destinos
comprometidos com areducao da pegada ecoldgica e com praticas sustentaveis ganharao
destaque e preferéncia. Procurar por destinos menos conhecidos e viajar fora do periodo
de alta temporada sao algumas estratégias que viajantes conscientes também podem
adotar contra o overtourism.

Novas experiéncias em viagens sao também o que o/a turista espera encontrar em
seus passeios. Experimentar momentos Unicos e novas aventuras, por meio de diferentes
vivéncias, molda o novo formato das viagens no mercado turistico. Hd uma crescente
expectativa de associar as férias a experiéncias personalizadas e vivéncias completas.
Desse modo, destinos que oferecem experiéncias Unicas e adaptadas as preferéncias
individuais dos/das turistas se destacarao.

Sair da rotina e recuperar as energias sao motivacdes continuas das viagens. Nesse
sentido, seguem como macrotendéncia viagens de saude e bem-estar e slow travel
Destinos que oferecam experiéncias como sono de qualidade, meditacao, ioga, dentre
outras atividades terdo destaque. Viagens longas e mais tranquilas, com menos obrigacdes
e mais tempo para relaxar, também seguem uma tendéncia.

Reduzir os custos e acrescentar experiéncias de luxo as férias € uma combinacao
gue os/as viajantes buscam conciliar. Cresce a busca por exclusividade, servicos Unicos e
personalizados, conforto, autenticidade do destino, isolamento e experiéncias culturais.

As informacbes deste boletim foram obtidas em relatérios de instituicbes e empresas
nacionais e internacionais que trabalham com turismo e em reportagens de veiculos
especializados na temética’ . Esta edicdo conta também com referéncias de publicacdes
do Ministério do Turismo que podem auxiliar na estruturacdo de produtos e roteiros.

Boa leitura!

Equipe da Coordenacao-Geral de Produtos e Experiéncias Turisticas.

! Foram coletados dados de 20 publicacdes - ver referéncia bibliogréfica ao final do documento - e analisadas as informacdes sobre
tendéncias para o ano de 2024. As tendéncias registradas em, no minimo, trés das 20 publicacbes consultadas constam como micro-
tendéncias. Quando a tendéncia consta dos boletins de, ao menos, duas das trés ultimas edicdes, é considerada uma macrotendéncia.
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Sao tendéncias que se mantém por um curto
Ficha Tecnica periodo no mercado, referindo-se a mudancas
que ocorrem em um curto prazo. Geralmente,
alcancam menos consumidores® . Veja a seguir
as microtendéncias para o ano de 2024:




Turismo Musical?

(Gig Tripping)
Inteligéncia Artificial’

O ano de 2024 sera marcado por turnés

de artistas famosos ao redor do mundo e,

N com isso, cresce a tendéncia de aproveitar
Se em 2023 ferramentas de inteligencia os planos de férias para incluir eventos

artificial (IA) foram importantes no musicais que estejam ocorrendo no local e
planejamento de viagens, em data da viagem. O gig tripping (ou viagens
2024 © uso da |A para aprimorar de f&s) é um grande impulsionador do
a experiencia turistica é turismo, com impacto econémico positivo.
uma tendéencia. Traducoes
simultaneas, dicas de

experiencias turisticas em

tempo real séo algumas das

expectativas de inovacao

no setor.

Destinos inspirados
pela Midia’
(Set-Jetting)

Cenarios de producbdes do cinema, da
televiséo e do mundo musical seguem
sendo grande inspiradoras/es para a
escolha de destino das/os viajantes. O jogo
de palavras une set de flmagem e

Jet-set (pessoas ricas que viajam de jatinho).
Para além da midia tradicional, que em
programas de e filmes exibe cenarios g =
turisticos, a exposicao dos destinos por e
influenciadoras/es de rede permanece Uma  [irsicit Sl
tendéncia neste ano.

Natil (’RI\])

2 SEBRAE, 2022. “ Amadeus, 2023; CN Traveller, 2023; Expedia, 2023; Forbes, 2024; Skyscanner, 2023; The Week, 2024; Visa, 2023; WeTravel Academy,

* Amadeus, 2023; Booking, 2023; CN Traveller, 2023; Euromonitor, 2023; Expedia, 2023; FTN News, 2023; Hotelier News, 2023; IPDT 2023.
Turismo, 2023; Phocus Wire, 2024; Skift, 2024; Skyscanner, 2023; Visa, 2023; WeTravel Academy, 2023. > Amadeus, 2023; Skyscanner, 2023; The Week, 2024; Visa, 2023; WeTravel Academy, 2023.



Foco em Experiéncias
“Refrescantes”®

— — — — m——— -

= Diante do cenario de aguecimento global,
: com temperaturas cada vez mais altas e,
~— tendo 2023 sido 0 ano mais quente
~—~ — — — registrado nos Ultimos 100 mil anos,
i turistas brasileiros/as buscam experiéncias
que envolvam agua, a possibilidade de se
refrescar e clima mais ameno. Essa
tendéncia é notavel no aumento de viagens
voltadas para experiéncias aquaticas,
com aumento das/osbrasileiras/os
interessadas/os em destinos com praias,
rios e cachoeiras.

Viagens de trem’

O aumento da consciéncia ambiental

entre os/as turistas e as preocupacoes

com as mudancas climaticas vivenciadas

no dia-a-dia tém incentivando 0s/as
vigjantes a buscarem meios de transporte
com boa eficiéncia energética e que
produzam menor emissao de carbono.
Essa é uma tendéncia que ja estava
presente no ano passado e segue em 2024.

®Booking, 2023; CN Traveller, 2023; Fowardkey's Detinations, 2023;IPDT Turismo, 2023; Skift, 2024.
’CN Traveller, 2023; Euromonitor, 2023; IPDT Turismo, 2023; Skift, 2024; Visa, 2023.
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Experiencias
Gastronomicas como
Motivacao principal
da viagem?

Mais da metade das/os viajantes
consideram experiéncias culinarias um
ponto central de suas viagens, uma
tendéncia que segue crescendo ao
longo dos anos. O destaque para
opc¢des gastrondmicas de alta
qualidade com pre¢o mais acessivel
seguem sendo motivadores para

a escolha dos destinos e o
plangjamento de viagens.

Turismo do sono’

Desde a pandemia de Covid-19, tem
crescido a consciéncia de que saude é

mMais que a auséncia de doenca e que sua
promocao envolve fatores aléem de
exercicios fisicos e alimentacao adequada.
No segmento do turismo de bem-estar,
destinos que promovem atividades voltadas
para o descanso e para noites de sono
reparadoras despertam cada vez mais o
interesse dos/as turistas brasileiros/as.

8Booking, 2023; CN Traveller, 2023; Hilton, 2023; Sebrae, 2024; Skyscanner, 2023.
9Booking, 2023; Hilton, 2023; Skift, 2024; Skyscanner, 2023.



Belém (PA)

Bruna Branddo —&T{'r

Jovens de alto poder
aquisitivo'’®

Apds a pandemia de Covid-19, o publico
vigjante esta cada vez mais jovem, sendo

a Maioria as pessoas consideradas da
geracao dos millennials (entre 30 e

44 anos). O perfil desses/as turistas

se inspira em experiéncias de viagens
compartilhadas nas redes sociais e buscam,
majoritariamente, experiéncias de bem-
estar, lazer e luxo.

» S
e

Roteiros Flexiveis'?

Espontaneidade tem dado o tom no
planejamento de viagens. Turistas cada
vez mais reduzem o detalhamento das

atividades a serem feitas e buscam roteiros

flexiveis que permitam surpresas e seguir

dicas de locais, podendo fazer adaptacoes

em suas viagens a lazer.

Alojamentos
Viagens durante a ecologicamente
baixa estacao’’ conscientes’®

Assim como em 2023, segue a tendéncia
de busca por viagens durante a baixa
estacao dos destinos. Seja para economizar,
seja para evitar as aglomeracdes, turistas
buscam viajar fora das altas temporadas.

Reserva Mamiraua (AM)

ra?-s— N

Mario. Olivei

Iniciativas de sustentabilidade estao

no rol de motivacdes para escolha de
hospedagem. Espacos verdes, medidas
para economia de agua e eficiéncia
energética sao alguns dos atrativos para
hospedes que buscam cada vez mais por
empreendimentos com praticas

de sustentabilidade.

Ponta do Muta
Marau (BA)

"Euromonitor, 2023; Fowardkey's Destinations, 2023; Visa, 2023.
"CN Traveller, 2023; Fowardkey's Destinations, 2023; Skift, 2024.

?Booking, 2023; CN Traveller, 2023; Visa, 2023.
BBooking, 2023; CN Traveller, 2023; Visa, 2023.

10 11



Turismo Esportivo'

N&o apenas Paris vai se beneficiar do turismo esportivo com as Olimpiadas neste ano.
A tendéncia é que fas de esportes, inspirados/as por documentarios e programas
televisivos, busquem destinos que sediardo eventos esportivos. E, no Brasil, ndo
apenas o futebol tem se destacado. Neste ano, o pals sera palco de
grandes campeonatos de ténis e Formulal®. Estar atento/a ao
calendario esportivo de 2024 e proporcionar experiéncias
Unicas a esses fas pode ser uma sacada.
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¥CN Traveller, 2023; Euromonitor, 2023; IPDT Turismo, 2023.
Phttps://exame.com/esporte/calendario-esportivo-2024-tem-copa-america-olimpiadas-e-eurocopa-veja-datas/
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Viagens em Familia

Fortalecer os lagos afetivos e as conexdes que ndo sao possiveis durante o
dia-a-dia da rotina sdo fortes motivacOes para as viagens em familia.

Um tipo de viagem que tem se tornado cada vez mais comum € a

viagem de avos com seus/suas netos/as, conhecido como skip-gen

travel. Com cada vez mais pessoas 60+ ativas e com disposicao,

a tendéncia é que essas viagens aumentem nos proximos anos.
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Praia dos Castelhanos
Anchieta (ES)
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“Dupe” Destination

Os custos de uma viagem para destinos
mais requisitados sao um contratempo no
orcamento dos/as turistas. Por isso, cresce
cada vez mais a procura por destino com
caracteristicas semelhantes ao destino mais
popular, que possam proporcionar
sensacdes e experiéncias similares que nao
pesem tanto no bolso.

Turismo de
Celebracao

Nao faltam razdes e datas para celebrar:
aniversario de casamento, as primeiras
férias de um emprego desejado, uma

promocdo no trabalho ou a aposentadoria. S3o tendéncias que permanecem por
E por que n&o celebrar com uma viagem? alguns anos e moldam o consumo
Sdo as Go-ccasions, uma tendéncia de em larga escala, a longo prazo.
comportamento. A prioridade desses/ Elas impactam varios segmentos
as turistas é ter experiéncias memoraveis e manifestam comportamentos
durante essas datas especiais. Geralmente socioecondmicos

sdo viagens em casal ou viagens em grupo. e culturais.

Porto Seguro (BA)

14



Viagens com consciéncia ambiental’®

A conscientizacao ambiental e o desejo de minimizar impactos negativos no meio
ambiente tém fortalecido a priorizacao de viagens ecoldgicas. Investir em reducao da
pegada ecologica e disponibilizar essas informacdes para turistas tende a ser um ponto
de vantagem para atrair mais visitantes.
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®Booking 2023; CN Traveller, 2023; Euromonitor, 2023; FTN News, 2024 ; Skyscanner, 2023; The Week, 2023, Visa, 2023; WeTravel Aca-
demy, 2023. Esta tendéncia também foi apontada nas edi¢Bes do Boletim de 2023, 2022, 2021 e 2020.
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Para obter mais informacdes sobre ecoturismo e turismo
de natureza, escaneie o QR Code no seu celular e acesse
a 62 Edicao do Boletim de Inteligéncia de Mercado no
Turismo

“Parques do Brasil”

Ou acesse: https://bit.ly/49HryBB

Para conhecer o projeto do Ministério do Turismo, do
Ministério do Meio Ambiente e Mudanca do Clima e do
Instituto Chico Mendes de Conservacao da Biodiversida-
de que visa incrementar o Ecoturismo em nivel nacional,
escaneie o QR Code no seu celular e acesse a 112 Edicao
do Boletim de Inteligéncia de Mercado no Turismo

“Trilhas do Brasil”

Ou acesse: https://bit.ly/4bJUWZL

Para conhecer experiéncias, rotas estruturadas e criativas
de turismo rural, e suas relacdes com o turismo de
natureza, escaneie o QR Code no seu celular para
conhecer a 72 Edicao do Boletim de Inteligéncia de
Mercado no Turismo

“Turismo Rural”

Ou acesse: https://bit.ly/4bPLR1q

Para conhecer o projeto desenvolvido pelo Ministério do
Turismo, em parceria com a UFF, para impulsionar o tu-

rismo de base comunitaria em comunidades indigenas e
quilombolas, escaneie o0 QR Code no seu celular e acesse

“Experiéncias do Brasil Original”

Ou acesse: https://bit.ly/31tSxF8

17



Experiéncias Personalizadas'’ Saude e Bem-Estar™

Em busca de aumentar a conexao consigo
mesmo/a, ter mais disposicao para lidar
com o cotidiano e aumentar a longe-
vidade, cresce a busca por experiéncias
de salde e bem-estar. Destinos que
oferecam retiros, spas, areas de
contemplacao, alimentacao
saudavel, aulas de ioga e/ou
terapias nao-hegemaonicas tendem
a atrair esse publico que cresce
cada vez mais.

Destinos que apresentam experiéncias unicas
e personalizadas as preferéncias das/os
turistas individualmente sdo destaque.
Mais da metade das/os turistas optam
por reservas separadas de cada
elemento da viagem e tém disposicao
para pagar mais por experiéncias
alinhadas aos seus estilos de vida e
valores. A procura por pacotes com
tudo incluido tem sido cada vez

menor. Investir no desenvolvimento de
produtos centrados no/a consumidor/a,
flexibilizar as reservas e apresentar
possibilidade de compras individuais sao |
boas opcdes para investir em experiéncias 5,_

; ey W ing. S : ETE do}/
pergonahzadag_ Arquivos Ministério do Turismo #'Floriand
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Turismo de Luxo'® Slow Travel?°
Reduzir os custos e acrescentar experiéncias de luxo as férias € uma combinacao que 0s/ Com o proposito de desacelerar e recarregar as energias, viagens longas e mais tran-
as viajantes buscam conciliar. Esse nicho nao € marcado apenas pela ostentacdo ou pelo quilas, com menos obrigacdes e mais tempo para relaxar sequem uma tendéncia.
glamour, mas também pela exclusividade, servicos unicos e personalizados, conforto, Conhecido como slow travel, essa forma de viajar vem conquistando cada vez mais
autenticidade do destino, isolamento, experiéncias culturais, consciéncia ambiental e turistas que se sentem muito sobrecarregados/as e acelerados/as no seu cotidiano e
responsabilidade social. querem reverter isso em suas viagens de lazer.
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Sao Paulo (SP) Itapema (SQL'HE;-?-.: :
"Euromonitor, 2023; FTN News, 2024; Hilton, 2023; Phocus Wire, 2024; Sebrae, 2024; Visa, 2023; WeTravel Academy, 2023. Esta ten- P®Booking, 2023; CN Traveller, 2023; Hotelier News, 2023; IPDT Turismo, 2023; Skift, 2024;WeTravel Academy, 2023 .Esta tendéncia tam-
déncia também foi apontada nas edicdes do Boletim de 2023, 2022 e 2020. bem foi apontada nas edi¢des do Boletim de 2023 e 2022
BAmadeus, 2023; Booking, 2023; Fowardkey's Destinations, 2023; Sebrae, 2024; Skift, 2024; Skyscanner, 2023. Esta tendéncia tambéem “Fowardkey's Destinations, 2023;Sebrae, 2024; The Week, 2024. Esta tendéncia também foi apontada nas edi¢des do Boletim de 2023,
foi apontada nas edi¢cdes do Boletim de 2023 e 2022. 2021 e 2020.
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APOSTAS

Algumas tendéncias foram mencionadas
em relatorios e pesquisas consultadas pelo
Ministério do Turismo, masnao coincidiram
de estarem em trés das vinte publicacoes
consultadas. Considerando o cotidiano de
acompanhamento do mercado turistico do
Ministério, resolvemos apresentar nosso
olhar e aposta em trés outras tendéncias
do setor.

Astroturismo?’

Quanto mais a sociedade avanca no mundo virtual, mais surge a necessidade de conexao
com o mundo real. Assim, tem crescido a tendéncia do astroturismo, também conhecida
como banho de estrelas. Proporcionar experiéncias com esta area milenar da ciéncia pode
atrair aquelas/es turistas em busca de lugares sem poluicdo, engarrafamento, onde o foco
é somente 0 céu acima de nds e horas de contemplacao das estrelas, dos astros e dos
planetas. 2024 é propicio para este setor, considerando a previsdo de eclipses solares e
lunares, chuva de meteoros e até uma lua azul neste ano®.

Parque Estadual do Desengano (RJ)

ICN Traveller, 2023.
*’https://gzhstories.clicrbs.com.br/web-stories/5-eventos-astronomicos-que-agitarao-2024/

lgor Borgo




Viagens hibridas ou bleisures?

Tendéncia que permaneceu apos o im da pandemia de Covid-19, o trabalho remoto
tem possibilitado a ampliagdo da permanéncia no destino das viagens de trabalho para
conhecer o territdrio e sua cultura. Investir em bom sinal de internet e boas estruturas
para o teletrabalho pode ser o diferencial para atrair viajantes que buscam bleisure, ou
seja, viagem que concilia negocios e lazer.

#Visa,2023.
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Nomadismo Digital®*

Com a expansao do trabalho remoto, que, muitas vezes, permaneceu mesmo apos a
pandemia, foi possivel perceber o aumento dos ndmades digitais, ou seja, trabalhadores/
as que viajam o mundo enquanto trabalham de forma remota. Esses/as viajantes buscam
cada vez mais flexibilidade e liberdade na rotina. Assim, o nomadismo digital segue como
megatendéncia.

*4Digital Nomads, 2023
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Os Lencois Maranhenses foi elei-
to, pela Bounce, como o segundo
pargue nacional mais bonito do
mundo.

Curitiba recebe o prémio de cida-
de mais inteligente do mundo em
2023, concedido pela Fira Barcelo-

na, na Espanha.

Sao Paulo esta entre 0s 25 me-
Ihores destinos de turismo gastro-
némico do mundo, segundo o
Travelers’ Choice 2024.

Natal estd na lista da Traveler’s

Choice como um dos melhores
destinos de natureza de 2024.

Brasilia ¢ destaque no New York
Times entre os 52 melhores luga-
res para fazer turismo no mundo
em 2024.

A Praia de Ipanema, no Rio de
Janeiro, é considerada a segunda
melhor praia do mundo pela

Lonely Planet e esta entre a esco-
Iha de turistas no Traveler’s Choice

2024.

Alex Regis - MTur



http://usebounce.com/blog/beautiful-national-parks
https://www.smartcityexpo.com/world-smart-city-awards-2023/
https://www.smartcityexpo.com/world-smart-city-awards-2023/
https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Destinations-cFood-g1%23filters-area
https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Destinations-cNature-g1%23filters-area
https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Destinations-cNature-g1%23filters-area
https://www.nytimes.com/interactive/2024/travel/places-to-travel-destinations-2024.html
https://www.nytimes.com/interactive/2024/travel/places-to-travel-destinations-2024.html
https://www.lonelyplanet.com/articles/worlds-best-beaches
https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Beaches
https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Beaches
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Carlos Ers Jr. - MTur

Luciola Vilella - MTur

A Praia Morro Alto, em Porto de
Galinhas/PE, também esta entre
as 25 praias do mundo escolhidas,
pelo Traveler's Choice, para visitar
em 2024.

Capital e Costa Verde do Rio de
Janeiro sdo destaque entre os 40
destinos de praia pelo jornal brita-
nico The Times.

O Rio de Janeiro também ga-
nhou o Global Travel Awards de
melhor destino esportivo na Amé-
rica do Sul e se destacou na lista
de melhores destinos para turismo
LGBTQIA+ .

Trés cidades Brasileiras - Salvador,
Rio e Maceio - estdo entre as 24
principais tendéncias no mundo
para reservas no Airbnb.

Rio de Janeiro e Sao Paulo, de
acordo com o Euromonitor Inter-

national, estdo entre as Top 100 ci-

dades destino e estao entre as 10
preferidas cidades da América do
Sul para os/as leitores/as da revista
Travel & Leisure.

Sao Paulo também estd entre as
20 melhores cidades do mundo
segundo a Time Out Magazine.
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Wanderlust

Forbes

Wanderlust

Portal das Mesas
Carolina (MA)

US News
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https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Beaches
https://www.thetimes.co.uk/article/the-40-best-beach-holidays-for-2024-xr5r5w8vx
https://www.worldtravelawards.com/award-south-americas-leading-sports-tourism-destination-2023
https://dailyweb.com.ar/noticias/val/47098/rio-de-janeiro-se-destaca-en-la-lista-de-los-mejores-destinos-para-turismo-lgbtqia-.html
https://dailyweb.com.ar/noticias/val/47098/rio-de-janeiro-se-destaca-en-la-lista-de-los-mejores-destinos-para-turismo-lgbtqia-.html
https://globetrender.com/2024/01/19/airbnb-reveals-trending-home-rental-destinations-for-2024/
https://www.euromonitor.com/top-100-city-destinations-index-2023/report
https://www.euromonitor.com/top-100-city-destinations-index-2023/report
https://www.travelandleisure.com/the-best-cities-in-central-and-south-america-2023-7547046
https://www.timeout.com/things-to-do/best-cities-in-the-world
https://www.wanderlust.co.uk/content/wanderlust-reader-travel-awards-results/
https://www.forbes.com/sites/wendyaltschuler/2024/02/21/the-hottest-travel-trends-that-will-surprise-you/
https://www.usnews.com/news/best-countries/rankings/adventure
https://www.wanderlust.co.uk/content/wanderlust-reader-travel-awards-results/
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