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APRESENTACAO

A Coordenagado-Geral de Produtos Turisticos do Ministério do Turismo apresenta a
42 edicao do Boletim de Inteligéncia de Mercado no Turismo-BIMT. O boletim é
uma das estratégias utilizadas pela Rede de Inteligéncia de Mercado no Turismo
para descentralizar informacdo capaz de qualificar a decisdo de gestores publicos e

privados e de profissionalizar o marketing turistico nos destinos brasileiros.

Esta edicdo apresenta, em linguagem visual, o perfil do turista internacional que
viajou ao Brasil no ano de 2017. A edicao considera o motivo da viagem e seu
grupo de idade. As informacbes sdo resultado do Estudo da Demanda do Turista
Internacional, anualmente realizado pelo Ministério do Turismo e Fundagao Instituto

de Pesquisas EconGmicas — Fipe.

Os dados apresentados neste Boletim indicam que 15,6% dos turistas internacionais
que vém ao Brasil ttm como principal motivacdo a realizacdo de negocios e a
participacdo em eventos. Para 42,5%, o turismo de sol e praia é o fator principal
para a visitacdo. Sdo abordados, também, os perfis do ecoturista, do turista cultural

e do turista de esportes.

O boletim revela ainda perfis de turistas internacionais por grupos de idade: jovens,
adultos ou pessoas idosas. Dentre os dados apresentados, destaca-se que 18,2%

dos turistas internacionais que nos visitam sao jovens entre 18 e 29 anos.

Informac8es adicionais sobre a Rede de Inteligéncia de Mercado no Turismo-RIMT, bem
como os boletins anteriores, podem ser obtidos em www.turismo.gov.br/rimt.



http://www.turismo.gov.br/rimt
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MOTIVO DA VIAGEM
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BRASIL

Principais Motivacoes dos Turistas Internacionais para Viajar ao Brasil
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OUTROS MOTIVOS
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LAZER
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TURISMO DE ESPORTES
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GRUPO DE IDADE



BRASIL

Grupos de Idade dos Turistas Internacionais que Viajaram ao Brasil
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PESSOAS IDOSAS
(60 anos ou mais)
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