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de Turismo Gastronomico
Brasil 2030

Este boletim integra o Estudo sobre Tendéncias de Turismo
Gastronémico - Brasil 2030 realizado pelo Ministério do Turismo
(MTUR) em parceria com o Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e
Tecnologia de Brasilia (IFB) no ambito do projeto Prospectivas para o
Turismo Gastronémico no Brasil. Esse estudo inedito busca antecipar
cenarios para que gestores publicos, empreendedores e profissionais
que atuam ou desejam atuar no segmento do turismo gastrondémico
possam se planejar e diminuir as incertezas. Com o conhecimento
das tendéncias e das caracteristicas do setor, esses atores podem
antecipar o futuro para nele intervir de forma eficiente.

O conteudo completo do estudo sera lancado
em abril. Aguarde!

'Se 0 passado pertence a historia,
O futuro pertence a estrategia.




O que as tendéncias
de turismo
gastronomico podem
nos revelar?

As tendéncias que impactam no turismo gastronémico sao
de varios tipos. Ha aquelas de muita relevancia, grande
visibilidade, porém de pouca previsibilidade, como o
dinamismo econdmico. O mesmo ocorre com tendéncias
referentes as inovacoes tecnologicas, igualmente com
grande poder de mudanca, mas pouquissima
previsibilidade.

Existem, poréem, tendéncias importantes, mas de maior
previsibilidade. Por exemplo, o crescimento populacional e
da classe média no mundo, além do envelhecimento da
populacao. Todas impactam favoravelmente o crescimento
do turismo gastronémico.
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O Estudo sobre Tendéncias de Turismo Gastronémico -
Brasil 2030 revela que, por si so, a oferta culinaria nao é
suficiente  para promover um  destino turistico
“gastronomicamente’. E preciso olhar o setor do lado da
demanda, isto €, do perfil e dos desejos dos turistas. Ou seja,
e preciso identificar as tendéncias econémicas, sociais,
culturais, ambientais e tecnologicas que impactam nao so a
oferta como tambéem a demanda turistica

TECNOLOGICAS

ECONOMICAS AMBIENTAIS

CULTURAIS



O que é turismo
gastronomico?

O turismo gastrondmico traduz o interesse dos turistas por
experiéncias relacionadas a gastronomia. Trata-se de um
fendmeno recente que se desenvolveu impulsionado pelo
crescente interesse das pessoas em conhecerem a origem
dos alimentos, reconstituirem sua cultura alimentar e
experimentarem novos sabores ou produtos de uma regiao
especifica, e outras culturas. Surge como um contraponto ao
processo de homogeneizacao cultural provocada pela
industrializacao e globalizacao e integra uma tendéncia
global de praticas turisticas centradas na experiéncia e na
afirmacao das diferencas.

Dessa forma, desempenha um papel relevante, pois valoriza
a diversidade cultural dos destinos turisticos e fortalece toda
a cadeia de valor da gastronomia que comega no campo e

* nao termina na mesa do restaurante. Por isso € um fator de
estimulo ao desenvolvimento econdmico regional com
inclusao e sustentabilidade.




O que esperar do turismo
gastronomico até 2030?

As tendéncias observadas pelo estudo apontam que, apos a
pandemia da Covid-19, o turismo gastronomico deve retomar a sua
linha ascendente, embora nao seja possivel afirmar o quanto vai
crescer, pois depende do comportamento da demanda. Vale lembrar
que a economia, mundial e nacional, esta muito instavel e isso traz
impactos diretos para o turismo.

Chef's Table (Netflix

A gastronomia esta cada vez mais presente nos meios de
comunicacao escrito, falado, televisivo. Nas ultimas décadas, assumiu
uma grande relevancia cultural e agora ganha novos contornos
politicos, ambientais e sociais. A percepcao que se tem sobre a
gastronomia mudou, assim como mudou o proprio conceito de
gastronomia. E os destinos turisticos devem estar atentos a essas
questoes que permeiam o debate em torno da gastronomia nos
tempos atuais para poderem se posicionar e fortalecer seu branding.

Escondidinho 535 km
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E quais os beneficios
esperados como
turismo gastronomico
no Brasil?

Cada vez somos mais conscientes que o turismo
gastronomico integra uma cadeia de valor que envolve
varios ramos de atividades e que se articula com a cultura,
com o patriménio material e imaterial, os imaginarios e a
identidade de um destino. Ao longo dessa cadeia de valor
temos agricultores, mercados, feiras, eventos, chefs de
cozinha, jornalistas, instituicoes de ensino, ONGs e orgaos
governamentais, entre outros.

Setores Primario e Secundario
Responsaveis pela producao e transformacao
dos alimentos que inclui agricultura, pesca e
industria alimentar.

Distribuicao

Envolve um conjunto muito variado de
canais como 0s mercados tradicionais, os
supermercados e as grandes lojas de
distribuicao ate as pequenas lojas de bairro,
as mercearias e o comercio online.

Consumo e Experiéncia
Inclui um conjunto de setores que dao suporte ao
consumo € a experiéncia como restaurantes, bares,
padarias, comida de rua, confeitarias, feiras, eventos
e festivais.




CADEIA DE VALOR DO TURISMO GASTRONOMICO
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‘CRIADORES + PRODUTORES + FORNECEDORES
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RESTAURANTES ACOMODAGOES PRODUTORES ATRAGOES ESCOLAS DE
DE BEBIDAS CULINARIA
é VA
MERCADO DE FESTIVAIS REVENDEDORES OPERADORAS DE
AGRICULTORES +EVENTOS TURISMO

Quando bem trabalhado pelos destinos turisticos, o turismo

gastronomico pode ser um impulsionador para produtos com

potencial produtivo e de comercializacao e para valorizacao dos

patrimonios, das comunidades tradicionais, para o desenvolvimento

de novas experiéncias e negocios. E assim atrair turistas que viajam
motivados pela gastronomia.

Q@xo € APEN,,:




O que leva o interesse
pela gastronomia?

Para as pessoas se interessarem por gastronomia sao
necessarias algumas condicoes como cultura, renda e
informacao. Por isso, o futuro do turismo gastronémico
depende, entre outras variaveis, do crescimento
populacional, assim como do crescimento da renda das
pessoas e da sua escolaridade. Depende também do desejo
e interesse das pessoas, que gostam ou necessitam viajar,
em conhecer e vivenciar experiéncias gastronéomicas.

Ha turistas que nas viagens querem comer 0 mais proximo
possivel do que consomem no dia a dia, enquanto, outros,
querem descobrir novos sabores, conhecer produtores, seus
saberes e fazeres, a origem dos ingredientes. Estes ultimos
formam o publico do turismo gastrondmico e que tem
crescido nos ultimos anos, como ja foi sinalizado
anteriormente.

Principais motivacoes de viagem

Cultura Natureza Gastronomia

O restaurante A Casa do Porco, no
Centro de Sao Paulo, ficou em 17°
lugar na lista ‘The World's 50 Best

Fonte: 2° Relatorio Global em Turismo Gastronémico da Organizacao Mundial de Turismo (2017)

Restaurants 2021", tradicional ranking

de melhores restaurantes do mundo
feito pela revista britanica ‘Restaurant”




E o lado da oferta?

Do lado da oferta também ha varias tendéncias condicionando o
futuro do turismo gastrondmico. Por exemplo, a tendéncia de
crescimento da rede de hotéis e restaurantes em um destino
turistico; a riqueza e diversidade de ingredientes acessiveis para a
culinaria e gastronomia, a infraestrutura de acesso e comunicacao;
eventos e festivais gastrondmicos, o saber fazer transmitido por
geracoes ou aprendido nos grandes centros de ensino.

Uma coisa é certa, a identidade gastronémica vem sendo
prestigiada cada vez mais como um atrativo turistico eficaz.

Restaurante Ca
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