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Apresentacao

Este documento apresenta as Fichas Sinteses com valores agregados dos Ultimos 5 anos (2012 a 2016) oriundas da pesquisa de

As informacdes aqui apresentadas sao o resultado da compilagéo dos dados da pesquisa, e estdo agregados em categorias como:

A Caracteristica da viagem, destacando os principais motivos que levou o turista a viajar, o tipo de alojamento utilizado para
hospedagem durante sua estadia, a composigao do grupo turistico, o gasto médio per capita dia e a permanéncia média no Brasil;

Os Destinos mais visitados durante a viagem e estao categorizados pelos principais motivos da viagem;

A Organizagao da viagem, que apresenta dados como por exemplo a fonte de informacgao utilizada no planejamento da viagem,
entre outras;

O Perfil socioecondmico do turista; e

A satisfacdo em relacao a viagem juntamente com a avaliacao que o visitante fez sobre a infraestrutura turistica.

As fichas estao divididas em 2 blocos, sendo:

1.1 Perfil da demanda turistica internacional - Sintese Brasil - Agregado do periodo 2012 a 2016:

Com informacdes para o total de turistas que visitaram o Brasil agregadas no periodo de 2012 a 2016.

. Perfil da demanda turistica internacional - Unidades da Federacéo visitadas - Agregado do periodo 2012 a 2016:

Com destaque das informacgdes sobre a chegada de turistas internacionais, para as 27 Unidades da Federagéo agregadas no
periodo de 2012 a 2016.

Outras informagGes sobre a pesquisa, como notas metodolégicas e andlises podem ser obtidas no Relatério Descritivo 2012-
2016, além dos dados de chegadas constantes do Extrator de Chegadas de Turistas Internacionais ao Brasil disponiveis no
portal Dados e Fatos do Ministério do Turismo: http://www.dadosefatos.turismo.gov.br.
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1. Perfil da demanda turistica internacional - Sintese
Brasil - Agregado do periodo 2012 a 2016



1.1 Perfil da demanda turistica internacional - Sintese Brasil - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Motivo da viagem @ (%) Fonte de informagéao (%)
Lazer 51,4 Internet 41,6
Negédcios, eventos e convengdes 22,2 Amigos e parentes 28,3
Visitar amigos e parentes 22,5 Viagem corporativa 16,0
Outros motivos 3,9 Agéncia de viagens 72
Motivo da viagem a lazer (%) Guias turisticos impressos 37
Sol e praia 63,3 Outros 3,2
Natureza, ecoturismo ou aventura 16,8 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Cultura 10,8 Pacote 9,1
Esportes 1,6 Servigos avulsos 13,3
Divers&o noturna 0,6 Na&o utilizou 77,6
Viagem de incentivo 0,2 Fidelizacdo ao destino
Outros 6,7 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Tipo de alojamento utilizado (%) Primeira vez 32,1
Hotel, flat ou pousada 49,5 Outras vezes 67,9
Casa de amigos e parentes 25,8 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Casa alugada 13,3 Sim 95,5
Camping ou albergue 54 Nao 45
Casa prépria 25 Perfil socioeconémico
Resort 1,4 Género (%)
Outros 2,1 Masculino 61,8
Composigéo do grupo turistico (%) Feminino 38,2
Sozinho 36,9 Grupo de idade (%)
Familia 26,6 18 a 24 anos 10,9
Casal sem filhos 17,3 25 a 31 anos 20,5
Amigos 12,2 32 a 40 anos 24,4
Qutros 7,0 41 a 50 anos 22,1
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) 51 a 59 anos 13,0
Lazer 73,45 60 anos ou mais 9,1
Negdcios, eventos e convengdes 101,49 Grau de instrugéo (%)
Outros motivos 44,32 Sem educagéo formal 0,3
Total 65,40 Fundamental 3,0
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Médio 25,6
Lazer 12,2 Superior 45,3
Negédcios, eventos e convengdes 14,7 Pés-graduagao 25,8
Outros motivos 27,1 Renda média mensal (US$)
Total 16,6 Familiar 4.374,92
Destinos mais visitados Individual 3.157,42
Lazer (%) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Rio de Janeiro - RJ 34,4 Nivel de satisfagdo com a viagem (%)
Florianépolis - SC 17,5 Superou 34,6
Foz do Iguagu - PR 14,4 Atendeu plenamente 51,3
Séo Paulo - SP 12,0 Atendeu em parte 12,2
Armagao dos BUzios - RJ 8,2 Decepcionou 19
Salvador - BA 6,0 Avaliagéo positiva da viagem
Bombinhas - SC 5,6 Infraestrutura (%)
Balneario Camboriti - SC 4,6 Limpeza publica 80,4
Angra dos Reis - RJ 4,3 Seguranga publica 82,3
Parati - RJ 3,6 Servico de taxi 89,6
Negdcios, eventos e convencdes (%) Transporte publico 79,2
Séo Paulo - SP 45,5 Telecomunicagdes 66,0
Rio de Janeiro - RJ 26,0 Sinalizagéo turistica 77,8
Curitiba - PR 43 Infraestrutura turistica (%)
Porto Alegre - RS 4,1 Aeroporto 79,5
Belo Horizonte - MG 37 Rodovias 70,8
Campinas - SP 3,3 Restaurante 94,5
Brasilia - DF 29 Alojamento 94,1
Foz do Iguagu - PR 2,9 Diverséo noturna 91,2
Salvador - BA 2,8 Servigos turisticos (%)
Fortaleza - CE 2,0 Guias de turismo 89,6
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 87,3
Sé&o Paulo - SP 28,1 Hospitalidade 97,7
Rio de Janeiro - RJ 24,4 Gastronomia 95,2
Foz do Iguagu - PR 5,6 Precos 63,7
Belo Horizonte - MG 54 Utilizac&o de Internet
Curitiba - PR 51 Uso dainternet (%)
Salvador - BA 50 Transporte internacional 42,1
Florianépolis - SC 4,1 Hospedagem 39,2
Porto Alegre - RS 3,7 Pacote turistico 7,7
Brasilia - DF 3,7 Locag&o de veiculos 52
Fortaleza - CE 3,0 Atrativos e passeios 20,7

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.

) Refere-se a viagem ao Brasil, nédo necessariamente apenas a esta UF.



2. Perfil da demanda turistica internacional - Unidades da
Federacéo visitadas - Agregado do periodo 2012 a 2016



2.1 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Acre - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Argentina 18,6 Internet 52,1
Estados Unidos 15,6 Amigos e parentes 38,2
Franca 13,0 Viagem corporativa 9,7
Italia 12,3 Agéncia de viagens -
Alemanha 10,4 Guias turisticos impressos -
Chile 59 Outros -
Espanha 55 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Reino Unido 53 Pacote 1,4
Coldémbia 23 Servigos avulsos 28,9
Africa do Sul 2,0 N&o utilizou 69,7
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 15,8 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 16,6 Primeira vez 36,7
Visitar amigos e parentes 61,2 Outras vezes 63,3
Outros motivos 6,4 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 100,0
Sol e praia - Nao -
Natureza, ecoturismo ou aventura 72,5 Perfil socioeconémico
Cultura 16,8 Género (%)
Esportes 10,7 Masculino 60,1
Divers&o noturna - Feminino 39,9
Viagem de incentivo - Grupo de idade (%)
Qutros 0,0 18 a 24 anos 19,3
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 19,8
Hotel, flat ou pousada 21,3 32 a 40 anos 30,4
Casa de amigos e parentes 69,0 41 a 50 anos 19,1
Casa alugada - 51 a 59 anos 8,9
Camping ou albergue 1.8 60 anos ou mais 2,5
Casa propria 6,6 Grau de instrugéo (%)
Resort - Sem educagéo formal -
Qutros 1,3 Fundamental 3,7
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 33,0
Sozinho 53,4 Superior 29,6
Familia 21,2 Pés-graduagao 33,7
Casal sem filhos 8,0 Renda média mensal (US$)
Amigos 12,3 Familiar 4.772,62
Outros 51 Individual 3.346,23
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer @ Nivel de satisfagdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes @ Superou 18,4
Outros motivos @ Atendeu plenamente 56,8
Total @ Atendeu em parte 22,4
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 2,4
Lazer @ Avaliagdo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes @ Infraestrutura (%)
Outros motivos @ Limpeza pblica 69,3
Total @ Seguranga publica 61,9
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 84,6
Lazer @ Transporte plblico 50,6
Negécios, eventos e convengdes @ Telecomunicagdes 56,8
Outros motivos @ Sinalizagéo turistica 44,8
Total @ Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto --
Lazer (%) Rodovias 23,5
Rio Branco - AC 73,8 Restaurante 93,3
Brasiléia - AC 13,7 Alojamento 100,0
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 81,3
Rio Branco - AC 83,8 Servigos turisticos (%)
Cruzeiro do Sul - AC 13,8 Guias de turismo 35,1
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 55,8
Rio Branco - AC 85,2 Hospitalidade 99,2
Cruzeiro do Sul - AC 7.5 Gastronomia 96,5
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 75,3
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 35,2 Uso dainternet (%)
Goiania - GO 12,9 Transporte internacional 60,2
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 20,5
Sé&o Paulo - SP 151 Pacote turistico 4,8
Americana - SP 5,6 Locag&o de veiculos 7,8
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 10,9
Sé&o Paulo - SP 14,7
Manaus - AM 7,0

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.
@ Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.2 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Alagoas - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Argentina 48,5 Internet 54,8
Itélia 8,5 Amigos e parentes 21,8
Chile 8,2 Viagem corporativa 3,7
Estados Unidos 6,1 Agéncia de viagens 15,3
Portugal 4,6 Guias turisticos impressos 1,2
Espanha 2,8 Outros 3,2
Franca 25 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Alemanha 2,4 Pacote 22,5
Uruguai 2,2 Servigos avulsos 21,1
Suica 1,9 Na&o utilizou 56,4
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 71,3 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 6,6 Primeira vez 20,8
Visitar amigos e parentes 20,2 Outras vezes 79,2
Outros motivos 1,8 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 96,4
Sol e praia 90,6 Nao 3,6
Natureza, ecoturismo ou aventura 4,5 Perfil socioeconémico
Cultura 24 Género (%)
Esportes 1,0 Masculino 56,0
Divers&o noturna - Feminino 44,0
Viagem de incentivo 0,2 Grupo de idade (%)
Qutros 1,3 18 a 24 anos 8,3
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 18,3
Hotel, flat ou pousada 57,4 32 a 40 anos 21,1
Casa de amigos e parentes 21,3 41 a 50 anos 23,5
Casa alugada 6,2 51 a 59 anos 16,6
Camping ou albergue 0,5 60 anos ou mais 12,2
Casa propria 3,9 Grau de instrugéo (%)
Resort 10,0 Sem educagéo formal 0,2
Qutros 0,7 Fundamental 2,4
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 25,9
Sozinho 25,7 Superior 49,1
Familia 34,7 Pés-graduagao 22,4
Casal sem filhos 28,8 Renda média mensal (US$)
Amigos 8,8 Familiar 4.119,91
Outros 2,0 Individual 2.811,98
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 59,63 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes @ Superou 37,9
Outros motivos 36,14 Atendeu plenamente 45,8
Total 50,83 Atendeu em parte 13,7
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 2,6
Lazer 12,6 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes @ Infraestrutura (%)
Outros motivos 35,8 Limpeza publica 69,2
Total 17,4 Seguranga publica 82,5
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 93,2
Lazer 8,7 Transporte publico 68,3
Negécios, eventos e convengdes @ Telecomunicagdes 67,9
Outros motivos 15,5 Sinalizac&o turistica 72,3
Total 10,8 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 88,8
Lazer (%) Rodovias 58,3
Macei6 - AL 80,2 Restaurante 92,9
Maragogi - AL 20,5 Alojamento 95,1
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 78,6
Macei6 - AL 84,6 Servigos turisticos (%)
Maragogi - AL 93 Guias de turismo 85,3
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 80,7
Macei6 - AL 84,9 Hospitalidade 97,0
Maragogi - AL 8,8 Gastronomia 94,4
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 73,1
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Salvador - BA 59 Uso dainternet (%)
Recife - PE 59 Transporte internacional 54,4
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 46,6
Sé&o Paulo - SP 19,5 Pacote turistico 16,2
Rio de Janeiro - RJ 13,0 Locag&o de veiculos 9,6
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 26,5
Recife - PE 12,2
Sé&o Paulo - SP 10,4

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.
@ Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.3 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Amazonas - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Estados Unidos 25,7 Internet 40,6
Venezuela 11,4 Amigos e parentes 24,9
Alemanha 7,0 Viagem corporativa 15,9
Franca 4,3 Agéncia de viagens 9,6
Itélia 4,3 Guias turisticos impressos 6,2
Japéo 4,0 Outros 2,8
Argentina 37 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
China 3,4 Pacote 9,9
Reino Unido 3,2 Servigos avulsos 18,4
Republica da Coreia 29 Na&o utilizou 71,7
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 47,7 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 28,7 Primeira vez 47,2
Visitar amigos e parentes 21,1 Outras vezes 52,8
Outros motivos 25 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 92,7
Sol e praia 8,6 Nao 73
Natureza, ecoturismo ou aventura 59,1 Perfil socioeconémico
Cultura 16,3 Género (%)
Esportes 7,0 Masculino 66,9
Divers&o noturna 0,8 Feminino 33,1
Viagem de incentivo 0,2 Grupo de idade (%)
Qutros 8,0 18 a 24 anos 11,0
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 21,3
Hotel, flat ou pousada 57,9 32 a 40 anos 23,7
Casa de amigos e parentes 21,7 41 a 50 anos 18,4
Casa alugada 1,6 51 a 59 anos 14,1
Camping ou albergue 8,1 60 anos ou mais 11,5
Casa propria 2,2 Grau de instrugéo (%)
Resort 2,1 Sem educagéo formal -
Qutros 6,4 Fundamental 1,7
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 17,1
Sozinho 44,2 Superior 47,1
Familia 17,2 Pés-graduagao 34,1
Casal sem filhos 15,0 Renda média mensal (US$)
Amigos 15,2 Familiar 5.957,41
Outros 8,4 Individual 3.929,13
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 105,65 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 89,76 Superou 31,4
Outros motivos 37,12 Atendeu plenamente 49,5
Total 76,37 Atendeu em parte 16,7
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 2,4
Lazer 14,5 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 25,2 Infraestrutura (%)
Outros motivos 28,3 Limpeza publica 62,4
Total 20,8 Seguranga publica 77,6
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 89,6
Lazer 58 Transporte publico 65,4
Negdcios, eventos e convengdes 16,0 Telecomunicagdes 57,2
Outros motivos 15,2 Sinalizac&o turistica 67,4
Total 9,9 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 76,3
Lazer (%) Rodovias 59,1
Manaus - AM 98,4 Restaurante 91,8
Tabatinga - AM 17 Alojamento 88,2
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 87,1
Manaus - AM 99,0 Servigos turisticos (%)
Presidente Figueiredo - AM 1,6 Guias de turismo 91,4
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 82,6
Manaus - AM 97,0 Hospitalidade 95,2
Parintins - AM 18 Gastronomia 90,4
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 71,2
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 32,6 Uso dainternet (%)
Foz do Iguagu - PR 19,3 Transporte internacional 48,7
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 41,6
Sé&o Paulo - SP 16,6 Pacote turistico 16,9
Rio de Janeiro - RJ 7,6 Locag&o de veiculos 4,6
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 30,2
Rio de Janeiro - RJ 9,6
Sé&o Paulo - SP 9,4

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.4 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Amapa - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Franca 251 Internet 38,6
Argentina 18,8 Amigos e parentes 36,8
Suriname 10,0 Viagem corporativa 15,2
Itélia 6,2 Agéncia de viagens 3,2
Estados Unidos 53 Guias turisticos impressos 2,2
Africa do Sul 53 Outros 4,0
Reino Unido 4,1 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Bolivia 3,7 Pacote 1,6
Espanha 3,6 Servigos avulsos 29,4
Portugal 2,6 Na&o utilizou 69,0
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 14,7 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 23,8 Primeira vez 19,4
Visitar amigos e parentes 56,3 Outras vezes 80,6
Outros motivos 52 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 92,4
Sol e praia 43,2 Nao 7,6
Natureza, ecoturismo ou aventura 13,2 Perfil socioeconémico
Cultura 30,7 Género (%)
Esportes 7.4 Masculino 53,3
Divers&o noturna - Feminino 46,7
Viagem de incentivo - Grupo de idade (%)
Qutros 55 18 a 24 anos 18,7
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 21,0
Hotel, flat ou pousada 29,2 32 a 40 anos 30,0
Casa de amigos e parentes 54,2 41 a 50 anos 12,5
Casa alugada 2,2 51 a 59 anos 11,8
Camping ou albergue 0,4 60 anos ou mais 6,0
Casa propria 10,8 Grau de instrugéo (%)
Resort 1,7 Sem educagéo formal -
Qutros 1,5 Fundamental 11,3
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 31,9
Sozinho 44,1 Superior 28,1
Familia 23,4 Pés-graduagao 28,7
Casal sem filhos 17,6 Renda média mensal (US$)
Amigos 10,5 Familiar 3.579,20
Outros 4,4 Individual 2.968,04
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer @ Nivel de satisfagdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes @ Superou 14,1
Outros motivos @ Atendeu plenamente 66,6
Total @ Atendeu em parte 15,7
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 3,6
Lazer @ Avaliagdo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes @ Infraestrutura (%)
Outros motivos @ Limpeza publica 40,1
Total @ Seguranga publica 55,9
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 80,7
Lazer @ Transporte plblico 48,7
Negécios, eventos e convengdes @ Telecomunicagdes 32,9
Outros motivos @ Sinalizagéo turistica 53,4
Total @ Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto -
Lazer (%) Rodovias 31,0
Macapa - AP 80,9 Restaurante 93,1
Oiapoque - AP 19,3 Alojamento 91,1
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 93,4
Macapa - AP 98,5 Servigos turisticos (%)
Oiapoque - AP 2,6 Guias de turismo 74,2
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 64,5
Macapa - AP 98,1 Hospitalidade 99,3
Oiapoque - AP 9,2 Gastronomia 94,9
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 60,0
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Belém - PA 25,7 Uso dainternet (%)
Rio de Janeiro - RJ 11,5 Transporte internacional 52,6
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 24,5
Rio de Janeiro - RJ 25,0 Pacote turistico 3,1
Goiania - GO 9,0 Locag&o de veiculos 11,7
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 14,2
Belém - PA 43,5
Sé&o Paulo - SP 10,3

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.
@ Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.



2.5 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Bahia - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Argentina 42,6 Internet 42,7
Estados Unidos 6,7 Amigos e parentes 26,7
Itélia 6,2 Viagem corporativa 6,6
Franca 52 Agéncia de viagens 18,3
Alemanha 5,0 Guias turisticos impressos 3,8
Portugal 4.8 Outros 1,9
Chile 4,0 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Espanha 3,5 Pacote 26,5
Uruguai 2,8 Servigos avulsos 14,8
Suica 23 Na&o utilizou 58,7
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 66,8 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 9,8 Primeira vez 28,2
Visitar amigos e parentes 21,3 Outras vezes 71,8
Outros motivos 21 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 95,9
Sol e praia 75,0 Nao 4,1
Natureza, ecoturismo ou aventura 9,1 Perfil socioeconémico
Cultura 9,7 Género (%)
Esportes 0,8 Masculino 53,1
Divers&o noturna 0,6 Feminino 46,9
Viagem de incentivo 0,2 Grupo de idade (%)
Qutros 4,6 18 a 24 anos 11,7
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 20,4
Hotel, flat ou pousada 50,4 32 a 40 anos 23,8
Casa de amigos e parentes 21,7 41 a 50 anos 20,7
Casa alugada 4,4 51 a 59 anos 13,2
Camping ou albergue 53 60 anos ou mais 10,2
Casa propria 3,6 Grau de instrugéo (%)
Resort 13,5 Sem educagéo formal 0,1
Qutros 1,1 Fundamental 2,3
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 27,3
Sozinho 28,8 Superior 46,5
Familia 25,5 Pés-graduagao 23,8
Casal sem filhos 24,8 Renda média mensal (US$)
Amigos 17,3 Familiar 4.282,55
Outros 3,6 Individual 3.026,00
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 65,74 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 74,06 Superou 33,5
Outros motivos 45,64 Atendeu plenamente 49,9
Total 58,60 Atendeu em parte 14,0
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 2,7
Lazer 13,6 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 20,5 Infraestrutura (%)
Outros motivos 32,2 Limpeza publica 69,6
Total 18,2 Seguranga publica 76,7
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 88,9
Lazer 8,4 Transporte publico 70,2
Negdcios, eventos e convengdes 10,9 Telecomunicagdes 62,6
Outros motivos 16,9 Sinalizagéo turistica 74,3
Total 10,8 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 74,4
Lazer (%) Rodovias 65,5
Salvador - BA 65,8 Restaurante 92,4
Cairu - BA 18,2 Alojamento 94,1
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 89,1
Salvador - BA 81,0 Servigos turisticos (%)
Porto Seguro - BA 6,2 Guias de turismo 88,0
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 84,6
Salvador - BA 71,2 Hospitalidade 97,0
Porto Seguro - BA 13,6 Gastronomia 94,6
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 64,6
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 15,4 Uso dainternet (%)
Foz do Iguagu - PR 51 Transporte internacional 50,0
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 40,8
Sé&o Paulo - SP 12,6 Pacote turistico 13,7
Rio de Janeiro - RJ 11,2 Locag&o de veiculos 6,2
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 22,2
Rio de Janeiro - RJ 13,2
Sé&o Paulo - SP 10,1

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.



2.6 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Cearéa - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Argentina 16,2 Internet 45,9
Itélia 15,5 Amigos e parentes 32,9
Franca 8,7 Viagem corporativa 9,7
Portugal 8,1 Agéncia de viagens 7,0
Estados Unidos 7,0 Guias turisticos impressos 2,3
Alemanha 6,9 Outros 2,2
Suica 45 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Holanda 4,2 Pacote 6,9
Espanha 3,4 Servigos avulsos 23,3
Republica da Coreia 2,0 Na&o utilizou 69,8
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 52,4 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 16,3 Primeira vez 24,8
Visitar amigos e parentes 29,0 Outras vezes 75,2
Outros motivos 23 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 96,8
Sol e praia 64,1 Nao 3,2
Natureza, ecoturismo ou aventura 8,4 Perfil socioeconémico
Cultura 52 Género (%)
Esportes 13,2 Masculino 63,2
Divers&o noturna 1,4 Feminino 36,8
Viagem de incentivo 0,3 Grupo de idade (%)
Qutros 7.4 18 a 24 anos 9,2
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 19,5
Hotel, flat ou pousada 50,2 32 a 40 anos 25,1
Casa de amigos e parentes 29,4 41 a 50 anos 22,7
Casa alugada 7.3 51 a 59 anos 14,5
Camping ou albergue 2,8 60 anos ou mais 9,0
Casa propria 6,8 Grau de instrugéo (%)
Resort 2,3 Sem educagéo formal 0,1
Qutros 1,2 Fundamental 4,2
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 26,3
Sozinho 41,4 Superior 425
Familia 18,8 Pés-graduagao 26,9
Casal sem filhos 20,2 Renda média mensal (US$)
Amigos 14,7 Familiar 4.977,95
Outros 4,9 Individual 3.591,11
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 77,07 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 66,93 Superou 29,6
Outros motivos 56,36 Atendeu plenamente 50,1
Total 67,17 Atendeu em parte 175
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 2,8
Lazer 20,1 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 32,5 Infraestrutura (%)
Outros motivos 315 Limpeza publica 56,6
Total 254 Seguranga publica 67,8
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 89,5
Lazer 9,6 Transporte publico 65,3
Negdcios, eventos e convengdes 16,2 Telecomunicagdes 63,7
Outros motivos 18,3 Sinalizac&o turistica 71,0
Total 13,3 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 84,8
Lazer (%) Rodovias 51,8
Fortaleza - CE 75,3 Restaurante 93,4
Jijoca de Jericoacoara - CE 30,2 Alojamento 93,6
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 88,0
Fortaleza - CE 91,1 Servigos turisticos (%)
Caucaia - CE 4,7 Guias de turismo 84,4
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 81,5
Fortaleza - CE 86,6 Hospitalidade 97,1
Jijoca de Jericoacoara - CE 13,4 Gastronomia 94,7
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 68,0
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 13,4 Uso dainternet (%)
S&o Paulo - SP 6,9 Transporte internacional 58,3
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 37,8
Sé&o Paulo - SP 11,7 Pacote turistico 10,4
Rio de Janeiro - RJ 78 Locag&o de veiculos 8,2
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 19,2
Rio de Janeiro - RJ 6,6
Sé&o Paulo - SP 57

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.7 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Distrito Federal - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Estados Unidos 18,2 Internet 35,4
Argentina 14,3 Amigos e parentes 30,5
Franca 6,4 Viagem corporativa 194
Coldémbia 5,0 Agéncia de viagens 4,4
Alemanha 4,6 Guias turisticos impressos 2,8
Portugal 4,1 Outros 75
Espanha 37 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Chile 3,3 Pacote 4,3
Itélia 3,0 Servigos avulsos 19,2
Canada 2,7 Na&o utilizou 76,5
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 19,2 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 34,2 Primeira vez 32,2
Visitar amigos e parentes 41,1 Outras vezes 67,8
Outros motivos 55 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 94,1
Sol e praia 11,5 Nao 59
Natureza, ecoturismo ou aventura 17,8 Perfil socioeconémico
Cultura 26,4 Género (%)
Esportes 25 Masculino 60,6
Divers&o noturna 1,9 Feminino 39,4
Viagem de incentivo 0,8 Grupo de idade (%)
Qutros 39,1 18 a 24 anos 12,7
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 18,1
Hotel, flat ou pousada 42,1 32 a 40 anos 20,9
Casa de amigos e parentes 49,1 41 a 50 anos 22,2
Casa alugada 3.1 51 a 59 anos 16,9
Camping ou albergue 15 60 anos ou mais 9,2
Casa propria 2,7 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,2 Sem educagéo formal 0,1
Qutros 1,3 Fundamental 16
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 18,5
Sozinho 55,8 Superior 39,2
Familia 12,8 Pés-graduagao 40,6
Casal sem filhos 11,8 Renda média mensal (US$)
Amigos 8,6 Familiar 5.677,11
Outros 11,0 Individual 3.979,93
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 89,64 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 104,13 Superou 26,9
Outros motivos 38,25 Atendeu plenamente 52,7
Total 59,74 Atendeu em parte 17,2
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 3,2
Lazer 19,5 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 12,4 Infraestrutura (%)
Outros motivos 29,1 Limpeza publica 86,2
Total 21,8 Seguranga publica 83,4
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 84,1
Lazer 57 Transporte publico 54,4
Negdcios, eventos e convengdes 7.9 Telecomunicagdes 66,7
Outros motivos 15,9 Sinalizac&o turistica 71,4
Total 10,3 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 85,1
Lazer (%) Rodovias 64,0
Brasilia - DF 100,0 Restaurante 95,6
- - Alojamento 91,8
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 83,5
Brasilia - DF 100,0 Servigos turisticos (%)
- - Guias de turismo 84,4
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 80,8
Brasilia - DF 100,0 Hospitalidade 96,6
- - Gastronomia 96,7
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 48,3
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 35,4 Uso dainternet (%)
S&o Paulo - SP 19,3 Transporte internacional 51,9
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 24,5
Sé&o Paulo - SP 14,7 Pacote turistico 51
Rio de Janeiro - RJ 12,8 Locag&o de veiculos 47
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 14,3
Rio de Janeiro - RJ 16,1
Sé&o Paulo - SP 9,8

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.8 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Espirito Santo - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Estados Unidos 25,6 Internet 26,6
Portugal 9.8 Amigos e parentes 36,0
Itélia 8,9 Viagem corporativa 27,8
Argentina 73 Agéncia de viagens 4,0
Reino Unido 6,5 Guias turisticos impressos 0,8
Alemanha 4.8 Outros 4,8
Espanha 45 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Franca 3,6 Pacote 18
Chile 2,6 Servigos avulsos 22,4
Canada 1,9 Na&o utilizou 75,8
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 13,7 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 27,2 Primeira vez 17,1
Visitar amigos e parentes 55,9 Outras vezes 82,9
Outros motivos 3.2 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 95,1
Sol e praia 60,5 Nao 4,9
Natureza, ecoturismo ou aventura 13,7 Perfil socioeconémico
Cultura 13,8 Género (%)
Esportes 55 Masculino 58,5
Divers&o noturna 1,7 Feminino 41,5
Viagem de incentivo - Grupo de idade (%)
Qutros 4,8 18 a 24 anos 11,5
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 16,2
Hotel, flat ou pousada 25,9 32 a 40 anos 25,7
Casa de amigos e parentes 59,7 41 a 50 anos 23,0
Casa alugada 3,3 51 a 59 anos 15,3
Camping ou albergue 0,9 60 anos ou mais 8,3
Casa propria 7,0 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,1 Sem educagéo formal 0,2
Qutros 3.1 Fundamental 4,9
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 35,8
Sozinho 60,5 Superior 39,3
Familia 15,8 Pés-graduagao 19,8
Casal sem filhos 11,6 Renda média mensal (US$)
Amigos 57 Familiar 5.247,52
Outros 6,4 Individual 3.814,48
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 50,19 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 60,31 Superou 24,0
Outros motivos 38,45 Atendeu plenamente 52,1
Total 44,36 Atendeu em parte 19,8
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 4,1
Lazer 29,6 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 28,9 Infraestrutura (%)
Outros motivos 34,6 Limpeza publica 75,3
Total 32,6 Seguranga publica 68,9
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 86,2
Lazer 12,7 Transporte publico 63,4
Negdcios, eventos e convengdes 16,1 Telecomunicagdes 58,2
Outros motivos 21,0 Sinalizac&o turistica 61,4
Total 18,2 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto --
Lazer (%) Rodovias 45,6
Vitéria - ES 69,1 Restaurante 91,8
Vila Velha - ES 9,4 Alojamento 94,7
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 82,8
Vitéria - ES 88,3 Servigos turisticos (%)
Vila Velha - ES 3.8 Guias de turismo 70,5
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 74,0
Vitéria - ES 70,4 Hospitalidade 95,2
Vila Velha - ES 10,4 Gastronomia 95,2
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 54,2
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 28,7 Uso dainternet (%)
S&o Paulo - SP 11,0 Transporte internacional 50,7
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 16,7
Rio de Janeiro - RJ 18,6 Pacote turistico 2,7
S&o Paulo - SP 71 Locag&o de veiculos 49
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 11,7
Rio de Janeiro - RJ 171
Sé&o Paulo - SP 6,6

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.



2.9 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Goias - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Estados Unidos 23,3 Internet 28,4
Espanha 11,0 Amigos e parentes 53,1
Argentina 8,4 Viagem corporativa 94
Portugal 8,0 Agéncia de viagens 6,9
Reino Unido 6,3 Guias turisticos impressos 0,7
Franca 48 Outros 15
Suica 4,4 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Alemanha 3,8 Pacote 1,7
Itélia 3,8 Servigos avulsos 27,0
Bélgica 3,7 Na&o utilizou 71,3
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 111 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 11,5 Primeira vez 17,7
Visitar amigos e parentes 69,5 Outras vezes 82,3
Outros motivos 79 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 95,1
Sol e praia 21,1 Nao 4,9
Natureza, ecoturismo ou aventura 38,1 Perfil socioeconémico
Cultura 25,0 Género (%)
Esportes 33 Masculino 49,9
Divers&o noturna 29 Feminino 50,1
Viagem de incentivo 1,6 Grupo de idade (%)
Qutros 8,0 18 a 24 anos 12,3
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 18,1
Hotel, flat ou pousada 17,8 32 a 40 anos 24,5
Casa de amigos e parentes 71,7 41 a 50 anos 24,5
Casa alugada 1,6 51 a 59 anos 12,1
Camping ou albergue 0,3 60 anos ou mais 8,5
Casa propria 75 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,4 Sem educagéo formal 0,3
Qutros 0,7 Fundamental 7.8
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 39,9
Sozinho 56,8 Superior 34,3
Familia 21,7 Pés-graduagao 17,7
Casal sem filhos 15,1 Renda média mensal (US$)
Amigos 3,9 Familiar 4.970,58
Outros 25 Individual 3.378,97
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 41,08 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 57,15 Superou 28,1
Outros motivos 47,23 Atendeu plenamente 47,0
Total 47,18 Atendeu em parte 19,8
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 51
Lazer 42,9 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 27,5 Infraestrutura (%)
Outros motivos 34,2 Limpeza publica 62,6
Total 34,5 Seguranga publica 56,6
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 83,9
Lazer 11,7 Transporte publico 40,1
Negdcios, eventos e convengdes 12,9 Telecomunicagdes 57,1
Outros motivos 21,0 Sinalizac&o turistica 47,5
Total 18,5 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto --
Lazer (%) Rodovias 48,7
Goiania - GO 54,8 Restaurante 92,2
Caldas Novas - GO 15,2 Alojamento 91,7
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 84,9
Goiania - GO 67,6 Servigos turisticos (%)
Anépolis - GO 59 Guias de turismo 75,3
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 68,9
Goiania - GO 66,8 Hospitalidade 95,0
Caldas Novas - GO 12,5 Gastronomia 96,0
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 61,1
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 23,1 Uso dainternet (%)
Brasilia - DF 20,7 Transporte internacional 49,1
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 15,5
Sé&o Paulo - SP 10,8 Pacote turistico 51
Brasilia - DF 7,2 Locag&o de veiculos 6,1
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 14,1
Brasilia - DF 12,9
Rio de Janeiro - RJ 71

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.10 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Maranh&o - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Itélia 11,4 Internet 24,5
Franca 9,1 Amigos e parentes 45,0
Argentina 8,5 Viagem corporativa 19,5
Estados Unidos 7.6 Agéncia de viagens 54
Bolivia 76 Guias turisticos impressos 3,0
Portugal 6,8 Outros 2,6
Alemanha 58 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Espanha 5,6 Pacote 3,2
Holanda 3,4 Servigos avulsos 24,4
Chile 3,2 Nao utilizou 72,4
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 18,9 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 23,9 Primeira vez 26,9
Visitar amigos e parentes 51,2 Outras vezes 73,1
Outros motivos 6,0 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 95,0
Sol e praia 42,2 Nao 5,0
Natureza, ecoturismo ou aventura 32,2 Perfil socioeconémico
Cultura 20,2 Género (%)
Esportes 25 Masculino 56,4
Divers&o noturna 1,5 Feminino 43,6
Viagem de incentivo - Grupo de idade (%)
Qutros 1,4 18 a 24 anos 15,7
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 20,2
Hotel, flat ou pousada 26,6 32 a 40 anos 22,8
Casa de amigos e parentes 55,8 41 a 50 anos 21,5
Casa alugada 3,5 51 a 59 anos 9,9
Camping ou albergue 31 60 anos ou mais 9,9
Casa propria 59 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,8 Sem educagéo formal 0,7
Qutros 4,3 Fundamental 4,7
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 34,3
Sozinho 54,2 Superior 38,0
Familia 15,8 Pés-graduagao 22,3
Casal sem filhos 11,6 Renda média mensal (US$)
Amigos 9,7 Familiar 4.880,11
Outros 8,7 Individual 3.173,37
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer @ Nivel de satisfagdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes @ Superou 26,1
Outros motivos 32,88 Atendeu plenamente 45,8
Total 41,22 Atendeu em parte 24,2
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 3,9
Lazer @ Avaliagdo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes @ Infraestrutura (%)
Outros motivos 37,7 Limpeza publica 41,7
Total 33,1 Seguranga publica 48,0
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 87,7
Lazer @ Transporte plblico 52,0
Negécios, eventos e convengdes @ Telecomunicagdes 56,7
Outros motivos 21,3 Sinalizagéo turistica 48,6
Total 14,4 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto -
Lazer (%) Rodovias 34,1
S&o Luis - MA 77,0 Restaurante 87,3
Barreirinhas - MA 43,1 Alojamento 88,0
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 81,6
S&o Luis - MA 74,5 Servigos turisticos (%)
Imperatriz - MA 7,7 Guias de turismo 77,4
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 64,7
Sé&o Luis - MA 75,2 Hospitalidade 95,0
Barreirinhas - MA 12,3 Gastronomia 90,2
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 64,4
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 24,7 Uso dainternet (%)
Fortaleza - CE 17,8 Transporte internacional 50,1
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 17,2
Sé&o Paulo - SP 9,6 Pacote turistico 8,7
Rio de Janeiro - RJ 8,1 Locag&o de veiculos 43
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 15,5
Fortaleza - CE 7,4
Sé&o Paulo - SP 6,7

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.
@ Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.11 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Mato Grosso - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Estados Unidos 18,0 Internet 38,1
Argentina 8,2 Amigos e parentes 35,4
Espanha 78 Viagem corporativa 9,5
Franca 6,3 Agéncia de viagens 9,0
Alemanha 6,3 Guias turisticos impressos 4,6
Reino Unido 59 Outros 3,4
Italia 57 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Portugal 54 Pacote 9,8
Paraguai 5,0 Servigos avulsos 20,7
Chile 3,4 Nao utilizou 69,5
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 38,8 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 15,7 Primeira vez 30,9
Visitar amigos e parentes 42,7 Outras vezes 69,1
Outros motivos 2,8 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 93,9
Sol e praia 73 Nao 6,1
Natureza, ecoturismo ou aventura 65,5 Perfil socioeconémico
Cultura 54 Género (%)
Esportes 1,0 Masculino 55,0
Divers&o noturna 0,2 Feminino 45,0
Viagem de incentivo - Grupo de idade (%)
Qutros 20,6 18 a 24 anos 11,1
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 19,3
Hotel, flat ou pousada 35,9 32 a 40 anos 24,4
Casa de amigos e parentes 47,7 41 a 50 anos 20,0
Casa alugada 2,3 51 a 59 anos 12,1
Camping ou albergue 54 60 anos ou mais 13,1
Casa propria 4,6 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,9 Sem educagéo formal 0,2
Qutros 3,2 Fundamental 4,1
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 30,2
Sozinho 44,5 Superior 39,4
Familia 17,6 Pés-graduagao 26,1
Casal sem filhos 17,1 Renda média mensal (US$)
Amigos 15,6 Familiar 4.942,98
Outros 5.2 Individual 3.565,76
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 92,57 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes @ Superou 27,9
Outros motivos 45,24 Atendeu plenamente 52,1
Total 61,33 Atendeu em parte 15,7
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 4,3
Lazer 18,0 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes @ Infraestrutura (%)
Outros motivos 36,6 Limpeza publica 67,1
Total 26,7 Seguranga publica 70,1
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 85,2
Lazer 54 Transporte publico 58,3
Negécios, eventos e convengdes @ Telecomunicagdes 60,9
Outros motivos 20,2 Sinalizac&o turistica 57,3
Total 10,6 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto -
Lazer (%) Rodovias 47,2
Cuiaba - MT 71,9 Restaurante 91,4
Poconé - MT 59 Alojamento 90,4
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 85,0
Cuiaba - MT 75,4 Servigos turisticos (%)
Rondonépolis - MT 7.7 Guias de turismo 85,1
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 75,5
Cuiaba - MT 60,3 Hospitalidade 96,8
Barra do Gargas - MT 8,4 Gastronomia 94,6
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 62,1
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 33,6 Uso dainternet (%)
S&o Paulo - SP 275 Transporte internacional 49,4
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 26,3
Sé&o Paulo - SP 153 Pacote turistico 85
Rio de Janeiro - RJ 52 Locag&o de veiculos 6,1
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 20,2
Sé&o Paulo - SP 9,9
Rio de Janeiro - RJ 82

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.
@ Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.



2.12 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Mato Grosso do Sul - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem Organizagédo da viagem
2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Paraguai 25,9 Internet 29,8
Bolivia 12,7 Amigos e parentes 50,2
Estados Unidos 73 Viagem corporativa 8,6
Argentina 7.2 Agéncia de viagens 3.2
Reino Unido 5,6 Guias turisticos impressos 5,6
Portugal 51 Outros 2,6
Espanha 4,4 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Alemanha 4,1 Pacote 2,2
Itélia 3,0 Servigos avulsos 12,7
Franca 25 Na&o utilizou 85,1
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 39,0 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 12,0 Primeira vez 26,4
Visitar amigos e parentes 44,6 Outras vezes 73,6
Outros motivos 4,4 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 96,1
Sol e praia 8,4 Nao 3,9
Natureza, ecoturismo ou aventura 77,6 Perfil socioeconémico
Cultura 10,4 Género (%)
Esportes 0,8 Masculino 56,4
Divers&o noturna 0,2 Feminino 43,6
Viagem de incentivo 0,4 Grupo de idade (%)
Qutros 2,2 18 a 24 anos 12,9
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 24,2
Hotel, flat ou pousada 34,1 32 a 40 anos 26,6
Casa de amigos e parentes 48,9 41 a 50 anos 18,7
Casa alugada 1,7 51 a 59 anos 10,5
Camping ou albergue 9,1 60 anos ou mais 71
Casa propria 31 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,7 Sem educagéo formal 0,8
Qutros 2,4 Fundamental 5,7
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 39,0
Sozinho 39,3 Superior 31,9
Familia 32,6 Pés-graduagao 22,6
Casal sem filhos 15,2 Renda média mensal (US$)
Amigos 9,4 Familiar 3.344,50
Outros 3,5 Individual 2.443,34
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 76,54 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes @ Superou 31,0
Outros motivos 39,74 Atendeu plenamente 50,2
Total 51,14 Atendeu em parte 15,9
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 2,9
Lazer 10,0 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes @ Infraestrutura (%)
Outros motivos 25,9 Limpeza publica 87,0
Total 18,9 Seguranga publica 84,7
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 85,0
Lazer 4,3 Transporte publico 68,9
Negdcios, eventos e convengdes @ Telecomunicagdes 64,7
Outros motivos 14,6 Sinalizac&o turistica 78,1
Total 8,9 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto --
Lazer (%) Rodovias 69,3
Bonito - MS 55,6 Restaurante 92,9
Campo Grande - MS 43,7 Alojamento 94,2
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 81,6
Campo Grande - MS 57,2 Servigos turisticos (%)
Trés Lagoas - MS 12,1 Guias de turismo 90,8
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 89,7
Campo Grande - MS 59,7 Hospitalidade 96,0
Bonito - MS 15,5 Gastronomia 94,4
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 65,6
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Foz do Iguagu - PR 18,6 Uso dainternet (%)
Rio de Janeiro - RJ 14,8 Transporte internacional 35,1
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 28,4
Sé&o Paulo - SP 14,5 Pacote turistico 9,6
Rio de Janeiro - RJ 9,7 Locag&o de veiculos 54
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 18,0
Sé&o Paulo - SP 77
Rio de Janeiro - RJ 6,7

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.
@ Refere-se a viagem ao Brasil, ndo necessariamente apenas a esta UF.
@ Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.



2.13 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Minas Gerais - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Estados Unidos 25,6 Internet 30,3
Argentina 9,5 Amigos e parentes 38,6
Itélia 6,7 Viagem corporativa 215
Portugal 51 Agéncia de viagens 35
Alemanha 51 Guias turisticos impressos 1,2
Reino Unido 5,0 Outros 4,9
Franca 50 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Chile 3,9 Pacote 2,3
Espanha 3,8 Servigos avulsos 215
Canada 3,0 Na&o utilizou 76,2
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 13,1 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 25,2 Primeira vez 22,2
Visitar amigos e parentes 56,5 Outras vezes 77,8
Outros motivos 52 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 95,4
Sol e praia 19,3 Nao 4,6
Natureza, ecoturismo ou aventura 23,7 Perfil socioeconémico
Cultura 22,0 Género (%)
Esportes 12,1 Masculino 61,1
Divers&o noturna 1,6 Feminino 38,9
Viagem de incentivo 0,9 Grupo de idade (%)
Qutros 20,4 18 a 24 anos 11,8
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 20,7
Hotel, flat ou pousada 30,0 32 a 40 anos 23,1
Casa de amigos e parentes 58,9 41 a 50 anos 23,4
Casa alugada 2,4 51 a 59 anos 13,0
Camping ou albergue 1,3 60 anos ou mais 8,0
Casa propria 55 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,1 Sem educagéo formal 0,2
Qutros 1,8 Fundamental 4,8
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 27,4
Sozinho 60,2 Superior 39,9
Familia 16,4 Pés-graduagao 27,7
Casal sem filhos 10,1 Renda média mensal (US$)
Amigos 6,0 Familiar 5.222,40
Outros 73 Individual 3.750,15
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 68,22 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 82,84 Superou 25,3
Outros motivos 39,59 Atendeu plenamente 51,6
Total 48,90 Atendeu em parte 19,5
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 3,6
Lazer 24,7 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 18,7 Infraestrutura (%)
Outros motivos 334 Limpeza publica 72,4
Total 29,0 Seguranga publica 73,8
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 87,9
Lazer 6,8 Transporte publico 63,9
Negécios, eventos e convengdes 10,3 Telecomunicagdes 60,8
Outros motivos 19,4 Sinalizagéo turistica 60,4
Total 14,1 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 76,9
Lazer (%) Rodovias 51,1
Belo Horizonte - MG 71,1 Restaurante 93,3
Ouro Preto - MG 19,8 Alojamento 92,1
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 86,5
Belo Horizonte - MG 64,0 Servigos turisticos (%)
Uberlandia - MG 6,9 Guias de turismo 71,7
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 73,3
Belo Horizonte - MG 50,8 Hospitalidade 97,0
Governador Valadares - MG 7,0 Gastronomia 95,9
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 60,2
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 37,9 Uso dainternet (%)
S&o Paulo - SP 19,7 Transporte internacional 51,6
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 21,7
Sé&o Paulo - SP 16,5 Pacote turistico 4,4
Rio de Janeiro - RJ 12,7 Locag&o de veiculos 6,2
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 14,1
Rio de Janeiro - RJ 18,7
Sé&o Paulo - SP 11,9

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.14 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Para - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Franca 20,7 Internet 29,5
Estados Unidos 10,2 Amigos e parentes 42,7
Suriname 7.6 Viagem corporativa 14,4
Argentina 75 Agéncia de viagens 6,6
Alemanha 58 Guias turisticos impressos 3,8
Holanda 51 Outros 3,0
Portugal 4,9 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Espanha 4,3 Pacote 2,6
Itélia 4,0 Servigos avulsos 21,8
Japéo 3,6 Na&o utilizou 75,6
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 22,9 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 19,6 Primeira vez 24,8
Visitar amigos e parentes 52,3 Outras vezes 75,2
Outros motivos 52 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 95,7
Sol e praia 28,6 Nao 4,3
Natureza, ecoturismo ou aventura 48,0 Perfil socioeconémico
Cultura 17,8 Género (%)
Esportes 1,9 Masculino 55,0
Divers&o noturna 2,7 Feminino 45,0
Viagem de incentivo - Grupo de idade (%)
Qutros 1,0 18 a 24 anos 14,4
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 21,2
Hotel, flat ou pousada 29,7 32 a 40 anos 22,2
Casa de amigos e parentes 57,7 41 a 50 anos 19,3
Casa alugada 1,3 51 a 59 anos 13,9
Camping ou albergue 4,5 60 anos ou mais 9,0
Casa propria 43 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,1 Sem educagéo formal 0,5
Qutros 2,4 Fundamental 7.3
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 333
Sozinho 54,9 Superior 35,2
Familia 18,9 Pés-graduagao 23,7
Casal sem filhos 13,9 Renda média mensal (US$)
Amigos 7,0 Familiar 4.472,39
Outros 53 Individual 3.109,05
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 43,35 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 75,90 Superou 26,1
Outros motivos 41,94 Atendeu plenamente 50,1
Total 46,04 Atendeu em parte 19,1
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 4,7
Lazer 27,4 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 21,3 Infraestrutura (%)
Outros motivos 33,9 Limpeza publica 42,1
Total 30,3 Seguranga publica 48,4
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 88,1
Lazer 9.8 Transporte publico 54,0
Negécios, eventos e convengdes 11,6 Telecomunicagdes 49,4
Outros motivos 21,2 Sinalizac&o turistica 51,7
Total 15,6 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 92,9
Lazer (%) Rodovias 44,9
Belém - PA 81,6 Restaurante 90,8
Santarém - PA 25,9 Alojamento 91,6
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 84,9
Belém - PA 73,7 Servigos turisticos (%)
Santarém - PA 9,7 Guias de turismo 78,5
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 67,8
Belém - PA 76,6 Hospitalidade 94,6
Santarém - PA 9,9 Gastronomia 95,2
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 65,0
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Manaus - AM 20,7 Uso dainternet (%)
Rio de Janeiro - RJ 19,0 Transporte internacional 53,6
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 23,3
Sé&o Paulo - SP 9,9 Pacote turistico 7,0
Rio de Janeiro - RJ 8,4 Locag&o de veiculos 57
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 14,7
Rio de Janeiro - RJ 10,0
Sé&o Paulo - SP 72

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.



2.15 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Paraiba - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Estados Unidos 15,0 Internet 34,8
Itélia 14,8 Amigos e parentes 38,9
Alemanha 9,2 Viagem corporativa 15,5
Portugal 91 Agéncia de viagens 4,4
Argentina 8,1 Guias turisticos impressos 3,8
Franca 7,0 Outros 2,6
Espanha 4,6 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Reino Unido 3,2 Pacote 2,7
Angola 3,2 Servigos avulsos 17,2
Chile 3,0 Nao utilizou 80,1
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 25,3 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 22,9 Primeira vez 26,7
Visitar amigos e parentes 445 Outras vezes 73,3
Outros motivos 73 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 94,5
Sol e praia 65,9 Nao 55
Natureza, ecoturismo ou aventura 11,8 Perfil socioeconémico
Cultura 11,6 Género (%)
Esportes 52 Masculino 61,1
Divers&o noturna 0,4 Feminino 38,9
Viagem de incentivo 0,3 Grupo de idade (%)
Qutros 4,8 18 a 24 anos 11,5
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 18,4
Hotel, flat ou pousada 31,0 32 a 40 anos 20,8
Casa de amigos e parentes 49,1 41 a 50 anos 21,0
Casa alugada 8,1 51 a 59 anos 15,8
Camping ou albergue 1,1 60 anos ou mais 12,5
Casa propria 7.8 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,2 Sem educagéo formal 0,1
Qutros 2,7 Fundamental 3.8
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 30,1
Sozinho 51,9 Superior 36,5
Familia 16,1 Pés-graduagao 29,5
Casal sem filhos 16,6 Renda média mensal (US$)
Amigos 9,8 Familiar 4.415,86
Outros 56 Individual 3.210,28
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 50,80 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 71,25 Superou 28,2
Outros motivos 36,82 Atendeu plenamente 49,5
Total 45,72 Atendeu em parte 18,6
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 3,7
Lazer 27,3 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 25,3 Infraestrutura (%)
Outros motivos 38,2 Limpeza publica 70,7
Total 32,5 Seguranga publica 67,9
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 90,1
Lazer 11,5 Transporte publico 64,8
Negécios, eventos e convengdes 19,1 Telecomunicagdes 64,9
Outros motivos 21,6 Sinalizagéo turistica 60,3
Total 17,8 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto -
Lazer (%) Rodovias 47,4
Jo&o Pessoa - PB 85,1 Restaurante 91,6
Campina Grande - PB 6,3 Alojamento 88,8
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 79,8
Jo&o Pessoa - PB 88,0 Servigos turisticos (%)
Campina Grande - PB 7.9 Guias de turismo 81,0
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 72,6
Jo&o Pessoa - PB 78,2 Hospitalidade 97,4
Campina Grande - PB 15,4 Gastronomia 94,6
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 69,8
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Recife - PE 21,3 Uso dainternet (%)
Natal - RN 14,6 Transporte internacional 52,7
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 28,3
Recife - PE 12,6 Pacote turistico 7,0
S&o Paulo - SP 7,6 Locag&o de veiculos 8,3
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 18,0
Recife - PE 16,6
Natal - RN 12,0

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.16 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Paranéa - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Argentina 25,2 Internet 34,1
Paraguai 20,0 Amigos e parentes 32,8
Estados Unidos 72 Viagem corporativa 9,3
Alemanha 3,9 Agéncia de viagens 14,3
Japéo 3,9 Guias turisticos impressos 6,3
Peru 3,8 Outros 3,2
Uruguai 34 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Espanha 3,3 Pacote 19,2
Chile 29 Servigos avulsos 8,7
Franca 29 Na&o utilizou 72,1
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 51,7 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 14,2 Primeira vez 34,1
Visitar amigos e parentes 29,3 Outras vezes 65,9
Outros motivos 4,8 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 95,8
Sol e praia 13,4 Nao 4,2
Natureza, ecoturismo ou aventura 74,6 Perfil socioeconémico
Cultura 8,5 Género (%)
Esportes 1,2 Masculino 63,1
Divers&o noturna 0,5 Feminino 36,9
Viagem de incentivo 0,3 Grupo de idade (%)
Qutros 1,5 18 a 24 anos 11,1
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 18,7
Hotel, flat ou pousada 52,8 32 a 40 anos 22,2
Casa de amigos e parentes 33,3 41 a 50 anos 20,6
Casa alugada 2,6 51 a 59 anos 14,0
Camping ou albergue 6,9 60 anos ou mais 13,4
Casa propria 19 Grau de instrugéo (%)
Resort 1,0 Sem educagéo formal 0,8
Qutros 1,5 Fundamental 8,7
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 30,5
Sozinho 32,8 Superior 40,4
Familia 28,5 Pés-graduagao 19,6
Casal sem filhos 21,7 Renda média mensal (US$)
Amigos 12,3 Familiar 3.457,48
Outros 4,7 Individual 2.539,51
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 70,63 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 89,42 Superou 33,8
Outros motivos 40,22 Atendeu plenamente 56,3
Total 55,28 Atendeu em parte 8,7
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 1,2
Lazer 58 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 12,6 Infraestrutura (%)
Outros motivos 19,5 Limpeza publica 93,5
Total 11,0 Seguranga publica 89,7
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 90,6
Lazer 34 Transporte publico 86,8
Negdcios, eventos e convengdes 7,0 Telecomunicagdes 72,7
Outros motivos 11,8 Sinalizagéo turistica 86,5
Total 6,1 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 72,9
Lazer (%) Rodovias 81,1
Foz do Iguagu - PR 84,8 Restaurante 95,5
Curitiba - PR 12,6 Alojamento 95,3
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 89,6
Curitiba - PR 51,0 Servigos turisticos (%)
Foz do Iguagu - PR 34,0 Guias de turismo 93,7
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 90,8
Foz do Iguagu - PR 37,2 Hospitalidade 97,6
Curitiba - PR 33,7 Gastronomia 95,6
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 69,0
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 71 Uso dainternet (%)
S&o Paulo - SP 4,1 Transporte internacional 275
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 31,6
Sé&o Paulo - SP 13,7 Pacote turistico 8,4
Rio de Janeiro - RJ 6,5 Locag&o de veiculos 4,1
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 22,5
Sé&o Paulo - SP 6,2
Rio de Janeiro - RJ 52

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.17 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Pernambuco - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Argentina 26,5 Internet 46,9
Estados Unidos 11,6 Amigos e parentes 27,9
Alemanha 77 Viagem corporativa 115
Portugal 73 Agéncia de viagens 8.2
Itélia 6,3 Guias turisticos impressos 3,1
Uruguai 3,8 Outros 2,4
Franca 3,6 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Espanha 3,5 Pacote 14,0
Chile 2,7 Servigos avulsos 18,2
Reino Unido 2,6 Na&o utilizou 67,8
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 49,6 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 16,7 Primeira vez 25,6
Visitar amigos e parentes 30,8 Outras vezes 74,4
Outros motivos 2,9 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 95,1
Sol e praia 719 Nao 4,9
Natureza, ecoturismo ou aventura 79 Perfil socioeconémico
Cultura 74 Género (%)
Esportes 1,2 Masculino 59,4
Divers&o noturna 0,4 Feminino 40,6
Viagem de incentivo 0,2 Grupo de idade (%)
Qutros 11,0 18 a 24 anos 8,7
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 19,3
Hotel, flat ou pousada 51,0 32 a 40 anos 24,7
Casa de amigos e parentes 33,0 41 a 50 anos 20,3
Casa alugada 5,0 51 a 59 anos 15,5
Camping ou albergue 19 60 anos ou mais 11,5
Casa propria 3,6 Grau de instrugéo (%)
Resort 4,2 Sem educagéo formal 0,2
Qutros 1,3 Fundamental 3.2
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 25,1
Sozinho 39,2 Superior 439
Familia 20,7 Pés-graduagao 27,6
Casal sem filhos 25,0 Renda média mensal (US$)
Amigos 10,1 Familiar 4.764,92
Outros 50 Individual 3.326,59
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 73,99 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 70,69 Superou 30,7
Outros motivos 42,12 Atendeu plenamente 50,7
Total 58,19 Atendeu em parte 15,9
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 2,7
Lazer 15,0 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 21,7 Infraestrutura (%)
Outros motivos 30,9 Limpeza publica 61,9
Total 21,1 Seguranga publica 73,7
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 91,8
Lazer 78 Transporte publico 63,9
Negécios, eventos e convengdes 11,7 Telecomunicagdes 60,8
Outros motivos 16,9 Sinalizagéo turistica 69,3
Total 11,4 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 91,7
Lazer (%) Rodovias 50,1
Recife - PE 63,6 Restaurante 92,9
Ipojuca - PE 34,3 Alojamento 91,7
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 85,7
Recife - PE 85,2 Servigos turisticos (%)
Petrolina - PE 6,0 Guias de turismo 85,8
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 84,7
Recife - PE 81,3 Hospitalidade 97,5
Ipojuca - PE 11,5 Gastronomia 95,4
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 66,1
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 13,3 Uso dainternet (%)
Salvador - BA 8,6 Transporte internacional 54,6
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 39,8
Sé&o Paulo - SP 15,0 Pacote turistico 12,4
Rio de Janeiro - RJ 10,5 Locag&o de veiculos 7,7
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 21,9
Rio de Janeiro - RJ 10,6
Sé&o Paulo - SP 82

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.18 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Piaui - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Alemanha 13,5 Internet 34,4
Estados Unidos 12,6 Amigos e parentes 45,8
Portugal 10,1 Viagem corporativa 8,6
Argentina 79 Agéncia de viagens 13
Franca 7.4 Guias turisticos impressos 1,9
Suica 7,0 Outros 8,0
Italia 6,2 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Coldémbia 4,0 Pacote 1,0
Reino Unido 3,2 Servigos avulsos 28,1
Espanha 3,0 Na&o utilizou 70,9
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 19,0 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 17,3 Primeira vez 26,8
Visitar amigos e parentes 59,4 Outras vezes 73,2
Outros motivos 43 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 93,1
Sol e praia 42,0 Nao 6,9
Natureza, ecoturismo ou aventura 21,0 Perfil socioeconémico
Cultura 15,6 Género (%)
Esportes 17,6 Masculino 54,4
Divers&o noturna 2,1 Feminino 45,6
Viagem de incentivo - Grupo de idade (%)
Qutros 1,7 18 a 24 anos 20,4
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 13,2
Hotel, flat ou pousada 22,1 32 a 40 anos 28,1
Casa de amigos e parentes 61,0 41 a 50 anos 22,7
Casa alugada 2,6 51 a 59 anos 12,1
Camping ou albergue 31 60 anos ou mais 3,5
Casa propria 93 Grau de instrugéo (%)
Resort - Sem educagéo formal 0,5
Qutros 1,9 Fundamental 3,0
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 394
Sozinho 55,0 Superior 38,2
Familia 18,0 Pés-graduagao 18,9
Casal sem filhos 14,0 Renda média mensal (US$)
Amigos 8,7 Familiar 4.445,10
Outros 43 Individual 3.382,22
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer @ Nivel de satisfagdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes @ Superou 30,5
Outros motivos @ Atendeu plenamente 44,9
Total 38,16 Atendeu em parte 22,1
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 2,5
Lazer @ Avaliagdo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes @ Infraestrutura (%)
Outros motivos @ Limpeza publica 61,8
Total 36,3 Seguranga publica 60,9
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 87,6
Lazer @ Transporte plblico 53,2
Negécios, eventos e convengdes @ Telecomunicagdes 51,8
Outros motivos @ Sinalizagéo turistica 425
Total 13,6 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto -
Lazer (%) Rodovias 58,1
Teresina - PI 28,3 Restaurante 91,7
Parnaiba - P| 26,2 Alojamento 96,5
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 90,0
Teresina - Pl 74,5 Servigos turisticos (%)
Parnaiba - PI 18,7 Guias de turismo 80,9
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 64,6
Teresina - PI 65,6 Hospitalidade 94,4
Parnaiba - Pl 22,7 Gastronomia 95,5
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 74,4
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Fortaleza - CE 35,8 Uso dainternet (%)
Rio de Janeiro - RJ 31,1 Transporte internacional 54,1
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 22,2
Fortaleza - CE 10,8 Pacote turistico 85
S&o Paulo - SP 8,6 Locag&o de veiculos 3,7
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 22,2
Fortaleza - CE 25,8
Rio de Janeiro - RJ 73

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

@ Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.



2.19 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Rio de Janeiro - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Argentina 26,2 Internet 50,4
Estados Unidos 12,0 Amigos e parentes 21,7
Chile 79 Viagem corporativa 10,8
Franca 6,2 Agéncia de viagens 8.2
Reino Unido 54 Guias turisticos impressos 58
Alemanha 4,0 Outros 3,1
Italia 3.2 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Uruguai 2,5 Pacote 13,7
Coldémbia 25 Servigos avulsos 13,0
Portugal 25 Na&o utilizou 73,3
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 64,7 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 18,0 Primeira vez 48,7
Visitar amigos e parentes 13,7 Outras vezes 51,3
Outros motivos 3,6 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 93,7
Sol e praia 53,1 Nao 6,3
Natureza, ecoturismo ou aventura 16,3 Perfil socioeconémico
Cultura 16,7 Género (%)
Esportes 1,4 Masculino 61,9
Divers&o noturna 0,6 Feminino 38,1
Viagem de incentivo 0,3 Grupo de idade (%)
Qutros 11,6 18 a 24 anos 13,3
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 26,6
Hotel, flat ou pousada 55,6 32 a 40 anos 23,2
Casa de amigos e parentes 17,4 41 a 50 anos 17,1
Casa alugada 9,8 51 a 59 anos 10,9
Camping ou albergue 11,4 60 anos ou mais 8,9
Casa propria 15 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,8 Sem educagéo formal 0,1
Qutros 3,5 Fundamental 1,3
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 22,3
Sozinho 32,9 Superior 47,7
Familia 16,7 Pés-graduagao 28,6
Casal sem filhos 243 Renda média mensal (US$)
Amigos 19,3 Familiar 4.602,02
Outros 6,8 Individual 3.320,12
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 95,79 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 95,98 Superou 35,9
Outros motivos 51,19 Atendeu plenamente 49,9
Total 83,12 Atendeu em parte 12,5
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 1,7
Lazer 115 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 17,6 Infraestrutura (%)
Outros motivos 25,0 Limpeza publica 79,9
Total 14,6 Seguranga publica 84,3
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 90,6
Lazer 71 Transporte publico 86,2
Negdcios, eventos e convengdes 10,8 Telecomunicagdes 66,7
Outros motivos 14,0 Sinalizagéo turistica 80,0
Total 9,2 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 75,1
Lazer (%) Rodovias 72,2
Rio de Janeiro - RJ 87,2 Restaurante 93,4
Armagao dos Buzios - RJ 20,8 Alojamento 92,5
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 94,6
Rio de Janeiro - RJ 91,2 Servigos turisticos (%)
Macaé - RJ 6,6 Guias de turismo 91,8
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 89,3
Rio de Janeiro - RJ 90,3 Hospitalidade 97,3
Parati - RJ 6,4 Gastronomia 93,7
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 60,6
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Foz do Iguagu - PR 13,9 Uso dainternet (%)
S&o Paulo - SP 13,8 Transporte internacional 56,7
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 51,4
Sé&o Paulo - SP 12,6 Pacote turistico 10,5
Belo Horizonte - MG 19 Locag&o de veiculos 53
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 30,3
Sé&o Paulo - SP 13,9
Foz do Iguagu - PR 4,8

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.20 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Rio Grande do Norte - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Argentina 32,4 Internet 50,2
Itélia 10,0 Amigos e parentes 29,7
Portugal 7.4 Viagem corporativa 54
Uruguai 53 Agéncia de viagens 10,8
Estados Unidos 53 Guias turisticos impressos 2,3
Espanha 52 Outros 1,6
Franca 4,6 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Holanda 3,9 Pacote 17,8
Chile 3,7 Servigos avulsos 22,8
Noruega 3,5 Na&o utilizou 59,4
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 67,8 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 11,2 Primeira vez 26,7
Visitar amigos e parentes 19,5 Outras vezes 73,3
Outros motivos 15 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 95,8
Sol e praia 78,8 Nao 4,2
Natureza, ecoturismo ou aventura 72 Perfil socioeconémico
Cultura 34 Género (%)
Esportes 2,2 Masculino 57,0
Divers&o noturna 0,4 Feminino 43,0
Viagem de incentivo 0,5 Grupo de idade (%)
Qutros 75 18 a 24 anos 9,3
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 19,3
Hotel, flat ou pousada 60,3 32 a 40 anos 24,5
Casa de amigos e parentes 20,5 41 a 50 anos 22,4
Casa alugada 6,2 51 a 59 anos 15,6
Camping ou albergue 2,8 60 anos ou mais 8,9
Casa propria 59 Grau de instrugéo (%)
Resort 3,9 Sem educagéo formal 0,3
Qutros 0,4 Fundamental 2,8
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 27,7
Sozinho 29,2 Superior 46,4
Familia 24,1 Pés-graduagao 22,8
Casal sem filhos 27,3 Renda média mensal (US$)
Amigos 16,1 Familiar 4.364,40
Outros 3.3 Individual 3.110,65
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 76,69 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 76,40 Superou 32,4
Outros motivos 41,39 Atendeu plenamente 49,6
Total 64,08 Atendeu em parte 15,0
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 3,0
Lazer 14,3 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 22,5 Infraestrutura (%)
Outros motivos 32,7 Limpeza publica 69,5
Total 18,8 Seguranga publica 79,8
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 91,7
Lazer 8,8 Transporte publico 70,5
Negdcios, eventos e convengdes 13,6 Telecomunicagdes 61,1
Outros motivos 18,9 Sinalizac&o turistica 711
Total 11,7 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 779
Lazer (%) Rodovias 52,4
Natal - RN 74,9 Restaurante 93,1
Tibau do Sul - RN 37,3 Alojamento 95,0
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 84,2
Natal - RN 84,5 Servigos turisticos (%)
Mossor6 - RN 8,2 Guias de turismo 88,9
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 83,1
Natal - RN 81,5 Hospitalidade 97,5
Tibau do Sul - RN 17,3 Gastronomia 94,4
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 72,9
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 9,5 Uso dainternet (%)
Recife - PE 6,2 Transporte internacional 53,8
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 44,0
Fortaleza - CE 9,8 Pacote turistico 15,0
Rio de Janeiro - RJ 8,9 Locag&o de veiculos 8,3
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 22,4
Rio de Janeiro - RJ 9,6
Sé&o Paulo - SP 89

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.21 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada:

Rio Grande do Sul - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Argentina 44,0 Internet 42,6
Uruguai 16,7 Amigos e parentes 32,4
Estados Unidos 6,7 Viagem corporativa 15,1
Alemanha 3,2 Agéncia de viagens 2,2
Paraguai 3,0 Guias turisticos impressos 2,2
Itélia 29 Outros 55
Chile 2,4 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Espanha 2,0 Pacote 2,0
Franca 1,8 Servigos avulsos 9,4
Coldémbia 1,6 Na&o utilizou 88,6
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 53,4 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 20,1 Primeira vez 22,1
Visitar amigos e parentes 22,6 Outras vezes 77,9
Outros motivos 39 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 97,2
Sol e praia 69,5 Nao 2,8
Natureza, ecoturismo ou aventura 11,7 Perfil socioeconémico
Cultura 6,7 Género (%)
Esportes 25 Masculino 62,2
Divers&o noturna 0,3 Feminino 37,8
Viagem de incentivo 0,1 Grupo de idade (%)
Qutros 9,2 18 a 24 anos 8,0
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 16,2
Hotel, flat ou pousada 44,5 32 a 40 anos 25,2
Casa de amigos e parentes 27,5 41 a 50 anos 24,5
Casa alugada 20,2 51 a 59 anos 14,5
Camping ou albergue 23 60 anos ou mais 11,6
Casa propria 3,0 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,2 Sem educagéo formal 0,2
Qutros 2,3 Fundamental 3,5
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 32,0
Sozinho 30,1 Superior 429
Familia 39,6 Pés-graduagao 21,4
Casal sem filhos 14,9 Renda média mensal (US$)
Amigos 8,9 Familiar 3.651,97
Outros 6,5 Individual 2.587,71
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 50,59 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 88,38 Superou 40,7
Outros motivos 37,18 Atendeu plenamente 48,7
Total 49,47 Atendeu em parte 93
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 1,3
Lazer 10,1 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 11,8 Infraestrutura (%)
Outros motivos 25,9 Limpeza publica 88,7
Total 14,6 Seguranga publica 87,2
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 87,5
Lazer 4,6 Transporte publico 80,4
Negécios, eventos e convengdes 71 Telecomunicagdes 69,6
Outros motivos 17,4 Sinalizagéo turistica 79,6
Total 7.5 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 88,3
Lazer (%) Rodovias 72,8
Torres - RS 23,3 Restaurante 95,7
Porto Alegre - RS 22,6 Alojamento 95,8
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 88,7
Porto Alegre - RS 67,1 Servigos turisticos (%)
Caxias do Sul - RS 8,4 Guias de turismo 89,0
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 88,9
Porto Alegre - RS 60,1 Hospitalidade 98,6
Gramado - RS 56 Gastronomia 96,6
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 74,1
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Florianépolis - SC 3,1 Uso dainternet (%)
Rio de Janeiro - RJ 25 Transporte internacional 27,0
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 32,2
Sé&o Paulo - SP 10,8 Pacote turistico 3,9
Rio de Janeiro - RJ 57 Locag&o de veiculos 4,1
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 14,5
Rio de Janeiro - RJ 77
Florianépolis - SC 6,5

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.22 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Rond6nia - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Estados Unidos 22,4 Internet 36,8
Espanha 20,8 Amigos e parentes 435
Portugal 14,2 Viagem corporativa 11,5
Argentina 133 Agéncia de viagens 45
Itélia 4,0 Guias turisticos impressos 1,2
Franca 29 Outros 25
Alemanha 2,6 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Chile 2,4 Pacote 1,4
Reino Unido 23 Servigos avulsos 25,7
Coldémbia 1,7 Na&o utilizou 72,9
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 11,3 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 12,2 Primeira vez 215
Visitar amigos e parentes 68,4 Outras vezes 78,5
Outros motivos 8,1 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 94,5
Sol e praia 20,0 Nao 55
Natureza, ecoturismo ou aventura 59,2 Perfil socioeconémico
Cultura 52 Género (%)
Esportes 33 Masculino 54,1
Divers&o noturna 12,3 Feminino 45,9
Viagem de incentivo - Grupo de idade (%)
Qutros 0,0 18 a 24 anos 17,2
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 16,3
Hotel, flat ou pousada 22,4 32 a 40 anos 24,1
Casa de amigos e parentes 65,5 41 a 50 anos 22,7
Casa alugada 1,7 51 a 59 anos 11,5
Camping ou albergue 0,4 60 anos ou mais 8,2
Casa propria 9,6 Grau de instrugéo (%)
Resort - Sem educagéo formal 0,3
Qutros 0,4 Fundamental 8,1
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 48,7
Sozinho 54,4 Superior 26,7
Familia 24,5 Pés-graduagao 16,2
Casal sem filhos 8,4 Renda média mensal (US$)
Amigos 9,3 Familiar 3.878,01
Outros 34 Individual 2.722,53
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer @ Nivel de satisfagdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes @ Superou 26,7
Outros motivos @ Atendeu plenamente 42,0
Total 39,50 Atendeu em parte 25,6
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 57
Lazer @ Avaliagdo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes @ Infraestrutura (%)
Outros motivos @ Limpeza publica 51,7
Total 37,3 Seguranga publica 59,3
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 80,3
Lazer @ Transporte plblico 40,5
Negécios, eventos e convengdes @ Telecomunicagdes 48,4
Outros motivos @ Sinalizagéo turistica 37,6
Total 20,1 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto -
Lazer (%) Rodovias 34,0
Porto Velho - RO 68,3 Restaurante 83,8
Cacaulandia - RO 8,4 Alojamento 95,0
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 76,2
Porto Velho - RO 64,3 Servigos turisticos (%)
Ji-Parana - RO 25,7 Guias de turismo 48,3
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 59,0
Porto Velho - RO 43,2 Hospitalidade 93,9
Ji-Parana - RO 18,5 Gastronomia 89,7
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 49,5
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Manaus - AM 35,9 Uso dainternet (%)
Rio de Janeiro - RJ 12,2 Transporte internacional 43,7
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 15,3
Sé&o Paulo - SP 19,4 Pacote turistico 4,0
Manaus - AM 12,3 Locag&o de veiculos 3,2
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 7,9
Sé&o Paulo - SP 9,4
Campo Grande - MS 8,4

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

@ Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.



2.23 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Roraima - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Estados Unidos 21,4 Internet 33,6
Argentina 18,7 Amigos e parentes 40,4
Venezuela 13,4 Viagem corporativa 18,4
Suica 77 Agéncia de viagens 3,6
Itélia 4,6 Guias turisticos impressos -
México 4,2 Outros 4,0
Holanda 3,9 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Paraguai 3,4 Pacote 1,4
Espanha 3,2 Servigos avulsos 26,0
Peru 25 Na&o utilizou 72,6
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 19,0 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 18,3 Primeira vez 30,6
Visitar amigos e parentes 56,7 Outras vezes 69,4
Outros motivos 6,0 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 94,5
Sol e praia - Nao 55
Natureza, ecoturismo ou aventura 74,7 Perfil socioeconémico
Cultura 12,9 Género (%)
Esportes 12,4 Masculino 64,0
Divers&o noturna - Feminino 36,0
Viagem de incentivo - Grupo de idade (%)
Qutros 0,0 18 a 24 anos 15,6
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 20,6
Hotel, flat ou pousada 37,0 32 a 40 anos 19,2
Casa de amigos e parentes 51,9 41 a 50 anos 22,5
Casa alugada 4,5 51 a 59 anos 14,0
Camping ou albergue - 60 anos ou mais 8,1
Casa propria 4,0 Grau de instrugéo (%)
Resort - Sem educagéo formal -
Qutros 2,6 Fundamental 15,9
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 34,7
Sozinho 70,7 Superior 36,3
Familia 7.9 Pés-graduagao 13,1
Casal sem filhos 3,0 Renda média mensal (US$)
Amigos 10,3 Familiar 3.821,03
Outros 8,1 Individual 3.200,51
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer @ Nivel de satisfagdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes @ Superou 19,0
Outros motivos @ Atendeu plenamente 64,4
Total @ Atendeu em parte 7.3
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 93
Lazer @ Avaliagdo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes @ Infraestrutura (%)
Outros motivos @ Limpeza publica 82,4
Total @ Seguranga publica 73,3
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 75,8
Lazer @ Transporte plblico 54,7
Negécios, eventos e convengdes @ Telecomunicagdes 37,9
Outros motivos @ Sinalizagéo turistica 49,1
Total @ Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto -
Lazer (%) Rodovias 56,2
Boa Vista - RR 94,1 Restaurante 82,4
Rorainépolis - RR 34 Alojamento 79,4
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 95,1
Boa Vista - RR 95,3 Servigos turisticos (%)
Rorainépolis - RR 8,1 Guias de turismo 77,1
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 57,9
Boa Vista - RR 92,4 Hospitalidade 83,0
Rorainépolis - RR 6,0 Gastronomia 86,1
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 57,4
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Manaus - AM 71,5 Uso dainternet (%)
Foz do Iguagu - PR 35,3 Transporte internacional 41,7
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 17,8
Manaus - AM 29,5 Pacote turistico 14,3
- - Locag&o de veiculos -
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 11,6
Manaus - AM 22,1
Rio de Janeiro - RJ 77

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

@ Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.



2.24 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Santa Catarina - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Argentina 68,8 Internet 50,0
Uruguai 10,0 Amigos e parentes 38,0
Paraguai 6,5 Viagem corporativa 37
Chile 3,9 Agéncia de viagens 4,0
Estados Unidos 1,7 Guias turisticos impressos 2,6
Alemanha 1,3 Outros 1,7
Italia 1,0 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Espanha 0,7 Pacote 52
Reino Unido 0,6 Servigos avulsos 3,9
Franca 0,6 Na&o utilizou 90,9
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 89,0 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 3,6 Primeira vez 19,3
Visitar amigos e parentes 6,5 Outras vezes 80,7
Outros motivos 0,9 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 98,2
Sol e praia 95,3 Nao 1,8
Natureza, ecoturismo ou aventura 2,8 Perfil socioeconémico
Cultura 1,2 Género (%)
Esportes 0,2 Masculino 59,6
Divers&o noturna 0,2 Feminino 40,4
Viagem de incentivo 0,1 Grupo de idade (%)
Qutros 0,2 18 a 24 anos 9,7
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 14,2
Hotel, flat ou pousada 37,7 32 a 40 anos 25,3
Casa de amigos e parentes 9,1 41 a 50 anos 30,1
Casa alugada 46,5 51 a 59 anos 14,0
Camping ou albergue 31 60 anos ou mais 6,7
Casa propria 2,0 Grau de instrugéo (%)
Resort 1,0 Sem educagéo formal 0,2
Qutros 0,6 Fundamental 3.2
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 34,5
Sozinho 9,1 Superior 49,0
Familia 65,1 Pés-graduagao 13,1
Casal sem filhos 14,1 Renda média mensal (US$)
Amigos 9,8 Familiar 3.134,63
Outros 19 Individual 2.129,28
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 54,03 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 77,26 Superou 49,6
Outros motivos 37,16 Atendeu plenamente 44,2
Total 52,28 Atendeu em parte 55
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 0,7
Lazer 12,0 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 18,7 Infraestrutura (%)
Outros motivos 315 Limpeza publica 94,7
Total 13,5 Seguranga publica 95,1
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 85,1
Lazer 10,3 Transporte publico 83,5
Negdcios, eventos e convengdes 9,9 Telecomunicagdes 67,9
Outros motivos 18,2 Sinalizac&o turistica 87,3
Total 11,0 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 83,2
Lazer (%) Rodovias 80,2
Florianépolis - SC 54,9 Restaurante 95,9
Bombinhas - SC 17,4 Alojamento 97,4
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 91,4
Florianépolis - SC 40,7 Servigos turisticos (%)
Joinville - SC 16,6 Guias de turismo 93,2
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 92,5
Florianépolis - SC 55,7 Hospitalidade 98,8
Balneério Camboriti - SC 12,4 Gastronomia 96,0
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 74,2
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Sé&o Gabriel - RS 4,2 Uso dainternet (%)
Foz do Iguagu - PR 2,7 Transporte internacional 14,9
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 46,2
Sé&o Paulo - SP 14,7 Pacote turistico 6,5
Curitiba - PR 7,2 Locag&o de veiculos 4,0
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 18,2
Sé&o Paulo - SP 9,7
Rio de Janeiro - RJ 9,3

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.25 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Sergipe - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Estados Unidos 13,3 Internet 25,2
Argentina 11,2 Amigos e parentes 46,7
Itélia 9,5 Viagem corporativa 21,6
Portugal 7,0 Agéncia de viagens 31
Franca 6,8 Guias turisticos impressos 0,3
Coldémbia 59 Outros 3,1
Espanha 53 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Suica 3,6 Pacote 0,7
Reino Unido 33 Servigos avulsos 22,2
Chile 31 Nao utilizou 77,1
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 18,9 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 21,8 Primeira vez 19,5
Visitar amigos e parentes 52,2 Outras vezes 80,5
Outros motivos 71 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 95,1
Sol e praia 69,9 Nao 4,9
Natureza, ecoturismo ou aventura 11,8 Perfil socioeconémico
Cultura 16,4 Género (%)
Esportes - Masculino 60,8
Divers&o noturna - Feminino 39,2
Viagem de incentivo - Grupo de idade (%)
Qutros 1,9 18 a 24 anos 12,7
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 20,1
Hotel, flat ou pousada 28,5 32 a 40 anos 23,7
Casa de amigos e parentes 60,2 41 a 50 anos 19,3
Casa alugada 3,3 51 a 59 anos 14,1
Camping ou albergue - 60 anos ou mais 10,1
Casa propria 52 Grau de instrugéo (%)
Resort - Sem educagéo formal -
Qutros 2,8 Fundamental 3.3
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 24,0
Sozinho 59,3 Superior 42,4
Familia 15,5 Pés-graduagao 30,3
Casal sem filhos 11,6 Renda média mensal (US$)
Amigos 7,0 Familiar 4.913,39
Outros 6,6 Individual 3.711,14
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer @ Nivel de satisfagdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes @ Superou 24,8
Outros motivos 34,82 Atendeu plenamente 56,4
Total 40,93 Atendeu em parte 16,4
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 2,4
Lazer @ Avaliagdo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes @ Infraestrutura (%)
Outros motivos 35,7 Limpeza publica 79,2
Total 31,8 Seguranga publica 733
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 89,3
Lazer @ Transporte plblico 53,5
Negdcios, eventos e convengdes @ Telecomunicagdes 62,7
Outros motivos 20,8 Sinalizagéo turistica 75,0
Total 16,1 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto -
Lazer (%) Rodovias 48,1
Aracaju - SE 92,0 Restaurante 92,9
Estancia - SE 24 Alojamento 95,8
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 89,3
Aracaju - SE 97,7 Servigos turisticos (%)
Estancia - SE 0,6 Guias de turismo 79,9
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 86,5
Aracaju - SE 92,3 Hospitalidade 96,8
Itabaiana - SE 1.4 Gastronomia 94,7
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 73,9
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Salvador - BA 27,0 Uso dainternet (%)
Rio de Janeiro - RJ 12,8 Transporte internacional 52,0
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 235
Rio de Janeiro - RJ 16,6 Pacote turistico 2,8
Salvador - BA 6,6 Locag&o de veiculos 4,4
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 13,6
Salvador - BA 24,1
Rio de Janeiro - RJ 12,7

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.
@ Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.



2.26 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Sdo Paulo - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Argentina 15,2 Internet 29,3
Estados Unidos 14,0 Amigos e parentes 26,2
Chile 6,0 Viagem corporativa 35,3
Alemanha 54 Agéncia de viagens 3,6
Bolivia 4,3 Guias turisticos impressos 1,2
Franca 41 Outros 4,4
Italia 38 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Paraguai 3,7 Pacote 2,3
Espanha 3,6 Servigos avulsos 17,4
Reino Unido 3,1 Na&o utilizou 80,3
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 15,9 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 48,4 Primeira vez 29,1
Visitar amigos e parentes 29,0 Outras vezes 70,9
Outros motivos 6,7 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 94,9
Sol e praia 33,2 Nao 51
Natureza, ecoturismo ou aventura 17,0 Perfil socioeconémico
Cultura 30,2 Género (%)
Esportes 4,1 Masculino 66,5
Divers&o noturna 2,6 Feminino 33,5
Viagem de incentivo 0,4 Grupo de idade (%)
Qutros 12,5 18 a 24 anos 9,4
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 20,2
Hotel, flat ou pousada 57,7 32 a 40 anos 26,3
Casa de amigos e parentes 33,1 41 a 50 anos 22,2
Casa alugada 2,8 51 a 59 anos 13,2
Camping ou albergue 21 60 anos ou mais 8,7
Casa propria 21 Grau de instrugéo (%)
Resort 0,3 Sem educagéo formal 0,2
Qutros 1,9 Fundamental 2,0
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 17,5
Sozinho 59,6 Superior 45,0
Familia 11,0 Pés-graduagao 35,3
Casal sem filhos 9,0 Renda média mensal (US$)
Amigos 6,9 Familiar 5.254,55
Outros 135 Individual 3.960,29
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer 79,92 Nivel de satisfagcdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes 126,60 Superou 25,0
Outros motivos 47,05 Atendeu plenamente 58,0
Total 75,32 Atendeu em parte 14,8
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 2,2
Lazer 15,2 Avaliagéo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes 11,3 Infraestrutura (%)
Outros motivos 24,4 Limpeza publica 75,1
Total 17,0 Seguranga publica 75,1
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 90,3
Lazer 6,8 Transporte publico 77,6
Negécios, eventos e convengdes 8,3 Telecomunicagdes 65,8
Outros motivos 16,3 Sinalizac&o turistica 71,6
Total 10,7 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto 81,5
Lazer (%) Rodovias 71,7
Sé&o Paulo - SP 84,9 Restaurante 95,9
Ubatuba - SP 4,8 Alojamento 93,3
Negdcios, eventos e convengdes (%) Diverséo noturna 92,3
Sé&o Paulo - SP 79,5 Servigos turisticos (%)
Campinas - SP 58 Guias de turismo 83,3
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 81,5
S&o Paulo - SP 72,7 Hospitalidade 97,9
Campinas - SP 58 Gastronomia 96,5
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 55,4
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Rio de Janeiro - RJ 26,6 Uso dainternet (%)
Foz do Iguagu - PR 10,0 Transporte internacional 46,7
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 30,9
Rio de Janeiro - RJ 79 Pacote turistico 4,0
Curitiba - PR 1,8 Locag&o de veiculos 54
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 14,3
Rio de Janeiro - RJ 11,3
Foz do Iguagu - PR 2,4

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.



2.27 Perfil da demanda turistica internacional - UF visitada: Tocantins - Agregado do periodo 2012 a 2016

Caracteristica da viagem

Organizagédo da viagem

2012-2016 2012-2016
Pais de residéncia (%) Fonte de informagéo (%)
Espanha 20,2 Internet 28,9
Portugal 14,7 Amigos e parentes 57,4
Argentina 10,0 Viagem corporativa 9,9
Franca 7,6 Agéncia de viagens 2,6
Bolivia 7,1 Guias turisticos impressos 1,2
Estados Unidos 6,8 Outros -
Italia 52 Utilizag&o de agéncia de viagem (%)
Suica 4,7 Pacote 0,9
Paraguai 3,2 Servigos avulsos 26,8
Reino Unido 29 Na&o utilizou 72,3
Motivo da viagem @ (%) Fidelizag&o ao destino
Lazer 17,3 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Negédcios, eventos e convengdes 13,2 Primeira vez 18,3
Visitar amigos e parentes 67,2 Outras vezes 81,7
Outros motivos 23 Intencé&o de retorno ao Brasil (%)
Motivo da viagem a lazer (%) Sim 94,5
Sol e praia 21,6 Nao 55
Natureza, ecoturismo ou aventura 37,7 Perfil socioeconémico
Cultura 16,5 Género (%)
Esportes 9,4 Masculino 48,3
Divers&o noturna 13,0 Feminino 51,7
Viagem de incentivo - Grupo de idade (%)
Qutros 1,8 18 a 24 anos 17,6
Tipo de alojamento utilizado (%) 25 a 31 anos 21,8
Hotel, flat ou pousada 15,9 32 a 40 anos 18,1
Casa de amigos e parentes 69,6 41 a 50 anos 25,8
Casa alugada 4,1 51 a 59 anos 10,5
Camping ou albergue 2,8 60 anos ou mais 6,2
Casa propria 6,6 Grau de instrugéo (%)
Resort - Sem educagéo formal -
Qutros 1,0 Fundamental 8,3
Composigéo do grupo turistico (%) Médio 49,2
Sozinho 53,8 Superior 29,1
Familia 27,5 Pés-graduagao 134
Casal sem filhos 16,4 Renda média mensal (US$)
Amigos 1,3 Familiar 4.627,30
Outros 1,0 Individual 2.855,19
Gasto médio per capita dia no Brasil (US$) Grau de satisfagdo em relagdo a viagem
Lazer @ Nivel de satisfagdo com a viagem (%)
Negdcios, eventos e convengdes @ Superou 27,3
Outros motivos @ Atendeu plenamente 48,3
Total 44,09 Atendeu em parte 18,2
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Decepcionou 6,2
Lazer @ Avaliagdo positiva da viagem
Negécios, eventos e convengdes @ Infraestrutura (%)
Outros motivos @ Limpeza publica 71,2
Total 37,9 Seguranga publica 65,7
Permanéncia média na UF (pernoites) Servico de taxi 75,2
Lazer @ Transporte plblico 46,7
Negécios, eventos e convengdes @ Telecomunicagdes 51,8
Outros motivos @ Sinalizagéo turistica 48,0
Total 20,4 Infraestrutura turistica (%)
Destinos mais visitados da UF Aeroporto -
Lazer (%) Rodovias 34,0
Palmas - TO 85,9 Restaurante 86,8
Gurupi - TO 9,9 Alojamento 89,9
Negdcios, eventos e convencdes (%) Divers&o noturna 73,6
Palmas - TO 60,8 Servigos turisticos (%)
Gurupi - TO 28,6 Guias de turismo 63,1
Outros motivos (%) Informagé&o turistica 68,4
Palmas - TO 60,7 Hospitalidade 91,1
Araguaina - TO 12,9 Gastronomia 89,5
Destinos mais visitados de outras UFs Precos 54,1
Lazer (%) Utilizac&o de Internet
Belém - PA 18,1 Uso dainternet (%)
Manaus - AM 18,1 Transporte internacional 45,2
Negdcios, eventos e convengdes (%) Hospedagem 15,6
Sé&o Paulo - SP 24,7 Pacote turistico 4,8
Rio de Janeiro - RJ 9,3 Locag&o de veiculos 58
Outros motivos (%) Atrativos e passeios 13,2
Goiania - GO 28,6
Brasilia - DF 10,7

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagé&o Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2012-2016.

) Refere-se a viagem ao Brasil, néo necessariamente apenas a esta UF.
@ Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.



