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APRESENTACAO

E com grande satisfacdo que a Coordenacdo-Geral de Produtos Turisticos do
Ministério do Turismo apresenta a 12 edicao do Boletim de Inteligéncia de

Mercado no Turismo - BIMT.

O boletim é uma das estratégias previstas pela Rede de Inteligéncia de Mercado
do Turismo — RIMT, para profissionalizar o marketing turistico nos destinos
brasileiros. Trata-se do compartilhamento de conteldo estratégico, necessario para
nortear as tomadas de decisdao de governos e empresas do setor de turismo, por
meio de linguagem simples e concisa. Na medida em que aborda informacdes
sobre os mercados-alvo, pode auxiliar o direcionamento de acdes de comunicagao

e promocao dos destinos.

Nesta primeira edicdo, sdo apresentadas informagdes coletadas pelo Diretoria de
Estudos EconOmicos e Pesquisas do Ministério do Turismo e Fundacao Instituto de
Pesquisas Econémicas no “"Estudo da Demanda Turistica Internacional”, no periodo
de 2012 a 2016. Para compor o boletim, alguns dados desse estudo - motivo de
viagem, composi¢do do grupo turistico, principais mercados emissores e destinos
visitados, perfil socioecondmico, fonte de informacdo utilizada para o
planejamento da viagem e avaliaggo que o turista fez da viagem - foram
selecionados e apresentados em formato de infografico, no intuito de compor o
perfil do turista internacional de cada Unidade da Federacao. O acesso aos dados

completos pode ser feito por meio do endereco www.turismo.gov.br.

Criada por Ministério do Turismo e Embratur, com o apoio do Sebrae, em 2016, a RIMT busca
aperfeicoar as estratégias de promocdo e apoio a comercializagdo nos destinos brasileiros, por

meio do compartilhamento permanente de informacdes e experiéncias entre seus membros.


http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/2016-02-04-11-54-03/demanda-tur%C3%ADstica-internacional.html
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Estudo da Demanda Turistica Internacional 2012 - 2016
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Composigdo do grupo turistico Motivo de viagem ao Brasil
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Estudo da Demanda Turistica Internacional 2012 - 2016

Composigo do grupo turistico Motivo de viagem ao Brasil
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Estudo da Demanda Turistica Internacional 2012 - 2016
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