MINISTERIO DOS TRANSPORTES

EDITAL DE CHAMAMENTO

Edital de Chamamento de Sessio Publica 002/2024
Campanha de Publicidade - RODOVIDA

COMUNICACAO SOBRE A REALIZACAO DE SESSAO PUBLICA
Assunto: Sessdo Publica para abertura de envelopes referentes a realizacdo de servigos especializados, com
base no art. 14, § 2°, da Lei n°® 12.232/2010.

OBJETO
Producio e execucao de 01 filme com 30” de duracao

A empresa CONTRATADA devera contemplar as solicitagdes das especificagdes técnicas
descritas abaixo:

ESPECIFICACAO TECNICAS

CLIENTE: MINISTERIO DOS TRANSPORTES

CAMPANHA: RODOVIDA 2024

AGENCIA: CALIX COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA.
RTYV: Leticia Paiva / Nilton Pereira

TITULO: “DESACELERE”
DURACAO: 1 de 30" (trinta segundos) filme original.

QUANTIDADE: 1 (um) filme original de até 30" (trinta segundos) em formatos
vertical e horizontal;

PRODUTO: UTILIDADE PUBLICA

VEICULO: Internet, Redes sociais, Canais préprios, Intranet, plataformas de
celulares e tablets, Midias Exteriores, DOOH e OOH, Midias alternativas e Eventos externos e
internos pelo periodo de 12 meses a contar da data da primeira veiculagao; e acervo online (site,
redes sociais, canais proprios, youtube) do cliente e da agéncia por tempo indeterminado.

PERIODO: 12 meses a partir da primeira veiculagdo ou 60 (sessenta dias) apos
assinatura do Contrato da Obra firmado entre agéncia e produtora; Veiculagao: Nacional.

IMAGENS: Direitos de utilizagdo das imagens brutas, incluindo direitos da
produtora, de equipe e das pessoas presentes, por 12 meses.



ESPECIE: Captacio e edi¢do em HD.

PUBLICO-ALVO :

e Populacédo AS 18+
e Sociedade em geral e condutores de veiculos

PERIODOS E PRAZOS: Veiculacéo a partir de DEZEMBRO/24.

A campanha de Utilidade Publica “DESACELERE” dentro do Rodovida 2024 - Sera
realizada pela Calix Comunicagao e Publicidade Ltda, que atende ao Ministério Do Transportes,
com produgdes de campanhas publicitarias. A linha criativa da campanha prevé a producao de
01 filme original de 30 segundos para campanha: RODOVIDA. E parte integrante deste pedido
de briefing roteiro para esse tema a ser tratado e que servira de base para a orgamentagao.
Para tanto, faremos a cotagédo de pregos com, no minimo, 4 (quatro) produtoras.

1. Contexto da Campanha- “DESACELERE

JUSTIFICATIVA:

Orgio responsavel pela elaboragdo e execucio da politica piiblica voltada para o transito, o
Ministério dos Transportes, por meio da SENATRAN - Secretaria Nacional de Transito, promove os temas
de educacao, preven¢do e de consciéncia no transito.

No final do ano, especificamente nos periodos de festas de final de ano, férias e carnaval,
grande parte da populacao se desloca para aproveitar os varios destinos turisticos no pais, o que provoca
um aumento no fluxo de carros nas estradas. Para orientar os motoristas que se utilizam das rodovias nesse
periodo o Ministério realiza a campanha “Rodovida”. A campanha publicitaria tera foco nas rodovias € no
meio urbano, chamando a atengdo e mobilizando as pessoas a desacelerarem no transito e langara o
conceito para as campanhas educativas de 2025, que foi escolhido por meio de votagdo popular:
“Desacelere seu bem maior ¢ a vida”. As pecas graficas chamam aten¢do para um comportamento humano
muito comum nos dias de hoje - o estilo de vida 2x, associado ao icone do whatsapp. Tudo ¢ muito
acelerado e fazemos varias coisas ao mesmo tempo. Quando replicado no transito esse comportamento
pode levar a distragcdes e a erros € consequentemente, o aumento no risco de acidentes. Por outro lado, a
peca eletronica mostra uma das possiveis consequéncias desse comportamento no transito.

Cabe ressaltar que, a campanha cumpre os requisitos de utilidade publica, que objetiva
informar, orientar, avisar, prevenir ou alertar a populagdo ou segmento da populagdo para adotar
comportamentos que lhe tragam beneficios reais.

2. Orcamento

As propostas orcamentarias deverao contemplar, separadamente, a indicacéo dos
custos, observando a descrigao abaixo:

1) Pega: Filme;

2) Quantidade: 01;

3) Tipo: original;

4) Minutagem: aproximadamente 30”;

5) Complexidade do roteiro: Alta;



6) Pré-producao: Padrao;

7) Pos-produgdo: Padrao;

8) Producao: Padrao;

9) Havera Versao: Nao;

10) Havera Redugao: Nao;

11) Recursos de acessibilidade: Legenda;

12) Captacao: 4K;

13) Nivel tecnologico de Equipamentos: Alta performance;
14) Locagdo: Externa;

15) Cenografia: Sim;

16) Diarias de captagdo: 01 (uma);

17) Localidade das captagdes: Brasilia

18) Equipe: Intermediaria (até 20 pessoas);

19) Equipes simultaneas: Nao;

20) Celebridade: Nao;

21) Elenco: 01 (um);

22) Figurante: ;

23) Deslocamento: Sim;

24) Computacao grafica: Média complexidade;
25) Captagdo aérea: nenhum,;

26) Banco de imagem: Sim ;

27) lustragdo: Nao;

28) Edicao: Complexidade (média);

29) Finalizagdo HD: Complexidade (média);
30) Finalizacao SD: Nao;

31) Periodo de veiculagdo/utilizagdo: 12 meses a partir da primeira veiculagao;

32) Utilizagao: Internet, Redes sociais, Canais proprios, Midias Exteriores, DOOH e OOH,
Midias alternativas e Eventos externos e internos pelo periodo de 12 meses a contar da data da primeira
veiculagdo; e acervo online (site, redes sociais, canais proprios, youtube) do cliente e da agéncia por tempo
indeterminado.

33) Pragas: NACIONAL;
34) Pacote: Nao;
35) Prazo para a produgdo da peca: 5 Dias;

36) Observagao: Filme sera captado em diversas situacdes de risco.

Validade da proposta: 60 dias.

3. Producio e Edicao Filme
A producio e edicao dos filmes deverdo considerar em seu planejamento:

a. Profissional, para a pré-producdo, para pesquisar perfil de elenco e imagens de situagdes
ocorridas e conforme roteiro. A reunido de produgio ocorrerd em Brasilia, junto com agéncia e Assessoria



Especial de Comunicagdo Social do MT. Na ocasido, serdo discutidas as decisoes de producao e diregdo,
considerando as caracteristicas do roteiro.

b. A apresentacao do off line acontecera em Brasilia, mas sem a necessidade da
presenca da produtora, e para a finalizagdo & preciso prever no maximo 1 dia, a partir da
aprovacao do off line, para o filme.

c. E de total responsabilidade da produtora contratada, a obten¢do prévia de todas as
autorizacdes de uso de imagem e voz de todo elenco, e de criangas menores de 16 anos. No caso dos
menores de 16 anos, impetrar as autorizagdes junto aos 6rgdos competentes antes da produgéo
dos filmes.

4. Formato dos filmes

A captacdo sera em HD, com tratamento “tape to tape” para todos os filmes.

5. Pos-producio

Ficara a cargo da produtora toda a pdés-producdo: edigdo, aplicagdo de lettering, cartelas de
assinaturas (fornecidas pela agéncia), finalizagdo e tratamento “tape to tape” para equalizacao das imagens.

6. Trilha e locucao

Locugdo, sonorizagdo e trilhas ficardo a cargo das produtoras de som - valor esse a ser
contratado a parte.

7. Direitos de Utilizacao

Utilizacao: Internet, Redes sociais, Canais proprios, Intranet, plataformas de celulares e
tablets, Midias Exteriores, DOOH e OOH, Midias alternativas e Eventos externos e internos pelo periodo
de 12 meses a contar da data da primeira veiculagdo; e acervo online (site, redes sociais, canais proprios,
youtube) do cliente e da agéncia por tempo indeterminado.

8. Cotacio
Entrega da carta proposta/orgamento: XXXXX , até XXX horas.

A proposta devera contemplar todos os itens que constam no briefing. A proposta com os
custos devera estar lacrada e ser encaminhada para a agéncia, em Brasilia-DF, no seguinte endereco:
CALIX COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA. SHIS QI 09/11, BLOCO L, SALAS 105 E 106 —
EDIFICIO DONA MARTA XIX — LAGO SUL — BRASILIA — DF — CEP 71.625- 125. Calix Propaganda
— A/C: Leticia Paiva- Produgdo Calix Propaganda.

As propostas serdo abertas em reunido em Brasilia, no dia de 28(vinte e oito) de
novembro/2024 , as 15:30h, nas dependéncias do MINISTERIO DOS TRANSPORTES — ENDERECO:
Esplanada dos Ministérios Bloco R, sala 612 com a presenca da agéncia, Ministério dos transportes, e das
produtoras convidadas que tiverem interesse em participar.

Abertos os envelopes, a produtora com menor preco sera comunicada na mesma data, ou
seja, 28 de novembro de 2024.

Observagdo: Fazem parte desta concorréncia, no minimo, (quatro) produtoras. Cada
produtora ira receber um kit composto por:

a)Briefing;
1 Roteiro-base do filme;

Modelo de carta proposta (seguir o modelo encaminhado e colocar todos os itens
que constam do briefing);



b)Cronograma

Junto com a carta proposta, a produtora deverd encaminhar também o cronograma de
producao, prevendo veiculagdo do primeiro filme online no dia xxxxxx , pois sua veiculagdo iniciara a
partir de xxxxxxx. Este cronograma deve contemplar:

- entrega dos orcamentos;

- aprovagao dos custos (considerar 1 dia);

- inicio produgdo de base / casting de elenco;
- reunido em Brasilia pré-producao;

- gravacao;

- inicio edigao/computacao;

- locugao e trilha;

- apresentacao off line;

- ajustes;

- aprovagao final;

- finalizagao;

Outras Observacoes:
a. Condigdes de pagamento: 100% — até 30 dias apds o més de produgao.

b. A aprovagdo das pecas podera ser feita através de envio do material por link, por e-mail
(formatos mpeg e Windows Media Player) para Agéncia, a cada versdo apresentada.

c. A agéncia ira considerar que a produtora esta contemplando todos os itens do briefing e do
roteiro-base.

d. Fica sob responsabilidade da produtora o recolhimento das autorizagdes de uso de
imagem e voz dos participantes, para veiculagao.

e. A produtora adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido o de
envios de link via plataforma ou e-mail, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado, a suas expensas e nos prazos estipulados pela Ministério dos Transportes;

f. As propostas devem conter elementos minimos de identificagdo do proponente, tais como
o nome da empresa, enderecgo, telefone, CNPJ, nome completo, RG e CPF do responsavel pela proposta,
data, assinatura e carimbo.

g. As empresas participantes deverdo apresentar os seguintes documentos junto de suas
propostas; comprovante de inscricdo no CNPJ; Comprovante de inscricdo estadual e/ou municipal
(Pertinentes ao ramo de atividade e compativel com o servigo a ser fornecido).

h. Os dados da produtora no or¢amento devem estar de acordo com os dados da nota fiscal e
do carimbo dos or¢amentos originais.

1. Caso a produtora seja optante pelo Simples, emitir declaragao de optante pelo Simples,
para que ndo haja a reten¢ao na hora do faturamento.

j. Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagao da execucao dos
servigos a cargo da contratada.

k. A agéncia fara um contrato no qual constardo todos os itens aqui mencionados,
especialmente aqueles relativos aos direitos de utilizagao.

1. Manter, por si e por seus prepostos, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhes
sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da contratante.

m. S6 divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto desta consulta, que
envolva o nome da contratante, mediante sua prévia e expressa autorizacdo, € exigir 0 mesmo



procedimento de seus eventuais contratados.

n. Em casos de contratacdo de terceiros para a execug¢do, total ou parcial, dos servicos
estipulados, exigirem dos eventuais contratados, no que couberem, as mesmas condigdes aqui firmadas.

0. Responder por qualquer ag¢do judicial movida por terceiros com base na legislacao de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servicos descritos neste briefing.

p. Os direitos autorais, patrimoniais ¢ conexos ndo serdo devidos quando se tratar de
“servigo de copia”, devendo estar sempre incluidos no custo da produgao.

g. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no
maximo 50% (cinquenta por cento). Para reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

OBSERVACOES GERAIS:

- Apresentar proposta em via original, em papel timbrado com a identificacdo do fornecedor
(Razdo social, CNPJ, endereco completo com telefone) e a identificagdo da pessoa responsavel pela
cotacao (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF e assinatura);

- De acordo com a Lei n°® 12.232 de 29 de abril de 2010, em seu art. 14 determina: Somente
pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao contratado bens
ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execu¢do do objeto do
contrato;

- O fornecedor devera ser cadastrado no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF), aptos a
fornecer a contratada bens e servicos especializados, relacionados com as atividades propostas;

- Fornecer or¢gamento decupado/detalhado para os servicos especificados neste instrumento
convocatorio;

- Anexar comprovantes de que o fornecedor estd inscrito — e em atividade:
01 - Comprovante de Inscrigdao: no CNPJ;

02 - Comprovante no cadastro de contribuintes estadual ou municipal; pertinentes a seu
ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

OBS: Considerar despesas com transporte; hospedagem e alimentagcdo para o elenco ir
gravar caso nao sejam da cidade onde ira acontecer a produgao.

OBSERVACOES QUE DEVEM CONSTAR NA PROPOSTA:

- E de responsabilidade da CONTRATADA providenciar o termo de uso de imagem e voz,
bem como autorizagado judicial para uso de menores, sempre que necessario.

- Sera de responsabilidade da CONTRATADA, a qualquer tempo, obter o registro ANCINE
com suas respectivas versoes de até 04, para o filme, para exibi¢ao em todos os meios citados acima.

- Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago
pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor € conexos sera de no
maximo 50% (cinquenta por cento). Para reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

- Quaisquer remuneragdes devidas em decorréncia de cessdo dos direitos patrimoniais de
autor e conexos serdo sempre consideradas como ja incluidas no preco de produgao.

- Os direitos autorais, patrimoniais e conexos ndo serdo devidos quando se tratar de
“servicos de copia”, devendo estar sempre incluidos no preco de producao.

- O material gerado ndo pode ser utilizado, cedido ou comercializado para outro cliente da



produtora.

- Trilha, locugdo, sonorizacao, tratamento de dudio, mixagem e finalizagdo ficam a cargo da
produtora de dudio que sera contratada em separado.

- Validade da proposta: até 60 dias da data do orgamento.

PROPOSTA DE PRECO:

- A proposta de preco deve ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificagao completa do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre
outros dados) e a identificagdo completa (nome completo, cargo na empresa, telefone, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotagdo, em envelope timbrado e lacrado.

- Junto com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor estd
inscrito - e em atividade - CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o
caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a
ser fornecido, bem como a comprovagdo do cadastro SIREF com status “em conformidade”.

- A proposta de preco deve apresentar a descricdo do servico a ser prestado, conforme
especificado neste Comunicado de Sessao Publica.

PRAZO PARA REALIZACAO DA PRODUCAO:

- Sera definido apds reunido entre agéncia, cliente ¢ CONTRATADA, por meio de um
cronograma a ser apresentado pela CONTRATADA, e que atenda as necessidades do Cliente.

- Nao ha necessidade de apresentacao dos on /ines de forma presencial.

PAGAMENTO:

- Forma de pagamento: contra apresentacao.

Abertura dos envelopes referentes aos servicos especializados constantes
do objeto acima, nos termos do Briefing elaborado pela agéncia CALIX
COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA, pertinente a campanha
“RODOVIDA”.

Briefing também sera encaminhado pela agéncia aos fornecedores por ela
convidados.

Milena Santos de Andrade
Chefe da Assessoria Especial de Comunicacio Social

Brasilia, 26 de novembro de 2024

Documento assinado eletronicamente por Milena Santos de Andrade, Chefe da Assessoria
L]

GOVER Especial de Comunicacio, em 26/11/2024, as 10:43, conforme horario oficial de Brasilia, com
== 1.2 ——  fundamento no art. 3°, inciso V, da Portaria n® 446/2015 do Ministério dos Transportes.



-+ A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
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= acao=documento_conferir&acao_origem=documento_conferir&lang=pt BR&id orgao_acesso_externo=0,
informando o c6digo verificador 9100019 ¢ o codigo CRC B23D66FB.
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