Concorréncia da lei 13.303/2016, edital n° 167/2024 — Ministério dos
Transportes Processo n° 50050.001039/2022-41

Ata de reunido da Subcomissao Técnica

A Subcomiss@o Técnica, designada por meio da Portaria Ministério dos
Transportes n° 40/2025, Publicada no Diario Oficial da Uniao - Secgédo 2, pagina
37, edicdo do dia 21/01/2025, em atengdo ao edital da lei 14.133/2021, n
167/2024 no PNCP, reuniu-se no dia 11 de fevereiro de 2025, na sala de reuniao
n°8, localizada no andar térreo do Anexo Oeste do Ministério dos Transportes,
em Brasilia - DF, conforme convocagéo encaminhada pela Comisséo Especial
de Licitagdo - CEL, para a leitura do edital supracitado e respectivos anexos e

apéndices.

Durante o encontro, os membros reuniram-se das 11h30 as 12h30, e
fizeram a leitura individual da documentagéo. Apds a leitura, a subcomissao
decidiu por realizar primeira reunido para abertura, leitura e avaliagédo dos

invélucros com as propostas ndo identificadas no dia 12/02/2025, as 14h30.

A reunigo foi encerrada, a sala trancada e a chave entregue ao presidente

da Comisséo Especial de Licitagao.
Brasilia, 21 de fevereiro de 2025.

Subcomissao Técnica:

Integrante 1 — Aline Vitorino Santos

B

Integrante 2 — Br no Lourengo Antunes de Oliveira

lnt%?: Ugo de BarrogBraga



Concorréncia da lei 14.133/2021, edital n° 90002/2024 — Ministério dos
Transportes Processo n° 50000.031929/2023-53

Ata de julgamento dos invélucros 02

A Subcomisséo Técnica, designada por meio da Portaria Ministério dos
Transportes n° 40/2025, Publicada no Diario Oficial da Unido - Segéo 2, pagina
37, edicdo do dia 21/01/2025, em atengdo ao edital da lei 14.133/2021, n°
167/2024 no PNCP, reuniu-se nos dias 12, 13, 14, 17 e 18 de fevereiro de 2025
na sala de reuniéo n°8, localizada no andar térreo do Anexo Oeste do Ministério
dos Transportes, em Brasilia - DF, conforme convocagédo encaminhada pela
Comisséo Especial de Licitagéo - CEL, para conferéncia, analise, julgamento e
pontuacdo das propostas técnicas dos involucros n° 2 - Via ndo Identificada,
apresentada pelas 6 (seis) licitantes.

Durante os dias de avaliagéo, os membros se reuniram das 14h30 as 18h,
com excecéao do dia 14 de fevereiro, em que a reunido ocorreu das 09h as 13h
e do dia 17 de fevereiro, em que a reunido foi realizada em duas etapas, sendo
a primeira das 09h as 13h e a segunda das 14h30 as 18h, e analisaram todo
conjunto de aspectos previstos no subquesitos 1,2, 3 e 4 do quesito 1 do edital,
de acordo com o Apéndice Il (Apresentagdo e Julgamento das propostas
técnicas). As notas foram consclidadas nas planilhas de avaliagéo, assim como
as justificativas de forma individual. Cabe destacar que seis proponentes
apresentaram os materiais solicitados no edital, permitindo a avaliagéo técnica
das suas propostas. Entretanto, a empresa 4 entregou a proposta com uso de
negrito, o que & vedado conforme o item 1.2, alinea J do Apéndice Il do edital.
Ja as empresas 1 e 4 apresentaram a proposta com utilizagdo de capa e
contracapa plastica, o que é contrario ao item 1.2, alinea B do Apéndice II, porém
isso ndo configurou a identificacdo da proponente. Apos cada reunido de
julgamento, as propostas foram entregues ao presidente da comisséo, que as
manteve trancadas em um cofre. Seguem abaixo as tabelas com as respectivas

notas e justificativas para cada quesito avaliado.

Brasilia, 21 de fevereiro de 2025.



Subcomissao Técnica:

Integrante 1 — Aline Vitorino Santos

Integrante 2 — Brun Lourengo Antunes de Oliveira
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRECIA N° 90002/2024 — COMUNICAGAO DIGITAL

PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA — VIA NAO IDENTIFICADA

INVOLUCRO (Mésxﬁ'g‘:)ts) Média Digital Média Digital Média 'm"(ﬁ;,"x‘“j';‘g)?“ Média | \14x 80
(Max. 30 pts) (Max. 25 pts) pts)
Integrante 1 2 3 Pts 1 2 3 pts 1 2 3 pts 1 2 3 pts pts
1 99 | 98 | 99 9,8 25 26 26 25,6 21 20 20 20,3 15 15 15 15 70,8
2 75 |75 |70 7,3 28,7 | 27,5 | 28 28 248 | 245 | 245 | 24,6 15 15 15 15 75
3 99 | 98 | 99 9,8 27,5 | 27 28 27,5 | 23,5 | 24 22 23,1 15 15 15 15 19,5
4 1,9 2 1,9 1,9 9 10 10 9,6 0 0 0 0 0 0 0 0 11,6
5 73 | 6,8 | 6,1 6,7 27 26 25 26 21 20,5 | 21 20,8 15 15 15 15 68,5
6 82 | 83 | 83 8,2 295 | 295 | 295 | 29,5 25 | 235 | 23 23,8 15 15 15 15 76,6

ASSINATURA DA SUBCOMISSAO

Integrante 1

Integrante 2

Integrante 3

Aline Vitorino Santos

Bruno Lourengo Antunes de Oliveira

\go de Barros Braga
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N° 90002/2024 — COMUNICAGCAO DIGITAL

Empresa 1

QUESITO

SUBQUESITO

PONTO

2% invélucro

1. Plano de
Comunicacao
Digital
(Envelope néo
identificado)

|. Raciocinio
(méax. 10 pts)

9,9

- Apresentou relatorio com capa plastica. Contudo, nao foi possivel identificar a empresa.

- Demonstrou bom conhecimento sobre o MT e suas areas de atuagao.

- Fez bom diagnéstico e demonstrou compreender bem o desafio e objetivos de comunicagao do
briefing.

- Nao citou todas as plataformas utilizadas pelo MT

Il. Estratégia
(max. 30 pts)

25

- O conceito "o caminho de todos nés" esta alinhado ao briefing.

- Deixou a desejar no tempo longo de planejamento (1 més).

- Adependéncia de diversos parceiros privados para contemplar os produtos pode causar atrasos
ou insuficiéncia de insumo para publicagdes efou pouca identificagdo com a figura do ministério.
- Enguanto o Ministério apontou o desejo de ingressar no Kwai, a empresa sugeriu avaliar e dar
esse feedback ao final dos 6 meses.

- Faltou indicar mais plataformas ou recursos para alcangar o publico jovem e o senso de
pertencimento.

- N&o mencionou metodologia de metrificacdo das plataformas.

lll. Solucéo
(max. 25 pts)

21

- Mapa de influenciadores estéd bom, porém é preciso cuidado para ndo associar a imagem do
ministério com a dos influenciadores.

- Pecas exemplificadas possuem muito texto, o que prejudica a retengdo do usuario e atencéo
nas imagens projetadas.

- A pega 2 é extensa e repetitiva, ndo retém a atencgéo do usudrio até o final.

- Na peca 5, a Ultima imagem para o linkedin ndo conversa com as demais.

- As acbes nao exemplificadas estéo alinhadas as necessidades do contratante

V.
Implementagao
(max. 15 pts)

15

- O cronograma esta correto para a estratégia definida

Data: 21 /02 /12025

Examinador: uwm "m_{mg 5 T
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N° 90002/2024 — COMUNICAGAO DIGITAL

(max. 15 pts)

Empresa 2
QUESITO | SUBQUESITO | PONTO 2° invélucro
- Demonstrou conhecimento raso sobre o contratante.
o 75 - No diagnostico, colocou que a linguagem do facebook do ministério é formal.
(lr'nzi";";’”t'o ' - Nao apresentou diagnéstico das redes sociais do ministério.
-10pts) - Faltou demonstrar melhor compreensao do desafio de comunicacao.
- O conceito "Construindo o presente para transformar o futuro" esta alinhado ao briefing.
1. Plang:d i . 287 |- Proposta bem construida, porém as 3 fases sinalizam que uma ocorrera apés a outra, de forma
Co'mu?]?fa go (rﬁéE:";ge%'a) ’ segmentada, e ndo de forma simultanea, o que dificulta o tratamento de todas as 11 editorias ao
Digitalg - HPS longo dos 6 meses, independente da fase trabalhada em cada momento.
(Envelope nao
identificado)
i _ - Proposta com acdes completas e alinhadas as necessidades do contratante.
( éf Oziggato 24,8 | - A proposta do tiktok comegou bem, mas a forma que trabalhou o tema ndo prende atenco do
max. 25 pts) publico jovem até o final.
W 15 - O cronograma esta correto para a estratégia definida
Implementagdo

Data: 21 /0 /12025
Examinador:
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N° 90002/2024 — COMUNICAGAO DIGITAL

Empresa 3
QUESITO SUBQUESITO | PONTO 2° invélucro
- Demonstrou conhecimento sobre o contratante e areas de atuagdo, deixando a desejar na
o descricdo de vinculadas.
I. Raciocinio 99 - Realizou diagnéstico completo e demonstrou compreender bem o desafio e objetivos de
(méax. 10 pts) ' comunicagéo do briefing.
- Citou todas as plataformas utilizadas pelo MT e pontuou sobre possiveis melhorias
- O conceito "o Brasil pode ir mais longe" esta alinhado ao briefing.
- A forma e linguagem de comunicaca@o propostas estao alinhadas ao briefing.
L. - Os canais sugeridos para o roadshow para investidores ndo estéo alinhados com o publico alvo.
1. Plano de (':{qéE:t?Otegt':‘) - A proposigao de produtos em fases segmentadas dificulta o tratamento dos principais temas do
Comunicagdo VP 27,5 | ministério durante os 6 meses.
Digital - Apresentou produtos e estratégias diversificados, que contam com o acionamento de produtos
(Envelope ndo especificos do edital que podem ir em desacordo com o planejamento do ministério para cada
identificado) tema/agao (mochilink, video reportagens e web séries)
- A peca 1 apresenta elementos de diregio de arte confusa. Nao foi possivel identificar o canal
de sua divulgacao.
lll. Solugdo - As demais pegas exemplificadas sdo boas e estdo alinhadas ao briefing.
(max. 25 pts) 23,5 | - A série de transmissdes ao vivo ndo atinge o publico alvo de investidores, tendo em vista que
eles ndo estdo em canais de transmissao, incorrendo em erro conceitual.
- Foram propostos diversas vezes videos para investidores, porém esse publico nao € atingido
pela estratégia selecionada.
V. - O cronograma esta correto para a estratégia definida
Implementacio 15
(méax. 15 pts)
Data: 21 02 ! 2025

Examinador: U@Owwv '\3;ﬂj‘ ) "T
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N° 90002/2024 — COMUNICAGAO DIGITAL

Empresa 4

(max. 15 pts)

QUESITO SUBQUESITO | PONTO 2° invélucro
- Apresentou relatério com capa plastica, uso de negrito e fontes de tamanhos diferentes.
Contudo, néo foi possivel identificar a empresa.
o - A estrutura do documento néo ficou clara, tornando dificil inclusive localizar os subquesitos a
I. Raciocinio avaliar.
U 1g |- Nao demonstrou conhecimento sobre o contratante, como estrutura, atribuices, objetivos e
! especificidades. Forneceu informacdes incorretas.
- No diagndstico das necessidades ndo foram citadas as plataformas digitais do contratante, seus
desafios ou melharias.
- Demonstrou compreender os objetivos de comunicagdo, porém nao mostrou quais os desafios
1. Plano de de comunicacdo do MT.
Comunicagao
= D'!Qlta' ) - Aimplementacao no 3° més prejudica o atingimento dos objetivos do contratante no curto prazo,
(i dngr?tizgg dr;a;o - g tendo em vista que a proposta é de 6 meses.
. '?St';,?[‘;e%‘a - N&o demonstrou os recursos, plataformas ou outros ambientes a utilizar.
{max. 30 pts) - Nao foram identificadas diretrizes editoriais, tagueamento ou efeitos esperados.
- A empresa propde diversas agdes que ndo fazem parte do escopo do produto solicitado no
B edital.
'"é Soz'ggato 0 - A numeracao do documento é confusa, dificultando identificar a(s) solugéo(6es) propostas.
(méx. 25 pts) - O texto apresenta fonte de tamanhos diferentes inclusive entre paragrafos de mesmo item.
- 0 - ndo atendeu aos requisitos minimos previstos em edital.
Impleme.ntagéo

Data: 24 /p2/202%

Examinador:
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N° 90002/2024 — COMUNICAGAO DIGITAL

Empresa 5
QUESITO SUBQUESITO | PONTO 2° involucro
- Demonstrou pouco conhecimento sobre a estrutura e especificidades do ministério.
i) Rshaiei 73 - Nao citou todas as plataformas utilizadas pelo MT e explorou pouco o modal ferroviario.
. Raciocinio 2
(max. 10 pts)
- Para atender a segmentacdo do pablico em geral (onde esta a maior concentragio do publico
alvo), foi proposto utilizar recursos de outro contrato (agéncia de publicidade), ao invés de contar
o com recursos proprios; onerando o contratante para entregar seus produtos.
4., Blepsics I, ',ES”;(;egt'a o7 | - Néo incluiu redes sociais como Tiktok e Kwai para publico alvo de recém habilitados, que ¢
Comunicagdo (mgee: 50 pt3) majoritariamente jovem e utiliza muito essas redes.
Digital - As propostas de mudanca no site ja sao aplicadas e/ou nao refletem a priorizagéo de ampliar o
(Envelope néo acesso as redes do ministério, como solicitado no briefing.
identificado)
. - Na proposta de stories de amigos préximos, a empresa as mensagens parecem querer ensinar
Hll. Solucdo 21 0 amigo o que ele deve fazer, o que supde que o parceiro ird produzir o contetido para o
(max. 25 pts) v
ministério.
- A direcao de arte do infografico para o site deixou a desejar.
o 15 - O cronograma esta correto para a estratégia definida.

Implementacgdo
(max. 15 pts)

Data: 2/ /02 / 2025
Examinador: &
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRE

7

NCIA N° 90002/2024 — COMUNICAGAO DIGITAL

Empresa 6
QUESITO | SUBQUESITO | PONTO 2° invélucro
o - Apesar de demonstrar razoavel conhecimento da estrutura, apresentou informagéo incorreta,
|. Raciocinio como a ampliagdo das competéncias do MT com a nova lei 14.600/23, uma vez que a pasta
(max. 10 pts) 8,2 | perdeu atribuicdes apds a divisdo do Ministério da Infraestrutura em dois Ministérios.
- Nao citou 6rgaos e competéncias relacionadas ao transito.
- Realizou bom diagnéstico de plataformas, porém nao citou fodas as usadas pelo ministério.
II. Estrategia - Proposta bem construida, com fases de implementagdo complementares e exequiveis que
1. Plano de (méx. 30 pts) tratam de diversos assuntos em todas as fases, com aumento de complexidade com o passar do
Comunicagao 29.5 tempo.
£ D||g1tal . - Sugere videos curtos para instagram e youtube para investidores e concessionarias, publico
(Envelops fian pouco atingido por esses canais.
identificado)

lIl. Solucéo - A proposta de criar landing page sobre campanha nio chama ateng&o do publico para o site.
(méax. 25 pts) 25 - O videocast com o ministro esta direcionado para o publico alvo equivocado.
- A peca indicada para o tiktok apresenta linguagem formal, pouco indicada para a plataforma e
seu publico.
V.
Implementagao - O cronograma esta correto para a estratégia definida.
(max. 15 pts) 15

Data: 2/ /(0.2 /12045

Examinador: g
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N2 90002/2024 — COMUNICACAO DIGITAL

Empresa 1

QUESITO

SUBQUESITO

PONTO

22 invélucro

1. Plano de
Comunicagdo
Digital

identificado)

(Envelope ndo

I. Raciocinio
(max. 10 pts)

9,8

A empresa demonstrou conhecimento sobre as caracteristicas da contratante com um balanco
correto da estrutura e acdes realizadas ao longo do governo. Também fez um diagnostico correto
sobre a situacdo da comunicacdo digital realizada pela contratante, porém ndo citou todas as

1l. Estratégia
(max. 30 pts)

26

plataformas utilizadas pelo Ministério.

A linha tematica "O caminho é de todos nés" é adequada ao briefing, entretanto, a ufilizagdo de
concessiondrias e outros parceiros privados como proposta para produgdo de contelidos pode afastar o
entendimento e até confundir o plblico sobre a importancia da contratante no processo da infraestrutura
nacional. Além disso, a dependéncia de parceiros pode prejudicar a celeridade das agdes que serdo
desenvolvidas. A empresa também propde uma etapa de planejamento de 1 més, o que € um tempo
elevado em consideracio ao periodo de contrato proposto no desafio de comunicagdo. A contratante
explicita a necessidade de ampliar a presenga em redes de pblico-alvo jovem, como o kwai. Nesse sentido,
a empresa apenas diz que fard uma anélise sobre a viabilidade que serd entregue na etapa final. Ndo foram
apresentadas medidas de como mensurar os resultados.

I1l. Solugdo
(méax. 25 pts)

20

Ha a sugestdo de muitas parcerias com influenciadores, o que pode tirar a autoridade do Ministério
perante o publico-alvo, além dos riscos envolvidos em se associar com personalidades da internet.
Apesar da empresa nio especificar onde sera utilizada a pega 2, ela é muito extensa e se torna repetitiva.
J4 na pega 3, a falta de segmentacio compromete a retencdo do publico. A peca 5 ndo atrai o pUblico-
alvo para o tema a ser tratado "debenture de infraestrutura”, além da dltima imagem ndo estar de
acordo com o publico da plataforma escolhida para divulgacao.

IV. Implementagdo
(max. 15 pts)

15

De acordo com a estratégia definida pela empresa, o plano de implementagdo esta correto.

Data:i{ /GIJ/ ?fg
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N2 90002/2024 — COMUNICAGAQ DIGITAL

Empresa 2

QUESITO SUBQUESITO PONTO 22 invélucro
A empresa fez uma analise rasa sobre as caracteristicas da contratante e o diagndstico se resumiu
I. Raciocinio 7,5 a um levantamento da presenca digital da contratante. Também foram utilizadas informagées
(max. 10 pts) erradas sobre a relacdo da nova lei das ferrovias e o crescimento do transporte ferroviario no pais.
Ao estruturar a estratégia em trés fases, a empresa passa a ideia de que os temas propostos na campanha
1. Estratégia 27,5 serdo apresentados de maneira segmentada, o que prejudica a utilizacdo das editorias apresentadas em
1. Plano de (max. 30 pts) seguida.
Comunicag¢do
Digital Iil. Solugdo A 3 i i i i ibli
(Envelope ndo “ 245 peca 3 ndo tem potencial para atrair e muito menos engajar o publico.
identificado) {ray; 25 pies
IV. Implementacdo 15 De acordo com a estratégia definida pela empresa, o plano de implementacao estd correto.

(méx. 15 pts)

A

] 7 -

Data:f;{ [/ 1_5

Examinador: f?
'.f'i’?j s’

e U




e

L4

MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N2 90002/2024 — COMUNICACAO DIGITAL

Empresa 3
QUESITO SUBQUESITO PONTO 22 invélucro
I. Raciocinio A analise sobre as caracteristicas esta correta, entretanto a empresa deixou de citar que entre as
(max. 10 pts) %8 atribuicdes da Infra S.A. também estd a construcdo de ferrovias.
A estruturagdo da campanha em fases prejudica o fluxo de informagdes que podem ser trabalhadas de
maneira conjunta. A proposta para realizagdo de entrevistas com a populagdo e a solicitagdo de videos de
o empreendimentos geridos pelo Ministério é complexa de se executar, pois é dificil engajar o publico. A
& ?Stmteg'a 27 utilizacdo de especialistas para opinar sobre temas do Ministério pode reduzir a autoridade da contratante
1. Plano de . 30t} sobre os temas. A ideia apresentada no roadshow digital cumpre o mesmo papel das audiéncias publicas,
Cormunicacao que ja s&o realizadas e transmitidas a sociedade pelo Ministério.
Digital
(Envelope ndo — - - —
identificado) i A peca 1 uma conta com uma diregdo de arte considerada confusa pelos integrantes da subcomissao. A
IlI. Solugdo peca 3 utiliza de um terceiro para falar sobre o Ministério, o que pode reduzir a autoridade da contratante.
(max. 25 pts) 24 A proposta de transmissdo ao vivo do lancamento da campanha feita pelos ministros e secretdrios voltadas
para investidores n3o faz sentido, € um erro conceitual.
V. ;mp!eme”ta;ﬁo 15 De acordo com a estratégia definida pela empresa, o plano de implementagao esta correto.
max. 15 pts

Data: { | /oi/zg
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N¢ 90002/2024 - COMUNICACAO DIGITAL

(max. 15 pts)

Empresa 4
QUESITO SUBQUESITO PONTO 22 invélucro
A proposta ndo foi organizada de forma clara e a empresa ndo demonstrou conhecimento sobre a
contratante, pois ndo citou suas respectivas secretarias e 6rgdos vinculados, muito menos as suas
I. Raciocinio fungoes. Apresentou informacdes erradas sobre a movimentacao de cargas no pais, o que demonstra falta
(méx. 10 pts) 2 de pesquisa sobre as atribui¢des doa pasta. Ndo apresentou um diagndstico claro sobre a presencga digital
do Ministério.
1. Plano de
Comunicagdo A empresa propde iniciar as publicagdes nas redes sociais apenas no terceiro més de contrato. Também
Digital Il. Estratégia 10 ndo foram apresentados quais os meios e recursos que serdo utilizados nem as diretrizes editoriais.
(Envelope ndo (méx. 30 pts)
identificado)
Il Solugdo 0 A empresa ndo apresentou uma campanha de comunicacdo digital.
(madx. 25 pts)
IV. Implementagao 0 A empresa nao atendeu ao subquesitos previstos no edital para julgamento do plano de implementacdo.

Data: 7/ /OL/ZC
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N2 90002/2024 - COMUNICAGCAO DIGITAL

Empresa 5
QUESITO SUBQUESITO PONTO 22 invélucro
A empresa, durante o raciocinio basico, ndo abordou questdes relativas ao modal ferroviario, o que.
|. Raciocinio 6,8 demonstra falta de entendimento das fungbes da contratante. N3o cita redes como o Tik Tok no
(max. 10 pts) diagnéstico.
A base da estratégia esta na segmentacdo dos publicos e a empresa considera que uma das formas de se
fazer isso é com a utilizagdo da agéncia de publicidade contratada pelo Ministério. Esse ponto traz
fragilidade para a proposta, uma vez que ndo hd garantia de que tal atividade sera feita sem custos para
i, I’Estratégia 26 administracdo publica. A empresa também propde foco em motoristas recém-habilitados, piblico em sua
Imax. 30'gts] maioria jovem, mas ndo sugere Tik Tok e Kwai como canal prioritdrio para divulgagdo dos contelidos a essa
parcela do publico.
1. Plar?o df A direcdo de arte do infografico apresentado é simpldria e a proposta de publicagdes em "amigos
Gofmunicagag [1l. Solugdo 205 | Préximos” no Instagram n3o faz sentido, pois pressupde que outro érgdo ira fazer a comunicagio das
Digital - {max. 25 pts) ' acdes para o Ministério.
(Envelope ndo
identificado)
IV. Implementagao 15 De acordo com a estratégia definida pela empresa, o plano de implementacdo esta correto.
(max. 15 pts)
Data { L / ZS
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N2 90002/2024 — COMUNICAGAO DIGITAL

Empresa 6
QUESITO SUBQUESITO PONTO 22 invélucro
A empresa se equivocou ao mencionar que a lei 14.600 ampliou as competéncias do Ministério,
I. Raciocinio uma vez que a pasta perdeu atribuicdes. Fez mengdo rasa ao papel do Ministério como responsavel

(max. 10 pts) 83 por politicas de transito. No diagnéstico ndo abordou Tik Tok, plataforma que pode ser melhor

aproveitada pelo Ministério.

A empresa propde o conceito de "trilha de aprendizado" e desenvolve bem a estratégia de comunicacao e
II. Estratégia 0s temas a serem trabalhados por editorias. Na fase de execugdo, citou o Youtube shorts para divulgacdo

(max. 30 pts) 23,5 de contetido para investidores, um canal que ndo faz sentido para o referido publico.
i. Bt A lading page para apresentacio da campanha nao comunica com o publico as agdes do Ministério. O
Co.munica(;ﬁc recurso seria mais bem aproveitado para apresentacio de programas realizados pela pasta. A ideia de um
Digital - videocast apresentado pelo ministro para divulgar os projetos da pasta ndo faz sentido para o publico-alvo
(Envelope n3o !II:Sozlt;gaf 23,5 proposto. H& a sugestdo de muitas parcerias com influenciadores, o que pode tirar a autoridade do
identificado) {imak. 25pt5) Ministério perante o publico-alvo, além dos riscos envolvidos em se associar com personalidades da
internet.
IV. Implementagao 15 De acordo com a estratégia definida pela empresa, o plano de implementagdo estd correto.

(max. 15 pts)

Data: 1"( /:{}Z //Z g/

Examinador: ﬂ'

ym,g [T ife
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QUESITO SUBQUESITO PONTO 2° involucro
9.9 Trés itens do subquesito bem fundamentados. Mas ignorou Tiktok.
1. Raciocinio
(max. 10 pts)
Problemas encontrados: 1) um més de diagnds=co numa campanha de 6 meses, é muita coisa. 2) briefing
2 pede explicitamente estratégias para redes Tiktok e Kwai, como forma de se comunicar com publicos mais
jovens. Proposta afirma que vai avaliar a conveniéncia de uso do Kwai. 3) proposta aposta excessivamente
1. Plano de na producdo de contetido por parte de parceiros externos do MT.
Comunicagao Il. Estratégia
Digital (max. 30 pts) R
(Envelope nao Nas solugoes exemplificadas, pega 1 (video) excessivamente extensa, peca 2 (video) pouco
identificado) estratificado, direciona a véarios pubicos-alvo, além de conter LETTs excessivamente longos.
20 Diregéo de arte pobre para banners.
II. Solugéo :
(méax. 25 pts) !
ok.
l IV. Implementagao
max. 15 pts
( pts) 15
Empresa 1
| QUESITO,.. SUBQUESITO | PONTO | 2° invélucro
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N° 90002/2024 — COMUNICACAO DIGITAL

N3o falou da organizacdo do MT, s descreveu os canais digitais, sem rela=viza-los as necessidades de
comunicagdo, como pede o edital, e forneceu dados errados sobre o modal ferroviério.

I. Raciocinio
(max. 10 pts)

Proposta bem construida. Porém, ela divide as propostas de contetdo no que chama de “fases”. Isso
28 sugere que elas se sucederdo, uma apds outra. No entanto, da forma como foram descritas essas fases,
melhor seria se elas fossem editorias, que caminhassem paralelas.

1. Plano de
2 Comunicagéo 1l. Estratégia
Digital (méx. 30 pts)
(Envelope nao
identificado)
Ill. Selugao
(méx. 25 pts) “ Peca para Tiktok busca a linguagem correta, mas derrapa na aridez do tema. A peca 3 tem
| 24,5 [linguagem institucional demais para Reels.
|
| 15 ok.
| IV. Implementagdo
(max. 15 pts) S
Empresa 2
| QUESITO | _SUBQUESITO [PONTO ] 2° involucro | “

Z
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N° 90002/2024 — COMUNICAGAO DIGITAL

|. Raciocinio
(max. 10 pts)

9,9

Proposta excelente. Unico erro foi o esquecimento da atribuicio de construcdo de ferrovias pela Infra.

28

Proposta ampla e ambiciosa. Divide a agdo em trés fases que se sucedem. Da forma como a proposta é
construida, ndo ha porqué haver tal divisdo. As agdes poderiam ser feitas paralelamente, com uma ag¢do
especifica de langamento da campanha seguida imediatamente por todo o cardapio proposto, exceto a
avaliagdo final, que, por ébvio, seria feita ao fim do periodo. Assim se definiram melhor as fases pedidas

1. Plano de E
Comunicagao Il. Estratégia no gdital.
Digital (max. 30 pts)
(Envelope nao
identificado)
Peca 1 longa demais para o formato proposto. Dire¢do de arte confusa, com fotos pequenas
para a tela do celular. Podcast recorreria a especialistas, o que afasta o dominio do tema pelo
MT. Nas pegas nac-exemplificadas, prop&e stream para um publico-alvo (investidores) que nao
IIl. Solugdo se adequa a esse veiculo.
(max. 25 pts) 22
ok.
IV. Implementagao
max. 15 pts
( pts) 15
Empresa 3
Data.b SNV VIV—

Exammado/\‘_\ C) ’@f( Qb[}-
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MlNlSTERIb bOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N° 90002/2024 —- COMUNICAGAO DIGITAL
QUESITO SUBQUESITO | PONTO B TvaIers

Montagem confusa da proposta dificultou entendimento. No item a) do subquesito 1, deixou de
esquadrinhar o organograma do ministério, além de fornecer informacgdo errada. No item b), ndo fez

I. Raciocinio diagnds=co das redes nem o relacionou as necessidades de comunicagdo. No item c), ndo demonstrou ter
(max. 10 pts) 1,9 dominio sobre o desafio de comunicacdo sugerido no briefing.
1. Plano de o
Comunicagao
Digital _ Formulag3o da proposta é confusa, organizacdo da numerag3o ndo corresponde a do edital, o que dificulta
(Edn;riligg:dqso 10 o julgamento. Num plano de 6 meses, dedica um més inteiro ao diagnds=co. Propde o inicio da campanha
apenas no més 3 do projeto.
i II. Estratégia
! (miéx. 30 pts)
ZERO. Propde agbes de TV, radio e outdoor, midias que sequer constam no escopo do edital.
1l. Solugéo
(max. 25 pts)
0
ZERO. Repete erro conceitual do item do 3.
IV. Implementagao
(max. 15 pts) 0

Empresa 4

Data:Z1/ L./ 1%
Examlnador

%
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MINISTERIO DOS TRANSPORTES - CONCORRENCIA N° 90002/2024 — COMUNICAGAO DIGITAL

QUESITO SUBQUESITO PONTO 2° involucro
Item a) ndo mencionou a organizagdo do ministério e ndo abordou o modal ferrovidrio. item b) creditou
I. Raciocinio 6.1 equivocadamente ao publico-alvo errada (imprensa, segundo ele) o problema de baixo engajamento das
(méax. 10 pts) g redes, sem mengdes a linguagem, ignorou a existéncia da conta no TikTok e ndo tragou estratégia pra ela.
Item c) ok.
1. Plano de Conceito "0 Brasil inteiro passa por aqui” & excelente. Mas ao explicitar a necessidade de uso das agéncias
Comunicagao de publicidade do ministério para balizar/calibrar a comunicagdo digital, a proposta terceiriza a gestdo de
Digital comunicagio uma decisdo (uso do contrato de publicidade) que n3o deveria constar na proposta,
(Envelope nao 3
identiﬂgado) 25 conforme o edital. Além disso, ela propde o uso de ar=gos no Linkdin para aumentar o engajamento do
plblico geral, o que me parece simplesmente um erro conceitual.
Il. Estratégia
(max. 30 pts)
;
IIl. Solucdo A diregéo de arte do infografico (peca exemplificada 2) é pobre. A ideia de veicular com os
( e zsgpts) 21 melhores amigos do Instagram (pega 3) é incorre no erro de depender da deciséo externa para
i veicular contetido.
|
' ok.
IV. Implementagao
(max. 15 pts) 15

Data- o1 L] 22 1

Examinacdy \Jo G nCax

( 4
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Ewrpresao=

QUESITO SUBQUESITO | PONTO 2° invélucro
8,3 Item a) Mencionou rapidamente a parte de transito, que corresponde a ampla parte das atribui¢des do
1. Raciocinio MT. Item b) ignorou a existéncia da conta no Tiktok e ndo fez qualguer argumentacdo sobre a
(max. 10 pts) necessidade/potencialidade dela em comunicar com o publico jovem. ltem c) ok.
Proposta excelente. Perde alguns décimos somente por ter come=do o erro de propar usar shorts de
1. Plano de Il. Estratégia YouTube para a=ngir publicos de concessiondrias e inves=dores, ou seja, propde um canal equivocado
Comunicag&o ? (max. 30 pts) para o publico-alvo. Como a proposta também lista o LinkedIn é o site ins=tucional para tais ptblicos,
Digital | trata-se de um erro menor.
(Envelope nao |
identificado) | 29,5
%
!
i Peca 1 (landing page da campanha) planeja um esforgo de comunicagéo pra divulgar a prépria campanha; propde um
[ llI. Solugéo videocast (peca 2) com o ministro para “stakeholders estratégicos”, remetendo a investidores, ou seja, um publico-
: (max. 25 pts) 23 alvo desalinhado com o veiculo; Usa linguagem (peca 5) em desacordo com o perfil da rede (Tiktok).
== ————— % Ok' i
| IV. Implementaggo
l (max. 15 pts)
! 15
Data: I 1 {779 (> ) S - f’"
Examinador: ' Z’/ ‘ &3\ \N /ié 6}5\\ L7
N en B - ‘ |
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