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PRESIDENCIA DA REPUBLICA
Secretaria-Geral
Secretaria Especial de Comunicacgao Social

TED- TERMO DE EXECUCAO DESCENTRALIZADA n2 4/2018

IDENTIFICACAO:

1. Titulo:

Campanha nacional para fomentacao do turismo no Brasil

2. Objeto:

Campanha Publicitaria relativa a fomentacao do turismo no Brasil, nos temos da
Portaria Conjunta MP/MF/CGU n¢ 8/2012 e do Decreto n2 8.180/2013.

3. Justificativa:

De acordo com estudo de competitividade para o turismo do Forum Econdmico
Mundial, o Brasil estd em 1° lugar em atrativos naturais e em 82 lugar em atrativos
culturais num ranking de 136 paises e, em direcao contraria, em 1262 no quesito
priorizacao do governo.

O turismo é tratado pelos brasileiros como efeito do desenvolvimento econémico do
pais, mas deveria ser encarado como uma das causas. O turismo possui uma enorme
capacidade de gerar empregos e renda em diversos setores econdmicos. Por
lexemplo, dos 360 mil veiculos comprados pelas agéncias locadoras de automdveis em
2017, 45% foram destinados a atender a demanda do setor.

Nesse sentido, o setor hoteleiro é responsavel pela aquisicdao de mais de 6 milhdes de
roupas de cama e banho, 120 mil televisores e 140 mil telefones das industrias téxtil e
de eletronicos por ano. Nesse sentido, apostar no desenvolvimento econémico através
do turismo é entender o efeito multiplicador de um setor que impacta diversos ramos
da nossa economia. A atividade turistica pode contribuir, portanto, para o
desenvolvimento econémico, social, cultural e ambiental no Brasil.

O Ministério do Turismo objetiva, portanto, ampliar a visao existente sobre a atividade
turistica, esclarecendo que o turismo pode e deve ser para todos e que ele possibilita a
manutencao, ampliacdo e surgimento de novos empreendimentos e, em consequéncia,
gera empregos, renda e melhoria da qualidade de vida dos cidadaos brasileiros.

Para alcancar tal finalidade, o Ministério necessita da efetivacao da parceria financeira
com a Secretaria Especial de Comunicacao Social, no montante estimado de R$
10.000.000,00 (dez milhdes de reais), em virtude de nao dispor do investimento
necessario.




Nesse sentido, a execucao deste TED esta em consonancia com o disposto no art. 69,
do Decreto n.2 6.555/2008, tendo em vista que cabe a Secretaria Especial de
Comunicacao Social coordenar o desenvolvimento e a execucao das acoes de
publicidade, classificadas como institucional ou de utilidade publica, e as de patrocinio,
de responsabilidade dos integrantes do SICOM e que, com ela de acordo, exijam
lesforco integrado de comunicacao.

IDADOS DA UNIDADE DESCENTRALIZADORA

4. Codigo da Unidade Gestora: 110319 |5. Cadigo da Gestao: 00001

7. Nome da UG: Secretaria Especial
6. CNPJ: 09.234.494/0001-43 |de Comunicacao Social da
Secretaria- Geral/PR

8. Nome Representante Legal da UG: Marcio de Freitas Gomes

9. CPF do Representante Legal da UG:

|664.698.056-04 10. Cargo: Secretario Especial

[DADOS DA UNIDADE DESCENTRALIZADA

11. Cédigo da Unidade Gestora: P .
540006 12. Codigo da Gestao: 00001

14. Nome da UG: Secretaria Nacional
13. CNPJ: 05.457.283/0007-04 |de Qualificacao e Promocao do
Turismo

15. Nome Representante Legal da UG: Babington dos Santos

16. CPF do Representante Legal da 17. Cargo: Secretario Nacional de
UG: 966.860.656-68 |Qualificacao e Promocao do Turismo

18. Relacao entre as partes:

I. O Plano de Trabalho da Unidade Demandante vincula-se a este Termo de Execucao
Descentralizada, o qual constitui parte integrante deste instrumento,
independentemente de sua transcrigcao.

Il. Compete a Unidade Descentralizadora:

e Providenciar o cadastramento do TED no Sistema de Administracao Financeira -
SIAFI;




e Realizar a descentralizacdo orcamentaria e financeira;

¢ Realizar os lancamentos contdbeis relacionados a execucao do TED, no sistema
SIAFI;

¢ Informar a Unidade Gestora Descentralizada do repasse de recursos;

e Providenciar a publicacao do extrato do TED no Diario Oficial da Uniao;

e Solicitar a devolucao dos saldos existentes, junto a Unidade Gestora
Descentralizada, por ocasidao do encerramento do exercicio.

[Il. Compete a Unidade Descentralizada:

e Promover a execucao das acdes necessarias ao alcance dos objetivos previstos
neste termo, na forma e prazos estabelecidos entre as partes;

¢ Incluir item de planejamento especifico no Plano Anual de Comunicacao, para agao|
publicitaria objeto deste TED;

e Prestar contas dos valores descentralizados neste TED, de forma a permitir a
adequada identificacao da aplicacao dos recursos dentre o conjunto de acdes
previstas na acao publicitdria, especialmente caso haja na composicao do esforco
de comunicacao valores de outras origens envolvidos.

e Prestar contas dos valores recebidos e executados juntamente as contas anuais
a serem apresentadas aos érgaos de controle interno e externo;

e Devolver, antes do encerramento do presente exercicio, os saldos nao utilizados,
bem como aqueles resultantes de ajustes e correcdes que venham a ser
constatados;

¢ Encaminhar a SECOM o Relatério fisico-financeiro, no prazo de 60 (sessenta) dias
apds o encerramento da vigéncia deste Acordo, dispondo sobre a execucao
orcamentaria e financeira resumida dos recursos na forma da descentralizacao,
indicando, se for o caso, a restituicao de possivel saldo apurado.

Programa de Natureza da
Trabalho Fonte Despesa Valor (R$)
[04.131.2038.2017.0001 107783 33903993 10.000.000,00

Total: R$ 10.000.000,00

20. Inicio: O presente Termo vigorara a

partir da data da sua assinatura. 21. Fim: 31/05/2019

Caberd a Unidade Descentralizadora providenciar a publicacdao do extrato deste Termo,
bem como eventuais termos aditivos, no Didrio Oficial da Unigo.




23. DO FORO.

As controvérsias oriundas do presente Termo, nao resolvidas diretamente pelos
participes, deverdo ser submetidas a Camara de Conciliacao e Arbitragem da
Administracao Federal da Consultoria-Geral da Uniao da Advocacia-Geral da Uniao
(CCAF/CGU/AGU).

Brasilia, 20 de novembro de 2018.

BABINGTON DOS SANTOS MARCIO DE FREITAS GOMES
Assinado Eletronicamente Assinado Eletronicamente
o

@ . Documento assinado eletronicamente por BABINGTON DOS SANTOS,
" | Usudrio Externo, em 20/11/2018, as 16:07, conforme horario oficial de
| Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n° 8.539, de 8 de

mcm@{f outubro de 2015.
‘,' | Secretario(a) Especial, em 21/11/2018, as 11:17, conforme hordrio oficial
| de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n® 8.539, de 8 de
mch“-é;. outubro de 2015.

A autenticidade do documento pode ser conferida informando o cddigo
verificador 0891092 e o codigo CRC E2E71D7A no site:

+ (https://sei-pr.presidencia.gov.br/sei/controlador _externo.php?

@ acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0)

Referéncia: Processo n? 00170.003981/2018-22 SEIn2 0891092


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei-pr.presidencia.gov.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0
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PRESIDENCIA DA REPUBLICA
Secretaria-Geral
Secretaria Especial de Comunicagao Social

PLANO DE TRABALHO
TERMO DE EXECUGCAO DESCENTRALIZADA

Brasilia, 20 de novembro de 2018.

1. Titulo da Identificacao da Acao:

Campanha Nacional para Fomentacao do Turismo no Brasil

2. Descricao do Objeto:

Campanha Publicitaria relativa a fomentacao do turismo no Brasil, nos termos da
Portaria Conjunta MP/MF/CGU n¢ 8/2012 e do Decreto n2 8.180/2013.

3. Justificativa:

De acordo com estudo de competitividade para o turismo do Forum Econdmico
Mundial (IN: www.turismo.gov.br), o Brasil encontra-se em 19 lugar em atrativos
naturais e em 82 lugar em atrativos culturais num ranking composto por 136 paises e,
lem direcao contraria, em 1262 no quesito priorizagcdao do governo. Além disso, o
turismo é tratado pelos brasileiros como efeito do desenvolvimento econémico do pais,
mas deveria ser encarado como uma das causas, uma vez que possui enorme
capacidade de gerar empregos e renda em diversos setores econdmicos. Nesse
sentido, dos 360 mil veiculos comprados pelas agéncias locadoras de automdveis em
2017, 45% foram destinados a atender a demanda do setor. Da mesma forma, o setor
hoteleiro é responséavel pela aquisicdo de mais de 6 milhdes de roupas de cama e
banho, 120 mil televisores e 140 mil telefones das industrias téxtil e de eletrénicos por
ano. Denota-se, portanto, que apostar no desenvolvimento econdmico por meio do
turismo é entender o efeito multiplicador de um setor que impacta em diversos ramos
da nossa economia e que contribui para o desenvolvimento econdémico, social, cultural
|e ambiental no Brasil.

Isso posto, o Ministério do Turismo objetiva ampliar a visao existente sobre a atividade

turistica, esclarecendo que o turismo pode e deve ser para todos e que ele possibilita a
manutencao, ampliacao e surgimento de novos empreendimentos e, em consequéncia,
gera empregos, renda e melhoria da qualidade de vida dos cidadaos brasileiros.

Para alcancar tal finalidade, o Ministério necessita da efetivacao da parceria financeira
com a Secretaria Especial de Comunicacao Social, no montante estimado de R$
10.000.000,00 (dez milhdes de reais), em virtude de nao dispor do investimento
necessario.



http://www.turismo.gov.br

Nesse sentido, a execucao deste TED esta em consonancia com o disposto no art. 69,
do Decreto n.2 6.555/2008, tendo em vista que cabe a Secretaria Especial de
Comunicacao Social coordenar o desenvolvimento e a execucao das acoes de
publicidade, classificadas como institucional ou de utilidade publica, e as de patrocinio,
de responsabilidade dos integrantes do SICOM e que, com ela de acordo, exijam
lesforco integrado de comunicacao.

4. Compatibilidade do objeto com a missao institucional da unidade:

O Ministério do Turismo tem como missao desenvolver o turismo como uma atividade
lecon6mica sustentavel, com papel relevante na geracao de empregos e divisas,
proporcionando a inclusao social.

Desse modo, trata-se de uma campanha de interesse publico, j4 que a sua veiculacao é
lessencial para que a sociedade compreenda a importancia do turismo para economia

brasileira.

5. Metas a serem atingidas:

Campanha nacional que incentive a realizacao de viagens pelo Brasil e, a0 mesmo
tempo, informe aos cidadaos, aos empresarios, aos gestores publicos e aos
investidores os impactos econémicos que a atividade turistica gera e pode gerar para
o Brasil.

Identificacao das Partes:

6. Unidade Demandante:

Ministério do Turismo

7. Unidade Descentralizada:

Secretaria Especial de Comunicacao Social da Secretaria- Geral/PR

8. Unidade Descentralizadora:

Secretaria Nacional de Qualificacao e Promocao do Turismo

|9. Previsao Orcamentaria: (Detalhamento Orcamentario)

Programa de trabalho Fonte Natureza da Valor (R$)
Despesa
04.131.2038.2017.0001 107783 33903993 10.000.000,00

10. Etapas ou fases de execucao: (Adaptar quadro ao objeto a ser



|cumprido)

Etapa / Atividade Responsavel Interveniente |Prazo Estimado|
Descentra/llz_agao_ _ SECOM M|n|st_er|o do D
orcamentaria e financeira Turismo
Registro de item de
planejamento especffico paral| Ministério do SECOM D+1
a acao no Plano Anual de Turismo
Comunicacao - PAC
Elaboracao do documento
de briefing com a Ministério do SECOM D+3
necessidade de Turismo
comunicacao
Reuniao de briefing com
agéncia(s) de propaganda Ministério do SECOM D+5
contratadas pelo Ministério Turismo
|do Turismo
ﬁfgﬁzi?atggcar?ag\?:s das Agéncia de Ministério do D+10

N propaganda Turismo
agéncias
Escolha e valld'acao da M|n|st_er|o do SECOM D+12
proposta criativa Turismo
Aprovacao do conteudo .
técnico publicitario Ministerio do SECOM D+15*
, , urismo
(leiautes/roteiros base)
Orcamentacao e aprovacao . N
X Ministeério do Agéncia de ok
de C.“-?'t,o-? de producao Turismo propaganda D+15
publicitaria
Aprovacado do Plano de Midia M|n|st.er|o do SECOM D+20*
Turismo
Producao das pecas Ministério do Agéncia de

L . D+20
publicitarias Turismo propaganda
Veiculacdo / Distribuicao de Ministério do Agéncia de .




UTLD

lpecas publicitarias Turismo propaganda

Prestacao de contas e
devolucao de recursos Ministério do
orcamentarios/financeiros Turismo

[remanescentes.

SECOM D+60***

* a aprovacao do conteudo técnico publicitario, bem como planejamento de midia podera ocorrer simultaneamente a
aprovacao de custos de producao publicitaria.

** a depender do volume, complexidade das pecas a serem produzidas e disponibilizagao de referéncias de custos de
produgao publicitaria. Caso necessario, sera feita pesquisa direta ao mercado, o que impactara diretamente o prazo
de conclusio.

*** caso todos os pagamentos relativos a producgdo e veiculagao das pecas ainda nao tenham sido concluidos, a época
da primeira prestagdo de contas, outras prestagoes de contas poderao ser feitas posteriormente em periodicidade a
ser acordada entre as partes.

12. Prestacdo de contas parcial ( x) SIM ( ) NAO

12 Prestacao de Contas |22 Prestacao de Contas (32 Prestacao de Contas
|Parcial |Parcial |Parcial

|Data: 08/01/2019 Data: 11/02/2019 Data: 11/03/2019

13. Prestacao de Contas Final: Data: 31/05/2019

14. Nome: Vanessa Chaves de Mendonca

15. CPF: 492.508.171-34

16. Cargo: Diretora de Marketing e Apoio a Comercializacao

17. Inicio: A partir da Assinatura do TED. |18. Fim: 31/05/2019

19. Nome: Babington dos Santos

20. CPF: 966.860.656-68




21. Cargo: Secretario Nacional de Qualificacao e Promoc¢ao do Turismo

(Assinatura Eletronica do Titular da Unidade Demandante)

c'\“*--._ Documento assinado eletronicamente por BABINGTON DOS SANTOS,
" | Usudrio Externo, em 20/11/2018, as 16:07, conforme horario oficial de

y ' Brasilia, com fundamento no art. 62, § 19, do Decreto n? 8.539, de 8 de
mm_«;éu' outubro de 2015.

Referéncia: Processo n2 00170.003981/2018-22 SEIn2 0891117


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei-pr.presidencia.gov.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0
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