PRESIDENCIA DA REPUBLICA
SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL

TERMO DE EXECUCAO DESCENTRALIZADA
N° O /2016

I - Identificacfio: (Titulo/Objeto da Despesa)

Campanha Publicitaria Institucional de promog¢do do Brasil, como destino turistico, voltada
ao publico estrangeiro, nos termos da Portaria Conjunta MP/MF/CGU n° 8/2012 e do
Decreto n° 8.180/2013.

IT - UG/Gestao-Descentralizadora e UG/Gestio-Descentralizada
UG/Gestio Descentralizadora: Secretaria de Comunicacio Social da Presidéncia da
Republica - SECOM.
Unidade Gestora: 110319
Gestdo: 00001
CNPJ: 09.234.494/0001-43
Enderecgo: Esplanada dos Ministérios, Bloco A, 5° andar
CEP: 70.054-906 - Brasilia— DF
Responsével: Olavo Noleto Alves — CPF: 613.087.901-63
Secretario-Executivo

UG/Gestiio Descentralizada: Instituto Brasileiro do Turismo - EMBRATUR.
Unidade Gestora: 185001

Gestdo: 18203

CNPJ: 33.741.794/0001-01

Enderego: SCN Quadra 2 Bloco G — 2° andar - 70712-907
CEP 70712-907 - Brasilia — DF

Responsavel: José Antonio Silva Parente — CPF: 299.544.281-00
Presidente, substituto

III - Justificativa: (Motiva¢io/Clientela/Cronograma fisico)

Motivaciio
Desde 2013, o Brasil integra a agenda internacional de grandes eventos. Em 2016, o pais

receberd os Jogos Olimpicos e Paraolimpicos no Rio de Janeiro, o que se configura uma
grande oportunidade econémica para o Brasil, bem como de consolidaco de sua imagem

internacional.
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Depois de receber mais de 1 milhiio de visitantes de 203 paises, entre 23 de maio e 15 de
julho de 2014, agora sers possivel aprofundar o trabalho de promocéio do Brasil nos mercados
internacionais como destino turistico por meio de eventos esportivos. A hospitalidade do
povo brasileiro ganhou exposigio por todo o planeta e agora, novamente, 0 mundo estard
com os olhos voltados para o Brasil. £ uma oportunidade imprescindivel de converter essa
visibilidade em aumento da demanda pelo turismo no pais.

Apds a realizagfio da Copa do Mundo de 2014, o Brasil apresentou melhora significativa em
suas estatisticas turisticas, sendo que atualmente o pais € o lider no ranking latino-americano
de competitividade e turismo além da ampliagfio de investimentos em infraestrutura,
captando mais de 6 milhdes de turistas em 2014 ¢ com um indice de aprovagéo de 83% dos
visitantes no perfodo da Copa. A continuidade na realizacBio de campanhas publicitdrias de
divulgacio dos aspectos turisticos do pais, no perfodo dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos,
contribuird na ampliagfio do mimero de estrangeiros que vivenciardo a experiéncia brasileira.

Diante de um cendrio cada vez mais competitivo, em que os paises concorrentes estio se
sofisticando e segmentando suas experiéncias turisticas, o esforgo de comunicagdo pretende
fazer o Brasil nfio apenas reconhecido, mas sim desejado pelo turista potencial nos diversos
mercados internacionais priorizados.

Com vistas a atingir esse objetivo, a Embratur vai realizar campanha publicitéria, cujo mote
serd inspirar o piblico estrangeiro com os diferenciais do Brasil, buscando reduzir a distancia
com o turista (fisica e cultural), e fazendo um convite especial para que venham vivenciar
sensagdes e emogdes que sO existem aqui.

Em sintonia com a competéncia institucional desta SECOM e com os objetivos de
comunicacdio do Poder Executivo Federal, dentre eles o de promover o Brasil no Exterior,
estd sendo firmado este Termo de Execugdo Descentralizada-TED, com vistas & destinagdo
de recursos para produggo e/ou veiculagio das pegas publicitarias da campanha mencionada.

Publico de interesse

Sociedade Internacional, especialmente nos seguintes paises: Argentina, Estados Unidos,
Chile, Uruguai, Paraguai, Peru, Alemanha, Fran¢a e Reino Unido, conforme diretrizes do
Plano Aquarela (Plano de Marketing Turfstico Internacional do Brasil).

Producio e veiculacio

As pegas a produzir e sua distribuigfo aos veiculos de divulgagio dependerdo da estratégia e
das tdticas de comunicagio publicitria acertadas entre as partes, no que couber.

Cronograma de desembolso

O crédito serd descentralizado em parcela tinica, porquanto caberd a Embratur empenhar
todos os recursos disponiveis para a imediata autorizagdo da producfio das pecas publicitérias
e a subsequente reserva de tempos e espagos em veiculos de divulgacso.
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IV - Relagio entre as Partes: (Descrigio e Prestacio de Contas das Atividades)

A Secretaria de Comunicagfio Social — Secom/PR compromete-se a: ]

Providenciar a descentralizacdio dos créditos orgamentarios, conforme disposto na
legislagdo, até o valor previsto neste TED;

Prestar informacdes técnicas necessirias ao desenvolvimento dos Servigos a serem
executados, no que couber;

Aprovar, em conjunto com a Embratur, todas as pegas publicitérias e os planos de midia,
com vistas a garantir 2 adequagdo do contetido técnico-publicitario e a estratégia de
divulgagfo acordada entre as partes;

Acompanhar, orientar, assessorar e avaliar a execugdo dos servigos, no que couber.

O Instituto Brasileiro do Turismo - Embratur compromete-se a:

Promover a execugiio das acBes necessdrias ao alcance dos objetivos previstos neste termo,
na forma e prazos estabelecidos entre as partes;

Incluir item de planejamento especifico no Plano Anual de Comunicagdo, para agfo
publicitiria objeto desse TED;

Prestar contas dos valores descentralizados nesse TED, de forma a permitir a adequada
identificagdo da aplicacdo dos recursos dentre o conjunto de agdes previstas na ag¢fo
publicitaria, especialmente caso haja na composi¢o do esforgo de comunicagio valores
de outras origens envolvidos.

Prestar contas dos valores recebidos e executados juntamente 3s contas anuais a serem
apresentadas aos 6rgfos de controle interno e externo;

Devolver, antes do encerramento do presente exercicio, os saldos nfio utilizados, bem
como aqueles resultantes de ajustes e corregdes que venham a ser constatados;

Encaminhar & Secom o Relatério fisico-financeiro, no prazo de 60 (sessenta) dias apds o
encerramento da vigéncia deste Acordo, dispondo sobre a execugio orcamentaria e
financeira resumida dos recursos na forma da descentralizagdo, indicando, se for o caso,
a restituicdo de possivel saldo apurado.

V-Plano de Trabalho — Principais Atividades:

Dada a peculiaridade e dinimica do processo publicitario, para o desenvolvimento do objeto
desse Termo, serfio realizadas as seguintes etapas/atividades sequenciais abaixo,
apresentados com prazos estimados e insumos essenciais estabelecidos em comum acordo
enire as partes.

Recebimento da descentralizacio
orcamentdria e financeira

Etapa / Atividade Responsavel .f""__Interveniente

SECOM EMBRATUR

Registro de item de planejamento

J
especifico para a acio no Plano Anual EMBRATUR SECOM 12/05/2016
de Comunicacio — PAC

-

a necessidade de comunicaciio

laboragdo documento de briefing com EMBRATUR SECOM ‘ 13/05/2016 ‘
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- Etapa/ Atividade Responsavel

Reunio de briefing com agéncia(s) de 13/05/2016

propaganda contratadas pela Embratur

EMBRATUR

Apresentacio das propostas criativag Agencias de EMBRATUR 16/05/2016
das agéncias Propaganda
Escolha e validacfio da proposta criativa EMBRATUR [ SECOM 17/0572016 —J

Aprovac#io do contetido técnico "

publicitario (leiautes/roteiros base) EMBRATUR SECOM 20/05/2016(*)

Qreamentacio e aprovacio de custos de Agéncias de | 23/05/2016(**)

produgdo publicitaria EMBRATUR Propaganda

Aprovacio do Plano de Midia EMBRATUR | SECOM | 25/0572016(*) |

Producdo das pecas publicitarias Agéncias de -
EMBRATUR Propaganda 31/05/2016

Velc.ul_ac’;éi.o / Distribui¢io de pecas EMBRATUR Agé:ucias de 06/06/2016

publicitarias Propaganda

Prestacdio de contas e devolugdo de

recursos orgamentarios/financeiros EMBRATUR SECOM 01/10/2016(%**)

remanescentes.

* a aprovagdo do conterido técnico publicitario, bem como planejamento de midia poderd ocorrer
simultaneamente & aprovacdo de custos de Producdio publicitaria,

** a depender do volume, complexidade das pegas a serem produzidas e disponibilizacdo de referéncias de
custos de produgdo publicitéria. Caso necessdrio, serd feita pesquisa direta ao mercado, o que impactard
diretamente o prazo de conclusdo,

*** caso todos os pagamentos relativos & produgdo e veiculagdo das pegas ainda ndo tenham sido concluidos, &
época da primeira prestagdo de contas, outras prestagdes de contas poderdo ser feitas posteriormente em
periodicidade a ser acordada entre as partes,

VI- Vigéncia:

A vigéncia do presente Termo tem inicio na data de sua assinatura e término em 31/12/201 6,
odendo ser prorrogada se de interesse das partes,

VI- Previsio Or¢amentiria; (Detalhamento Orgamentdrio com Previsio d

e Desembolso)
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Comunicagéo Institucional
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BrasiliaDF, | de maio de 2016,

: Iavo Ngleto Alves
Presidente, substituto SeeretariolExecutito




