TERMO DE EXECUCAOQ DESCENTRALIZADA
N° 0772016

I - Identificagdo: (Titulo/Objeto da Despesa)

Desenvolvimento de agdes de comunicago publicitéria de prestacio de contas da atuag3o
do Governo Federal, nos termos da Portaria Conjunta MP/MF/CGU n° 8/2012 e do Decreto
n° 8.180/2013.

Il - UG/Gestdo-Descentralizadora e UG/Gestio-Descentralizada

UG/Gestido Descentralizadora: Secretaria Especial de Comunicacio Social da Casa
Civil/PR (SECOM)

Unidade Gestora: 110319 — Secretaria de Comunicagiio Social/PR

Gestdo: 00001

CNPJ: 09.234.494/0001-43

Enderecgo: Esplanada dos Ministérios, Bloco A, 5° Andar, sala 538
CEP: 70.054-906 — Brasilia ~ DF
Responsavel: Francisco Leopoldo Carvalho de Mendonga Filho — CPF: 297.319.846-15

Secretario Especial de Comunicagfo Social da Casa Civil, substituto

UG/Gestio Descentralizada: Ministério do Esporte (ME)
Unidade Gestora: 180077 — Ministério do Esporte
Gestdo: 00001

CNPIJ: 02.973.091/0001-77
Enderego: SIG Quadra 4 — lote 83 Centro Empresarial Capital Financial Center, Bloco C
CEP: 70.610-440 - Brasilia — DF

Responsavel: Valéria Grilanda Rodrigues Paiva — CPF: 480.221.791-91
Diretora do Departamento de Gestéo Interna

III - Justificativa: (Motivacio/Clientela/Cronograma fisico)

Motivacio

O Principio da Publicidade estabelecido na Constitui¢iio Federal assegura aos cidaddos o
conhecimento e acompanhamento dos atos praticados pelo Governo Federal, como garantia
democratica da liberdade e do controle social da atuagdo governamental.

Nesse sentido, a comunicagfio de governo deve fornecer informagSes qualificadas e de
interesse publico que informem e estimulem a participagdo da sociedade no debate, na
formulacdo e no acompanhamento das politicas publicas. Além disso, deve possibilitar o
entendimento dos rumos seguidos pelo Pais e promover envolvimento e articulagfo entre os
diversos segmentos da sociedade, propiciando ampia divulga¢io de direitos e servigos.

\\



I importante que a populaco, além de compreender a visdo estratégica do Governo Federal,
conhega as agBes implementadas e os beneficios diretos e indiretos para sua vida. Que
perceba a sinergia da atuagio governamental na promoggo do desenvolvimento econémico e
social do pafs.

Com esse proposito, a SECOM sugere o desenvolvimento de uma agfio publicitaria de
prestagfio de contas, dando visibilidade as a¢cdes governamentais que foram desenvolvidas no
Ultimo periodo de gestiio, a fim de dar amplo conhecimento & populagdo das principais
medidas tomadas e assegurar transparéncia em relagdo a atuagfo do novo governo.

Tendo em vista a auséncia de margem nos contratos da SECOM com suas agéncias de
propaganda, hd a necessidade de descentralizar parte dos créditos disponiveis nessa
Secretaria para execucdo da campanha por outro érgdo do Sistema de Comunicacdo de
Governo do Poder Executivo Federal (SICOM — Decreto n® 6555/2008), motivo pelo qual
esta sendo firmado este Termo de Execugfio Descentralizada com o Ministério do Esporte.

Piblico de interesse
Sociedade em geral.

Producio e veiculacio
A produgéo e a distribuigdo das pegas aos veiculos de divulgacio dependerd da estratégia e
das taticas de comunicacéo publicitaria acertadas entre as partes, no que couber.

Cronograma de desembolso

O crédito serd descentralizado em parcela tinica, porquanto cabera ao Ministério do Esporte
empenhar todos os recursos disponiveis para a imediata autorizagio da reserva de tempos e
espacos em veiculos de divulgacéo.

IV - Relacéo entre as Partes: (Descrigiio e Prestacio de Contas das Atividades)

A Secretaria Especial de Comunicacio Social da Casa Civi/PR compromete-se a:

- Providenciar a descentralizagdo dos créditos orgcamentarios, conforme disposto na
legislagdo, até o valor previsto neste TED;

- Prestar informacfes técnicas necessarias ao desenvolvimento dos servigos a serem
executados, no que couber;

- Aprovar, em conjunto com o Ministério do Esperte os planos de midia, com vistas a
garantir a adequacio do conteuido técnico-publicitario ¢ a estratégia de divulgacgéo
acordada entre as partes;

- Acompanhar, orientar, assessorar e avaliar a execucgfo dos servigos, no que couber.

O Ministério do Esporte compromete-se a:

- Promover a execugdo das agfes necessarias ao alcance dos objetivos previstos neste termo,
na forma e prazos estabelecidos entre as partes;

- Prestar contas dos valores descentralizados neste TED, de forma a permitir a adequada
identificacdio da aplicagdio dos recursos dentre o conjunto de ag@es previstas na agéo
publicitaria, especialmente caso haja na composicdo do esforgo de comunicacfio valores
de outras origens envolvidos.

- Prestar contas dos valores recebidos e executados juntamente ds contas anuais a serem
apresentadas aos oérgéos de controle intemo e externo;




- Encaminbar a Secretaria Especial de Comunicacio Social da Casa Civi/PR o
Relatorio fisico-financeiro, no prazo de 30 (trinta) dias apés o encerramento da vigéncia
deste Acordo, dispondo sobre a execugio orcamentéria e financeira resumida dos recursos
na forma da descentralizagio, indicando, se for o caso, a restituig@io de possivel saldo
apurado.

V- Vigéncia:

A vigéncia do presente Termo tem infcio na data de sua assinatura e término em 28/02/201 7,
podendo ser prorrogada se de interesse das partes.

VI- Previsao Orcamentdria: 4

04.131.2038.2017.0001 300 107783 339039 8.500.000,00

Comunicacio Institucional

VII - Data e Assinaturas:

L

Francisco Leopoldo Carvalho de.

Mendonca Filho
]

!
]
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PLANO DE TRABALHO

O presente plano de trabalho compde a documentagdio referente ao Termo de Execucio
Descentralizada n.° 07/2016, firmado entra a Secretaria Especial de Comunicaciio Social da
Casa Civil (SECOM) e o Ministério do Esporte (ME). O ME, enquanto membro do Sistema
de Comunicagio de Governo do Poder Executivo Federal (SICOM — Decreto n.° 6.555/2008),
nos termos da Portaria Conjunta MP/MF/CGU n® 8/2012 e do Decreto n° 8.180/2013 e
pautado pelos entendimentos EXPressos na Nota Técnica n.°
02/201S/DENOR/SGCN/SECOM-PR, de 19 de abril de 2015, concorda em desenvolver a
campanha “Prestacdo de Contas™, nos termos descritos abaixo:

Objeto

Trata-se de agfio publicitaria de prestagio de contas, que busca dar visibilidade as acdes
governamentais que foram desenvolvidas no tiltimo periodo de gestéo, a fim de dar amplo
conhecimento & populagio das principais medidas tomadas e assegurar transparéncia em
relagéo a atuagfio do novo govemo.

Metas

A campanha enquadra-se como publicidade de utilidade piblica, nos termos da Instrucgéio
Normativa SECOM-PR n.° 7, de 19 de dezembro de 2014, e, portanto, nfo possui metas
quantitativas. O seu desenvolvimento busca atender o principio da publicidade, estabelecido
na Constituicdo Federal, que assegura aos cidaddos o conhecimento ¢ acompanhamento dos
atos praticados pelo Governo Federal, como garantia democrética da liberdade e do controle
social da atuagZo governamental.

Nesse sentido, a meta da campanha é fornecer informagdes qualificadas e de interesse publico
que informem e estimulem a participagio da sociedade no debate, na formulac8o e no
acompanhamento das politicas publicas. A acfio deve possibilita entendimento dos rumos
seguidos pelo Pais e promover envolvimento e articulago entre os diversos segmentos da
sociedade, propiciando ampla divulgacdo de direitos e Servigos.

Etapas

Dada a peculiaridade e dinamica do processo publicitario, para o desenvolvimento do
objeto desse Termo, serfio realizadas as seguintes etapas/atividades sequenciais abaixo,
apresentados com prazos estimados e insumos essenciais estabelecidos em comum

Recebimento da descentralizacio
orcamentaria e financeira

SECOM ME ‘ D

Registro de item de planejamento .
especifico para a acfo no Plano Anual ME SECOM D+1
de Comunicacdo — PAC

Elaborac&o documento de briefing
com a necessidade de comunicagio

ME SECOM D+3

Reunido de briefing com agéncia de ME SECOM " Dia -

propaganda contratadas pelo ME




| ApAres_entagﬁo da proposta criativa das Agéncia de ME D+7
agénclas Propaganda
Valida¢do_da proposta criativa ME SECOM D+9

- e
Apro.v_a(ia_o do E:onteudo técnico ME SECOM D12
publicitdrio (leiautes/roteiros base)
Orcamentacio ¢ aprovacio de custos Agéncia de D+15%*
de produgcio publicitaria ME Propaganda
Aprovacio do Plano de Midia ME SECOM D+15%
— —— —
Producio das pecas publicitarias ME PAgenma de D20
ropaganda

Ve1c_ul.a<’:a_o / Distribuicio de pegas ME Agéncias de D430
publicitarias . Propaganda
Prestaciio de contas e devolugéo de
recursos orcamentarios/financeiros ME SECOM D+9Q*#*
remanescentes.

* o aprovagdo do conteiido técnico publicitdrio, bem como plangjamento de midia poderd ocorrer
simultaneamente a aprovagdo de custos de produgdo publicitdria.

** g depender do volume, complexidade das pegas a serem produzidas e disponibilizagdo de referéncias de
custos de producdo publicitdria. Caso necessdrio, serd feita pesquisa direta ao mercado, 0 que impactard
diretamente o prazo de concluséo.

#5% coso todos os pagamentos relativos & producdo e veiculagdo das pegas ainda ndo tenham sido concluidos, &
época da primeira prestagdo de contas, outras prestagdes de contas poderdo ser feitas posteriormente em
periodicidade a ser acordada entre as partes

Cronograma de veiculacio

O plano de midia a que se refere o Termo de Execugéo Centralizada n.° 07/2016 é composto
pelos meios televisdo, jornal, revista, digital out of home (midia em aeroporto) e internet e
tem previsio de veiculagfio na iiltima semana de dezembro de 2016.

Brasilia-DF, 2 Z de dezembro de 2016.
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AAlessan /‘:e‘ Godinho-~
Dir,e(o/r deﬂ? artamento-de Midia




