TERMO DE EXECUCAO DESCENTRALIZADA
N°01/2014

I - Identificac¢éio: (Titulo/Objeto da Despesa)

Realizagdo de campanha publicitaria de divulgagio de a¢Bes estruturantes, programas e obras
do Governo Federal, com os respectivos beneficios para a populagio, em dmbito regional, nos
termos da Portaria Conjunta MP/MF/CGU n° 8/2012 e do Decreto n° 8.180/2013.

IT - UG/Gestao-Repassadora e UG/Gestéio-Recebedora

UG/Gestio Repassadora:

Secretaria de Comunicag@o Social da Presidéncia da Republica (SECOM/PR)
UG: 110319 — Gestdo: 00001

CNPIJ: 09.234.494/0001-43

Endereco: Esplanada dos Ministérios, Bloco A, 5° andar

CEP: 70.054-906 - Plano Piloto - Brasilia — DF

Responsavel: Emerson Muzi — CPF: 154.040.048-43

Secretario de Gestdo, Controle ¢ Normas

UG/Gestdo Recebedora:

Ministério das Cidades

UG: 560010 — Gestdo: 001

CNPIJ: 05.465.986/0003-60

Endereco: SAUS, Qdl, It 1/6 Bloco H - Ed Telemundi II
CEP: 70070-010 Brasilia — DF

Responséavel: Viviana Simon — CPF: 843.598.469-91
Secretdria-Executiva Substituta do Ministério das Cidades

III - Justificativa;

Motivo

O Brasil conquistou avangos inegaveis nos ultimos anos. A economia do pais estd mais s6lida, a
taxa de desemprego ¢ a menor da histdria € as conquistas na drea social so inGmeras, com
destaque para o processo de inclusfo social. O Governo Federal vem adotando medidas para
manter a inflagio sob controle, preservar o poder aquisitivo da populagfio e dar continuidade ao
processo de crescimento sustentado com reducfo das desigualdades sociais.

Com politicas inéditas ¢ agdes anticiclicas, preservou a economia e 0 emprego dos brasileiros.
O Brasil se destaca ainda em agdes de promogdo e estimulo do desenvolvimento urbano e
melhoria da qualidade de vida, com fortes investimentos em infraestrutura, acesso a moradia,
saneamento basico e mobilidade urbana.

A comunicagio publicitiria do Governo tem contribuido para ampliar o conhecimento sobre as
politicas puablicas levando informag¢io de qualidade a populagio e esclarecendo sobre as
iniciativas e decisfes governamentais que impactam direta ou indiretamente a vida do cidadéo.
Com esse propodsito, a Secretaria de Comunicagéo Social da Presidéncia da Republica realizou a
campanha publicitaria denominada Oportunidades Regional, no segundo semestre de 2013 e no
inicio de 2014, esta ultima por meio de Termo de Cooperagiio com o Ministério das Cidades.
Nas duas etapas da campanha foram destacadas a atuagfio do Governo Federal na promogéo de
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um pais mais competitivo, inclusivo e com amplas oportunidades.

Dentre o0s objetivos especificos, destacam-se: (a) disseminar informagdes qualificadas, de
interesse publico, em nivel estadual/local, sobre medidas, programas e obras que se reveriem
em efetiva melhoria da qualidade de vida dos cidaddos das regides e cidades abrangidas; (b)
destacar agdes governamentais de promogio do desenvolvimento urbano, materializadas por
grandes investimentos em infraestrutura, acesso a4 moradia, saneamento bdsico e mobilidade
urbana; (c) aprofundar o conhecimento da abrangéncia de atuagio governamental, estimulando
a sociedade a acompanhar a implementagdo de politicas publicas, o uso de recursos publicos e a
usufruir dos beneficios gerados; (d) ressaltar a parceria entre os entes federativos, Federal,
Estadual ¢ Municipal.

Esse novo esforgo da campanha, a ser desenvolvido no 4mbito deste Termo, ird, inicialmente,
abranger todas as unidades da federagfio. A divulga¢io de agles e obras em andamento ou ja
concluidas, tem como exemplos:

— BRT-Eixo Sul (Expresso DF), ligando as regides de Santa Maria ¢ Gama ao Plano Piloto
— Corredor Mario Andreazza (MT)

— VLT Cuiab4-Viarzea Grande (MT)

— Construgéio de ponte sobre o Rio Negro (AM)

— Construgio de terminais hidrovidrios no estado do Amazonas

— Duplicagiio da BR-060, trecho Goiénia-Jatai (GO)

— Duplicagéo da BR-101, trecho que vai dos estados de Alagoas ao Rio Grande do Norte

— Duplicagéio da BR-135, trecho Estiva-Miranda do Norte (MA)

— Pavimentagdo da BR-135, trecho Bertolinea-Eliseu Martins (PI)

— Duplicagiio da BR-230, contorno de Campina Grande (PB)

— Extensfo da Ferronorte, trecho Rondonépolis-Alto Araguaia (MT)

— Ferrovia Transnordestina

— Ferrovia Norte-Sul (GO)

— Recuperagiio da adutora de Italuis (MA)

— Ampliagfo do Porto de Ttaqui (MA)

— Ampliacdo do Porto de Vitéria (ES)

— Novas plataformas de exploragio de petréleo no Espirito Santo

— Refinaria Premium I (MA)

— Constru¢do de parques eolicos no Rio Grande do Norte

— Construgéio de perimetros de irrigagdo no Piauf

— Abastecimento de dgua

— Combate a enchentes

— Urbanizacio de assentamentos

— Esgotamento sanitario

Publico de interesse
O publico-alvo ¢ toda a populagio beneficiada direta ou indiretamente pelas
obras/agdes/programas do Governo Federal.

Producio ¢ veiculacio
As pegas a produzir e sua distribui¢fio aos veiculos de divulga¢fo dependerdo da estratégia e

das taticas de comunicagfio publicitdria acertadas entre as partes, no que couber.



Cronograma fisico

O crédito serd descentralizado em parcela Unica, porquanto caberd ao Ministério empenhar
todos os recursos disponiveis para a imediata autorizagfo da produgdo das pegas publicitarias e
a subseqiiente reserva de tempos e espagos em veiculos de divulgagio.

IV - Relacdo entre as Partes: (Descrigiio ¢ Prestacio de Contas das Atividades)

Obrigacies da SECOM/PR:

a) providenciar a descentralizagdo dos limites orgamentario e financeiro conforme disposto
na legislagdo de programacfo orgamentaria e financeira, no valor de até R$ 15.000.000
(quinze milhdes de reais);

b) prestar informag¢des técnicas necessarias ao desenvolvimento dos servigos a serem
executados;

¢) acompanhar, orientar, agsessorar ¢ avaliar, juntamente com o Ministério das Cidades, a
execugdo dos servigos, no que couber.

Obrigacies do Ministério das Cidades:

a) submeter previamente 8 SECOM/PR os roteiros, leiautes, storyboards e “monstros” de
pegas ¢ o planejamento de midia, no que couber;

b) autorizar a producfo das pecas e sua veiculagdo ou distribui¢o, conforme acertado com
a SECOM/PR;

c) providenciar os pagamentos das despesas pertinentes aos servigos;

d) fiscalizar a execugéo dos servigos e comunicar 3 SECOM/PR as ocorréncias que julgar
relevantes; ,

g} providenciar a devoiugdo dos créditos ndo utilizados ou remanescentes, com as
Justificativas pertinentes;

f) fornecer 8 SECOM/PR documento referente as agdes executadas, incluindo, pelo menos,
informagdes sobre as pegas produzidas, meios de divulgacfo utilizados, periodo de
distribui¢io e valores comprometidos com producio, veiculagdo e remuneragfio da
agéncia.

V - Previsdo Orcamentaria: (Detalhamento Or¢camentario com Previsdo de
Desembolso)

Programa de Fonte | Natureza de Valor (R$ 1,00) Més/Ano
Trabalho/Projeto/Atividade Despesa

04.131.2101.2017.0001 .
Publicidade Institucional 0100 | 33.90.39.92 15.000.000 Maio/2014

VI - Vigéncia:

A vigéncia do presente Termo tem inicio na data de sua assinatura e término em 30/06/2014,
podendo ser prorrogada se de interesse das partes.

Brasilia (DF), 0¢ de maio de 2014

Emerson Mubi ( Vi‘lia- Simon
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