TERMO DE EXECUCAO DESCENTRALIZADA

N°® 872013 Data: 31 de dezembro de 2013

I - Identificagdo: (Titulo/Objeto da Despesa)

Realizagdo de campanha publicitaria de divulgagdo de agdes, programas e obras do Governo Federal,
com os respectivos beneficios para a populagiio, em dmbito regional, nos termos da Portaria Conjunta
MP/MF/CGU n° 8, de 7 de novembro de 2012, e do Decreto n° 8.1 80, de 30 de dezembro de 2013,

IT - UG/Gestao-Repassadora e UG/Gestio-Recebedora

UG/Gestio — Repassadora:

Secretaria de Comunicagéo Social da Presidéncia da Repiiblica (SECOM/PR)
UG: 110319  Gestéo: 00001

CNPI: 09.234.494/0001-43

Enderego: Esplanada dos Ministérios, Bloco A, 5° andar

CEP: 70.054-906 - Plano Piloto - Brasilia — DF

Responsavel: Sylvio de Andrade Junior— CPF: 398.896.531-68

Subsecretario de Gestdo, Controle e Normas

UG/Gestéio Recebedora; (Coordenagio-Geral de Planejamento, Orgamento e Finangas/Ministério das
Cidades)

Ministério das Cidades

UG: 560010 — Gestao: 001

CNPJ: 05.465.986/0003-60

Endereco: SAUS, Qd 1, It 1/6 Bloco H - Ed Telemundi i1

CEP: 70070-010 Brasilia — DF

Responsivel: Carlos Anténio Vieira Fernandes — CPF: 274.608.784-72

Secretario Executivo do Ministério das Cidades

INI - Justificativa: (Motivo/Piiblico de interesse/Cronograma fisico)

—

Motivo

O Brasil conquistou avangos inegéveis nos Ultimos anos. A economia do pais estd mais sélida, a taxa de
desemprego é a menor da histéria e as conquistas na #rea social sdo intimeras, com destaque para o
processo de inclusdo social. O Governo Federal adotou medidas para manter a inflagio sob controle,
mantendo o poder aquisitivo da populagio e continuidade do processo de crescimento sustentado com
redugfio das desigualdades sociais. Com politicas inéditas e agOes anticiclicas, preservou a economiz e o
emprego dos brasileiros. O Brasil se destaca ainda em agbes de promogdo e estimulo do
desenvolvimento urbano e melhoria da qualidade de vida, com fortes investimentos em infraestrutura,
acesso & moradia, saneamento basico e mobilidade urbana.

A comunicago publicitaria do governo tem contribuido para ampliar o conhecimento sobre as politicas
publicas levando informagdo de qualidade a populacio e esclarecendo sobre as iniciativas e decisGes
tomadas pelo Governo Federal que impactam direta ou indiretamente a vida do cidaddo. Com esse
propdsito, a Secretaria de Comunicagio Social da Presidéncia da Republica realizou a campanha
publicitéria Oportunidades, no inicio do segundo semestre de 2013, para destacar a atuagfo do Governo
Federal na promogio de um pais mais competitivo, inclusivo e com amplas oportunidades. Dentre os
objetivos especificos, destacam-se: (a) disseminar informagbes qualificadas, de interesse piblico, em

nivel estadual/local, sobre medidas, programas ¢ obras que se revertem em efetiva melhoria da qualidade |
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de vida das cidades das regides abrangidas; (b) destacar agdes governamentais de promogdo do
desenvolvimento urbano, materializadas por grandes investimentos em infraestrutura, acesso A moradia,
saneamento basico e mobilidade urbana; (c) aprofundar o conhecimento da abrangéncia de atuagio do
governamental, estimulando a sociedade a acompanhar a implementagio de politicas piblicas, o uso de
recursos publicos e a usufruir dos beneficios gerados; (d) ressaltar a parceria entre os entes federativos,
Federal, Estadual e Municipal.

Na primeira fase da campanha foram priorizados oito estados. A segunda fase, a ser desenvolvida no
4mbito deste Termo de Cooperagdo, destina-se a ampliar a abrangéncia da agdo, quando serdo

priorizadas outras unidades da federagio.

Piiblico de interesse
O publico-alvo € a populagdo das unidades federativas priorizadas para essa fase da campanha,

beneficiada direta ou indiretamente pelas agBes/programas/obras do Governo Federal.

Cronograma fisico

A descentralizagio do crédito é feita em parcela tnica, porquanto caberd ao Ministério das Cidades
empenhar todos os recursos disponiveis para a imediata autorizagio da produggo das pegas publicitarias
e a subsequente reserva de tempos e espagos em veiculos de divulgagfio. As pegas a produzir ¢ sua
distribuicdo aos veiculos de divulgagio dependerio da estratégia e das tdticas de comunicagdo

ublicitdria acertadas entre as partes, no que couber.

IV - Relac¢iio entre as Partes: (Descrigio e Prestaciio de Contas das Atividades)

Obrigacses da SECOM/PR:

a) providenciar a descentralizagio dos limites orgamentario e financeiro conforme disposto na
legislagdo de programagdo orgamentaria e financeira, no valor de até R$ 20.000.000,00 (Vinte
mithes de reais);

b) prestar informagdes técnicas necessarias ao desenvolvimento dos servi ¢0s a serem executadcs,

¢) cuidar para que esse novo esfor¢o de comunicagdo mantenha alinhamento com a proposta

criativa adotada na primeira fase da campanha, em atuagdo coordenada com ¢ Ministério das

Cidades;
d) acompankhar, orientar, assessorar ¢ avaliar, Juntamente com o Ministério das Cidades, a execugio

dos servigos, no que couber.

Obrigacdes do Ministério das Cidades:

a) submeter previamente 4 SECOM/PR os roteiros, leiautes, storyboards e ‘monstros’ de pegas e o
planejamento de midia, no que couber;

b) autorizar a produgfio das pecas e sua veiculagio ou distribuigio, conforme acertado com a
SECOM/PR;

¢) providenciar os pagamentos das despesas pertinentes aos servigos;

d) fiscalizar a execugfio dos servigos e comunicar a SECOM/PR as ocorréncias que julgar

relevantes;
e) providenciar a devolugfio dos créditos nie utilizados ou remanescentes, com as justificativas

pertinentes;
f) encaminhar & SECOM/PR prestagio de contas da despesa executada, no prazo de 30 (trinta)

dias, prorrogdvel por igual periodo, apds o pagamento das despesas de producdo e veiculagio.

V - Previsio Orgamentdria: (Detalhamento Or¢amentario com Previsio de Desembolso) ﬁ/ )

Programa de Fonte | Natureza de Valor (R$ 1,00) Més/Ano U"
Trabalho/Projeto/Atividade Despesa

04.131.2101.2017.0001 0100 7.689.678,53

Publicidade Institucional o388 | 339039 1231032147 | Dezembro/2013 Z

/
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VI - Vigéncia:

A vigéncia do presente Termo de Cooperago tem inicio na data de sua assinatura ¢ término em 31 de
janeiro de 2014, podendo ser prorrogada se de interesse das partes.

Brasilia (DF), 31 de dezembro de 2013
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