Brasilia-DF, 27 de fevereiro de 2024.

Prezada Comissao,

1. SELECAO INTERNA — MANUAL

O primeiro ponto de sugestéo, refere-se ao item 2.7 do Edital, que dispde:

2.7. Os servigos poderdo ser executados, indistintamente, por quaisquer
das EMPRESAS contratadas, observado o limite minimo de 20% (vinte
por cento) para cada empresa e metodologia de selecao interna de que
trata o item 2.3.
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Contudo, o item 2.3. do Edital ndo trata da referida metodologia de selecdo interna, de
modo que ndo ha pardmetro previamente estabelecido para a divisdo interna dos trabalhos
que serdo demandados as futuras contratadas.

Dessa forma, hd a necessidade de se esclarecer qual serd a metodologia utilizada, a fim
de que as agéncias possam ter clareza, ao decidir participar do certame, de como se dara a
execucdo contratual, trazendo-lhes seguranca juridica.

2. ESCLARECIMENTOS
No que diz respeito aos esclarecimentos, o item 7.2.1. do Edital dispde que:

7.2.1. As respostas da Comissdo de Contratacdo aos pedidos de
esclarecimento e as Impugnagdes serdo divulgadas em sitio eletrénico
oficial no prazo de até 3 (trés) dlas dteis, limitado ao dltimo dia util
anterior a data de abertura do certame, consoante estabelecido na Lei
14.133, de 2021.

Nesse contexto, veja-se que o Edital possibilita que as respostas da Comissdo aos
pedidos de esclarecimento sejam apresentadas até o Ultimo dia Gtil anterior a data de
entrega das propostas.

Contudo, é necessério ressaltar que, caso haja algum esclarecimento que afete a
elaboragdo da proposta a ser apresentada pela licitante, certamente haverd solicitagao para
que a sessdo de recebimento e abertura das propostas seja adiada, pois, nem todas as
agéncias terdo a possibilidade de modificar algo significativo na véspera, levando em
consideragdo que muitas delas fecham as propostas com maior antecedéncia e outras, ainda,
viajam a Brasilia para a entrega.

Portanto, para ndo inviabilizar a participagao das licitantes no certame ou, diante da
exiguidade de prazo, seja impossivel a alteracdo da proposta por parte da licitante e,
consequentemente, seja prejudicada a sua participagao no certame e prejudicado o interesse
publico, roga-se para que a Comissdo adote providéncias no sentido de garantir um prazo
minimo de 3 (trés) dias Uteis entre o ultimo esclarecimento publicado e a entrega da
proposta.

3. ENVELOPE QUE CONTERA A VIA NAO IDENTIFICADA

Até o presente momento, algumas agéncias que irdo participar do processo licitatério
em questao j& promoveram a retirada do invélucro fornecido pela SECOM que conterd a via
ndo identificada, nos termos do disposto no item 10.1.1.1. do Edital, a saber:

10.1.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Digital — Via Néo
Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado
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fornecido, obrigatoriamente, pelo CONTRATANTE. Esse invdlucro sé
sera entregue a licitante que o solicite formalmente e devera ser
retirado pela interessada na Coordenacdo-Geral de Administragdo e
Contratos, situada no Anexo do Bloco R, 3° andar, Sala 304/306 oeste,
Esplanada dos Ministérios, Brasilia-DF, de segunda a sexta-feira, das %h
as 12h ou das 14h as 17h.

Ocorre, contudo, que o invélucro padronizado fornecido tem um tamanho muito
pequeno (capaz de acomodar apenas folhas em A4, ou em A3 dobrado, e em pequena
quantidade, por ser muito fino), o que, de imediato, inviabiliza que as licitantes utilizem
suporte ou passe-partout em suas pegas, por exemplo, conforme autoriza o item 1.3.3.3.1 do
Apéndice Il — Apresentacdo e Julgamento das Propostas Técnicas:

1.3.3.3.1. Os storyboards e os leiautes impressos devem preservar a
capacidade de leitura das mensagens, sem limitagdo de cores, com ou
sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 1.2.4.

Além disso, veja-se que o item 19.2.1. do Edital determina que este invélucro ndo esteja
danificado ou deformado pelas pegas e materiais a serem apresentados, sob pena de nédo
serem recebidos pela Comissao de Contratacao:

19.2.1. O Invélucro n° 1, com o Plano de Comunicacéo Digital - Via Ndo
Identificada das licitantes sé sera recebido pela Comissdo de
Contratagdo se:

| - ndo estiver identificado;

Il - ndo apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da licitante, antes da abertura
do Invélucro n® 2;

Ill - ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou
demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a
identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n® 2.

Assim, diante do tamanho do envelope, invariavelmente, haverd deformagdes, pois
estamos tratando de um conteddo composto por um caderno de 30 paginas, mais capa e
contracapa, com encadernagao, além de pegas.

Desse modo, solicitamos que o invélucro padronizado seja alterado para pastas ou
envelopes maiores que permitam a apresentacdo de proposta com volume e encadernagao,
sem risco de deformacédo, no intuito de preservar a qualidade do material apresentado e
evitar o risco de eventual discussdo desnecessaria.

Ou;

Determinar que todas as pegas sejam gravadas em pen-drive, retirando a permissdo de
apresenté-las em suporte ou passe-partout.
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4. ATESTADO DE RESPONSABILIDADE TECNICA - HABILITA(;AO TECNICA
O item 15.4 do Edital dispde, em sua alinea “b"”, que:

b) comprovagdo do licitante de possuir em seu quadro permanente, na
data prevista para entrega dos Documentos de Habilitacdo, profissional
de nivel superior ou outro devidamente reconhecido pela entidade
profissional, detentor de atestado de responsabilidade técnica relativo a
execugdo dos servicos que compdbem as parcelas de maior relevancia
técnica e valor significativo da contratagéo.

Contudo, néo fica claro o que seria esse atestado de responsabilidade técnica relativo a
execugdo dos servigos. Sugerimos, entdo, que seja determinada a entrega em formato de
documento da licitante com descricdo da experiéncia do referido profissional por meio de
curriculo resumido e comprovagdo com diploma de nivel superior. Entendemos que dessa
forma, ja é suficiente para atender e comprovar essa exigéncia.

5. HABILITACAO ECONOMICO-FINANCEIRA - 2 ULTIMOS EXERCICIOS SOCIAIS

O item 15.4.2, "b" do Edital exige que sejam apresentados, para os fins de habilitagdo
econdémico-financeira:

b) balangco patrimonial e a demonstragdo de resultado de exercicio e
demais demonstracbes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais,
ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa
situacdo financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes
ou balangos provisdrios, podendo ser atualizados por indices oficiais
quando encerrados hda mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo
dos Documentos de Habilitagdo,

Nesse ambito, houve um pedido de esclarecimento de uma licitante que foi
respondido da seguinte forma por esta Comissao:
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A documentagdo que deve ser apresentada refere-se aos anos de 2022 e 2023
ou 2021 e 20227

Agradeco desde ja.
RESPOSTAAO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

Prezada Licitante,

Os dois ultimos exercicios financeiros, sendo a determinacao de exercicio
financeira aquela definida contabilmente, ou seja, dos anos de 2022 e 2023.

Todavia, o Cédigo Civil dispde, em seu art. 1.078, que:

Art. 1.078. A assembléia dos socios deve realizar-se ao menos uma vez
por ano, nos quatro meses seguintes a ao término do exercicio social,
com o objetivo de:

| - tomar as contas dos administradores e deliberar sobre o balango
patrimonial e o de resultado econémico.

Assim, considerando que o exercicio social se encerra em 31 de dezembro, o balango

patrimonial e a demonstracdo de resultado do exercicio de 2023 podem ser finalizados até
30 de abril de 2024.

Na pratica, a depender da data que for designada para entrega dos documentos de
habilitacdo, os licitantes devem apresentar ou os balancos e demonstragbes contabeis de
2021 e 2022, ou de 2022 e 2023.

Ou seja, se a sessdo de entrega da habilitagdo for designada para antes de 30 de abril,
as licitantes que ainda ndo tiverem concluido suas deliberagbes a esse respeito, ou seja, ndo
tiverem fechado o balanco e as demonstragbes contabeis de 2023, tém a oportunidade de
apresentar os documentos de 2021 e 2022.

Todavia, se a sessdo de entrega dos documentos de habilitacdo for marcada para
depois do dia 30 de abril, ai sim as licitantes serdo obrigadas a apresentar o balango e as
demonstracées contabeis dos anos de 2022 e 2023.

Portanto, é importante que esse ponto seja esclarecido as licitantes, a fim de que se
evite eventual inabilitacdo por forca de uma informacédo dubia.

6. PRAZO PARA PUBLICACAO DA RELACAO DE COMPONENTES DA SUBCOMISSAO
TECNICA

No que diz respeito a Subcomissdo Técnica, o Edital determina que:
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17.3.2. A relagdo dos nomes referidos no subitem 17.3 sera publicada
pela Comissdo de Contratagdo no Didrio Oficial da Unido, em prazo ndo
inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica
marcada para o sorteio.

Contudo, em que pese estarmos a menos de 5 (cinco) dias Uteis da data de realizagdo
da sessdo de entrega das propostas, até o presente momento, ndo localizamos a publicagéo
da relagdo dos nomes que serao sorteados para compor a Subcomissao Técnica.

Por oportuno, roga-se que a relagdo seja publicizada da mesma forma que vem sendo
feito com os esclarecimentos, ou seja, por meio de publicagao oficial e no site relacionado a
licitacdo.

Porém, se considerarmos que a relagdo contendo os nomes que serdo sorteados para
compor a Subcomissdo Técnica ainda ndo foi sido publicada oficialmente, serd necessario
nova data de publicacdo do certame com o intuito de cumprir o prazo nédo inferior a 10 (dez)
dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para sorteio, conforme definido
no item 17.3.2 do referido edital

7. SOLUCAO DE COMUNICACAO DIGITAL - “MONSTRO”

O item 1.3.3.3 do Apéndice Il — Apresentacdo e Julgamento das Propostas trata da
forma de apresentacdo dos exemplos de agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, que
deverdo ser apresentados na proposta técnica. Nesse sentido, dispde:

1.3.3.3. Os exemplos de acbes e/ou pegas de comunicagcdo digital de
que trata a alinea ‘b’ do subitem 1.3.3 estdo limitados a 10 (dez),
independentemente do seu tipo ou de sua caracteristica:

1.3.3.3.1. Os storyboards e os leiautes impressos devem preservar a
capacidade de leitura das mensagens, sem limitagdo de cores, com ou
sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 1.2.4.
1.3.3.3.2. No storyboard animado ou no animatic poderdo ser inseridas
fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e
locu¢do. Ndo podendo ser inseridas imagens em movimento.

1.3.3.3.3. Nos ’‘monstros’ ou nos leiautes eletrénicos poderdo ser
inseridos todos os elementos de referéncia da acdo e/ou peca de
comunicacdo digital, como navegabilidade, funcionalidade, imagens em
movimento, trilha sonora, voz de personagens e locugao.

1.3.3.3.4. O ‘monstro’ ou leiautes eletrénicos e o storyboard animado
ou animatic deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pen drive,
executaveis em sistema operacional Windows.

1.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentagcdo (CD, DVD ou pen drive) ndo
poderdo constar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
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elemento que possibilite a identificacdo da licitante ou de qualquer
anunciante, somente a marca do seu fabricante.

1.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente
utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncias das
propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela
licitante para apresentagéo.

1.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 1.3.3, cada exemplo devera trazer indicagdo do tijpo de agdo
e/ou pega de comunicagéo digital.

Diante da disposicdo editalicia, e considerando que os exemplos ndo serdo avaliados
sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncias
das propostas a serem produzidas, é possivel concluir que nado serd permitida a apresentagao
de videos produzidos com abertura de camera.

8. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

O Apéndice Il - Apresentacgao e Julgamento das Propostas trouxe uma Capacidade de
Atendimento atipica, no seguinte sentido:

1.5.2. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas,
guadros, gréficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por
meios dos quais a licitante devera apresentar atestados de prestacao de
servicos de até 5 (cinco) clientes nacionais e/ou regionais que
preencham os requisitos a sequir:

a) a comprovagcdo do numero de clientes sera efetuada por atestado de
prestagdo de servicos emitido pelo cliente, em documento original,
informando ser ou ter sido cliente da licitante por, no minimo, 12 (doze)
meses de forma ininterrupta. O atestado devera descrever as solugées
de comunicagdo digital desenvolvidas, a especificacdo do inicio de
atendimento, bem como o objeto do contrato e os servicos e produtos
prestados a cada um. Considerard como clientes nacionais aqueles que
estejam em funcionamento em diferentes regiées do pais, sendo no
minimo 15 (quinze) Estados. Considerard como clientes regionais
aqueles que estejam em funcionamento em, no minimo, 1 (um) Estado
ou regido metropolitana, que podem envolver mesorregibes ou
microrregibes, conforme definido pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica - IBGE;

b) os cases inerentes dos seus principais clientes de porte nacional e/ou
regional, com o devido periodo de atendimento; e

c) atributos da equipe de atendimento ao CONTRATANTE, sob a forma
de curriculo resumido (devera constar no minimo: nome, formacdo
académica e experiéncia) dos profissionais que poderdo ser colocados a
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disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas
areas de atuacéo.

Nota-se, portanto, que da forma como estdo encadeadas as exigéncias, faz parecer
que os atestados a serem assinados pelos clientes devem contemplar os cases e também os
curriculos resumidos dos profissionais, o que destoa da melhor prdtica editalicia e
comumente tem sido praticada pelo mercado.

Por isso, sugerimos que seja retirado do paragrafo 1.5.2 a informagao de que a licitante
devera apresentar atestados de prestacdo de servigos, deixando essa informagdo apenas no
item a), que de fato é a exigéncia para os atestados, ficando claro que os cases e os
curriculos resumidos ndo devem constar nos atestados e que as licitantes deverdo apresentar
seus cases em forma de repertdrio, contendo pegas/materiais produzidos pelas licitantes para
os seus clientes e a descricdo da sua equipe, como se faz habitualmente em licitagbes dessa
natureza.

Alguns I t¢m o entendimento de que ha necessidade de assinatura, por parte
do cliente, nas pecas e documentos apresentados para cumprimento da exigéncia da alinea
“b". Outros, por sua vez, entendem que, a exemplo do que se faz com o repertério nas
licitagbes de publicidade, somente deve-se colher a assinatura no atestado e apresentar as
pecas produzidas para aquele cliente com uma ficha técnica e sem a necessidade de
assinatura.

E ainda, deve-se levar em consideragdo que, em se tratando de comunicagdo digital, é
muito natural que as entregas cheguem a todos os lugares, pois estamos falando de internet
e redes sociais, que possuem um alcance enorme. Diante dessa realidade, nao faz sentido
concluir que um cliente s6 é nacional se tiver “funcionamento” em, no minimo, 15 (quinze)
estados. Sobre o tema, qual é o desejo da SECOM ao empregar o termo “funcionamento”?
Pois, se o objetivo da exigéncia é aferir o porte dos clientes da licitante, ressalta-se que o
cliente pode estar localizado em um Unico Estado e suas campanhas e entregas podem ser
nacionais. Portanto, limitar o porte dos clientes aos seus locais fisicos de funcionamento néo
faz sentido. Recomendamos, entdo, que os clientes que tenham a¢des de comunicagdo com
alcance nacional sejam assim classificados e que os clientes apenas sejam considerados
“regionais” quando o alcance da marca seja para um Unico Estado ou regidao metropolitana.

Note-se que a dubiedade da exigéncia e a multiplicidade de entendimentos pode
ensejar, repita-se, tumulto processual e discussdes absolutamente infrutiferas. A solugdo para

o impasse depende de altera¢des no edital para que se jogue luz sobre o tema e mitigue os
riscos de interpretagdes dubias.

9. RELATOS DE SOLUCOES DE COMUNICACAO DIGITAL

O item 1.6.2.3 do Apéndice Il - Apresentacao e Julgamento das Propostas, disp&e:
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1.6.2.3. Os Relatos de Solu¢bes de Comunicagdo Digital, de que trata o
subitem 1.6.2 devem ter sido implementados a partir de 2 anos
anteriores a este certame.

No entanto, ndo fica claro se esses "2 anos anteriores a este certame” correspondem a
data de publicagdo do Edital ou a data designada para a sessdo de entrega das propostas.

Esse aspecto é importante, a fim de que nenhum licitante seja levado a erro e tenha sua
pontuagdo reduzida em virtude da apresentagdo de um relato que tenha extrapolado o prazo
visado pelo instrumento convocatério e ndo explicitado com a clareza necessaria.

Portanto, recomenda-se que essa informagdo seja incluida no edital da melhor forma

possivel.

10.JULGAMENTO DO PLANO DE IMPLEMENTACAO

O item 2.2.1.4 do Apéndice Il — Apresentacdo e Julgamento das Propostas, determina
que, no julgamento do plano de implementacgédo, serdo observados os seguintes aspectos:

2.2.1.4. Subquesito 4 — Plano de Implementagdo

a) a adeguacdo do cronograma de implementagcdo, ativagéo,
continuidade, manutencdo, conclusdo das acbes e/ou pecas de
comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de sua
execugdo técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de
comunicagdo apresentados no Briefing;

b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na
utilizagdo da verba referencial estabelecida no Briefing, demonstrados
no orcamento para desenvolvimento da proposta;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano
de midia, se for o caso;

d) a consisténcia do conhecimento dos hédbitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da solugdo de
comunicagédo digital, se for o caso.

Fala-se em plano de midia. No entanto, deve-se levar em consideragao alguns aspectos:

a)

Ao tratar da apresentacdo do Plano de Implementagdo no subquesito 4, o referido
Apéndice nao exige a apresentacao de plano de midia, a saber:

1.3.4. Subquesito 4 — Plano de Implementacdo — a licitante deverd
apresentar e defender um plano para desenvolvimento das acées e/ou
pecas de comunicagdo digital constantes de sua proposta,
contemplando:
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a) cronograma de implementacdo, ativacdo, continuidade, manutengéo,
conclusdo das acbes e/ou pegas de comunicagdo digital, com os
respectivos publicos e periodos;

b) orcamento para desenvolvimento das ag¢bes e/ou pegas de
comunicagdo digital, com os respectivos valores (absolutos e
percentuais) dos investimentos alocados em sua execugdo técnica;

Portanto, é majoritdrio o entendimento dos associados de que nao se deve apresentar
plano de midia na proposta e que o pardmetro de julgamento acima destacado (alinea “c”
do item 2.2.1.4 do Apéndice Il — Apresentacdo e Julgamento das Propostas) devera ser
desconsiderado pelos julgadores. Porém, é de suma importancia que a exigéncia seja
alterada no novo edital, retirando a informagdo do Plano de Midia, j&4 que o mesmo nao faz

parte do objeto licitado.

Outro aspecto, considerando ainda que o servigo Plano de Amplificagao Direcionada de
Audiéncia Digital, da lista de Produtos e Servigos Essenciais (Apéndice I), descreve a
elaboragdo de um plano de midia, solicitamos que o edital traga mais clareza se esse servigo
estard incluso no objeto licitado e ainda, se a licitante deve considerar no seu Plano de
Comunicagdo, mais especificamente no Plano de Implementagdo, sugestdo de
impulsionamento de conteldos, social mediia e links patrocinados.

11. EXECUCAO DOS SERVICOS NAS DEPENDENCIAS DO CONTRATANTE (TR)

Por fim, ja no Termo de Referéncia, o item 5.3.1 dispde que:

53.1. A execugdo pelas contratadas de produtos e servicos nas
dependéncias do CONTRATANTE resulta da necessidade de maior
proximidade entre as equipes e de um atendimento continuo nao
passivel de ser prestado a distancia pelas contratadas.

Assim, questiona-se: o que se considera “execugdo pelas contratadas de produtos e
servicos nas dependéncias do CONTRATANTE”? Ha a necessidade de que os licitantes
estabelegam filial em Brasilia caso ganhem a licitagédo?

Isso deve ficar claro para que, novamente, as licitantes tenham seguranca juridica, pois
para participar de um certame também é necessario fazer uma analise de viabilidade da
execugdo contratual. Portanto, recomenda-se que a SECOM também faca alteragdo no edital,
deixando esse ponto mais claro.

12. DA GARANTIA DE EXECUCAO CONTRATUAL

A clausula décima da minuta de contrato (anexo Il do edital) estabelece que:
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CLAUSULA DECIMA — GARANTIA DE EXECUCAO

1.1. No prazo de até 15 (quinze) dias, contado a partir da assinatura
deste contrato, a contratada devera apresentar garantia no valor de R$
9.033.572,62 (nove milhées trinta e trés mil quinhentos e setenta e dois
reais e quarenta e sete centavos), correspondente a 5% (cinco por
cento) do valor total deste contrato, a fim de assegurar a sua execugéo.

Como se vé, cada contratada devera apresentar garantia contratual equivalente a 5% do
valor total do contrato, ou seja, considerando que serdo contratadas 4 (quatro) agéncias, ndo
faz sentido exigir garantia de 20% (vinte por cento) do total do contrato, quando, em
verdade, a boa pratica recomenda dividir esses 5% (cinco por cento) entre as quatro futuras
contratadas.

Desta forma, os 5% (cinco) por cento mencionados na minuta de contrato serdo
divididos entre as 4 (quatro) agéncias ou sera exigido o valor total de cada uma ?

Sobreleva destacar o disposto no art. 98 da Lei 14.133/2021 sobre o tema:

Art. 98. Nas contratacées de obras, servicos e fornecimentos, a garantia
poderd ser de até 5% (cinco por cento) do valor inicial do contrato,
autorizada a majoragdo desse percentual para até 10% (dez por cento),
desde que justificada mediante andlise da complexidade técnica e dos
riscos envolvidos.

Logo, o percentual estabelecido no instrumento convocatério encontra-se em
consonancia com o limite fixado pela lei de licitagdes, dai a necessidade de se esclarecer
quanto a divisdo ou ndo do percentual entre as futuras contratadas.

13. CONCLUSAO

No intuito de colaborar com a SECOM, com as melhores préticas do mercado, e de
viabilizar um certame que observe ndo s6 o principio da isonomia, mas todos os principios
administrativos, bem como as disposicdes legais, a |l promove as recomendacées
acima que entende necessérias e, solicita publicagdo de novo edital contendo os ajustes
necessarios. Além disso, para que ndo se alegue eventuais prejuizos a elaboragdo da
proposta, sugerimos, ainda, que o prazo de entrega seja alterado a fim de possibilitar todo e
qualquer ajuste necesséario decorrente dos novos esclarecimentos, homenageando-se, assim,
o principio da transparéncia, da legalidade e da eficiéncia, bem como, para que o certame
licitatério transcorra da forma mais tranquila e serena possivel.

Aproveitamos a oportunidade para renovar nossos votos de mais elevada estima e
consideracao.
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PEDIDO DE ESCLARECIMENTO DE 27/02/2024

Assunto: Recomendagbes referente a Licitagdo Concorréncia n2 001/2024 -
Comunicagao Digital - SECOM

Passamos a tratar acerca das recomendagdes, que em sintese versa acerca do
certamente licitatorio n2 001/2024 - SECOM/PR, na modalidade Concorréncia e do tipo
Melhor Técnica, que tem por objeto a contratacdo de 4 empresas para a prestacao de
servicos de comunicacdo digital.

De inicio, convém destacar novamente que o procedimento de selegdo interna entre as
contratadas sera devidamente publicizado em momento oportuno, de forma prévia a
execucdo contratual. Ressalta-se que a metodologia a ser empregada sera aprovada
pela Administra¢ao e posteriormente divulgada na imprensa oficial, conforme disposto
no subitem 2.6 do documento editalicio.

Destaca-se que os documentos editalicios tornaram publicos os prazos preestabelecidos
no art. 164 e seu paragrafo Unico da Lei n2 14.133, de 2021. Nesse sentido, a SECOM/PR
trabalha no cumprimento rigoroso desses prazos em relacdo aos pedidos de
esclarecimentos, visando evitar qualquer risco de resposta que possa interferir na
elaboracdo das propostas técnicas. As interessadas na presente licitacdo devem atentar-
se aos prazos estipulados no item 7 do documento editalicio.

No que diz respeito ao invélucro — via nao identificada, vale ressaltar que ocorreu um
equivoco ao fornecer envelopes padronizados que, na pratica, ndo comportavam as
entregas das propostas técnicas. A Comissao Especial de Licitacao — CEL providenciou a
troca dos mesmos junto as empresas interessadas que ja haviam realizado a retirada.
Essa troca foi amplamente divulgada, e as interessadas foram informadas por OFICIO N2
23/2024/CGAC/SUBNOR/SECOM/PR, enviado por meio de correspondéncia eletronica
em 27/02/2024.

Passando ao préximo ponto, esclarece-se que a apresentacao de curriculo resumido do
profissional é suficiente para atender a exigéncia, conforme disposto na alinea bl do
subitem 15.4 do documento editalicio.

Quanto ao questionamento de habilitagdo econbémico-financeira, ratifica-se o ja
explicitado em respostas ao pedido de esclarecimento datado do dia 16/02/2024. A
licitante deve apresentar o balango patrimonial e a demonstracdao de resultado de
exercicio, além de outras demonstracées contdbeis dos 2 (dois) ultimos exercicios
sociais, conforme disposto na alinea b, subitem 15.4.2 do documento editalicio.
Considerando os prazos estipulados para finalizacdo dos balancos e resultados do
exercicio de 2023, a empresa devera apresentar o balangco e a demonstracdo de
resultados de 2021 e 2022, caso o exercicio de 2023 ndo esteja fechado.

A publicacdo da portaria contendo o nome dos membros que integrardo o sorteio foi
realizada em 21/02/2024 no Diario Oficial da Unido, edi¢do 35, Sec¢do 3, Pagina 3.



No que tange a apresenta¢do das propostas técnicas, especialmente ao documento
denominado “monstro”, é relevante citar o disposto na alinea b do subitem 1.3.3 do
documento editalicio. Em sintese, a licitante tem a liberdade para escolha da forma mais
adequada para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta, observadas as
condicOes estabelecidas no subitem 1.3.3.3.

A exigéncia do item 1.5.2, “b” do Apéndice Il do Edital pode ser apresentada como parte
do atestado ou em documento a parte, ficando a critério da licitante. O porte dos
principais clientes da licitante sera determinado pela sua atuac¢do e pelo numero de
Estados descritos no atestado fornecido. Nao ha a exigéncia de prova de filiais ou
representantes em mais de 15 (quinze) estados, mas sim a abrangéncia de sua atuagao.

No que diz respeito aos Relatos de Solugdes de comunicagao digital, a contagem deve
levar em consideracdo a data de publicacdo do certame licitatorio.

Conforme delineado nas alineas “c,d” do subitem 2.2.1.4 do apéndice |l — Apresentacado
e Julgamento das Propostas, serd ato discricionario da licitante a inclusdo ou ndo do
plano de midia mencionado no apéndice Il — Briefing. A verba maxima a ser utilizada, a
titulo de exercicio, sera de RS 15.000.000,00 (quinze milhdes de reais) conforme item 8
— Verba Referencial para Investimento.

Os profissionais alocados para a execugao contratual devem estar disponiveis para a
execuc¢do dos produtos e servicos, objeto da contratacao, na sede da contratada ou,
excepcionalmente, fisicamente nas dependéncias da Contratante, caso haja
necessidade de maior proximidade entre as equipes da Contratada e da Contratante.
N3o ha obrigatoriedade de abertura de filial em Brasilia, ficando a critério da licitante.

Em consonancia ao disposto no subitem 1.1 da Clausula Décima — Garantia de Execucdo,
serd exigido a porcentagem de 5% de cada contratada.

Por ultimo, a Comissdo Especial de Licitagcdo — CEL conclui que ndo ha motivo justificado
para a alteracdo da data da sessdo inicial da licitacdo. Diante disso, tomamos ciéncia das
recomendagdes e apresentamos, por meio deste expediente, as respostas conforme
detalhadas.

Atenciosamente,

Comissao Especial de Licitagao - CEL



