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1. Identificaciao

Tabela 1 - Dados identificadores da unidade Jurisdicionada

| Nome completo da unidade e sigla

Secrelaria de Comunicagio Social da Presidéncia da
Repiblica (SECOM)

CNPJ

k - —

| (9. 234.404/0001-43

Natureza Juridica

Administracio Direta do Poder Executivo

Vinculacio ministerial

Presidéncia da Republica

Endereco completo da sede

| Esplanada dos Ministérios, Bloco A, 5% e g° andares, CEFP -

TOUS4-906, Fone: 3411-4873

Endereco institucional na internet:

I;,lm:;’,-‘ww.r.nruﬁidencia.gov.hrr"tslrulu[a presidencia/Subse
crelarial

Normativos de criacao, definicio
de

competéncias ¢ estrutura
organizacional,

regimento interno

Lei n” 10.683/2003, alterada pela Lei o 11.497. de 28 de
jullo de 2007

Estrutura Regimental: Decreto 07 6.377, de 19 de feverciro

1de 2008 - DOU 20 de fevereiro de 2004

Regimento Interno: Portaria 1% 29, de 17 de dezembra de
2002 - DOU de 18 de dezembro de 2002

Codigo da UJ titular

(110319

Cédigos das UJ abrangidas

| Nao consolida outras umidades

Situacio da unidade

Em funcionamento

Funcio de governo predominante

| Administragao

Tipo de atividade

Unidade gestora utilizada no
SIAFT

Comunicacao Social

Nome: SECOM Cadigo: 110319
|




2. Objetivos e metas institucionais ¢ e/on programaticos T,
2.1. Responsabilidades institucionais e papel da SECOM na execucio das politicas piblicas,

Em decorréncia da Lei n° 10.683/2003, do Decreto n® 6.377/2008 ¢ do Decreto n® 655572008,

a SECOM, 6rgao essencial da Presidéncia da Republica, compete assistir direta ¢ imediatamente o
Presidente da Republica no desempenho de suas atribuigdes, especialmente; na formulagio ¢
implementagio da politica de comunicacio e divulpacio social do Governo: na implantagio de
programas informativos; na organizagio e desenvolvimento de sistemas de informagao e pesquisa de
opiniao pablica; na coordenagiio da comunicacio interministerial e das acoes de informacio e difusio
das politicas de governo: na coordenaciio, normatizagio, supervisio ¢ controle da publicidade ¢ de
patrocinios dos Orgdos ¢ das entidades da administragio pablica federal, direta e indireta, e de
socicdades sob controle da Unido; na convocagdo de redes obrigatdrias de ridio e televisio; na
coordenacao e consolidacio da implantagio do sistema brasileiro de televisio publica; na comunicagio
com 4 sociedade, por intermédio da divulgacio dos atos do Presidente da Repiblica e sobre os temas
que lhe forem determinados, falando em seu nome e promovendo o esclarecimento dos programas ¢
politicas de governo, contribuindo para a sua compreensio ¢ expressando a opinido do Presidente da
Republica, por determinacio deste, em todas as comunicages dirigidas & socicdade ¢ & imprensa; na
cobertura jornalistica das audiéncias concedidas pela Presidéncia da Repiblica; no relacionamento do
Presidente da Republica com a imprensa nacional, regional ¢ internacional: na coordenacio do
credenciamento de profissionais de imprensa, do acesso ¢ do fluxo a locais onde ocorram atividades
de que patticipe o Presidente da Repiablica; na articulagdo com os Grgdos governamentais de
comumicacao social na divulgacio de programas e politicas ¢ em atos, eventos, solenidades ¢ viagens de
que participe o Presidente da Republica; na prestagio de apoio jornalistico ¢ administrativo ao comité
de imprensa do Palacio do Planalto: na divulgacio de atos ¢ de documentacio para Grgaos publicos:
no apoio aos Grgdos integrantes da Presidéncia da Repablica no relacionamento com a imprensa.

No ambito das acoes de comunicagio social. abrangendo as dreas de imprensa, relagoes
publicas, comunicagiio digital, promogio, patrocinio ¢ publicidade, a SECOM relaciona-se de forma
direta e indireta com o conjunto da sociedade brasileira proporeionando ao cidadio o direito i
informagio. E a unidade da Presidéncia da Repuoblica a quem compete gerir 0 Sistema de
Comunicacio de Governo do Poder Executivo Federal (SICOM) ¢ construir espagos permanentes de
didlogo e articulagio entre os Srgaos e entidades e sua comunicacio com a sociedade,

No exercicio do seu papel de apoiar a execugio ¢ a difusao de politicas publicas, a SECOM
baseia-se no principio de que ¢é direito da populagio ser informada ¢ ¢ dever do Governo informar.
Essa comunicacho deve vincular-se a objetivos sociais de interesse piblico ¢, como prevé a
legislacao, assumir sempre cardter educativo, informativo ou de orientagdo social,

A informacao deve ser capaz de mostrar o que o Executivo Federal estd fazendo ou pretende
fazer, pois € por intermédio da informacio que as pessoas tém sua percepcio. se as acdes
implementadas cstao ou ndo em consonincia com suas expectativas e aspiracoes. Mais do gue 1sso, €
por meio da comunicacio que as pessoas ficam sabendo como se habilitar para ler acesso aos
beneficios dessas agoes. Nesse sentido, a comunicagio de governo cumpre a importante tungao
institucional de fortalecer a cidadania.

O desenvolvimento e a execucio das agdes implementadas diretamente pela SECOM ou por ela
coordenadas, supervisionadas ou controladas tém como objetivos principais: dar amplo conhecimento
a sociedade das politicas ¢ programas do Poder Executivo Federal; divulgar os direitos do cidaddo e




) i ) L ) R ) o R .
servigos colocados & sua disposigio; estimular a participacao da sociedade no debate-eni formulacio
de politicas pablicas; disseminar informagdes sobre assuntos de interesse piblico dos diferentes
segmentos sociais; ¢ promover o Brasil no exterior,

Essas acoes, de acordo com as caracteristicas de cada uma, devem observar as seguintes
diretrizes; afirmacio dos valores e principios da Constiluicdo; atencio ao cardter educativo,
informativo ¢ de orientagio social; preservacao da identidade nacional: valorizacio da diversidade
ctoica e cultural ¢ respeito & igualdade e as questoes raciais;, geracionais, de género ¢ de orientagio
sexual; reforco das atitudes gue promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio
ambiente; valorizagdo dos elementos simbalicos da cultura nacional e regional; vedacio do uso de
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogio pessoal de autoridades ou servidores
publicos; adequagao das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de publico:
uniformizacio do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados na comunicacio de ZOVETT;
valorizagao de estratégias de comunicagiio regionalizada; observincia da eficiéncia e racionalidade na
aplicacio dos recursos piiblicos; e difus@o de boas priticas na drea de comunicacao,

2.1, Estratégia de atuacio da SECOM na execucio das politicas pablicas
2.L.1. Objetivos estratégicos e diretrizes de comunicacio

Em continuidade aps aprimoramentos que vem introduzindo nos dltimos anos nas acdes de
comunicagdo, direta e indireta, com a sociedade brasileira, a SECOM guiou-se, em 2008, pelos
seguintes ohjetivos estratégicos:

=> Informar 4 populagio sobre programas, politicas ¢ projetos do Governo Federal ¢ seus
resultados priticos na vida das pessoas;

= Mobilizar ¢ envolver a sociedade no esfor¢o pelas mudangas em curso no Pais:

= Articular acbes conjuntas das diferentes dreas de comunicacdo do Poder Executivo
Federal a {im de potencializar os esforcos de comunicacio;

— Orientar a convergéncia da comunicagio de governo a partir dos contratos objelivos,
diretrizes ¢ conceitos.

No ambito operacional, a SECOM norteou suas agdes pelas seguintes diretrizes:

= Segmentacao e regionalizacio da comunicacio;

== Integracio de agdes;

= Transparéncia;

= Inclusio;

= Democratizacio da informacio:

= Rentabilizacho dos investimentos em midia. =
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2.1.2. Suporte is agoes de comunicacio

Para proporcionar o suporte imprescindivel 3 implementacao das acoes de comunicagio com
seus publicos de interesse e a execucao das novas tarefas que lhe foram cometidas com o advento do
Decreto n® 6.377/2008, a SECOM buscou cercar-se de técnicos que comprovadamente
desenvolveram, na iniciativa pdblica ou privada, competéncias adequadas ao plano ¢ trabalho
delincado para 2008 e os proximos exercicios.

Além disso, a SECOM adotou como prineipio que o caminho mais adequado para
desempenhar tarefas tdo complexas — com nivel de qualidade consentineo com 3 importancia de que
¢ reveste a comunicagao do Poder Executive Federal com a sociedade — esti em associar aos
recursos humanos & sua disposicdo « experiéncia de empresas, institutos ou instituicdes especializadas
nas diversas arcas de suporte & comunicacio. Estes conseguem mobilizar téenicos, instrumentos ¢
mformagdes que permitem dar respostas a problemas que o Executivo Federal nem Semprc consegue
prever ou solucionar com a rapidez necessdria.

Essas linhas de pensamento fizeram com que a SECOM, em 2008, a par com o término das
providéncias para contratagio de trés agéncias de propaganda para prestacio de servicos publicitirios
iniciadas no ano anferior, implementasse trés processos especificos destinados 7 contratacio de
servicos especializados relacionados com: pesquisa de opinido piblica: consultoria e execucio de
assessoria de imprensa e de relagoes publicas, para promover o Brasil no exterior: COmMuRnicagao
digital, compreendendo plancjamento, concepcio. desenvolvimento, implementacio ¢ atualizacao
evolutiva de portais ¢ sitios para a Presidéneia da Repiblica, Nao bastassem as conveniéncias de
cardter técnico, essas novas contratagdes também constituem respostas as determinacoes expressas no
Acdrdao n 2062/2006 — TCU — Plenério.

2.1.2.1. Pesquisas de opiniido piblica

Para disseminar informaces sobre assuntos de interesse dos mais diferentes segmentos e
estratos soclals ¢ promover uma inlegragdo harmonica entre as necessidades de informacao da
sociedade e as informagoes disponiveis nos érgaos ¢ entidades governamentals, a SECOM precisa
conhecer 0s pensamentos e aspiragies da sociedade brasileira, os quais devem ser aferidos e
mensurados de forma continua.

Essa nao ¢ tarcfa simples porque os anseios da populagio sio indmeros, variados, complexos e
vulneraveis as alteracdes nas escalas de valores dos diversos segmentos e estratos sociais e is proprias
acoes implementadas, As expectativas da sociedade mudam como resultado das proprias mudangas
implementadas pelo Governo,

As acbes de maior vulto relativas & comunicacao publicitiria do Poder Executivo Federal
devem ser desempenhadas ¢ avaliadas a partir de resultados de pesguisas de opinido pablica, de moda
4 oticnlar e embasar essas agoes, bem come contribuir para a ¢laboragao e acompanhamento das
puoliticas puablicas.

A pesquisa de opinido, nos dias atuais, ¢ amplamente aplicada como ferramenta capaz de
auxiliar nos processos decisorios do setor piblico, uma vez que possibilita a captacio dos
pensamentos ¢ sentimentos da populacio, ajudando o administrador a conhecer suas necessidades e

cxpectalivas quanto as acdes de governo.
/.;’,.




A utihizagao dessa ferramenta implica economia substancial de recursos piiblicos, pois norteia
agoces, racionaliza gastos e oferece maior seguranga na elaboragio e excecucio tanto de esforgos de
comunicacao publicitaria como de politicas pablicas, evitando desperdicios.

Em sintese. as pesquisas de opinido publica, desenvolvidas sob critérios (écnicos reconhecidos
pela comunidade cientifica, asseguram maior cficdcia nas agoes de comunicacio publicitdria que
visam atender ao direito do cidddio 4 informacio ¢ sao capazes de fornecer ao Poder Piblico
mformagdes valiosas quanto ao cfeito das politicas publicas programadas e implementadas,
permitindo maior sintonia entre as agoes do Poder Executivo Federal e as expectativas da sociedade.

Ademais, alia-se a tudo isso a necessidade de bem-gastar o dinheiro piiblico, principalmente
a0 s¢ considerar que esses TECUTSOS SAD £SCassos e que € preciso lancar mao de todos os recursos
técnicos disponiveis para sua correta aplicagio. A pesquisa €, sem divida, um desses recursos ao
aleance do administrador publico. Assim, além de garantir eficicia e acerto nas aghes de comunicacio
publicitdria ¢ na formulagio ¢ avaliagio de politicas publicas, a pesquisa de opinido tem-se¢ revelado,
portando, um poderoso instrumento para a boa gestao de recursos piblicos, sempre insuficientes para
atender a todas as necessidades da populagao.

2,1.2.2. Assessoria de imprensa e relagbes piiblicas

O Brasil € um pais com alto grau de institucionalidade, cujos governos construiram solidas
politicas econdmicas e fiscais, desenvolveram programas de inclusio social e processos de
valorizagio do meio ambiente; além disso, o Brasil ¢ uma democracia representativa, com
instrumentos republicanos de controle. A despeito disso a imagem do Pais no exterior apresenta
aspectos negativos, principalmenie nos paises desenvolvidos, ¢ ¢ amplificada, devido a situacdes
pontuais, sem que os formadores de opinido e agentes sociais que tomam decisdes de investimento
percebam o quadro maior.

O Brasil estd na rota dos investidores estrangeiros, mas tem competidores relevantes na arena,
O desalio requer agdes globais de comunicagio, para mostrar aos investidores estrangeiros em
potencial as vantagens compelitivas que o Brasil oferece.

A enfase no ambiente de negdcios ¢ decisiva para as possibilidades existentes de atracio de
investimentos. s desafios de ampliar a participacio brasileira demandam uma competéncia
comunicativa capaz de influenciar as estratégias globais dos investidores individuais e institucionais,
das empresas ¢ dos governos estrangeiros. Isso exige, sem divida, no exterior, atividades continuas
de promocio sobre a economia brasileira, bem como sobré o ambiente institucional € a estabilidade
politica,

Mo competitivoe mercado mundial, a comunicagao ¢ de suma imporidncia nas estratégias
globais das empresas ¢ dos Estados. O foco em publicos especificos, no exterior, com objetiva de
maximizar as oportumdades de investimento direto no Brasil leva em conta 0s seguinles aspectos:

- Durante a década de 90 o ingresso de capital externo no Brasil crescen mais de 44% (fonte:
estudo realizado pela drea do Corporate Finance da KPMG Brasil). Os Estados Unidos foram o pais
que mais investiu no Brasil (457 transagdes), seguido de Franga (111), Reino Unido (69), Alemanha
(60), Argentina (57), Ttdlia (48), Portugal (44), Espanha (43) e Canadi (34).

o
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- U indice potencial de IDE (investimento direto estrangeiro) preparado pela UNCTAD para
140 paises no periodo 2001-2003 (o dado mais recente) apresenta o Brasil cntre os 70 primeiros, o

que demonstra as potencialidades do Pais.

) - Adnda segundo a UNCTAD, o indice brasileiro, comparado com outros emergentes (Rissia,
India, China, Hong Kong, Coréia do Sul, Taiwan, Cingapura, Irlanda, Argentina, Chile ¢ México),
somente ficou i frente da India.

Paiscs que competem com o Brasil na atracio de investimento direto estrangeiro, como a
Corcéia do Sul, Méxice, India, China ¢ Argentina desenvolvem hd muitos anos continuas campanhas
de relagoes piblicas no Exterior, através da contratagio de empresas especializadas de relagbes
publicas.

Nesse cenario a contratagio de um servico especializado decorre de uma necessidade
inadidvel de enfrentar a competitividade externa e difundir uma agenda capaz de dissipar percepeies
negativas ou desconfiadas sobre o Brasil. Despenar e consolidar a iniciativa dos agentes econdimicos
0o rumo de investimentos e negdcios no Brasil passa pelo caminho da informacio e
mobilizacao/relacionamento de publicos estratégicos. Trata-se de um trabalho que dard resultados a
médio e longo prazos, com metas precisas e escalonadas, continuidade de esforcos, o que eX1giri
acoes pro-ativas, profissionais e bem-planejadas, inseridas numa cstratégia de atracio de novos
investimentos.

Ao contrdrio de uma acdo tipicamente de publicidade — s vezes dispersiva e com recursos
vultosos — agdes de relacionamento concentradas nos piblicos com poder de retransmitir influéncia
(jornais, jornalistas, apéncias de noticias, lideres de opinido, efc.) permitem resultados em
COmuNICcagao cxiremamente positivos, como identificar oportunidades a serem trabalhadas.

Nesse trabalho, busca-se, entre outros objetivos Importantes: agregar tracos de imagem mais
compativeis com o Brasil de hoje ao revelar ao pablico estrangeiro o que ndo ¢ plenamente conhecido
a respeito do Brasil (setores ccondmicos mais dinimicos, estabilidade politica ¢ econdmica,
diversidade e paz social): fixar conceitos (o Brasil ¢ um lugar bom para se investir) gue alterem
percepeoes e consolidem grau de contianca indispensivel para o fluxo de investimentos; ajustar o
discurso para uma comunicagio capaz de compensar ¢ contrapor-se as desvantagens de uma imagem
restrita do Brasil (samba, sexo. sol ¢ futebol), ou seja. inverler essa otica,

2.1.2.3.Comunicaciio Digital

A infernet € um importante meio de comunicagio que possibilita agregar grande volume de
informacdes e tem como principal marca a interacao com o usudrio.

No Brasil, o nimero de pessoas conccladas 4 rede tem crescido de maneira considerivel nos
altimos anos, o que tem motivado empresas ¢ governos a tirar proveilo dos indmeros beneficios que o
meio oferece.

Na arca pablica, csses ambientes tém sido utilizados para prestar informacgocs, mobilizar,
educar e oferecer facilidades por meio dos indmeros servios on-line disponibilizados aos cidadaos.




No entanto, para que o meio seja utilizado de maneira eficiente na comunicagio, ¢ necessario
criar ambientes inovadores a partir de demandas dos diversos pablicos, ¢ manté-los atualizados com
relacdo a conteido ¢ forma.

A contratacao desse servigo especializado justifica-se simplesmente pelo que pode oferecer
cm termos de comunicacéo com os piblicos de interesse no Brasil. Além disso, constituir-se-4 forte
aliado ao trabalho de relagdes piblicas e assessoria de imprensa para promover o Pais no exterior,
conforme comentado no subitem precedente.

O cenario mostra-se favordvel ao desenvolvimento de acoes de comunicaciae que contribuam
com a promogio do Pais no exterior e estimulem novos investimentos externos diretos.

Para tanto ¢ necessario uma estrutura organizada de informagtes atualizadas ¢ consolidadas
sobre o Brasil, nas diversas dreas de interesse do piblico selecionado, que proporcione acesso facil e
que possam ser alcangadas de qualquer parte do planeta,

A internct apresenta-se como o meio de comunicacio mais adequado para levar a esse
publico, disperso em diversos paises e que fala idiomas distintos, as informagtes necessarias a
promocao do Brasil, ampliando assim as possibilidades de relacionamento e interacio.

Os conteddos disponiveis no portal devem alcancar o pablico em geral no exterior, mas
prioritariamente empresdrios, instituicdes financeiras ¢ investidores institucionais (fundos de pensao,
seguradoras, fundos de investimento), Além de Oferecer informacoes de interesse para formadores de
opiniao, jornalistas. instituigdes académicas, organizagGes nao governamentais e funciondrios de
ZOvernos estrangeiros.

Esse trabalho tem por objetivo, entre outros, influenciar na tomada de decisio de EMPresarios,
instituigoes financeiras e investidores institucionuis (fundos de pensac, seguradoras. fundos de
investimento) do exterior para que tomem a decisio de investir no Brasil; desenvolver a percepciio do
Brasil como um pafs institucional e economicamente estivel, mercado amplo ¢ crescente, que s¢
relaciona de maneira saudivel com o meio ambicnte ¢ que vem investindo fortemente na drea social,
reduzindo as desigualdades sociais: fortalecer a imagem do Brasil como um pais que oferece
condicbes favordveis aos investidores estrangeiros; funciopar com portal de referéncia para
investidores estrangeiros interessades no Brasil, que forneca informagdes essencials para que
compreendam o Brasil e as vanlagens que oferece, mostre a institucionalidade existente, as
oportumdades de investimento ¢ que dirija esse piblico para dreas especializadas, onde encontrari
informacées mais detalhadas.

{continua na pigina seguinte)
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2.3. Programas Pt s
2.3.1. Programa 0752 - Gestao da Politica de Comunicacao de Governo
Tabela 2 - Dados gerais do programa
Tipo de ]:rrog:"am.-i | l'imgramu de Apoig as Politicas Piblicas ¢ Areas Fspeciais ]
| Objetive Geral Estimular a socicdade 4 participar do debate ¢ definicao de politicas

plblicas cssenciais parn o desenvolvimento do Pais, de modo a |
promover o crescimento da cidadania e a inclusao social

Gerente do programa | Jaqueling Raguel Guandalini Frajmund

!Indicadores ou parimetros | Ver subitem 2.4
utilizados . - ; ) '
Pablico-alvo Sociedade brasileirs

2.3.1.1. Principais A¢oes do Programa
2.3.1.1.1. Acdo 2017 - Publicidade Institucional

Tabela 3 -Dados gerais da acio

Tipo de acio | Atividade _ |
Finalidade Fropiciar o atendimento ao principio constitucional da publicidade, mediante o |
acesso da populagio 4 informagio sobre atos, obras ¢ programas dos Orgios ¢
entidades governamentais, suas metas o resultados; dar amplo conhecimento &
socicdade das politicas publicas do Poder Executivo Federal; divulgar o5 dircitos do
|cidaddo e servigos colocados A sun disposicio: estimular 4 participagio da
sociedade no debate e na formulagio de politicas piiblicas; disseminar informagoes
sobre assuntos de interesse piblico dos diferentes segmenlos socials e promover o
Brasil no exterior, )
Descricio A Comunicagio do Poder Executivo Federal c,:umprcunde a formulagio c|
implementacio da politica de comumeagio ¢ divulgacio social do Governo,
medianle a implantagio de programas informativos ¢ o desenvolvimento de
sistemnas de informagio ¢ pesquisa de opinido publica, a realizacaw de acdes de
| assessoria de imprensa, de relagoes piblicas, de comunicagio digital, de promogao, _
) de patrocinio e de publicidade. _ _

Unidade Responsivel | Secretaria de Comunicacio Social da Presidéncia da Repiblica (SECOM)

| pidecisoes estratépicas B

Coordenador Nacional | Nio ha coordenador vinculado
ta acio ) s
| Unidade executora secretaria de Comunicagio Social da Presidéncia da Repiblica (SECOM)
ATcis responsiveis
por gerenciamento ou | Secretaria de Comunicacio Integrada(SCI)
execucio da acio ] ) _ _
{ Competéneias Art. 37 da Constituigio federal, Decretn n® 6.5355/2008, Decreto n® 6.377/2008 ¢
institucionais para a Instrucio Normativa n® 2/2006.

| eXecucio da acio




2.3.1.1.2. Acio 4641 - Publicidade de Utilidade Piiblica

Tabela 4 - Dados gerais da acao

Tipn de agao ]%lividat[é _ - B _ _:
Finalidade Propiciar o atendimento ao principio conslitucional da publicidade, mediante agoes |

que visam informar, esclarecer, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagio
ou segmento da populagio para adotar comportamentos que The tragam benclicios
_|socials, com o fim de melhorar a sua qualidade de vida.
Descricio A agio se desenvolvera por meio de divulgacio de conteddos vinculados o
objelivos sociais de Interesse piblico, que assuma cardter educativo, informativo, |
de mobilizagin ou de orientacio social, ou ainda que contenha uma orientagio i
populacio que a habilite o usufruto de hens ou servigos piiblicos e que expresse,
com objetividade ¢ clarezs, mediante a utilizacio de 1i nguagem  de  faeil
entendimento para o cidadao. -
Unidade Responsivel | Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia da Repiiblica (SECOM)
/decistes estralégicas _ |
 Coordenador Nacional | Nao ha coordenador vinculado
i agan . o
Unidade executora Secrctaria de Comunicagao Social da Presidéncia da Repiblica (SECOM)
Arens responsaveis
por gerenciamento ou | Secretaria de Comunicacio Integrada(SCI)
execucio da agio )
Competéncias Art. 37 da Constituigiio federal, Decreto n® 0.355/2008, Decreto n® 6, 377/2008 ¢
institucionais paraa | Instrugio Normativa n® 2/2006.
Lexecugin da acio |

(continua na pdgina seguinte) S
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2.3.1.2. Demonstrative analitico das despesas com acoes de publicidade e pn:pag;ﬁiia;--'-"""-
detalhado por publicidade institucional ¢ de utilidade piblica,

Tabela &
| Agio: 2017 - Publicidade Institucional {PI} j
' - Lei inicial ' ' 123.200.000 '
- Lei + Crédito 123.200.000
- Empenhado 1200, 200000
- Liquidadeo : Lei + Crédita ursee L 120,200,000
[ - Pago | TH2TZ188
Acio: 4641 - Publicidade de Utilidade Pablica (PUP)
B - Lei inicial ' 16.000.000
- Lei + Crédito | 16.000.000
- Empenhado Le Q00000
- Liquidado (o000 L& 000000
- Pagn 1.925.787
Total (PI+PUP)
[ - Leiinicial - SECOM 139.200.000
= Lei+ Crédilos 139200000
- Empenhado/Liquidado ; Lei + Crédito mrgasy | 136,200,000
- Papgo T8 197975
L2017 -PI- Destaque ¢oncedido _ 2.000.000
- Empenhade 2000, 000
- Liquidado 0
- Pago 0 =
i Destaque recebido _ | 51.642.928
- Empenhada 51.642.928
- Empenhado 51.642.928
- Liguidado 51.642.928
- Pago | 16.530.342

2.3.1.3. Contratos para prestacio de servicos de publicidade.

Os contratos firmados pela Unido, por intermédio da Presidéncia da Republica, para a
execugao de acOes de Publicidade Institucional e de Utilidade Piblica, pertinentes & Concorréncia n®
VOT/2003, tiveram as seguintes vigéncias, em parte no exercicio de 2008:

i - - -
Contraio Conlralada Vigéncia ‘

53/2003 |Lew, Lara Propaganda e Comunicacio Lida. | 20.08.07 a 19.02.08

5242003 | Matisse Comunicagio de Marketing Lida. 01.09.07 4 20.02.08 ‘

e
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Q valor da contratacio, no periodo, era de R$ 187.500.000.00 pard o tom.lﬂ'i:ia.xiﬁg:spﬁ#&s CONTT 08
dois contratos,

Por sua vez, os contratos firmados pela Unido, por intermédio da Secretaria de Comunicagio
Social, para a execucae de acdes de Publicidade Institucional e de Utilidade Pablica, pertinentes 3
Concorréncia n” 001/2008. tiveram as seguintes vigéncias, em parle do exercicio de 2008

f._fnmram Contratada Vigéncia _|
01/2008 | 141 Brasil Comunicacio Lida, 04.03.08203.03.09 |
02/2008 | Matisse Comunicagio de Marketing Ltda. | 04.03.08 a 03.03.09 |
| 03/2008 | Propeg Comunicagio Ltda. Jm.m.ns a03.03.09 |

O valor da contratacio até 26.08.08 era de RE 150.000.000,00, para o total das despesas com
0s lrés confratos, e a partir de 27.08.08 (141 e Matisse) e 16.09.08 (Propeg) passou a R§
I87.500.000.00, para os trés contratos,

2.3,1.4. Principais acées realizadas

Dando continuidade & politica de regionalizagio dos conteddos de comunicacio, foram
divulgadas acées em mais de 5.000 municipios das 27 unidades da Federacio, em mais de 1.000
veiculos de divulgacao, crescimento de 1.000% ¢ 6U0%, respectivamente, atendendo i necessidade de
esclarecimento ¢ informacdo diretamente 3 populagio beneficiada pelos programas ¢ acdes do
Governo Federal.

Durante o ano, foram desenvolvidas sob coordenagao da SECOM 156 acoes publicitirias,
mformando os cidadaos sobre os seus direitos e prestando contas & populacio.

Dentre as Campanhas de utilidade priblica, destaca-se a Campanha de Registro Civil que teve
como objetivo mobilizar as pessoas das localidades com baixo IDH, das regides Norte e Nordeste, em
torno da necessidade se reduzir o nimero de brasileiros “invisiveis® em razdo da auséneia de
documentagio bisica, como o registro de nascimento, condicio essencial para o exercicio da
cidadania. Em razdo das dificuldades de acesso is localidades, agravada pela baixa escolaridade do
publico-alvo beneficidrio da agio, a campanha procurou falar com os agentes diretamente envolvidos
¢ que poderiam facilitar a emissio desses documentos, a exemplo de prefeitos, donos de cartdrios,
dgentes COMURILACIOS ¢ outros, A acio também exigiu estralégia de midia diferenciada e linguagem
segmentada a cada piblico.

Destaca-se ainda a Campanha para Enfrentamento da Violéncia contra as Mulheres do
Campo ¢ da Floresta, considerando a complexidade do lema que cnvolve questies culturais,
costumes ¢ familia. A agio teve abrangéneia nacional e buscou conscientizar e mobilizar a sociedade
em torno do tema da violéncia contra a mulher, que se manifesta em diferentes aspectos. O desafio da
comunicacio foi mestrar 4 mulher vitima de violéncia - que na sua maioria nio dispoe de recurso
nem tem acesso a informacgdo —, que o Fstado brasileiro oferece canais por meio dos quais a dentincia
pode ser feita. Ao mesmo tempo. a comunicagdo se propds a sensibilizar o agente agressor
demonstrando as consequéneias da pratica. A cumpanha se diferencia pelo carater essencialmente
educativo, informativo e de orientacao social,
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No tocante a Publicidade Institucional, destaque para a campanha Brasil Cénfia, cuje obijetivo
foi mostrar & sociedade que o Brasil estd preparado para enfrentar os efeitos da crise financeira
mundial. Para tanto, procurou demonstrar que o Brasil ¢ reconhecido ¢ respeitado por outros paises e
que possul instituicdes fortes ¢ economia estavel. Além disso, procuroun explicar as medidas adotadas
pelo Governo Federal para diminuir as conseqiiéneias da crise, proteger o crédito e manter o
crescimento do Pais,

Quitras campanhas destinaram-s¢ a: criar solidariedade, mostrando como o Bolsa Familia
impulsiona o crescimento econdmico e contribui para a reducio das desigualdades sociais; divulgar as
obras do PAC; mostrar os beneficios do PAC em cada regiao, ressaltando os beneficios is
comunidades (0 hotsite da campanha foi premiado na Associagio Brasileira de Anunciantes - ABA
pela inovagio apresentada em sitios governamentais: o didlogo com o cidadio); mostrar linhas de
crédito para a agricultura e estimular o plantio; conscicntizar a populacao sobre a importincia de nio
misturar aleool e direcio; esclarecer os principais pontes criticos advindos das discussoes relativas is
agoes para o Sio Francisco e principais beneficios decorrentes da implantaciao das acoes; afirmar o
Pronasci como nova coneepgiio para o enfrentamento da questio da seguranga.

No ano, 3.370 planilhas de agdes de divulgacio publicitdria dos Orgdos e entidades do Poder
Executivo Federal tiveram a sua conformidade analisadas pela SECOM, bem como 1.866 planos de
midia,

A SECOM coordenou o Comité de Negociacio de Midia, dando PIOSSEgUIMEnto a0 processn
de negociacio centralizada de midia. beneficiando todos os orgios ¢ entidades do Executivo Federal,
com rentabilidade de 41%.

O Departamento de Internet ¢ Eventos orientou a correta aplicacao dos elementos visuais nos
ambientes onde ocorreram os eventos com a presenca do Presidente da Republica. Destacam-se os
eventos do PAC e temas estratégicos como educagao, saide e seguranga, entre outros. Foram 37
eventos realizados no Paldcio do Planalto, 18 eventos em Brasilia e entorno e 47 evenlos em diversos
locais do Pais,

Na comunicacio via internet ressalta-se a marea de 1,1 milhdo de acessos mensais ao Portal
da Presidéncia e os 650 mil ao Portal Brasil. O atendimento ao cidadio por meio da internel
responden 32 254 mensagens. Temas mais recorrentes: previdéncia social, educagao, seguranga ¢
mensagens ao Presidente. Estd em desenvolvimento sistema para aprimorar a gesto do servigo, Em
2008, foi iniciada a licitagdo para contratacio de empresa especializada para a reformulacio dos
portais Brasil ¢ Presidéncia e desenvolvimento de portal para promover o Brasil no exterior,

O Nucleo de Comunicagao Piblica elaborou planos de comunicacio ou cadernos de perguntas
¢ respostas para os seguintes temas: Politicas Piblicas Associadas ao Zoneamento Agroecoltgico da
Cana-de-aglcar para a Produgio de Etanol e Agicar, Raposa Serra do Sol, Medidas Adotadas para o
Setor Aéren, Biocombustiveis, Biodiesel, Projeto Séo Francisco, Cartao de Pagamento do Governo
Federal ¢ Politica de Desenvolvimento Produtivo. Também pesquisou e fez andlise editorial nas
matérias relativas a disputa pela riqueza do pré-sal; do padrio de crises 2007/2008: crise aérea;
operacao navalha; operacio xeque-mate; CPMF: febre amarela, cartio corporativo; desmatamento;
dos balangos do PAC - levantamento da cobertura impressa, on line e de radio; da PNAD na
imprensa; da crise global ¢ a cobertura ¢ perfil dos principais blogs de economia e politica do Pais.
Promoveu 8 Foruns do Planalto com mais de 1.000 participantes sobre Jornais Populares, Blogs, Boas
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Praticas, Internet, Midia Regional ¢ Informacao de Governe, Comunicacio e Patmﬁi‘ﬁ_ipaaf &3 -Foruns
Regionais em parceria com Embrapa ¢ Eletronorte.

O Nucleo de Planejamento elaborou o Plangjamento de Comunicacio da SECOM para os anos
de 2008 e 2009, participou de 6 grupos de trabalho de projetos especiais e coordenou a confeccio dos
planejamentos estratégicos de comunicacio das seguintes acdes: Conferéncia Internacional sobre
Biocombustivels, Ano da Franga no Brasil, Festival da Criatividade de Florenca, Casa Brasil em
Pequim, 20 Anos da Constitui¢ao Federal de 1988, Rio 2016 ¢ Shangai 2010.

O Departamento de Patrocinios avaliou 7.261 projetos. O Comité de Patrocinios realizou 26
reunioes, com 22 apresentagdes de programas e politicas pablicas dos drgios e entidades integrantes
do Poder Executivo Federal, visitando 26 projetos apoiados. Criou ainda um banco de dados para
troca de informagoes sobre normas, modelos de contrato, prestacio de contas e avaliagio de
resultados, o que estimulou a politica de editals de selecio publica de projetos de patrocinio, uma
diretriz governamental que objetiva transparéneia, acessibilidade, valoriza¢io da regionalidade e
transversalidade das agoes. Foi também implantado o Sistema de Controle de Agées de Comunicagao
€ 0 Projeto Circulagao Cultural, que consiste na formagio de parcerias e infegragio das agendas de
aparelhos culturais proprios, bem como espagos alternativos identificados pelos parceiros, que
proporcionam a economicidade e a potencializagao dos patrocinios.

A Sccretaria de Gestdo, Controle & Normas apresentou redaciao de minuta de decreto que
dispoc sobre as agoes de comunicagio do Poder Executivo Federal, que culminou com a publicagio
do Decreto n” 6.555; apoiou a articulacao da Subchefia-Executiva da SECOM para a redacio do texto
da Lei n® 11.774/08, que atribuiu aliquota zero sobre a remessa ao exterior de pagamentos de servigos
txecutados na promogio do Brasil no exterior; contribuin para o substitutivo ao Projeto de Lei n®
3.305 sobre licitagoes dos servigos de publicidade; participou das discussfes sobre o projeto de e
que trata do acesso as informagOes pela sociedade; e deu andamento a 4 processos de licitagio para
contratagao de empresas especializadas nas dreas de publicidade, relagoes piblicas no exterior,
comunicagio digital e pesquisas de opiniao,

Alem disso, desenvolveu estudos e notas técnicas sobre a publicidade e patrocinios no periodo
eleitoral, direitos autorais patrimoniais e conexos, procedimentos contratuais na selecio de veiculos
de divulgagio; subcontratagio em contratos de servicos de publicidade cxccutados por agéncias de
propaganda; forneceu subsidios para interposicao de recursos em matérias relacionadas com o TCU:
prestou orientagdo sobre o instrumento legal na relagio Empresa Brasileira de Comunicacio - EBC ¢
Associagio de Comunicacio Educativa Roquette Pinto - ACERP; forneceu subsidios para prestar
informacao em mandados de seguranga e forneceu subsidios 4 Advocacia-Geral da Unido - AGU:;
estruturou a drea or¢amentaria e financeira com a instituicio da Unidade Gestora Executora,
organizou os procedimentos para ordenagio de despesas relativas as atividades finalisticas: editon o
Manual de Procedimento das Agbes de Publicidade. Foi definitivamente implantado o Sistema de
Referéncia de Produgdo Publicitria - SIREF, com mais de 40.000 parimetros de custos de producio
de pecas publicitirias.

A Secretaria de Imprensa - SIMP organizou ¢ acompanhou o Presidente da Repiblica em 182
entrevistas i imprensa nacional, regional e internacional. Além do atendimento aos jornais nacionais ¢
regionais, as radios, as TVs brasileiras ¢ & midia internacional, foi possivel inovar e abrir espagos de
interlocugio com novos pablicos da midia, mediante a concessio de entrevistas coletivas do
Presidente da Repablica para os portais informativos na internet ¢ para 08 jornais populares, entre
outros. No exterior, novo formate de entrevistas coletivas para grupos selecionados de veiculos locais
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ou internacionais foi adotade nas visitas presidenciais & China, a Espanha ﬂﬁ\f‘i:._lﬁ?iﬁﬂ,'-fl}a;ﬂrlj'TilTlf}ﬁ
resultados em termos de repercussao, inclusive na imprensa brasileira, e do pablico aleancado.

O Presidente da Republica conceden 57 entrevistas exclusivas sendo 26 para a midia
internacional, 200 para a regional ¢ 11 para a nacional. Das entrevistas presenciais, 17 foram para
veiculos internacionais, Y para nacionais e 8 regionais. O Presidente respondeu por escrito a outras 23
solicitacoes de entrevistas exclusivas, Entre os veiculos atendidos pelas entrevistas exclusivas,
cncontram-se: Gazeta Mercantil; Didrios Associados; Jornal do Brasil; Didrio do Grande ABC:
revista Exame; revista Piaui; TV Gazeta; TV Cultura; TV Brasil: TV Band: revista Der Spiegel
(Alemanha). revista Time (EUA); revista L'Express (Franga): Clarin (Argentina), TV Al-Jazeera
(Catar), BBC World Television (Reino Unido); CCTV (China); agéncias Bloomberg (EUA) e Reuters
(Reino Unido): RAI-TG1 (Itdlia), Yomiuri Shimbun (Japao),

No relacionamento com a midia nacional ¢ regional foram contemplados com entrevistas
coletivas os pottais UOL, 1G. Terra, G1, Agéncia Brasil e Limio, bem como os jornais populares
Meia Hora (RJ), Super Noticia (M), Didrio Gatcho (RS), Agora $io Paulo (SP), Aqui DF (DF),
Daqui (GO}, Noticia Agora (ES) ¢ Noticia Ja (SP). Nas viagens ao exterior, 16 veiculos foram
atendidos, entre 0s quais o norte-americano The Chicago Tribune. os espanhodis El Pais, La
Vanguardia, El Mundo ¢ ABC e os italianos Corriere della Sera. La Repubblica, 11 Sole 24 Ore e 1l
Messaggero.

O Presidente participou ainda de 97 coletivas informais (os chamados “quebra-queixos™), das
quais 26 foram em Brasilia, 44 cm viagens pelo Brasil e 27 em visitas oficiais ao Exterior. Durante as
viagens internacionais, participou de 8 entrevistas coletivas, 13 declaragdes & imprensa seguidas de
breves entrevistas coletivas (de 4 a 6 perguntas) ao lado de Chefes de Estado ¢ de Governo
esIrangeiros.

Foram elaborados também 6 artigos do Presidente da Repiblica para os periddicos Financial
Times (Reine Unido), El Pais (Espanha), The Economist (Reino Unido), Isto E (Brasil), Newsweek
(EUA) ¢ Presenca Internacional do Brasil (Brasil/EUA). Qutros 20 veiculos de comunicagio
regionais foram atendidos de forma coletiva em 4 entrevistas concedidas por eserito pelo Presidente.
As viagens do Presidentc da Repiiblica pelo Brasil mereceram um trabalho de preparacao junto a
midia das cidades ¢ regides visitadas, atendendo 415 veiculos de comunicacdo em 33 cidades, por
meio de entrevistas coletivas feitas na véspera dos eventos por autoridades ¢ técnicos governamentais.

O trabalho da Secretaria de Imprensa envolveu ainda uma ampla variedade de acoes de
comunicagao com a socicdade, como o0s programas semanais de radio Café com o Pres]
Dia Ministro.

(continua na pigina seguinte)
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2.3.2. Programa 1032 - Democratizacao do Acesso a Informagéo Jurualistiﬁ;--Eﬂﬁcﬁé‘dﬁal e
Cultural

Tabela 6 - Dadoes gerais do programa

Tipo de programa Programa Finalistico

Objetivo Geral Estimular a sociedade a participar do debate ¢ definigao de politicas |
publicas essenciais para o desenvolvimento do Pais, de modo a promover o |
crescimento da cidadunia ¢ a inclusio social '

Cerente do programa José Vicentine

Indicadores ou | Ver subitern 2.4
purimetros utihizados , |

Sociedade brasileira

Pablico-alve

2.3.2.1. Principais acoes realizadas

A mcorporacio da Radiobrds pela Empresa Brasil de Comunicagio - EBC foi concluidaem 12
de junho de 2008, em Assembléia Geral de Acionistas.

Assim, a EBC passou a gerir 0s canais de radiodifusio e comunicagio piblica: a TV Piblica
(TV Brasil), 1 agéncia publica de noticias (Agéncia Brasil) ¢ 8 emissoras de radio: Ridio Nacional
AM do Rio de Janeiro, Ridio MEC AM (RI), Riadio MEC FM (RI), Radio Nacional FM (Brasilia),
Ridio Nacional AM (Brasilia), Radio MEC FM (Brasilia), Radio Nacional da Amazdnia (Manaus) e
Ridio Meso-regional Alto Solimdes (Tabatinga-AM). E continuou prestando ao Governo Federal os
servios de transmissdo e divulgagao de atos administrativos e das politicas piblicas de que era
encarregada a antiga Radiobrés. Para isso a empresa estruturou a EBC Servicos, destinada também a
gerar receitas proprias para o financiamento complementar do Sistema Piblico de Comunicagio.

A prioridade da EBC foi implantar e consolidar a TV Publica Federal, composta, inicialmente,
por 3 canais: Rio de Janciro, Brasilia ¢ Sao Luis. Outra iniciativa foi articular a rede publica de
televisho com emissoras ndo comerciais, as educativas estaduais, universitarias ¢ comunitarias. Em
maio, 0 telejornal Repdrter Brasil, lancado em dezembro de 2007, ja alcancava 19 estados através de
emissoras associadas, afora 0s 3 canais da TV Brasil. Em dezembro foi implantada a TV Pdblica em
Sao Paulo, inicialmente apenas pelo canal digital, pois o cquipamento do canal analdgice exigiu
ajustes ¢ reprogramacio, forgando o adiamento das instalacoes.

(» sinal da TV Pablica ficou disponivel para cerca de 50 milhdes de brasileiros por antenas
parabolicas. Foram requisitados ao Ministério das Comunicagbes 39 canais de retransmissio para
serem instalados em 2009, Em 2008 foram lancados 10 programas de televisio, de natureza
jornalistica, voltados para o debate ¢ a reflexio sobre questdes nacionais, e outros de natureza
cultural. Foram ainda realizadas transmissdes inéditas, como as das festas juninas do nordeste
brasileiro, o carnaval do interior do Brasil, o Desfile de 7 de Setembro, a cobertura das Olimpiadas e a

transmissdo ao vivo das Paraolimpladas.
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A EBC descnvolveu esforgos para 4 construcio da Rede Publica de Televisio, através da
associagho da TV Publica Federal/TV Brasil com as emissoras cducativas estaduais universitirias e
comumtarias, Até 2007, a TV Cultura de Siao Paulo fornecia cerca de 50% da programacac das TVs
plblicas regionais, a TVE do Rio de Janeiro, 35% ¢ a produgao propria, 15%. Em 2008 1 TV Brasil
passando a fornecer cerca de 48% da programacio, a TV Cultura, 30% ¢ a produgao propria, em
torno de 12%. Foram concluidas as negociagoes preliminares para a composigio de rede de
lransmissa simultinea, com 10 horas de programacio. sendo 4 da TV Publica Federal, 4 das
cmissoras piiblicas associadas e 2 de programacio infanti] obrigatoria para todos 08 membros da rede.

Na programacio da TV Brasil, os programas lancados obtiveram indices de audiéncia
superiores & media histérica das televisdes que the deram origem, alcan¢ando audiéncia de 3%. 4% e
ale superiores a 5% e, excepcionalmente, 20% de share na transmissio dos Desliles de 7 de
Setembro. A EBC transmiliu 610 eventos ¢ solenidades da Presidéncia da Repdblica ¢ de outros
0rgaos e cobriu 80 viagens nacionais ¢ 36 internacionais do Presidente,

A Agéncia Brasil manteve e fortaleceu seu conceito de referéncia em informacan sobre
dssunios de Governo, economia ¢ sociedade para outros veiculos. O acesso direto ao portal da
Agencia na Web passou da média didria em torno de 32 mil acessos em margo, para um recorde de 55
mil em dezembro. Foram publicadas 19.717 matérias, 17.354 imagens piblicas, 457 videos foram
veiculados e 155 dudios disponibilizados ao leitor, A abrangéncia/clientela durante 2008 foi da ordem
de 9 milhdes de visitas, 6 milhdes de visitas tinicas ¢ guase 24 milhoes paginas exibidas,

O Canal Integracion, TV por satélite gerida pela EBC, tem 152 operadoras de televisio
distribuinde o scu sinal, atingindo mais de 700 mil assinantes, em 13 paises, Outras 350 operadoras
Lém autorizagdo para veicular a programacio na integra ou em partes. Foram produzidas 49 edigdes
do telejornal América do Sul Hoje, além de 4359 reportagens e & séries especiais produzidas por
equipe propria do canal. As 6 participacies em feiras internacionais permitiram conceder 211 cartas
de autorizacio a operadoras de cabo de virios paises latino-americanos.

Foram produzidas 408 horas de noticiirio, realizadas 355 entrevistas com Ministros o
técnicos, 16 programas especiais sobre temas relacionados a projetos e acdes do Governo Federal,
alem de 39.100 notas sobre agenda e acOes do Poder Exccutivo Federal. O novo programa scmanal
Cenas do Brasil, reportagem seguida de debate sobre politicas publicas, teve 42 edicoes. Ji o
programa Calé com o Presidente teve 49 edicoes, veiculadas por mais de 1.300 emissoras de radio. O
programa radiofonico Bom Dia Ministro, teve 52 edicoes, com 29 ministros entrevistados. Em 2008
foram 239 programas A Voz do Brasil, com 1.430 reportagens produzidas,

A EBC Servigos continuou produzindo o servico de Midia Impressa Jornais e Revistas com
2606.311 exemplares, em 2008, ¢ atendeu a 1.396 orgios publicos, mediando a veiculagio da
publicidade legal, com 51.670) insercoes. Com a Associagio de Comunicagdo Educativa Roque Pinto
- ACERP, a EBC mantém cooperacio para a produgao de conteidos audiovisuais para o Sistema
Pablico de Comunicacio. A ACERP continua manlendo participagido na gestdo da unidade Rio de
Janeiro da TV Brasil e do Sistema de Radio e no atendimento ao MEC para a produgdo de conteddos
para o programa TV Escola. Em 2008, foram produzidas para 0 MEC, e veiculadas na TV Escola, 35
edigoes do programa Sala de Professor, 70 edigdes do programa Acervo ¢ esta em fase de finalizacio
i série especial de 9 programas Gestar,

Em parceria com o Ministério da Cultura, desenvolveu virias acoes de apoio & cultura, entre
elas 0 Doc TV. programa de estimulo a produgio audiovisual regional, ¢ os Pontos de Cultura foram
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objeto de 4 programas da TV Publica. Firmou ainda convénios para a implantacio do§ programas
Anima TV, de incentivo 4 produgio de animagao para TVs publicas, e para 0 FicTV-Mais Cultura,
Também firmou convénio com a Fundagio Televisio Fducativa do Pari - Funtelpa para a montagem
de infraestrutura destinada a cobertura do Féram Social Mundial,

2.4. Desempenho Operacional

A elaboracio de indicadores de desempenho referentes is Acoes 2017 — Publicidade
Institucional & 4641 — Publicidade de Utilidade Piblica, do Programa 0752 Gestio da Politica de
Comunicacio de Governo encontra-se em estudo, em decorréncia de recomendacio do Relatdrio de
Auditdria n” 14/2008, da Secretaria de Controle Interno da Casa Civil da Presidéncia da Republica
{ver item 12 deste Relatdrio).

Os indicadores de descmpenho e/ou parimetros utilizados na avaliacho do desempenho
operacional do Programa 1032 - Democratizacio do Acesso i Informagio Jornalistica, Educacional e
Cultural constardo do relatorio a ser apresentado pela Empresa Brasileira de Comunicacio (EBC),
que presta contas em separado,

2.4.1, - Evolucao de gastos gerais

Tabela 7
DESCRICAQ Ano ]
] 2006 2007 2008 [

| I PASSAGENS - 8293727 170.658,04 32647564

2 DIARIAS E RESSARCIMENTO DE 121__.5, 10,26 192.817,49 _ 259.254.89
DESPESAS EM VIAGENS | I
.;' SERVICOS .'.'.ll'.ER{JE[Ri?.ADOS Nio se api[{:u _ d:I
‘3.]. I_’li‘r:tjcicladc; _ II - Nio se aplica -

3.2 Vigilincia, Limpesa ¢ Conservagio MNao se ﬁ]'JII":;a

3% Temu!ug-ja da informacio Nio se ap_iiua | - 1 |
E. Chtras ';rceiriza;ﬁes - | 9:';_459,45 | N 144 18 22&31‘),22_
3.5 Supriménto de fundos [ Mao se aplica

4. E_'.ART;’{G DE CREI.H'i'(.;_L'.U]{]"(}RATTVG Mao se ;lijlica
lulais 300.006,93 | 363.649.71 i B12.049,75

3. Reconhecimento de passivo por insuficiéncia de eréditos ou recursos

Nio houve ocorréncias no periodo, / 4




4. Restos a Pagar de Exercicios Anteriores

Tabela 8 - Execuciao de Restos a Pagar no Exercicio por ano de insericio no Siafi

-
| ke | RI FROCESSADIS BP NAC PROCESSADUS
DE — N
INSCRICAD Inseritos Laneelados Pagus A Pugar Inseritos Cancelados Pagus ATagar
2006 L9985 67 00 1508 67 LIEATH F.494.77F4 32 LT 22242340 F2TA5L.0E
2004 3117484 Wi | ATRET4 B DO | 6,595 795,10 W9TH | ALGHIIRIG | 4957304 32
. |
JUHIE GLRTIS55.00
Tolal 3217331 I o | 31217 | 00 | T495E.174,90 | 0TE | AT EESHDA N0 | 82245504
L . y Ly =] | |

5. Demonstrativo de transferéncia realizada no exercicio

Tabela 9 - Transferéncia feita para a ACERP

-

Tipo

Conlrato de (Festio

Cédigo
SIAFISIASG

Nio tem

UQ Responsivel

20101 — Presidéncia da Repiiblica

Agao

2670

Identificacio do
Termo Inicial ¢
| Aditivos

Contrato de Gestiio n® 1/2007 ¢ Termos Aditivos n® 1,2 34
Processo n® 001 70.003012:2007-19

Objeto da -m-r:m;z:

O fomento ¢ a execucao de atividades de producio de contetdos de radiodifusio
cducativa, cultural e informativa; de pesquisa, capacitagio, plancjamento e
desenvolvimento tecnoldgico no ambita publico ¢ privado, com vistas a contribuir
para a construgao do sistema piablico de COMUNICAgan.

Data publicacio
DO

DOU de 9 de juneiro de 2008, Secan 3, paging 2

| Valor total pactuado

RS 44.000.000,00

WValor total

RE 43.720.000,00 |

transferido
Contrapartida Cumprimento de melas,
Beneficiino Associagio de Comunicacio Fducativa Roquette Pinto (ACERP)
- CNPJ — 02,196,013 10001 -03 ) i .
LSituagho da avenga | Ver comentirios abaixo o informagtes completas no Anexo A deste Relat6rio ]




Em dezembro de 2008 foi lirmado Termo Aditivo ao Contrato de Gestio n® 01/2007 celebrado
entre 4 Unido, representada pela Secretaria de Comunicagao Social da Presidéncia da Repablica, ¢ a
Associagao de Comunicagio Educativa Roguette Pinto (ACERP).

() referido Termo Aditivo teve por objeto prorrogar por trés meses o prazo de vigéneia do
Contrato n” 01/2007, estipular o valor global dos recursos que serdo transferidos i ACERP no periodo
estabelecido, bem como alterar os Anexos 2 e 3 de que trata a Clivsula Décima Primeira do Contrato
de Gestao n® 001/2007, alterado pelos Termos Aditivos n® 1, 2 ¢ 3, com fundamento na Lei n® 11.647,
de 24 de margo de 2008, no Decreto s/n de 24 de outubro de 2008, publicado no DOU de 27 de
outubro de 2008 e na Lei n 11.841, de 27 de novembro de 2008, publicada no DOU de 28 de

novembro de 2008,

A necessidade da prorrogacio do referido Contrato se deve ao fato de que os objetivos, metas
e Indicadores que serdo estabelecidos para o exercicio de 2009 estao sendo objeto de estudos entre a
Comissao de Acompanhamento e Avaliagao do Contrato de Gestdo e a ACERP, o que levard 2
repactuacio do referido instrumento,

Assim, {0l necessdria a prorrogacio do Contrato até que se definam os novos termos da
repactuagdo, garantindo dessa forma que a ACERP continue atendendo o0s interesses da Unido e
prestando servigos i sociedade brasileira.

A ACERP vem cumprindo as metas pactuadas no Contrato de Gestdo, conforme demonstra o
quadro de indicadores de desempenho, correspondente aos exercicios de 2004 a 2007, que intgra o
Anexo A deste Relatorio,

6. Previdéncia Complementar Patrocinada

Nao aplicivel & natureza juridica da UJ.

7. Fluxo financeiro de projetos ou programas financiados com recursos externos

Néo houve ocorréncia no periodo.

8. Renuncia Tributaria

Nao aplicivel & natureza juridica da UJ.

9. Declaracio de sobre a regularidade dos beneficidrios diretos de rentincia

Nio aplicavel 4 natureza juridica da UJ.

10, Operacoes de fundos

Niio aplicivel & natureza juridica da UJ.




11. Despesas com cartao de crédito

Nio aplicivel a natlureza juridica da U,

12, Recomendacdes do Orgio ou Unidade de Controle Interne

Recomendagoes do Relatirio de Auditoria n® 14/2008, da Secretaria de Controle Interno.

Concluir os estudos referentes a viabilidade de implementacio de mecanismos prdprios de
controle de insergées publicitirias.

Providéncias adotadas

Ressalle-se que a recomendacio da Secretaria de Controle Interno diverge da
determinacao do subitem 9.1.4 do Acérdao n® 2062/2006 — TCU — Plenirio, que estd assim expressa:
“estude a possibilidade de contratar servicos de auditoria independente com vistas a aferir a efetiva
execucdo quantitativa dos servigos subcontratados, come, por exemplo, o mimero de veiculagoes, de
tiragens, eic, ou crie mecanismos efefivos de prestagdo de contas da execugdo desses servigos: ",
Assim, ao lixar 0 objeto dos estudos, o Tribunal apontou apenas dois caminhos: afericao da execugio
por meio de servico externo de auditoria ou criacdo de mecanismos de prestacio de contas da
execugio dos servios. Ou seja, ndo hi mengao 4 implementacio de mecanismos proprios de controle
das inser¢oes publicitarias, () Grupo de Trabalho, criade mediante a Portaria n® 13, de 10.05.07,
integrado por técnicos das dreas de midia, de normas e de processos de pagamentos da Secrefaria de
Comunicacao Social da Presidéncia da Repablica (SECOM), apresentou, em 29.09.08, Relatério
Conclusivo (Doc.1). com sugestdes para o atendimento da determinacao do TCU. O Relatério foi
aprovado pela SECOM em 08.10.08 (Doc.Il) e encaminhado no mesmo dia ao Ministro Marcos
Vilaga (Doc. 1),

Elaborar indicadores de desempenho quanto i eficdcia, eficiéncia e efetividade das acoes
governamentais, em consondincia com os normativos vigentes,

Providéncias adotadas

Foi criado Grupo de Trabalho, mediante 4 Portaria n® 40, de 17.06.08, integrado por técnicos
das diversas dreas da Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia da Repiblica (SECOM). Em
09.07.08, o Grupo apresentou Relatério com proposta de criacho de indicadores. Em 30.07.08, o
Subchefe-Executivo da SECOM solicitou a andlise ¢ manifestagio da Secretaria de Comunicagio
Integrada, que, em 20.08.08, designou técnicos das dreas de publicidade ¢ midia para anilise ¢
manifestacao. Em 02.01.09, apés novos estudos para exame da viabilidade e adequacao dos
indicadores, além de sua quantificagiio, foi proposta a criagio de um modelo de avaliicao e a adogao
de indicadores especificos. A nova proposta encontra-se em exame na Subchefia-Executiva, para
avaliagao da pertinéncia e viabilidade dos indicadores e do cronograma de implantacao do projeto
piloto, da validacio dos indicadores, da implementacio de ajustes e da implementagio do referig
modelo de avaliacao.




Elaborar Termos de Responsabilidades de Bens Mdveis individualizados para cada defentor em |
cada drea ou coordenacio envolvida da SECOM/PR, de acordo com a Norma Administrativa-
| PR 0 18/98, de 31/12/1998.

Providéncias adotadas

Foram elaborados Termos de Responsabilidade individualizados, de acordo com a referida
Norma Administrativa, conforme modelo anexo (Doc. 1V).

| Apurar, junto ao Grgdo responsavel pelas atividades, guais os procedimentos adotados para o
| saneamento do caso. [diferenca entre o valor pago por passagens a€reas ¢ 0 MENOT Prego
| apurado]

Providéncias adotadas

Em 28.05.08, foi feito o recolhimento do valor de R$ 81 50, em favor da Secretaria de
Administragdo da Presidéncia da Repablica (Doc. V), correspondente & diferenca constatada,

| Apurar, junto ao orgio responsivel pelas atividades, quais os procedimentos adotados para o
| saneamento do caso. [concessao de auxilio-moradia]

A Diretoria de Plancjamento, Orgamento ¢ Financas da Casa Civil da Presidéncia da
Republica, por meio da Informagio n® 61/2008/COFIN/DIROF/AS/PR, de 09.04.08 (Doc. VI),
listou 08 documentos que anexou aos processos iniciais de concessio de auxilis-moradia ¢ nos de
continuidade de ressarcimento do auxilio.

13. Determinagoes e recomendacoes do TCU

Determinacées do Acordao n® 814/2007 — TCU — Plenério

9.5. determinar i Secretaria de Comunicacio Social da Presidéncia da Repiblica que:
9.5.3. adote providéncias junto & Agéncia Brasileira de Desenvolvimento Industrial com o
| objetivo de se ressarcir das despesas executadas para 4 claboragho do sitio da entidade na

conduzida pela agéncia Lew, Lara Propaganda e Comunicagio Ltda., pois foram gastos
recursos alocados na execugio do Contrato 53/2003 para cusiear despesas de interesse
primordial da entidade privada;

9.5.4. restrinja a utilizacio dos contratos de publicidade ¢ propaganda para a reimpressio de |
material grafico, para os casos em que se encontre devidamente justificado o pagamento de
honorarios com intermediacao de agéncia;

il

//f

internet, promovidas por intermédio da acéio “Elaboragio do Site da ABDI” (PIT 04/144) |




9.5.5. realize apuracao administrativa da otilizacio de propostas frandulentas, de orcamentos
de cmpresas pertencentes 4 uma mesma pessoa ¢ de empresas pertencentes a0 mesmo grupo
empresarial, possuindo os mesmos socios. apresentados pelos fornecedores das agéneias de
publicidade Duda Mendonga & Associzdos Lida., Matisse Comunicaciao de Marketing Ltda.,
Lew, Lara Propaganda ¢ Comunicacio Ltda. ¢ Rede Interamericana de Comunicagio S/A,
com vistas i aplicagio das penalidades previstas no art. 87, notadamente a do inciso IV, da Lei
i 8.666/93, informando a este Tribunal, no prazo de 60 dias, as medidas adotadas, bem como
os resultados alcangados; |

Providéncias adotadas

As determinacOes expressas nos itens 9.53 a 9.5.5 foram objete de Pedido de Reexamec
interposto pela Advocacia-Geral da Unido, em 26.11.07, O Pedido foi conhecido e o Tribunal de
Contas da Uniao concedeu efeito suspensivo em relagio a esses itens do Acérdio, conforme Certidio
0” 028/2009 ~ SERUR, de 10.02.09 (Doe, VII),

As providéncias sobre as demais determinacoes do Acordao j4 foram cumpridas e relatadas no
processo de Tomada de Contas referente a 2007,

Determinacoes do Acordiao n® 2062/2006 — TCU — Plendrio

Em 23.04.07, a Advocacia-Geral da Unido, representando a Secretaria-Geral da Presidéncia da
Repablica, drgao de que fazia parte a Subsecretaria de Comunicacio Institucional, antecessora da
SECOM, apresentou Pedido de Reexame em face das determinaghes do referido Acordao. O Pedido
foi conhecido e o Tribunal de Contas da Uniio concedeu efeito suspensivo em relagio aos seguintes
itens do Acordao recorrido: 9.1.1,9.1.3.1, 9.1.3.3,9.1.3.4, 9.1.3.5, 91.37.1,9.16.9.1992,93 94,
9.0,9.6.1 € 9.6.2, conforme Certiddo n® 022/2009-SERUR, de 02.02.09 (Doc, VIII).

Seguem comentirios sobre as determinacdes nido recorridas gque ndo  haviam  sido
implementadas por ocasido da formalizacio do processo de Tomada de Contas referente a 2007,

—

Y.1. determinar & Secretaria-Geral da Presidéncia da Republica gue: {
9.1.2. cumpra o disposto no artigo 8% §§ 1° e 2° da IN/SG/PR 2/2006, exigindo dos |
integrantes do Sislema de Comunicacao de Governo do Poder Executiva Federal - Sicom o
- encaminhamento & Secom/SG-PR, juntamente com a proposta de aglo, das informacdes sobre
0§ custos de producio dos servicos de publicidade para comporem banco de dados, o qual
deve efetivamente ser utilizado como referéncia de preco desses servigos;

Providéncias adotadas

O Sisterna de Disponibilizagio de Referéncias (SIREF) foi definitivamente umplantado ¢ ja
conta com cerca de 42.000 pardmetros de custos de produgio de pecas publicitarias,




h
i

|9.1.3.L’j. sejam implantados mecanismos efetivos de controle, no dmbito da Administracao |
Piblica Federal, em cumprimento ao que dispdem o0 artigo 63 da Lei 4.320/1964 ¢ o artigo 55, |
§ 3% da Lei 8.666/1993, para comprovar a exccucao dos servicos, inclusive com:

9.1.3.6.1. controle das inser¢Oes de veiculacoes:

9.1.3.6.2. exigéncia de comprovaciao da execugio de servigos subcontratados:

Providéncias adotadas

Os Editais aprovados pela SECOM passaram a ¢Xpressar, Com pequenas variacies de forma,
08 seguintes comandos:

Nenhuma despesa serd liquidada oy paga sem a efetiva comprovacio da execugio dos
servigos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores ¢ subcontratados.

No tocante a veiculagio, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Gnus para
4 CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

Para TV, Cinema e Ridio:

a) nas pracas cobertas por servigo de checagem: relatério de checagem emitido por
empresa terceinzada;

b) nas pracas nao cobertas por servigos de checagem:

b1) comprovante de veiculagio emitido eletronicamente pela empresa que realizou a
velenlagio, nos termos da Medida Proviséria n® 2200-02/01; ou

b2) declaragio, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
cmpresa que realizou a veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, as sepuintes
informacoes: razio social e CNPJ da cmpresa, nome completo, CPF ¢ assinatura do
responsavel pela declaragio, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia ¢
hordrio da veiculacio.

b2.1) como alternativa a declaracio prevista na alinea b2, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagio ou insercac ou irradiagio e similares) desde que o veiculo também firme
declaracio, assinada, de modo que esse documento ¢ a declaragio prévista na alinea
b2, em conjunto, contenham as informagoes previstas na alinea b2:

b2.2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b2.1, a CONTRATADA
pode apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo {mapa ou comprovante
de veiculacio ou insercdo ou iradiagau e similares) em que figure a declaragio
prevista na alinea b2, na frente ou no verso desse documento, mediante IMPressiao
cletronica ou a carimbo, desde que essa declaragio seja assinada e que esse documento
“composto” contenha todas as informagBes previstas na alinea b2.
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Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresds.jereeirizadas,

ou fotos dag pegas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificagio do local
de exibicio, emn ambos 0s casos.

Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pegas.

Midia impressa: cxemplares originais dos titulos.

9.1.4. estude a possibilidade de contratar servigos de auditoria independente com vistas a |
aferir a4 efetiva execugio quantitativa dos servigos subcontratados, como, por exemplo, o
namero de veiculagoes, de tiragens, elc, ou crie mecanismos efetivos de prestagio de contas
da execucio desses Servicos;

Providéncias adotadas

O Grupo de Trabalho, criado mediante a Portaria n® 13, de 10.05.07. integrado por
técmicos das dreas de midia, de normas & de processos de pagamentos da Secretaria de Comunicacao
Social da Presidéncia da Repiablica (SECOMY), apresentou, em 29.09.08, Relatorio Conclusivo (Doc.
IX), com sugestoes para o atendimento da determinagao do TCU. O Relatério foi aprovado pela
SECOM em 08.10.08 (Doc. X) ¢ encaminhado no mesmo dia ao Ministro Marcos Vilaga (Doc. XI).
Desde 01.10.08, o conjunto de cliusulas abaixo foi adotado pela SECOM para aprovar editais de
licitagdo e para orientar 08 6rgaos e entidades do Poder Executivo Federal que mantenham coniratos
firmados anteriormente e que ainda possam ser prorrogados:

Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovacao da execugao dos
servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores ¢ subcontratados.

No tocante a veiculacido, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Onus para
a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:
TV:

a) nas pragas cobertas por servico de checagem: relatorio de checagem emitido por
cmpresa lerceinzada;

b} nas pracas nao cobertas por servicos de checagem:

b1) comprovante de veiculagio emitido eletronicamente pela empresa que realizou a
velculacio, nos termos da Medida Provisdria n® 2.200-02/01, ou

b2) declaragio, sob as penas do art, 299 do Codigo Penal Brasileirp, firmada pela
empresa que realizou a veiculagio, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes
informacoes: nome empresarial ¢ CNFJ da empresa, nome completo, CPF ¢ assinatura
do responsivel pela declaragao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia
¢ hordrie da veiculagio,

b2.1) como allernativa a declaragao prevista na alinea b2, a CONTRATADA pode
apresentar documento usvalmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de

e




veiculagiio ou insercao ou irradiacio ¢ similares) desde que o veitoledambém firme
declaracdo, assinada, de modo que esse documento e a declaracao prevista na alinea
b2, em conjunto, contenham as informacdes previstas na alinea b2;

b2.2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b2.1, a CONTRATADA
pode apresentar documento usualmente emitido pele veiculo {mapa ou comprovante
de verculagio ou insercio ou irradiagio ¢ similares) em que figure a declaracio
prevista na alinea b2, na frente ou no verso desse documento. mediante impressao
eletrdnica ou a carimbo, desde que essa declaragio seja assinada e que esse documento
“composio” contenha todas as informacfies previstas na alinea b2,

Serd obrigatdria a checagem no meio TV, a ser realizada por empresa independente,
referente as insergdes leitas nas pracas ¢ veiculos cobertos pelo Monitor Ibope na data
da publicacio do edital que deu origem a este Contrato.

A CONTRATADA poderd utilizar os servicos de outro fornecedor para realizar a
checagem prevista no item ... (anterior).

Cinema e Radio;

a) comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela cmpresa que realizou a
veiculagdo, nos termos da Medida Proviséria n® 2.200-02/01, ou

b) declaracao, sob as penas do art, 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagio, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes
informagies: nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF ¢ assinatura
do responsavel pela declaracio, local, data, nome do programa (quanda for o caso), dia
e horario da veiculacio.

b.1) como alternativa 4 declaragio prevista na alinea b, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitide pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou insergiio ou irradiacio e similares) desde que o veiculo também firme
declaragio, assinada, de modo que esse documento e a declaragio prevista na alinea b,
em conjunto. contenham as inlormacoes previsias na alinea h:

b2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b1, 2 CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagio ou insergao ou irradiacao e similares) em que figure a declaracio prevista
na alinea b, na frente ou no verso desse documento, mediante impressio eletrdnica ou
a carimbo, desde que essa declaragio seja assinada e que esse documento “composto”
contenha todas as informagdes previstas na alinea b.

Midia Exterior: relatério de checagem com {otos, emitidos por empresas lerceirizadas,
ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificacio do local
de exibicio, em ambos 08 casos.

Internet: relatonio de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pecas.
A

Midia impressa; exemplares originais dos titulos. .
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| 9.1.7. faca a adequagio da classificacio de pattocinio constante da INSSG/PR 2/2006 ao
| disposto no Decreto 4.799/2003, o gual, em seu artigo 2° inciso I11, alinea *b”, classifica o

patrocinio no ambito das agdes de promocgdo, ¢ nio como publicidade mercadoldgica,
institucional ou de utilidade publica;

Providéncias adoladas

Com a edigho do Decrelo n® 6.555, de 08.09.08, ficou clara a separagio de promocao,
patrocinio e publicidade como categorias distintas de comunicacio, sem relacio de subordinacao
entre elas.

14. Atos de admissao, desligamento e concessio de aposentadoria e pensao praticados no
exercicio.

Nao aplicavel & natureza juridica da UJ.

15. Dispensas de Instauracao de TCE ¢ TCE cujo envio ao TCU foi dispensado

Nao houve ocorréncia no periodo.

16. Informacdes sobre a composicao de Recursos Humanos

Tabela 10 - Composicio de Pessoal da SECOM

Dlescricio 2006 2007 2008
- — , =
Otde Despesa Otde | Despesa Otde Despesy

Ocupantes de fungoes de 52 2442 356,50 T 4.260,8T14,60 | &I 528791707
confianga, sem vinculo !
Estagidrios 0 - 4 1268800 - 15,719 ol}

| Pessoal Requisitado em Eb 137567231 k) 4 BTEIZ09G | 44 T.BZ%423,29
exercicio na Unidade, com
onus (1)
Pessoal Requisitado em 2T 74787, 108 225853336 112 208568516
exercicio na Unidade sem |
fmus {**) :
Total Pessoal Requisitade, 125 512334409 145 | TAI36085432| 136 10515, 108 45
em exercicio na Unidade I

| Pessoal Cedido pela §] - ] f l 1}
Unidade

). | = 4
(*) computada a despesa do drgio de origem. {**) nda computada a despesa do orgao de origen, /
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Registre-se que a evolugiio do nimero de servidores alocados i unidide-dénominada
SECOM, em 2008, ¢ decorrente da fusio entre sua antecessora, também denominada
SECOM, integrante da Secretaria-Geral da Presidéncia da Republica, e a Secretaria de
Imprensa e Porta-Voz da Presidéncia, em face do Decreto n® 6.377/2008.

17. QOutras informacbes consideradas pelos responsiveis como relevantes para a
avaliacao da conformidade e do desempenho da gestio.

Nada a registrar.

I8. Contetidos especificos por UJ ou grupo de unidades afins

As informagdes de que trata o item B do Anexo Il da DN-TCU-93/2008 foram prestadas nos
subitens 2.3.1.2 ¢ 2.3.1.3 deste Relatério.

Documentos anexos

Anexo A: Relatdrio da Comissao de Acompanhamento e Avaliagio do Contrato de Gestio firmado
entre a Unido, representada pela Secretaria de Comunicacio Social da Presidéncia da Reptiblica, e a
Assaciacao de Comunicacio Educativa Roguette Pinto (ACERP).

Dac.1:- Relatdrio Conclusivo Grupo de Trabalho criado mediante a Portaria n° 13, de 10.05.07;
Doc. 1: Relatério foi aprovado pela SECOM em 008.10,08 ;

Doc. II: Encaminhamento do Relatorio ao Ministro Marcos Vilaga;

Doc. 1V: Modelo de Termos de Responsabilidade individualizados.

Doc.V: Guia de Recolhimento:

Doc. VI: Informagio n® 61/2008/COFIN/DIROF/AS/PR:

Doc. VIE: Certidao n® 028/2009 — SERUR, de 10.02.09:

Doc. VIIL: Certidao n® 022/2009-SERUR, de (2.02.09:

Brasilia, 27 de fevereiro de 2004,

= José Vicentine
Secretdrio de Gestio, Controle ¢ Normas.
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