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Objetivo do Relatorio

Este relat6rio tem como finalidade demonstrar a execuc¢do da campanha e apresentar as principais ocorréncias
e resultados relativos aos critérios utilizados para definicdo de meios e veiculos.

Objetivo de midia
Contemplar meios que gerem ampla cobertura e alto impacto, para maior propagacdao da mensagem, a todos
0s publicos-alvo e pracas contemplados pela campanha e que favorecam a rentabilidade da midia.

Periodo da campanha
O periodo analisado foi de 17 de outubro de 2023 a 1° de novembro de 2023.

Pracas

A midia trabalhada teve abrangéncia regional, com veiculagdo no estado do Rio Grande do Sul

Publico-alvo
Sociedade em geral do estado do Rio Grande do Sul

Meios selecionados

Offline e Online
e Televisdo Aberta: 17 de outubro a 28 de outubro de 2023

e Televisdo Aberta Merchandising: 19 de outubro a 23 de outubro de 2023
e Televisdo Aberta Regional: 17 de outubro a 26 de outubro de 2023
e Televisdo Segmentada: 17 de outubro a 28 de outubro de 2023

e Ré&dio com Pesquisa: 17 de outubro a 27 de outubro de 2023

e RAdio sem Pesquisa: 17 de outubro a 27 de outubro de 2023

e RAdio Testemunhal: 17 de outubro a 31 de outubro de 2023

e Radio Projeto: 18 de outubro a 23 de outubro de 2023

e Cinema: 19 de outubro a 1° de novembro de 2023

e Midia Exterior — DOOH: 17 de outubro a 31 de outubro de 2023

e Midia Exterior — OOH: 17 de outubro a 31 de outubro de 2023

e Internet — 17 de outubro a 31 de outubro de 2023

Cronograma Previsto:
Total Midia: R$ 2.495.938,02 (94,5%)




OUTUBRO VALOR TOTAL

VALOR DESEMEOLSO

MERCADD QID. INSERGOES | FORMATO PERIODO DETALHADO |12 T e 25[26] 2728 VALOR TABELA NEGOCIADO
Tal | 100%
TELEVISAD ABERTA | | | I I HE HE o ||s 2.503.206,00 | RS 967.164,26 | RS 913.970,22
AVULSO RS 642 30" E 60" DE 14 A 28/10 RS 238850400 | RS 91161266 | RS 861.473,96
MERCHAN RS 6 60" DE 14 A 28/10 RS 114.612,00 | RS 55.551,60 | RS 52.496,26
TELEVISAO ABERTA REGIONAL | | RN 164.095,14 | RS 2280847 | 18 2158802
AVULSD RS 70 30" DE14A 28/10 RS 164.095.14 | RS 2284447 | RS 2158802
TELEVISAQ SEGMENTADA | | I e e T - 7631040 | RS 2370307 | 88 2239900
AVULSD RS 60 30" DE 14.A 28/10 | | RS 7631040 | S 2370307 | RS 212399,40
e | | RN ERENE) sa4.420,00 | R§ 2577880 | 18 2035908
AVULSO RS 130 15 DE 12 25/10 RS 644.420,00 | RS 25.776,80 | RS 2335908
RrADIO | I | Ty T T I ol |l$ 758.519,40 | R$ 378.512,87 | R$ 357.694,66
AVULSD RS 200 0" DE 16.A 27/10 [ 152.588,80 | A 97.771,52 | RS 52.394,00
avuiso 3 4220 30 DE 16 427/10 RS 352.41060 | RS 114.941,65 | RS 108.619,86
TESTEMUNHAL RS 100 60/"10° DE16.A 27/10 RS 253.520,00 | RS 165.799.70 | RS 156.680.72
MIDIA EXTERIOR | | | HEEER 11 1 1 |l$ 1.383.278,63 | RS 805.012,12 | RS 760.736,45
DOCH 7S 1.808.030 10°- 15 DE14.A 28/10 8S 1.160.288,63 | A5 697.543,72 | RS 659.178,81
00H RS 43 DIVERSOS DE14.A 28/10 RS 222.690,00 | RS 107.468.40 | RS 101.557.64
INTERNET | | | | | 11| I |m 775.484,66 | RS 41129995 | RS 395.190,18
INTERNET RS 9281365 DIVERSOS DE 14 A 28/10 RS 657.080,66 | AS 202.90495 | RS 276.795.18
INTERNET - INOVADORES DIGITAIS RS 21.187.031 DIVERSOS DE 14 A 28/10 RS 11839500 | RS 11839500 | RS 118.395,00
ToTAL MiDIA RS 630531323 R$ 263431353 RS 2.495.938,02
TOTAL GERAL RS 2.495.938,02

Cronograma Realizado:
Total Midia: R$ 2.364.725,99 (94,5%)

VALOR TOTAL

VALOR TABELA NEGOCIADO VALOR DESEMBOLSQ
sa5%
100%
TELEVISAQ ABERTA | R I R 1 | RS 2.314.101,00 | RS 953.206,35 | RS 900.780,00
AVULSD [3 639 30 E 60 DE 17 A 28/10 1 1 RS 2.199.489,00 | RS 897.654,75 | RS 848.283,74
MERCHAN RS 6 60" DE19A23/10 RS 114612,00 | RS 55.551,60 | RS 52.496,26
TELEVISAO ABERTA REGIONAL | P I R (I I B i | RS 164.095,14 | RS 22.84447 | RS 21.588,02
AVULSO [3 70 30° DE 17 A 26/10 | ] RS 164.095,14 | RS 22.844,47 | RS 21.588,02
TELEVISAO SEGMENTADA. | oo I B I I B i | RS 76.310,40 | RS 23.703,07 | RS 22.399,80
AVULSO [3 &0 E DE 17 A 28/10 RS 7531040 | RS 23.703.07 | RS 2239940
cINEMA | BT 64442000 | RS 2577680 | B8 20.359,08
AVULSO RS 130 15" DE 19/10 A 01/11 | ] ] NG 644.420,00 | R 25.776,80 | RS 24.359,08
RADIO | NN P I H | RS 745.979,40 | R$ 368.407,00 | RS 318.182,61
AVULSD RS 200 30 DE 17 A 29/10 RS 152.588,80 | RS 97.771,52 | RS 92.393,09
AvULSO RS 4220 30 DE17 A 27/10 RS 35241060 | RS 11494165 | RS 108,619,365
TESTEMUNHAL RS a7 50/710" DE17 A31/10 RS 240.980,00 | RS 155.693,83 | RS 147.130,67
MiDIA EXTERIOR | I I B I | | RS 1.383.278,63 | RS 205.012,12 | RS 760.736,45
DAOH RS 2241704 | 10°-15° DE 17 A 31/10 RS 116038863 | RS 697.543,72 | RS 659.178,81
0OH RS 43 DIVERSOS DE 17 A 31/10 RS 222.890,00 | RS 107.468,40 | RS 101.557,64
e | O O O O O O O O S 7] S PP 1 P e P
INTERNET [ 8329863 | DIVERSOS DE 17 A 28/10 RS 536.486,74 | RS 229.354,47 | RS 21673997
INTERNET - INOVADORES DIGITAIS RS 22582804 | DIVERSOS DE 14 A 28/10 RS 69.078.46 | RS 69.978.46 | RS 69.978.46

5.934,649,76 2.498.282,72 R$ 2.368.725,99

TOTAL GERAL RS 2.368.725,99

Comparando os cronogramas de midia, previsto e realizado, houve reducdo nos valores destinados em quase
todos os meios, em virtude de falhas ocorridas durante o periodo de veiculagéo.
Nos planos iniciais, estava previsto o total negociado de R$ 2.495.938,02 porém, devido as falhas e

compensagoes, o total negociado final ficou em R$ 2.364.725,99

Metodologia:

Para 0os meios que possuem pesquisa regular em que é possivel aferir a cobertura média e a frequéncia da
campanha, alcance e impacto, utilizamos os estudos de simulagdo fornecidos por institutos de pesquisa do
mercado. Para 0s mercados e meios que ndo possuem pesquisa regular, estdo sendo informados a quantidade
de inser¢des como forma de possibilitar a mensuracéo do resultado do esforco de comunicacéo realizado.

Os resultados estdo sendo apresentados por meios utilizados na campanha.
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Resumo da veiculacdo:
A campanha foi veiculada entre os dias 17 de outubro a 1° de novembro de 2023. Todos os meios

programados veicularam a campanha, havendo apenas remanejamentos obedecendo ao periodo contratado e
adaptando os encaixes das midias de acordo com sua disponibilidade e possibilidade de

implementacao/instalacdo de materiais.

VISAO GERAL OFF LINE

Resumo da entrega dos meios:

Televiséo Aberta

O meio foi responsavel por levar a informagdo da campanha para todo o estado do Rio Grande do Sul,
atingindo eficientemente o nosso publico-alvo, target AS ABCDE 18+, foram contempladas as 5 maiores
emissoras de televisdo aberta: Globo, Record, SBT, Band e Rede TV. Foram veiculados materiais de 30” e

60 durante a programacéo selecionada.
|

TOTAL EFICAZ |
TARGET |DUR. | cURVA [UNIVERSO | CASOS| PERIODO VEICULAGAD |RAT% |RCH%|OTS|CPT| CPR | RAT% |RCH% OTS| CPT | CPR | VERBA |INS.|
PERIODO VEICULAGAOD: 13/10/2023 a 13/11/2023
TARGET: AS ABCDE 18+

AS ABCDE 18+ 30" [3+ 3325662  593/13/10/2023 a 13/11/2023 | 137,8 32,93 4,2| s6[1859) 117/ 17,77 6,6 658 2191| 2562352 97
TOTAL | EFICAZ |
TARGET [DUR. | cURVA |UNIVERSD | CASOS| PERTODO VEICULAGAO |RAT% [RCH% |OTS| CPT | CPR |RAT%|RCH%|0TS| CPT | CPR | VERBA [INS.|

PERfODO VEICULAGAO: 13/10/2023 a 13/11/2023
TARGET: AS ABCDE 18+
AS ABCDE 18+ 30" [3+ 3325662  734/13/10/2023 a 13/11/2023 | 253,1 46,93| 54| 46,1| 1533,5) 228,4 28,87| 7,9 51,1/ 1699 388044,8 &0

Fonte: IBOPE. Praca: Porto Alegre/RS

Televisdo Aberta Merchandising

A campanha também contou com formato de merchandising que aproveitou da influéncia e engajamento dos
apresentadores locais para passar maior credibilidade e levar a mensagem durante os programas que estdo
sendo exibidos. Foram selecionadas as emissoras Record e SBT que possuem audiéncias relevantes e
programas que possuem bom custo e beneficio, e que falam com grande parte da popula¢do, aumentando a
retencdo da mensagem, levando a mobilizacdo e propagacdo da mensagem. Foram veiculadas 6 agdes de

merchandising no periodo de 19 a 23 de outubro de 2023.

Televisdo Aberta Regional
A televisdo regional apresenta grande afinidade com o publico local. Foram selecionadas 03 emissoras do
estado, com veiculagdo de 70 inser¢es no periodo de 17 a 26 de outubro de 2023. Foi veiculado material de

30” durante a programacéo selecionada.

Televisdo Segmentada

Veiculagdo em 03 emissoras segmentadas do estado do Rio Grande do Sul, cadastradas com o status



|
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conforme no sistema Midiacad: TV ljui, Novo Tempo e Urbana. Foi veiculado o material de 30” no periodo
de 17 a 28 de outubro de 2023, totalizando 60 inser¢oes.

Radio com Pesquisa

O radio é um importante meio de comunicacdo no pais, pois, além de ser democratico, é de facil acesso e
compreensdo tem um amplo alcance da populacdo. Foi fundamental para mobilizar e levar a informacéo a
toda a populagdo e o meio radio cumpriu o papel de regionalizacdo, tendo como objetivo aumentar a
cobertura e a frequéncia da mensagem convertendo isso em lembranca.

As emissoras de radio ampliaram a capilaridade da campanha com o intuito de informar toda a sociedade de

Porto Alegre.

Radio Testemunhal
Na praca de Porto Alegre foram programados testemunhais de 60” nas emissoras que comercializam este
formado. A veicula¢do ocorreu no periodo de 17 a 31 de outubro de 2023, totalizando 47 inser¢Ges no

periodo.

Radio sem Pesquisa

O rédio é um importante meio de comunicacdo no pais, pois, além de ser democratico, é de facil acesso e
compreensdo tem um amplo alcance da populacdo. Foi fundamental para mobilizar e levar a informacéo a
toda a populagdo e o meio rddio cumpriu o papel de regionalizacdo, tendo como objetivo aumentar a
cobertura e a frequéncia da mensagem convertendo isso em lembranca.

As emissoras de radio ampliaram a capilaridade da campanha com o intuito de informar toda a sociedade do
Rio Grande do Sul.

O critério utilizado foi a selecdo de todas as emissoras do estado do Rio Grande do Sul e que estivessem
aptas no Midiacad. Foram veiculadas 4.220 insercbes no periodo de 17 a 27 de outubro de 2023, com

veiculagdo de material de 30”.

Réadio Projeto
Na praca de Porto Alegre foram programados testemunhais de 10” na Rede BTN, composta por 11 emissoras
de radio e que traz informagoes sobre o transito, em um dos momentos de maior audiéncia das emissoras. A

veiculagdo ocorreu no periodo de 18 a 23 de outubro de 2023, totalizando 50 inser¢@es no periodo.

Cinema

O meio cinema foi contemplado devido ao seu grande impacto e baixissima dispersdo. Foram selecionadas as
salas Standard, Premium e Super premium de Porto Alegre, Canoas, Novo Hamburgo, Caxias do Sul, Santa
Maria, Rio Grande e Sdo Leopoldo, totalizando 130 salas com veicula¢do de material de 15 no periodo de
19 de outubro a 1° de novembro de 2023.
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Midia Exterior Digital
A midia exterior possibilitou ampliar a cobertura e a visibilidade junto ao publico-alvo, atuando como
potencializadora de lembranca, auxiliando no processo de fixacdo da mensagem. Devido ao alto indice de
consumo do meio, a midia exterior foi explorada em importantes plataformas trazendo excelente visibilidade
de exposicdo da mensagem, como uma midia regional, presente na capital Cuiaba, estrategicamente
selecionada para reforco da comunicag&o.
Sendo assim, a veicula¢do aconteceu em ambientes com telas digitais em lugares com grande circulagdo.
No DOOH foram veiculadas as vinhetas de 10” e 15” em telas em Metrd, Estabelecimentos Comerciais,

MUBs e Painéis de Led. Estima-se que tivemos mais de 47 milhdes de impactos durante o periodo de 17 de

outubro a 31 de outubro, totalizando mais de dois milhdes de inser¢des.

Midia Exterior

Para 0 meio utilizamos minidoor e carro de som que permitiram ampliar a cobertura em ambientes com alto
fluxo de pessoas e conseguimos chegar com a mensagem em locais onde uma parcela da populagdo néo tem
muito acesso a informagé&o.

Com o esforco no meio tivemos um alcance medio maior que 47 milhdes de impactos com 43 faces e carros

de som.

VISAO GERAL ONLINE

1.1. Campanha geral

Previsto Total Midia (Desembolso): R$ 395.190,18
Realizado Total Midia (Desembolso): R$ 286.718,43

A campanha ficou com um under de R$ 108.471,75 (VALOR DESEMBOLSOQO). Este resultado estd
relacionado principalmente com os veiculos de adserver que falharam em suas entregas.
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VISAO GERAL

Verba Consumida

Impressdes Cliques Video 100%
Internet 1448 Redes Seows
RS 88.814,76 35.380.825 186.637
s 9% Rads Sacee éernat 153
R$ 2,51 R$ 1,38 0,18% 0,53%
CPM CPC CTR VTR
ncaﬂ LINHA DO TEMPO
——
/ \ 3014244
/ \ 2.922.547
/ \ ~ -
| \ / s \\
/ . . 22819681 e
/ \\, 7 Ny 2367.181
/ A e
/ —e
/ 2431267 2387.790 4*\
\
\
\
/ \
. \
1.501.796 \
\
JTlil‘em
2.662 151 90 32 14 33 5 16 [
22 de out 29 de out 05 de nov

De modo geral, a campanha de multivacinacdo utilizou as redes sociais e verticais regionais, com o intuito de
garantir a eficécia e a adesdo da comunicacdo, sendo assim, consumiu R$ 88.814,76 da verba, com CPM
médio de R$ 2,51 e CPC R$ 1,38.

Quando falamos de entrega podemos notar que as redes sociais dominam os resultados com 85,6% e os
portais 14,4%, ja quando consideramos as entregas em video quem prevalece sdo 0s portais com 66%.
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R$ 60.869,62
Verba Consumida

24.022.647

Impressies

META
41.023 23.454.330 1,02
Cliques Alcance Frequéncia

Impressdes por Data

CPM por Data

Em Meta a possibilidade de regionalizagdo trouxe a oportunidade de uma comunicagéo

CPC por Data

mais proxima e com maior aderéncia, reflexo disso sdo 0s nimero aqui expressos, com mais de 24 milhdes

de

impressBes entregues e 23 milhdes de alcances a plataforma conseguiu atingir usuarios com uma frequéncia
excelente de 1,02 e mais de 41 mil cliques no periodo de 16 a 28/10.

noconal

META | CRIATIVOS

Veieule Angneio Tipo de Compra  Qtd. Dias  Verba C Cliques Aleanee  Frequéncia CPM  CPC  CTR
Mata CARD - PERIODO ePM 7.348 2333 1,03 RS 2,33 R$ 0,99 0,23%
Meta CARD PERIODO SEM DIA D cPM RS 11.038,63 4.189.529  B8.525 1756 4.058.000 1,03 RS 1,29
Meta CONVOCACAO GERAL - IMPULSIONADO cPM 13
Meta FILME 30" CPM 13 R$ 18.174,09 7.084.228 7.278 334 6.971.010 1,02
Meta FILME 60 " - IMPULSIONADO cPM 13 10.437 2299 1,03 RS 0,80 0,34%
Meta FILME EDHVDCD;‘D - IMPULSTONADO CPM 13 1,02 R$ 2,43 R$ 1,60
Meta STORIE PERIODO SEM DIA D cPM 1,02 RS 2,44
Meta STORIES PERIODO + DIA D CPM 1,02 RS 2,39

Veiculo Videos Tipo de Compra  Qtd. Dias  Video Play 1° Quartil 25% 20 Quartil  50%  3°Quartl  75%  Video 100%  VCR VIR
Mata CONVOCAGAO GERAL - IMPULSIONADO CPM 13 9,24% 3,14% 1,86% 0,97%  0,60%
Meta FILME 30" cPM 13 6,413,493  139.464 138657  2,16%  39.495 26,932 0,38
Mata FILME 60 " - IMPULSIONADO cPM 13
Meta FILME CONVOCACAO - IMPULSIONADO cPM 13

Analisando pelos criativos veiculados, temos, de modo geral, uma boa média de custo por engajamento.
Referente as impressdes, o criativo que mais se destacou foi o story “filme 30".
Com alcance total maior que 23 milhGes de pessoas, os resultados obtidos pelo Meta podem ser considerados
fundamentais para garantir amplitude de alcance, ja que é uma plataforma que tem um volume muito
expressivo de entrega.


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint
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R$ 6.748,65

Verba Consumida

CPM por Data

2.615.022

Impressdes

TIKTOK
7.769 2.421.557 1,08
Cliques Alcance Frequincia

Impressées por Data

CPC por Data

No gréfico anterior podemos notar que Tiktok alavancou as entregas gradativamente, firmando pico no dia
18/02 onde gerou-se mais de 1 milhdo de impressdes e 7.769 cliques, onde sua frequéncia média foi de 1,08.

noconal

Veiculo

Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok

Veleula

Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok
Tiktok

Tiktok

Andncio

CONVOCACAD GERAL
GERAL - IMPUL
ENTREVISTA 1
ENTREVISTA 1 - IMPULSIONADO
ENTREVISTA 2
ENTREVISTA 2 - IMPULSIONADO
ENTREVISTA 3
ENTREVISTA 3 - IMPULSIONADO
ENTREVISTA 4
ENTREVISTA 4 - IMPULSIONADO
FILME 307

XUXA_ZE_RIO_GRANDE_DO_SUL_30s_9X16_AL
TA_TIK_TOK.mp4_FILME 307

Videos

CONVOCACAD GERAL
CONVOCACAD GERAL - IMPULSIONADO
ENTREVISTA 1
ENTREVISTA 1 - IMPULSIONADO
ENTREVISTA 2
ENTREVISTA 2 - IMPULSIONADO
ENTREVISTA 3
ENTREVISTA 3 - IMPULSIONADO
ENTREVISTA 4
ENTREVISTA 4 - IMPULSIONADO
FILME 30"

XUXA_ZE_RIO_GRANDE_DO_SUL_30s_9X16_AL
TA_TIK_TOK.mp4_FILME 30”

Tipo de Compra

Tipe

do Compra

TIKTOK | Criativos

Qtd. Dias

Qtd. Dias

4

Verba Ci cliques
69
442 813
RS 1.893,43 449.757 1188 1B
335.981 1.038
R$ 1.794,47 409,827 998 2528
272,608 54
257.263 751
349.999 1155
Video Play 1% Quartil 5% 2° Quartil  50%
63,56% 24,88%
52,55% 19,69%
187,270  33.351
215188 53.419 22711
21,70%

Alcance

240.529
397.083
312.482
364.107

257.822

245.210

337.858

3% Quartil

12.432

Frequéncia (=] (=24 CTR
A% 4,18 RS 1,00 0,42%
1,06 R$ 1,64 R$ 048 034
1,04 0,47%
1,06 R$ 1,62 R$0,51
RS 4,21
1,08 R$ 1,67 R$ 0,54
1,06 R$ 1,68 R$ 0,54
1,04 R$ 3,70
1,05 R$ 1,60 R$ 0,55
1,04 R$ 1,64 R$0,50 0,33
1,08 R$ 3,18 RS 1,00
75%  Video 100%  VCR VTR
17,59% 6,78%  3,10%
13,22% 2.269 4,77%
2,020
3.900
13,16% 5.99%

Analisando o desempenho por antncios o “entrevista 2” foi o que melhor entregou
impressodes e cliques, obteve o maior alcance e engajamento, por sua vez o “filme 30” obteve a melhor
frequéncia e um dos melhores CPM e CPC.
Descendo a analise para os videos o “entrevista 3” obteve destaque em video play e visualizagdo completa,
quanto ao “convocagdo geral” se destacou com o excelente VTR.

em nuameros de


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint
https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint
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KWAI
——
R$ 21.196,49 3.637.014 6.093 (Em branco) (Em branco)
Verba Consumida Impressdes Cliques Alcance Frequincia
Impressdes por Data
CPM por Data CPC por Data
[ — . i
R5 254 45 4,00 RS Aa9

A plataforma conseguiu em 14 dias atingir mais 3 milhdes de impressdes (3.637.014), ainda assim, mesmo
com uma entrega acima do planejado inicialmente, ndo consumiu toda a verba prevista em orgcamento, apesar
disto fez uma entrega continua e equilibrada, onde 6.093 cliques foram validados para o periodo.

noconal

Weiculo Andincio

KWAI | CRIATIVOS

Tipo de Compra  Qtd. Dias  Verba C. Cliques Alcance  Frequéncia  CPM cPc CTR
Kwal CONVOCAGAD GERAL 14 R$ 5,81 RS 3,44 0,17%
Kwai ENTREVISTA 1 14 R$ 5,81 R
Kwai ENTREVISTA 2 14 R$ 5.158,91 886.242 1.541 4047 R$ 5,82 R$ 3,35 0,17%
Kwal ENTREVISTA 3 14 R$ 6.152,61 1.057.452 1.826 5446 R$ 582 R$ 3,19 0,18%
Kwai ENTREVISTA 4 14 R$ 5,81
Kwai FILME 30" RS 5.823,23 994.516 1.480 aza9

Veiculo . videos Tipo de Compra  Qtd. Dias  Video Play 1% Quartil 25% 2° Quartll  50%  3°Quartil  75%  Video 100%  VCR VTR
Kwai CONVOCACAD GERAL 14 2.166 6,66% 0,54%
Kwai ENTREVISTA 1 14
Kwai ENTREVISTA 2 14 94.225
Kwai ENTREVISTA 3 14 161.810 2,738
Kwai ENTREVISTA 4 14
Kwai FILME 30" 124.535 3.150

Analisando as entregas por criativo o aniincio “entrevista 3” teve o melhor desempenho,

validando de modo geral todas as métricas.

J& para o criativo de video podemos notar que o “filme de 30” teve uma performance, de modo geral, com

maior qualidade, comparando aos demais.


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint
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75.471 1.131 1,50% 97,69% 99%
Impressbes Cliques CTR VTR Viewability
—

Velculo Tipo de Compra Gtd. Dlas Dimensdc Impresstes Cliques Viewability TR VTR

Clare ADS PV 11 75.471 1131 99% 1,50% 97,69%
Impressbes por Data Quartil de Video
7.554
56 54 5 1 ks
e —
Video 25% 4,500 (

B “
Video 75% 73.921 (98%)
e “

Quando falamos em data rewards pensamos em dar recompensas a0s USUArios,

no formato de dados, que ele pode gastar acessando qualquer tipo de conteldo mobile, com isso, essa sempre
é uma excelente escolha na estratégia, podemos afirmar devido aos resultados abaixo:

Mais de 75 mil impressBes entregues de forma constante e equilibrada, com 99% de visibilidade em apenas
11 dias de campanha, um 6timo CTR de 1,50% e mais de 73 mil visualizagdes completas do video.

naconal

CORREIO DO POVO

1.121.982 980 0,09% 64%
Impressfes Cliques CTR Viewability

—

Veicula Tipo de Compra Qtd. Dias Dimensso Impressdes Cliques Viewability cTR
Carrelo do Pave cPM 18 300x250 354.921 281 S5

Carreio da Pave €PM 14 320x100 242.673 651 7% 0,27%
Corraio do Pove cPM 15 728x90 209.418 87%

Carreio do Pave cPM 14 970250 71.854 68

Carreio da Pave €PM 16 270x90 243.116 S1%

Impressdes por Data

O portal Correio do Povo fez uma entrega de mais de 50% do contratado, com um total de 1.121.982
impressoes, 980 cliques gerando um CTR de 0,09% com um mix de entregas em 5 formatos diferentes, onde
0 que obteve melhor desempenho foi 320x100, com isso, podemos entender que a combinacio de formatos
melhora e entrega um bom resultado.


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint
https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint

m conal

naconal GAUCHA ZH
B ———
749.336 376 0,05% 66%
Impressbes Cliques CTR Viewability
Veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimensao Impressoes Cliques Viewability CTR
Gaicha ZH = 10 300x250 21.469 75% 0,06%
Gadcha IH cPM 16 300x600 78.291 7%
Gadcha ZH CPM 19 320x100 340.214 256 61% 0,08%

Gadcha ZH cPM 20 970x250 309.362 Ta%

Impressées por Data

A Galcha ZH faltou menos de 3% para alcangar a entrega contratada, finalizou a campanha com 749.336
impressfes entregues e viewability acima do permitido em 66%, com um pico em sua entrega no dia 24 de
outubro o portal fez um rodizio e utilizou 5 formatos diferentes em 20 dias de campanha, o que melhor
performou no quesito impressoes, cliques, CRT foi 0 320x100.

n cona GAZETA DO SUL

289.702 158 0,05% 45%
Impressbes Cliques CTR Viewability

Veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimensdo Impressoes Cliques Viewability CTR

Gazeta Do Sul cPM 19 300x200 289.702 158 45% 0,05%

Impressdes por Data

No Gazeta do Sul a campanha comecou performando bem, porém por volta do dia 26 de outubro caiu e, deste
modo, ndo conseguiu alcancar a quantidade minima de impressdes contratadas, além da entrega abaixo, nao
atingiu também outras métricas e ndo conseguindo o melhor desempenho, por exemplo, o viewability
minimo de 50% e CTR de 0,05%.


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint
https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint

n conal
m GLOBO.COM

889.160 2.175 0,24% 60%
Impressoes Cliques CTR Viewability
_—

Veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimenséo Impressées Cliques Viewability TR
Globo.com =] 12 300%250 817.432 2.158 61% 0,26%
Globo.com =] 11 300%600 7.219 43%

Globo.com cPM 11 970x250 64.509 61%

Impressdes por Data

350886

259.403

209.603

60.150
29

26 de out 27 de out 28 de out 29 de out 30 de out 31deout

Globo.com traz uma excelente performance em relacdo ao formato 300x250, onde ocorreu a melhor entrega,
totalizando 817.432 impressdes, com o melhor viewability, de 61% e CTR de 0,26%, o formato também
obteve a maior quantidade de cliques se compararmos aos demais, 0 pico de entregas se deu no dia 29/10 e as
impressdes chegaram a mais de 359 mil.

m INTELIFI

17.176 130 0,76% 89,18% 9200
Impressées Cliques CTR VTR Viewability

cliques Viewability CTR VTR

veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias

InteliFi CPE 15 17.176 130 92% 0,76% 89,18%

Quartil de Video

Impressoes por Data

8311

17 de out 19 de out 21 deout 23 deout 25 de out 27 de out 29 de out 31deout

Intelifi durante o periodo de 15 dias obteve uma entrega total de mais de 17 mil impressdes, com um
excelente resultado de viewability, chegando ha 92% e CTR de 0,76% com 130 cliques totais.

O pico na entrega se deu no dia 28 de outubro com 6.311 impressdes.

Mais 89% dos usuarios que viram o anincio assistiram até o final, o que nos mostra o excelente resultado no
VA.




m conal

19.832
Impressbes

Veiculo

Jornal do Pove

JORNAL DO POVO

14 0,07%
Cliques CTR

Tipo de Compra Qtd. Dias Dimensdo Impressaes

Diaria [} 4B8x60 19.832

Impressdes por Data

24%
Viewability
Cliques Viewability CTR
14 24% 0,07%

N

O portal Jornal do povo entregou apenas 6 diarias do total de 15 contratadas, ndo conseguiu atingir o VA
minimo exigido, seu CTR ficou abaixo do esperado e sua entrega de impressdes totalizou em 19.832. O
desempenho do veiculo ndo foi o esperado.

n conal

112.785
Impressbes

Veiculo

Moovit

MOOVIT

904 0,80%
Cliques CTR

Tipo de Compra Qtd. Dias Dimensdo Impressaes

cPM 15 320x480 112.785

Impressdes por Data

91%
Viewability
Cliques Viewability CTR
904 1% 0,80%

Com entregas acima do planejado MOOVIT sempre € muito assertiva em suas entregas, com viewability de
91% e um CTR de 0,80% é possivel vermos que o formato 320x480 performou de forma qualitativa e
quantitativa, ao atingir seu pico no dia 26 de outubro com 29.008 impress6es com 15 dias de veiculag&o.


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint
https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint

m conal

naconal suL 21
B ———
161.090 109 0,07% 46%
Impressbes Cliques CTR Viewability

Veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimensao Impressoes Cliques Viewability CTR
Sul 21 = 44 300x250 76.891 11%

Sul 21 cPM 18 728x90 7.470 72%

Sul 21 oM 14 P70x250 623 3% 0,96%

Sul 21 cPM 45 970x90 76.106 93 78%

Impressées por Data

Com uma variedades de formatos, o portal Sul entregou 161.090 impressdes onde alcangou uma média de
46% de viewability, ao analisarmos os formatos separadamente é possivel verificar que os formatos 300x250
e 970x250 puxaram a média para baixo, em contrapartida o formato 970x250 obteve o0 melhor CTR, com
isso, em um préximo planejamento podemos contemplar o veiculo porém apenas com o formato 970x90,
pois foi 0 com melhor desempenho de forma geral.

n conal

uoL | CPM

1.632.540
Impressbes

Veiculo

1.083
Cliques

Tipo de Compra Qtd. Dias

Dimensdo

300x250

300x50
728x90

0,07%
CTR

Impressdes
444,815
1.024.207
163.518

B4%
Viewability

Cliques Viewability CTR
s14 5% 0,12%
511 2%

8%

Impressdes por Data

UOL tem 6tima afinidade com o publico regional, conseguimos afirmar devido os resultados que trazemos
com o grafico, sua entrega alavancou com apenas dois dias de veiculagdo, se mantendo até o Gltimo dia da
campanha, mensurando a efetividade da exibigdo, em 84% dos usuarios que viram, de fato, o anuncio,
Entregando mais impressfes do que o programado, um total de 1.632.540 e 1.083 cliques em 19 dias,
resultando em um CTR de 0,07%.


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint
https://app.powerbi.com/groups/me/reports/bc3f2feb-12c3-426e-a7b2-fb50d0898394/?pbi_source=PowerPoint

37.068 2.498 6,74% 91,56% 29%
Impressbes Cliques CTR VTR Viewability

CTR VTR

veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimenséo TImpressées cliques Viewability

Vivo ADS ECPV 11 37.068 2.498 99%, 6,74% 91,56%

Impressées por Data Quartil de vVideo

et _
e
e
e
e
1.909
17 de out 19 de out 21 de out 23 de out 25 de out 27 de out

A plataforma Vivo Ads traz grandes resultados, pois ela gera experiéncia ao consumidor, deste modo, o
consumidor Vvé e assimila ao contetido, podemos notar ao mostrar os dados acima, com 99% de viewability,
de 37.068 impressdes, mais de 33 mil visualizaram o anuncio até finalizar, em um periodo curto de apenas 11
dias e CTR de 6,74%.



