RELATORIO DE RESULTADOS
CAMPANHA DE MULTIVACINACAO
MATO GROSSO - 2023
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Este relatorio tem como finalidade demonstrar a execugdo da campanha e apresentar as principais ocorréncias
e resultados relativos aos critérios utilizados para defini¢do de meios e veiculos.

Objetivo de midia
Contemplar meios que gerem ampla cobertura e alto impacto, para maior propagacdo da mensagem, a todos 0s
publicos-alvo e pragas contemplados pela campanha e que favorecam a rentabilidade da midia.

Periodo da campanha
O periodo analisado foi de 07 de setembro de 2023 a 23 de setembro de 2023.

Pracas

A midia trabalhada teve abrangéncia regional, com veicula¢do no estado do Mato Grosso.

Publico-alvo
Sociedade em geral do estado do Mato Grosso

Meios selecionados

Offline e Online
e Televisdo Aberta: 09 de setembro a 23 de setembro de 2023

e Televisdo Aberta Merchandising: 14 a 18 de setembro de 2023

e Televisdo Aberta Regional: 09 de setembro a 23 de setembro de 2023
e Ré&dio sem Pesquisa: 11 de setembro a 22 de setembro de 2023

e RAdio Testemunhal: 11 de setembro a 15 de setembro de 2023

e Cinema: 07 de setembro a 20 de setembro de 2023

¢ Midia Exterior — DOOH: 09 de setembro a 23 de setembro de 2023

¢ Midia Exterior — OOH: 09 de setembro a 23 de setembro de 2023

e Internet — 09 de setembro a 23 de setembro de 2023

Cronograma Previsto:
Total Midia: R$ 942.880,75 (94,5%)




SETEMBRO VALOR TOTAL VALOR
MERCADO | QTD. INSERGOES | FORMATO | PERIODO DETALHADO | 3 [ 4 [ 5 [ 6 | 7 [ 8 | 9 [10]11[12]13[14]15[16[17[18[19]20[21[22[23[24|  VALORTABELA NEGOCIADO DESEMBOLSO ’::I';T;/
o|s|[t]alals|[s|[o|s[t[alals|s[o[s|r]afals]|s]D 100% 94,5% °

TELEVISAO ABERTA RS 1.247.657,00 | R$ ~ 407.62527 | RS  385.205,88 40,9%
AVULSO mT 1.028 30"E60" |  DE09A23/09 RS 122565900 | RS 39669897 |R$  374.880,53 39,8%
MERCHAN mT 4 60" DE 14 A 15/09 RS 2199800 |R$ 1092630 RS 1032535 11%
TELEVISAO ABERTA REGIONAL RS 50.052,90 | RS 36.463,74 | RS 34.458,23 3,7%
AVULSO mT 76 30" DE 09 A 23/09 RS 5005290 | RS 3646374 RS 3445823 3,7%
RADIO RS 36012404 | R$  118.451,11 |R$  111.936,29 11,9%
AVULSO mT 2667 30"E60" | DE11A22/09 RS 315.003,54 | RS 88.35502 [R$  83.49549 89%
TESTEMUNHAL mT a5 30" DE 11 A 15/09 RS 45.120,50 [ RS 30096,09 |RS  28.440,80 30%
CINEMA- RS 267.652,00 | RS 10.706,08 | RS 10.117,25 11%
AVULSO mT a4 15" DE 07 A 20/09 RS 267.652,00 RS 1070608 [R$  10.117,25 11%
MIDIA EXTERIOR RS 38424303 | RS 203.806,58 | RS  192.597,22 204%
DOOH mT 216,680 10"-15" DE 09 A 23/09 RS 10503103 |RS 5003222 |R$  47.28045 5.0%
OOH mT 61 DIVERSOS | DE 09 A 23/09 RS 27921200 [R$ 15377436 [ RS 14531677 154%
INTERNET R$ 338.178,32 | RS 217.547,03 | RS  208.565,88 22,1%
INTERNET mT 7250968 | DIVERSOS |  DE09 A23/09 RS 28392483 |RS 16329353 |R$ 15431239 16,4%
INTERNET - INOVADORES DIGITAIS| ~ MT 12601200 | DIVERSOS DE 09 A 23/09 RS 54.253,49 | RS 54.253,49 | RS 54.253,49 5,8%

TOTAL MIDIA RS 2.647.90729 R$  994.599,80 RS  942.880,75 100%
TOTAL GERAL R$  942.880,75

Cronograma Realizado:
Total Midia: R$ 895.948,17 (94,5%)

SETEMBRO VALOR TOTAL
MERCADO | QTD. INSERCOES |FORMATO | PERIODO DETALHADO | 3 | 4 [ 5 | 6 | 7 | 8 | 9 [10]11[12]13[14]15[16]17[18[19]20[21]22[23| vALORTABELA NEGOCIADO VALOR l;?::,n soLso | ,;2?;/
p|s|{Tjaja|s|s|p|s|[T|afa[s|s|[p|s|[T[ala[s]|s s - "

TELEVISAO ABERTA R$ 1.228.372,00 | R$ 405.667,07 | R$ 383.355,38 42,8% ‘
AVULSO mT 1013 30"E60" |  DEO09 A23/09 RS 1.201238,00 | RS 394.740,77 | RS 373.030,03 41,6%
MERCHAN mT 5 60" DE 14 A 18/09 RS 27.134,00 | RS 10926,30 | RS 1032535 1.2%
TELEVISAO ABERTA REGIONAL RS 60.659,60 [ RS 36.463,73 | RS 34.458,23 38% ‘
AVULSO mT 76 30" DE 09 A 23/09 RS 6065960 | RS 36.463,73 | RS 34.458,23 38%
RADIO R$ 359.110,04 RS 118.273,21 | R$ 111.768,18 12,5% ‘
AVULSO mT 2.659 30"E60" | DE11A22/09 RS 313.899,54 | RS 88.177,12 | R$ 83327,37 93%
TESTEMUNHAL mT a5 30" DE 11A22/09 RS 4521050 | RS 30.096,09 | RS 28.440,80 32%
CINEMA R$  267.652,00 | RS 10.706,08 | R$. 10.117,25 11% ‘
AVULSO mT a4 15" DE 07 A 20/09 RS 267.652,00 | RS 10.706,08 | RS 10117,25 11%
MIDIA EXTERIOR R$ 376.23503 | RS 200.56334 | RS 189.532,35 21.2% ‘
DOOH mT 216.680 10"-15" DE 09 A 23/09 RS 105.031,03 | RS 50.032,22 | R$ 47.280,45 53%
OOH mT 61 DIVERSOS | DE09 A23/09 RS 271.204,00 | RS 150.531,12 | R$ 14225191 15,9%
INTERNET R$ 279.706,73 | RS 173.262,26 | R$ 166.716,78 18,6% ‘
INTERNET M7 4445697 | DIVERSOS |  DE09 A 23/09 RS 22545324 | RS 119.008,77 | RS 112.463,29 12,6%
INTERNET - INOVADORES DIGITAIS | MT 12601200 | DIVERSOS |  DE09 A 23/09 RS 54.253,49 | RS 54.253,49 | RS 54.253,49 61%

TOTAL MIDIA R$ 2.571.735,41 R$ 944.935,69 RS 895.948,17
Comparando os cronogramas de midia, previsto e realizado, houve reducdo nos valores destinados em quase

todos os meios, em virtude de falhas ocorridas durante o periodo de veiculagao.
Nos planos iniciais, estava previsto o total negociado de R$ 942.880,75, porém, devido as falhas e

compensagdes, o total negociado final ficou em R$ 895.948,17.

Metodologia:

Para 0s meios que possuem pesquisa regular em que é possivel aferir a Cobertura média e a frequéncia da
campanha, alcance e impacto, utilizamos os estudos de simulacdo fornecidos por institutos de pesquisa do
mercado. Para 0s mercados e meios que ndo possuem pesquisa regular, estdo sendo informados a quantidade
de inser¢Bes como forma de possibilitar a mensuragéo do resultado do esforco de comunicagéo realizado.

Os resultados estdo sendo apresentados por meios utilizados na campanha.

Resumo da veiculacéo:
A campanha foi veiculada entre os dias 07 de setembro a 23 de setembro de 2023. Todos 0s meios

programados veicularam a campanha, havendo apenas remanejamentos obedecendo ao periodo contratado e
adaptando os encaixes das midias de acordo com sua disponibilidade e possibilidade de

implementacdo/instalacio de materiais.
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VISAO GERAL OFF LINE

Resumo da entrega dos meios:

Televisdo Aberta

O meio foi responsavel por levar a informagdo da campanha para todo o estado do Mato Grosso, atingindo
eficientemente o nosso publico-alvo, target AS ABCDE 18+, foram contempladas as 5 maiores emissoras de
televisdo aberta: Globo, Record, SBT, Band e Rede TV. Foram veiculados materiais de 30” e 60” durante a

programagé&o selecionada.

Como a praca ndo é auditada, ndo € possivel realizar a simulacdo de resultados do meio. No entanto, foram

veiculadas 1.013 inser¢des durante o periodo 09 a 23 de setembro de 2023.

Televisdo Aberta Merchandising

A campanha também contou com formato de merchandising que aproveitou da influéncia e engajamento dos
apresentadores locais para passar maior credibilidade e levar a mensagem durante os programas que estdo
sendo exibidos. Foram selecionadas as emissoras Record e SBT que possuem audiéncias relevantes e
programas que possuem bom custo e beneficio, e que falam com grande parte da populagdo, aumentando a
retencdo da mensagem, levando a mobilizacdo e propagacdo da mensagem. Foram veiculadas 05 acfes de

merchandising no periodo de 14 a 18 de setembro de 2023.

Televisdo Aberta Regional
A televiséo regional apresenta grande afinidade com o publico local. Foram selecionadas 4 emissoras do
estado do Mato Grosso com veiculagdo de 76 inser¢fes no periodo de 09 a 23 de setembro de 2023. Foi

veiculado material de 30” durante a programacdo selecionada.

Radio sem Pesquisa

O rédio é um importante meio de comunica¢do no pais, pois, além de ser democrético, é de facil acesso e
compreensdo tem um amplo alcance da populacdo. Foi fundamental para mobilizar e levar a informacdo a toda
a populacdo e o meio radio cumpriu o papel de regionalizacdo, tendo como objetivo aumentar a cobertura e a
frequéncia da mensagem convertendo isso em lembranga.

As emissoras de radio ampliaram a capilaridade da campanha com o intuito de informar toda a sociedade

mato-grossense.

O critério utilizado foi a selecdo de todas as emissoras do estado do Mato Grosso cadastradas com status
conforme no Midiacad. Foram veiculadas 2.659 inser¢des no periodo de 11 a 22 de setembro de 2023. Nas
emissoras de Cuiabd, capital do estado, foram veiculados materiais de 30” e 60”. Nas demais pragas, apenas o

material de 30” foi veiculado.
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Réadio Testemunhal

Na praca de Cuiaba foram programados testemunhais de 60” nas emissoras que comercializam este formado.

A veiculagdo ocorreu no periodo de 14 a 18 de setembro de 2023, totalizando 45 inser¢des no periodo.

Cinema

O meio cinema foi contemplado devido ao seu grande impacto e baixissima dispersdo. Foram selecionadas as
salas e Premium da capital do estado, Cuiaba, totalizando 44 salas com veiculagdo de material de 15” no
periodo de 07 a 20 de setembro de 2023.

Midia Exterior Digital

A midia exterior possibilitou ampliar a cobertura e a visibilidade junto ao publico-alvo, atuando como
potencializadora de lembranca, auxiliando no processo de fixacdo da mensagem. Devido ao alto indice de
consumo do meio, a midia exterior foi explorada em importantes plataformas trazendo excelente visibilidade
de exposicdo da mensagem, como uma midia regional, presente na capital Cuiab4, estrategicamente
selecionada para reforco da comunicagéo.

Sendo assim, a veiculacdo aconteceu em ambientes com telas digitais em lugares com grande circulagéo.

No DOOH foram veiculadas as vinhetas de 10” e 15 em telas de terminais de Bancos 24hs, Painéis de Led e
Terminais Rodoviarios. Estima-se que tivemos mais de oito milhdes de impactos durante o periodo de 09 a 23

de setembro de 2023, totalizando mais de 216 mil insercdes.

Midia Exterior

Para o meio utilizamos o minidoor e carro de som que permitiram ampliar a cobertura em ambientes com alto
fluxo de pessoas e conseguimos chegar com a mensagem em locais onde uma parcela da populagdo ndo tem
muito acesso a informacé&o.

Com o esfor¢o no meio tivemos um alcance médio maior que 18 milhdes de impactos com 61 faces e carros de

som.

VISAO GERAL ONLINE

Previsto Total Midia (Desembolso): R$ 217.547,03
Realizado Total Midia (Desembolso): R$ R$ 173.262,26

A campanha teve under de R$ 49.664,11 (VALOR BRUTO) e R$ R$ 46.932,58 (VALOR DESEMBOLSO).
Este resultado esté relacionado, principalmente, com os veiculos de adserver que falharam em suas entregas.
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Investimento Impressao Cliques View 100%
Youtube 24% — Google 6% Internet 44% ‘ Internet ;\;c:;;u:ocilis
42,42% /
R$ 2,33 R$ 2,19 0,11%
R$ 43.950,13 CPM 18.861.131 CcPC 20.060 CTR 176.870
s 2cs Redes Sociais i
R g 56% :;:’;;,z"""‘ Internet 88,91%

A campanha de Multivacinacao tinha o objetivo de alcance e impacto de acordo com o veiculado na campanha
de Mato Grosso.

No panorama geral das entregas 44% do investimento esteve em Meta, 26% em Kwai, 24% em Youtube e 6%
Google, porém é possivel observar que a concentracéo de views foi direcionada aos sites de internet, contudo o
CPM geral da campanha de R$ 2,33 ficou abaixo do CPM de todas as redes da SECOM.

META ] caﬂ

R$ 19.246,45 R$ 2,25 8.547.555 0,10% 8.412 0,05% 4.215 1,02 8.377.241
Verba Consumida cPM Impressdes CTR Cliques ER Engajamento Frequéncia Alcance

PACING - INVESTIMENTO

R$ 26.086,95

Investimento Planejado

R$ 19.246,45

Investimento Realizado

73.78%

Pacing Investimento 09 de set 11 de

set 13 de set 15 de set 19 de set 1de set de set 25 de set

Em Meta foi possivel observar que a plataforma chegou a 73,78% do previsto inicialmente, porém vale
pontuar que isso ndo afetou a performance da plataforma, chegando a mais de 8 milhGes de pessoas alcancadas
com CPM otimizado de R$ 2,25 abaixo da média da SECOM.

Ao analisarmos o gréfico é perceptivel o ganho de impressdes dia apds dia.

META | CRIATIVOS noconal
——
Andncio Qtd. Dias Verba Consumida Impressdes  Cliques  Engajamento  Alcance Frequéncia cPm cpc CPEng cTR ER
FILME 30° RS 2,40
FILME 60" RS 1.130,03 479.505 R$ 2,36 R$ 11,65 002% (DR
FILME CONVOCAGAO RS 660,04 270.859 42 RS 244 RS 1572 0,02%
STORIES FILME 30 | R$299793 1370323 1493 54 R$219 0,00%
CARD - PRE DIA D |9 ms37asss 1578350 [NSEGANMN sz 1527790 . RS 237 0.06%
STORIES - PRE DIA D [ RS 1.940,44 897.329 769 0,00%
CARD - POS DIA D s RS 2.046,82 1.013.202 166
STORIES - POS DIA D 5 RS 1.151,11 618.248
FILME CONVOCAGAO GERAL 1 RS 341 2260
VIDEOS
Andncio Qtd. Dias Video Play Video 25% Video 50% Video 75% Video 100% VCR cpev
) FILME 30" 059 |
FILME 60" 80278 8979 4.290 2305 1.059 1% 1,07
FILME CONVOCAGAO . 23.861 1522 630 348 228 1% [
FILME CONVOCAGAO GERAL 1 378 278 95 65 22 N o

Ao analisarmos os criativos o destaque fica no antincio “card — pré dia D, onde 0 mesmo
atingiu 68% das impressdes se compararmos ao filme de 30”, com menor investimento.

Na andlise de video, o maior quantitativo de video play se destaca o filme de 30” onde o seu VCR é de 4%.
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KWAI

noconal

R$ 11.469,51 R$ 5,73 2.002.013 0,16% 3.139 0,43% 8.652 1,62 1.232.779
Verba Consumida cPm Impressdes cTR Cliques €r Engajamento Frequncia Alcance

PACING - INVESTIMENTO

@ Investimento Planejado @ Investimento Realizado
R$ 13.457,00

Investimento Planejado

R$ 11.469.,51

Investimento Realizado

85,23%

Pacing Investimento

Dentro da entrega de Kwai, ao analisarmos foi possivel validar que o investimento foi consumido em 85,23%
do planejado, ainda assim mesmo sem consumir todo o investimento ndo atrapalhou o desempenho da
plataforma, onde foi possivel uma entrega de mais de 1 milhdo de pessoas impactadas.

O gréafico também nos mostra que o desempenho foi realizado em constancia a cada dia, com aumento

KWAI | CRIATIVOS n conal
— -
Antncio Qtd. Dias Verba Consumida Impressdes  Cliques  Engajamento  Alcance Frequéncia cPm cpc CPEng ar ER
FILME 60" 1.61
FILME 30" ST RS ATS A9 8N 822 2544 163 012% [10,36%
CONVOCACAO GERAL 8 RS 472,92 82.830 102 [ 0,12% 0,26%
ENTREVISTA 1 8 RS 94,96 16.349 20 0,12% 0,26%
ENTREVISTA 2 8 R$ 257,44 44.469 69 0,16% 0,33%
ENTREVISTA 3 8 RS 1.646,29 289.251 414 0,14% 031%
ENTREVISTA 4 8 R$ 55847 97.904 138 0,14% 0,22%
ViDEOS
Antuncio Qtd. Dias Video Play Video 25% Video 50% Video 75% Video 100% VCR CPcV
FILME 30" 15 63.767
FILME 60" 5

Validando os anuncios é possivel vermos melhor desempenho no filme de 60”, onde tivemos a melhor taxa de
CTR de 0,21%, com o menor custo de CPC e CPM e maior taxa de cliques e impressdes dentre 0s demais
criativos.

No criativo de video o destaque se deu ao filme de 30” com melhor desempenho de VCR e menor quantitativo
de dias, entregando um maior quantitativo em 100% de visualizacGes.

n conal

GOOGLE

—————
R$ 2.726,82 17.782 2.324 R$ 1,17 13,07%
Verba Consumida Impressdes Cliques cpc CTR

PACING - INVESTIMENTO

RS 10.570,00 Planejado @ Investimento Realizado

mento Planejade

R$ 2.726,82

Investimento Realizado S Mi

25,80%

Pacing Investimento

Em Google ao analisarmos o grafico notamos uma linear pouco crescente dia a apds dia, onde foi consumido
apenas 25,80% do previsto inicialmente, ainda assim é possivel notarmos uma excelente taxa de CTR de
13,07% e uma custo de clique abaixo da média SECOM.



GOOGLE | PALAVRAS CHAVE E TERMO DE PESQUISA

Palavras-Chave Verba Consumida Impressoes silques CPC CTR Termo de Pesquisa Verba Consumida Impressées Sllques CcPC CTR
vacinagao campanha de vacinagao
calendario vacinal R$ 232,79 819 conecte sus R$ 29,15
meningite R$ 199,47 1339 campanha de vacinagdo 2023 R$ 15,52
salde R$ 103,86 1.182 calendario vacinal 2023 RS 3254
caderneta de vacinagao R$ 102,84 627 calendario de vacinacdo R$ 2573
hpv R$ 107,65 647 vacina meningite R$ 26,12
vacina infantil R$ 81,11 384 vacinagao R$ 2548
influenza R$ 38,24 222 vacina cuiaba R$ 19,97
vacina ja R$ 3344 473 vacina hpv R$ 22,64
antirrabica R$ 33,58 190 vacinas R$ 2218
febre amarela R$ 32.27 378 calendario vacinal 2023 R$ 20,75
ministério da satde R$ 31,51 278 carteira de vacinagao digital R$ 1823
poliomielite R$ 27.04 108 calendario de vacinagao 2023 R$ 16,62
dengue RS 1445 195 11 [RSABT 564% campanha de vacinagdo cuiaba RS 6,34
beg RS 12,87 236 10 [RSHRS vacinas bebe RS 1665
triplice viral R$ 1430 70 10 vacina R$ 1217
herpes R$ 1148 189 8 vacina hpv idade R$ 15,15
hepatite b R$ 891 210 7 - 333% tabela de vacinas por idade R$ 13,80
rotavirus R$ 836 50 6 - 1m caderneta de vacinagio R$ 12,66
pentavalente R$ 6,99 59 5 _ 847% calendario nacional de vacinagao RS 13,69
gripe RS 5,05 28 4 [RSARE 161% dia d vacinacio RS 5,52
antitetanica R$ 2,94 13 2 § 2 multivacinagao R$ 10,24
dtpa R$ 1,51 3 1 vacina covid RS 14,32 60 10 R$ 143 1667%
hexavalente R$ 000 23 o I ooo% vacinas no brasil RS 1286 83 10 [R$129 12,05%
meningocécica ¢ R$ 0,00 9 0 - 0,00%
YOUTUBE l E - Ic lu . E '
R$ 10.507,35 4.567.606 o (Em branco) 0,00%
Verba Consumida Impressdes Cliques cPc CTR

PACING - INVESTIMENTO

Planejado @ i Realizad

R$ 10.520,00

Investimento Plancjado

105 Mil 10,5 Mil 10,5 Mil

10 Mil
R$ 10.507.35
Investimento Resizado S
99.88%
Pacing Investimento oML SZMA s 2 .
09 de set 11 de set 13 de set 15 de set 17 de set 19 de set 21 de set 23 de set 25 de set

QUARTIL
Video 25% 76.959 (58,86%)
Video 75% 45.710 (34,96%)
Video 100% 38.609 (29,53%)
—

H& uma grande exceléncia no desempenho do Youtube para o quartil de videos 100% onde chega na média de
29,53%, alcancando mais de 38 mil usuarios com visualizacGes
total do andncio, a plataforma chegou a 99,88% do consumo previsto inicialmente planejado, € possivel notar
que o desempenho dessa plataforma para video alavancou de forma rapida chegando a mais de 4 milhdes de

impressoes.
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CLARO ADS
35555 25,065 70% 12966 520 1.93 99% R$ 0,23 207%
Volume Planejado Volume Realizado. Pacing Aleanee Cliques Frequéncia Viewability v TR
FORMATOS
Veiculo Tipo de Compra Formato VisualizagGes Cliques Alcance Frequéncia Viewability CTR VCR
Claro ADS CPY 25.065 520 12966 1.93 99% 207% 97%
VISUALIZAGOES X DIA
3.000
Video Play
2500
Video 25% 24.634 (98,38%)
2000 Video 50% 24.476 (97,75%)
1500 Video 75% 24.360 (97,29%)
1.000 Video 100% 24.245 (96,83%)
987
12 de set 14 de set 16 de set 18 de set 20 de set 22 de set

Com base no gréafico é possivel notarmos que ja no inicio das veiculagdes a entrega esteve em alta ocorrendo
uma descaida por volta do dia 16/09 e logo em seguida alavancando novamente, seu pico mais alto foi no dia
20/09 onde atingimos o maior nimero de visualizagdes chegando a mais de trés mil e consumindo 70% do
investimento total previsto.

FOLHA MAX m

900.000 190.584 21% 142.536 26 134 16% R$ 33,53 001%
Volume Planejado Volume Realizado Pacing Volume Aleance Cliques Frequéncia Viewability M cR

FORMATOS

Veiculo Tipo de Compra Formato Impressoes Cliques Alcance Frequéncia Viewability CTR

Folha Max oM 91090 T 25 E

IMPRESSOES X DIA

20 Mil

18533

18 Mil

16 Mil

14 Mil

12 Mil

10 Mil

" 7.195
11 de <ot 13 de <ot 15 de <ot 17 de <ot 19 de <ot 21 de cot 23 de <ot 25 de ot

Investimento consumido em apenas 21% do planejado, onde tivemos um CTR baixo em 0,01%, ainda assim a
campanha teve um pico no seu inicio onde alcangou em um dnico
dia mais de 18 mil impressoes.
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GAZETA DIGITAL
1.000.000 204.003 20%
Volume Planejado Volume Realizado Pacing Volume
FORMATOS
. Veiculo Tipo de Compra
Gazeta Digital Diaria
IMPRESSOES X DIA

71.071

Alcance

Formato

300x250

9 2,87 12% R$ 26,66 0,00%
Cliques. Frequéncia Viewability M CTR

Impressoes Cliques Alcance Frequéncia Viewability CTR
I o .

O portal Gazeta Digital iniciou a campanha performando bem, alavancando a entrega
dia a pés dia, com um pico no dia 13/09, chegando a mais de 25 mil impressdes,
posterior a isso enfrentou algumas dificuldades onde sua entrega caiu, porém, nao
atrapalhando a visibilidade da campanha, de maneira geral, a campanha teve um

desempenho positivo.

GLOBO.COM

2.051.049 20.977

Volume Planejado Volume Realizado

FORMATOS

Veiculo

Globo.com
Globo.com
Globo.com

IMPRESSOES X DIA

10 M

1%

Pacing Volume

Tipo de Compra

CPM
CPM
CPM

5.828

Alcance

Formato
300x250
300x600
970x250

34 3,60 56% R$ 1.877,30 0,16%
Cliques Frequéncia Viewability oM cR
Impressoes Cliques Alcance Frequéncia Viewability CTR
I o 301 51% 022%
3
7y 10 2629 432 60% 0,09%

Ao analisarmos os dados dos banners podemos notar que o que melhor se desempenhou foi o formato
300x250, que por sua vez nessa campanha foi o segundo com melhor entrega, uma taxa de viewability abaixo
do esperado do seu esforco e CTR de 0,22%.
Mesmo com os dados de inventario e volume alcancado abaixo da meta inicial, se observarmos as entregas, 0
formato 300x250 tem um grande potencial de desempenho e pode ser programado em outro momento com

outras campanhas.
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A rede tem grandes habilidades de desempenho, com isso o volume entregue ultrapassou o volume planejado,
atingindo mais de 13 mil visualizagdes, o que fica evidente quando analisamos o crescimento das entregas,
com isso é possivel vermos um CPV de R$ 2,50, ou seja, abaixo da média SECOM e um viewability de 87%.
Outro destaque, quando analisamos a retengdo do video percebemos que mais de 64,26% dos usuarios se
mantém até o final do andncio.
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Quando analisamos a entrega de diarias do portal notamos que onde o pico foi mais alto, dias 11, 12, 13 e 14,
foram onde ocorreram as entregas das diarias que foi responsavel por 80 impressdes e CTR de 1,73%
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No portal Midia News foi possivel observar que o portal chegou a 33% do previsto inicialmente, porém vale
pontuar que isso ndo afetou a performance, chegando a mais de 60 mil pessoas alcancadas com CPM de R$

20,62.

Ao analisarmos o gréfico é perceptivel o pico no dia 18 de setembro, devido a diaria programada.
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A Moovit desenvolvedora de um aplicativo gratuito de mobilidade urbana com foco em informacdes de
transporte publico e de navegagdo é uma estratégia de sucesso a prova disso € o resultado que o modelo

apresenta.

Com 94% do previsto inicialmente, CTR 0,85 e um viewability de 89%, o formato chancela sua assertividade.
Quando descemos no detalhe da andlise, observamos que no dia 15 de setembro, a plataforma teve um pico de
entregas que gerou mais de 1946 impressoes.
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Mesmo com os dados de inventario e volume alcangado abaixo da meta inicial, se observarmos as entregas, o
formato 300x250 tem um grande potencial de desempenho e pode ser programado em outro momento com
outras campanhas.
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A estrutura da veiculagdo de wifi que gera internet através da atengdo do usuario é uma estratégia de sucesso,
conseguimos mencionar isso através dos resultados abaixo.

Com entrega a mais de 50% do planejado, com CTR 0,52% e um viewability de 89%, o formato performa com
qualidade.

Quando descemos no detalhe da analise, observamos que no dia 16 de setembro, a plataforma teve um pico de
entregas que gerou mais de 47 mil visualizagdes.

Outro destaque, quando analisamos a retencdo do video percebemos que mais de 62% dos usuarios se mantém
até o final do anuncio.
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Na entrega de Unica News, ao analisarmos foi possivel validar que o investimento foi consumido em apenas
4% do planejado, onde foi possivel uma entrega de mais 23 mil pessoas impactadas.

As compras foram feitas por diaria, com uma entrega real de 34 mil impressdes, representando 4% do volume
inicialmente previsto.
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O Uol é um portal com grande potencial de alcance e com grande capacidade de entrega.

Em relacdo a entrega por impressao o portal entregou a mais do previsto inicialmente, gerando mais de 300 mil
pessoas impactadas com um CPM otimizado de R$ 8,82.

Quando avaliamos os formato, o criativo de destaque foi o formato 300x250 que trouxeram boavisibilidade e

retencdo dos usuarios.

O formato 728x90 chama atenc¢do pelo VA mais alto do veiculo, porém com uma frequéncia expressivamente

alta, ndo gerando um saldo positivo desse formato.

Quanto a entrega de videos, observamos um aumento significativo com um VA de 74% e um VCR de 44%,
resultando em mais de 80 mil videos assistidos na integra. A plataforma de videos alcangou mais de 102 mil

visualizagdes, impactando mais de 59 mil pessoas.
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O veiculo enfrentou algumas dificuldades iniciais na implementagdo, no entanto, assim que a campanha foi
colocada em prética, foi possivel notar uma melhoria na assertividade e na qualidade das entregas.
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O formato 728x90 contribuiu para aprimorar a visibilidade, sendo responsavel por 3 mil impressfes, com um
VA de 48%.



