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RELATORIO DE RESULTADOS
CAMPANHA DE MULTIVACINACAO
COMPLEMENTAR

Cliente: Ministério da Saude
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1. Objetivo do relatdrio

Este relatério tem como finalidade demonstrar a execugdo da campanha com as
principais ocorréncias relativas as programacgdes aprovadas no planejamento e fornecer
os resultados da midia executada de acordo com analises baseadas em softwares de

pesquisa, onde é disponivel.
2. Briefing
Objetivos de comunicagdo da campanha

1 — Incentivar a atualizacdo da caderneta de vacinacdo de criancas e adolescentes
menores de 15 anos;

2 — Recuperar as coberturas vacinais de criangas e adolescentes;

3 — Resgatar a confianca em ciéncia, eficdcia e seguranca das vacinas;

4 — Mobilizar pais, professores, profissionais de saude, criangas e jovens como
multiplicadores da mensagem da vacinacdo positiva e atualizacdo da caderneta;

5 —Informar e alertar a populagao da importancia da vacinagao e dos riscos das pessoas

ndo vacinadas.
Pracga
Amazonas — AM, Acre — AC e Amapa — AP.

Projetos especiais nas pracas (Internet): DF, SP, ES, GO, PE, RO, PI, MT, MS, CE, AL, PR,
RS, BA, SC, MG, TO, PB, SE, AC, RN, AM e AP.

Periodo da campanha
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A campanha foi veiculada entre os dias 12 a 24 de setembro de 2023, conforme
disposto a seguir:
o Televisdao aberta: 12 a 24 de setembro de 2023.

e [nternet: 03 de setembro a 31 de outubro de 2023.
3. Metodologia

Para os mercados e meios em que ndao hd dados de pesquisa regulares, sdo
informados os veiculos e a quantidade de insercdes como forma de possibilitar a
mensuracgdo parcial do resultado do esfor¢o de comunicagao realizado.

Para estudos de pds-venda nos mercados e meios com pesquisa regular em que é
possivel aferir a cobertura média e a frequéncia da campanha, o alcance e o impacto,
utilizamos os estudos de simulagao fornecidos por reconhecidos institutos de pesquisa
do mercado. Para melhor visualizagao, os resultados a seguir estdo divididos por meio

utilizado.

4. Resumo da veiculagdo

A campanha foi veiculada entre os dias 12 e 24 de setembro. Todos os meios
programados inicialmente veicularam a campanha, mas, devido a algumas falhas
ocorridas durante esse periodo, algumas veiculagdes ndo aconteceram conforme a
previsdao inicial. Por outro lado, foi feito um movimento para que houvesse
remanejamento dessas falhas. Dessa forma, o planejamento de midia foi ajustado,
adaptando-se os encaixes das midias de acordo com sua disponibilidade e possibilidade

de implementacdo/instalacdo de materiais.
5. Resumo da entrega dos meios

Televisao aberta
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O meio foi responsavel por levar a informacdo da campanha para todo o estado
do Amazonas, Acre e Amapd, possibilitando direcionar a programagdo a publicos
especificos, em que o objetivo principal foi atingir o publico-alvo da campanha. Dessa
forma, foram contempladas as 5 principais emissoras do Brasil, com sinal transmitido
em cada estado, respeitando o ranking de audiéncia. Foram veiculadas, ao todo, 155
insercoes de 30” no Acre, 79 no Amazonas e 101 no Amapad durante 15 dias.

Para as pragas em questdo, ndo ha afericdo regular de audiéncia, portanto, nao

é possivel apresentar resultados de simulacao.

Internet
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No ambiente on-line, a campanha foi executada na plataforma Pinterest e o

portal Rede Caras.

Foram contabilizadas 44.653.648 impressdes, 14.412.837 visualizagdes de video,
83.013 cliques e Viewability de 76%. O site receptivo da campanha redirecionava para o
link gov.br/multivacinacao. No geral, em todos os estados as entregas corresponderam

as expectativas, exceto no Amapa na entrega de Pinterest.

a) Resultados gerais

Métricas gerais de resultados na Internet

Impressdes | 44.653.648
Visualizacbes| 14.412.837
Cliques 83.013
CTR 0,18%
VTR 50,19%
Viewability 76%

b) Resultados por veiculo
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e Rede Caras entregou em dezesseis estados além do contratado, quatro ficaram
com o percentual de 100%, e somente Amapa obteve um percentual abaixo de

46%.

e No geral, o indice de viewability da Rede Caras alcancou o viewability desejado
em todas as pracas sendo o maior em Tocantins (84,22%) e o menor deles no
Rio Grande do Sul (65,90%).

c) Redes sociais

Performance geral das redes sociais:

Veiculo Praga Contratado TIPO DE COMPRA Impressdes Views CTR VTR Cliques Entrega
PINTEREST 5p 9.213.768 CPM 9.213.768 977.474 0,17% 10,61% 15.408 100,00%
PINTEREST AM 5.213.768 CPM 713.513 205.418 0,25% 28,79% 1.798 7,74%
PINTEREST GO 1.968.135 CPM 1.968.135 468.914 0,21% 23,83% 4.197 100,00%
PINTEREST MS 763.756 CPM 754.618 156.175 0,25% 20,70% 1.853 98,80%
PINTEREST MT 754.618 CPM 763.756 140.221 0,25% 18,36% 1.941 101,21%
PINTEREST RO 427.256 CPM 457.256 57.031 0,25% 21,22% 1.157 107,02%
PINTEREST RS 3.670.166 CPM 3.670.166 521.534 0,20% 25,11% 7.296 100,00%
PINTEREST PR 3.666.494 CPM 3.666.494 1.067.600 0,159% 29,12% 6.790 100,00%
PINTEREST PE 328.473 CPM 488.069 117.970 0,21% 24,17% 1.017 148,59%
PINTEREST Pl 1.056.571 CPM 1.056.571 142.936 0,28% 13,53% 2.912 100,00%
PINTEREST CE 1.567.18% CPM 1.567.189 334.370 0,19% 21,34% 3.027 100,00%
PINTEREST AL 536.827 CPM 536.827 74.219 0,27% 13,83% 1.437 100,00%
PINTEREST BA 3.221.780 CPM 3.221.780 697.802 0,19% 21,66% 6.267 100,00%
PINTEREST 5C 2.197.415 CPM 2.197.419 645.937 0,21% 29,40% 4.644 100,00%
PINTEREST MG 4.014.058 CPM 4.014.155 1.582.066 0,21% 39,41% 8.337 100,00%
PINTEREST TO 305.423 CPM 305.423 69.735 0,22% 22,83% 679 100,00%
PINTEREST PB 519.350 CPM 5159.350 113.451 0,20% 21,85% 1.015 100,00%
PINTEREST AP 135.142 CPM 135.142 28.127 0,33% 20,21% 454 100,00%
PINTEREST SE 395.333 CPM 395.333 93.063 0,25% 23,54% 993 100,00%
PINTEREST AC 137.021 CPM 137.021 23.451 0,33% 17,11% 457 100,00%

e Em todos os estados a entrega foi satisfatdria, inclusive o maior percentual foi

em Pernambuco com a média de (98,80%), porém no Amazonas o percentual

foi abaixo do esperado com a média de 7,74%.
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e Analisando o CTR, os maiores foram no Amapa e no Acre com a mesma média
de 0,33%. J4 o menor foi em Sao Paulo que obteve a média de 0,17%, porém
obteve o maior volume de cliques (15.409).

e (Quanto ao VTR, o destaque foi para Minas Gerais com o maior percentual de
39,41%. E Sdo Paulo obteve o menor com a média de 10,61%.

e Para as proximas ativagdes, o veiculo recomenda um estudo de Brand Lift

integrado e mais de um objetivo de campanha, no caso alcance e consideragao.
Conclusao

A andlise revelou que a campanha atingiu com éxito os objetivos definidos no
plano, os quais envolviam garantir presenca em canais de grande visibilidade e impacto,
além de utilizar plataformas que maximizassem o retorno do investimento. Isso foi
alcancado ao focar em meios com frequéncia considerdvel, enquanto se trabalhava para
sensibilizar o publico quanto a importancia do tema, visando mudar a percepcdo da

populacdo em relagdo a multivacinagdo no Amazonas, Acre e Amapa.

Brasilia, 18 de janeiro de 2024.
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Mayko Chaves
Diretor de Midia
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