RELATORIO DE RESULTADOS
CAMPANHA DE MULTIVACINACAO
CEARA - 2023

Data: 20/11/2023

Cliente: Ministério da Saude
Produto: Utilidade Publica
Periodo: De 02/10/2023 A 18/10/2023
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Este relatorio tem como finalidade demonstrar a execugdo da campanha e apresentar as principais ocorréncias
e resultados relativos aos critérios utilizados para defini¢do de meios e veiculos.

Objetivo de midia
Contemplar meios que gerem ampla cobertura e alto impacto, para maior propagacdo da mensagem, a todos os
publicos-alvo e pragas contemplados pela campanha e que favorecam a rentabilidade da midia.

Periodo da campanha
O periodo analisado foi de 02 de outubro de 2023 a 18 de outubro de 2023.

Pracas

A midia trabalhada teve abrangéncia regional, com veiculagdo no estado do Ceara

Publico-alvo
Sociedade em geral do estado do Ceara

Meios selecionados

Offline e Online
e Televisdo Aberta: 03 de outubro a 15 de outubro de 2023

e Televisdo Aberta Merchandising: 05 e 06 de outubro de 2023

e Televisdo Segmentada: 03 de outubro a 06 de outubro de 2023

e Ré&dio com Pesquisa: 02 de outubro a 13 de outubro de 2023

e RAdio Testemunhal: 02 de outubro a 13 de outubro de 2023

e Cinema: 05 de outubro a 18 de outubro de 2023

¢ Midia Exterior — DOOH: 03 de outubro a 18 de outubro de 2023
¢ Midia Exterior — OOH: 02 de outubro a 18 de outubro de 2023

e Internet — 03 de outubro a 14 de outubro de 2023

Cronograma Previsto:
Total Midia: R$ 1.128.759,09 (94,5%)




SETEMBRO / OUTUBRO VALORTOTAL [\ o ipoLs0
D. INSERGOES | FORMATO | PERIODO DETALHADO |28 (2930 1 [2 [ 3[4 [ 5[ 6 7 [ 8] o [10[11]12[13[14[15| VALORTABELA NEGOCIADO e
als[s|{o[s|Tlalals[s[o]s[T]alals[s[p 100% -

TELEVISAO ABERTA R$  962.930,00 | R$  386.812,10 | R$ 365.537,43 32,4% ‘
AVULSO CE 172 30/60" DE 01 A 14/10 RS 962.930,00 | RS 386.812,10 | RS 365.537,43 32,4%
 TELEVISAO ABERTA REGIONAL R$ 12.343,00 | R$ 10.442,85 | R$ 9.868,49 0,9% ‘
AVULSO CE 30 30" DE 01 A 14/10 RS 12.343,00 | RS 10.442,85 | R$ 9.868,49 0,9%
TELEVISAO ABERTA MERCHAN R$ 86.640,00 | R$. 44.315,40 | R$ 41.878,05 3,7% ‘
AVULSO CE a4 60" DE 05 A 06/10 RS 86.640,00 | RS 44.315,40 | RS 41.878,05 3,7%
TELEVISAO SEGMENTADA REGIONAL R$ 48.912,40 | R$. 21.407,95 | R$ 20.230,51 18% ‘
AVULSO CcE 26 30" DE 01 A07/10 RS 4891240 [RS 21.407,95 | RS 20.230,51 1,8%
RADIO R$  250.987,22 |R$ ~ 121.297,77 | R$ 114.626,40 10.2% ‘
AVULSO CcE 312 30" DE02 A 13/10 RS 17240872 [ RS 85.343,72 | RS 80.649,81 71%
AVULSO CcE 50 30" DE 02 A 13/10 RS 2312,50 | RS 1.734,38 | RS 1.638,98 0,1%
TESTEMUNHAL CcE 40 30" DE 02 A 13/10 RS 76.266,00 | RS 34.219,68 | RS 32.337,60 29%
CINEMA R$  679.652,00 | RS 27.186,08 | RS 25.690,85 23% ‘
CINEMA cE 124 15" DE 02/10 A 15/10 RS 679.652,00 [ RS 27.186,08 | RS 25.690,85 23%
MIDIA EXTERIOR R$  649.81587 | R$  413.686,49 | R$ 390.933,73 34,6% ‘
DOOH CE 3.148.544 10"-15" | DE02/10A16/10 RS 412211,87 | RS 179.307,85 | RS 169.445,92 15,0%
0OH cE 158 DIVERSOS | DE02/10 A16/10 RS 237.604,00 | RS 23437864 | RS 221.487,81 19,6%
INTERNET R$  280.286,58 | R$  166.39337 | RS 159.993,63 14.2% ‘
INTERNET CcE 2569.872 | DIVERSOS | 02 A14/10/2023 RS 23025214 [R$ 11635893 | RS 109.959,19 9,7%
INTERNET - INOVADORES DIGITAIS CcE 14.633.077 | DIVERSOS | 02 A14/10/2023 RS 50.034,44 | RS 50.034,44 | RS 50.034,44 44%
TOTAL MIDIA R$ 2.971.567,07 R$ 1.191.542,01 R$  1.128.759,09 91%

Cronograma Realizado:

Total Midia: R$ R$ 1.048.021,90 (94,5%)

SETEMBRO / OUTUBRO VALOR TOTAL
MERCADO QID. INSERGOES FORMATO PERIODO DETALHADO [30[ 1 [2[3[4[5[6]7[8 ]9 [10[11]12[13]1a[15[16] VALORTABELA NEGOCIADO V“"“';?:;‘f'““" N'::'g;’,
s|of[s[7]afals|s|o[s[T]ala[s[s[p]s 100% - *

| TELEVISAO ABERTA RS 910.893,00 | RS, 384.427,05 | RS, 363.283,56 34,7%
AVULSO ce 164 30/60" DE 03 A15/10 RS 910.893,00 | RS 384.427,05 | RS 363.283,56 34,7%
| TELEVISAO ABERTA MERCHAN RS 86.640,00 | RS 44.31540 | RS 41.878,05 4,0%
AVULSO 3 a 60" DE 05 A 06/10 RS 86.640,00 | RS 44.315,40 | RS 4187805 4,0%
| TELEVISAO SEGMENTADA REGIONAL RS 48.468,50 | RS 21.234,83 | RS 20.066,91 1,9%
AVULSO cE 32 30" DE03A15/10 RS 48.468,50 | RS 2123483 | RS 20066,91 1,9%
RADIO RS 242.047,22 | RS 117.721,77 | RS 111.247,08 10,6%
AVULSO 3 312 30" DE02A13/10 RS 172.408,72 | RS 8534372 | RS 80.649,81 7.7%
AVULSO ce 50 30" DE02A13/10 RS 231250 | RS 1.734,38 | RS 1.638,98 02%
TESTEMUNHAL 3 40 30" DE 02 A06/10 RS 67.326,00 | R$ 3064368 | RS 28.958,28 28%
CINEMA RS 679.652,00 | RS, 27.186,08 | RS 25.690,85 25%
CINEMA 3 124 15" DE05/10 A 18/10 RS 679.652,00 | RS 27.186,08 | RS 2569085 25%
IMIDIA EXTERIOR RS 645.269,07 | RS, 387.137,62 | RS, 365.845,05. 34,9%
DOOH 3 4.169.864 10"-15" DE02/10 A 16/10 RS 407.665,07 | RS 17567041 | RS 166.008,54 15,8%
ooH ce 158 DIVERSOS DE02/10 A 16/10 RS 237.604,00 | RS 211.467,21 | RS 199.836,51 19,1%
INTERNET RS 212.082,92 | RS 124.451,28 | RS 120.010,40 11,5%
INTERNET [ 1729734 DIVERSOS 01A14/10/2023 RS 16837493 | RS 8074329 | RS 7630241 7,3%
INTERNET - INOVADORES DIGITAIS 3 17.470948 DIVERSOS 03 A14/10/2023 RS 43.707,99 | RS 43.707,99 | RS 4370799 42%

Comparando os cronogramas de midia, previsto e realizado, houve reducdo nos valores destinados em quase

todos os meios, em virtude de falhas ocorridas durante o periodo de veiculagdo. No total, os abatimentos
somaram em R$ 80.737,19.
Nos planos iniciais, estava previsto o total negociado de R$ 1.128.759,09, porém, devido as falhas e

compensagdes, o total negociado final ficou em R$ 1.048.021,90

Metodologia:

Para 0s meios que possuem pesquisa regular em que é possivel aferir a Cobertura média e a frequéncia da
campanha, alcance e impacto, utilizamos os estudos de simulacdo fornecidos por institutos de pesquisa do
mercado. Para os mercados e meios que ndo possuem pesquisa regular, estdo sendo informados a quantidade
de inser¢des como forma de possibilitar a mensuracéo do resultado do esforco de comunicacéo realizado.

Os resultados estdo sendo apresentados por meios utilizados ha campanha.

Resumo da veiculacdo:
A campanha foi veiculada entre os dias 02 de outubro a 18 de outubro de 2023. Todos 0s meios programados
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veicularam a campanha, havendo apenas remanejamentos obedecendo ao periodo contratado e adaptando os

encaixes das midias de acordo com sua disponibilidade e possibilidade de implementacdo/instalacdo de
materiais.

VISAO GERAL OFF LINE

Resumo da entrega dos meios:

Televisdo Aberta

O meio foi responsavel por levar a informacdo da campanha para todo o estado do Ceara, atingindo
eficientemente o nosso publico-alvo, target AS ABCDE 18+, foram contempladas as 5 maiores emissoras de
televisdo aberta: Globo, Record, SBT, Band ¢ Rede TV. Foram veiculados materiais de 30” e 60” durante a

programacéo selecionada.

Televisdo Aberta Merchandising

A campanha também contou com formato de merchandising que aproveitou da influéncia e engajamento dos
apresentadores locais para passar maior credibilidade e levar a mensagem durante 0s programas que estdo
sendo exibidos. Foram selecionadas as emissoras Record e SBT que possuem audiéncias relevantes e
programas que possuem bom custo e beneficio, e que falam com grande parte da popula¢do, aumentando a
retencdo da mensagem, levando a mobilizacdo e propagacdo da mensagem. Foram veiculadas 4 agdes de

merchandising no periodo de 5 e 6 de outubro de 2023.

Televisdo Aberta Regional
A televisdo regional apresenta grande afinidade com o publico local. Houve cancelamento das veiculagdes.

Televisdo Segmentada

Veiculagdo nas 4 emissoras segmentadas do estado do Ceara, cadastradas com o status conforme no sistema
Midiacad: TV Capital, TV Diério, TV Povo e TV Unido. Foi veiculado o material de 30” no periodo de 3 a 6
de outubro de 2023, totalizando 32 inserc6es.

Radio com Pesquisa

O radio é um importante meio de comunicacdo no pais, pois, além de ser democratico, é de facil acesso e
compreensdo tem um amplo alcance da populacéo. Foi fundamental para mobilizar e levar a informacéo a toda
a populagdo e o meio radio cumpriu o papel de regionalizagdo, tendo como objetivo aumentar a cobertura e a
frequéncia da mensagem convertendo isso em lembranca.

As emissoras de radio ampliaram a capilaridade da campanha com o intuito de informar toda a sociedade
Fortaleza.

Réadio Testemunhal

Na praga de Fortaleza foram programados testemunhais de 60” nas emissoras que comercializam este formado.
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A veiculacdo ocorreu no periodo de 02 a 13 de outubro de 2023, totalizando 40 insergdes no periodo.

Radio sem Pesquisa

O radio é um importante meio de comunicacdo no pais, pois, além de ser democratico, é de facil acesso e
compreensdo tem um amplo alcance da populag&o. Foi fundamental para mobilizar e levar a informag&o a toda
a populagdo e 0 meio radio cumpriu o papel de regionalizacéo, tendo como objetivo aumentar a cobertura e a
frequéncia da mensagem convertendo isso em lembranca.

As emissoras de radio ampliaram a capilaridade da campanha com o intuito de informar toda a sociedade

cearense.

O critério utilizado foi a selecéo de todas as emissoras do estado do Cearé cadastradas com status conforme no
Midiacad. Foram veiculadas 50 inser¢des no periodo de 02 a 13 de outubro de 2023, com veiculacdo de

material de 30”.

Cinema
O meio cinema foi contemplado devido ao seu grande impacto e baixissima dispersdo. Foram selecionadas as
salas Standard, Premium e Super premium de Fortaleza, Cascavel e Maracanad, totalizando 124 salas com

veiculagdo de material de 15 no periodo 05 a 18 de outubro de 2023

Midia Exterior Digital

A midia exterior possibilitou ampliar a cobertura e a visibilidade junto ao publico-alvo, atuando como
potencializadora de lembrancga, auxiliando no processo de fixacdo da mensagem. Devido ao alto indice de
consumo do meio, a midia exterior foi explorada em importantes plataformas trazendo excelente visibilidade
de exposicdo da mensagem, como uma midia regional, presente na capital Cuiab4, estrategicamente
selecionada para reforco da comunicacgéo.

Sendo assim, a veicula¢do aconteceu em ambientes com telas digitais em lugares com grande circulacéo.

No DOOH foram veiculadas as vinhetas de 10” ¢ 15” em telas de terminais de Bancos 24hs, Painéis de Led,
Telas em Elevadores e Terminais Rodoviarios. Estima-se que tivemos mais de 26 milhdes de impactos durante

o periodo de 03 a 18 de outubro de 2023, totalizando mais de quatro milhdes de inser¢des.

Midia Exterior

Para o meio utilizamos o MUB, minidoor e carro de som que permitiram ampliar a cobertura em ambientes
com alto fluxo de pessoas e conseguimos chegar com a mensagem em locais onde uma parcela da populacéo
ndo tem muito acesso a informacao.

Com o esforgo no meio tivemos um alcance médio maior que 117 milhdes de impactos com 108 faces e carros

de som.

VISAO GERAL ONLINE

1.1. Campanha geral
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Previsto Total Midia (Desembolso): R$ 159.993,63

Realizado Total Midia (Desembolso): R$ 120.862,81

A campanha ficou com um under de R$ 28.208,17 (VALOR BRUTO) e R$ 26.656,72 (VALOR
DESEMBOLSO). Este resultado esta relacionado principalmente com os veiculos de adserver que falharam
em suas entregas, representando 19% de under.

n caﬂ VISAO GERAL
Verba Consumida Impressdes Cliques Video 100%
Tiktak 22% internet 122% :::u Sociais ﬁmssa;-:a;
R$ 38.507,94 24.132.098
Meta 705 o Socule et 378 p—r.
R$ 1,60 R$ 1,02 0,16% 0,82%
CPM cpPC CTR VTR

Com a taxa de vacinagdo baixa, o objetivo da campanha foi incentivar a atualizacio da caderneta de vacinacéo
no estado do Ceara, com isso foram contempladas plataformas e portais que possibilitariam o melhor impacto
e aderéncia a populagdo da localidade, deste modo, 87,8% da entrega foi realizada em redes sociais e 12,2%
em portais, a campanha obteve um CPM médio excelente de R$ 1,60 e 0,16% de CTR.

08 de out 15 de out

Ao analisarmos o detalhamento diario da campanha foi possivel observar que o alcance se manteve em pico no
periodo da campanha, com pequenos deslizes, porém sempre retomando. Isso demostra que geramos interesse
e consequentemente interacdes.
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n cond

META
e
R$ 30.144,15 17.470.948 18.209 17.296.603 1,01
Verba Consumida Impressdes Cliques Alcance Frequéncia

Impressées por Data

03 de out 05 de out 07 de ouf 09 de out 1 de out

CPM por Data CPC por Data

03 de out. 05 de cut 07 de out 09 de out 11 de cut 3de out 03 de out 05 de out 07 de out 09 de out 11 de out 13 de out

Em Meta o tempo de consumo meédio do usuario é de 15 horas para o instagram e 12 horas para o facebook,
gerando maior probabilidade de impacto e eficicia da comunicacéo, além do poder de segmentar e penetrar a
nivel nacional devido a

sua capacidade de engajamento com todo tipo de publico.
Com isso, de modo geral é possivel vermos que a entrega se manteve instavel com frequéncia de 1,01,
consumindo toda a verba planejada e alcancando mais de 17 milhdes de impressdes no periodo.

noconal

META | Criativos

Veicule . Andncio Tipe de Compra  Qtd, Dias  Verba i Cliques Alcance  Frequéncia  CPM cPC CTR
Meta CARD PERIODO CPM 1,01 R$ 1,66 Rs 1,17 0,1
Meta CARD PER{ODO SEM DIA D ] 1253 2 R$ 1,84
Meta CONVOCACAQ GERAL - IMPULSTONADO CPM 12 1063 RS 1,79
Meta FILME 30" <PM 12 R$ 12.203,60 6.952.771 5.575 1429 6.905.201 1,01 RS 1,76
Meta FILME 60" - IMPULSIONADO cPM 12 4.575 1740 RS 1,80 RS 0,68 0,27%
Meta FILME CONVOCAGAO - IMPULSIONADO cPM
Meta STORIE PERIODO + DIA D CPM 1,01 R$ 1,58 R$ 1,95
Meta STORIE PERIODO SEM DIA D cPM 1,00 R$ 1,59 R$ 1,93
Veieulo . Videos Tips de Compra  Qtd. Dias  Video Play 10 Quartil 250 20 Quartil  50% 39 Quartil  75%  Videe 100%  VCR VTR
Meta CONVOCACAO GERAL - IMPULSIONADO ] 12 8,29% 2,81% 1,68% 0,91%  0,73%
Mata FILME 30" CPM 12 6.328.500 118.438 115430 1,820  33.781 21.540
Meta FILME 60" - IMPULSIONADO CPM 12
Mata FILME CONVOCAGAO - IMPULSIONADO cPM

Avaliando os criativos, chegamos a concluir que o antncio na qual melhor se desempenhou foi o filme 307,
veiculando em 12 dias, apesar de ser o anlincio com maior consumido de verba, obteve a melhor entrega em
impressdes, com um dos CPM

mais baixo e CTR de 0,08%.

Para os criativos de video podemos notar que também o filme 30” foi o que melhor performou, com mais de 6
milhdes de players em 12 dias e 23 mil usudrios que tiveram visualizacdo completa e taxa de VTR em 0,34%.
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TIKTOK
—
R$ 8.363,79 3.709.703 7.950 3.418.707 1,09
Verba Consumida Impressées Cliques Alcance Frequéncia

Impressdes por Data

97.045

03 de out 05 de out

09 de out 11 de out 13 de out

CPM por Data CPC por Data

RS 2,56

RS 1.147R5 1,24
RS 1,06 RS 107

03 de out 07 de out 09 de out 11 de out 13 de out 05 de out 07 de out 09 de out 11 de out 13 de out

Em Meta o tempo de consumo médio do usuério é de 15 horas para o instagram e 12 horas para o facebook,
gerando maior probabilidade de impacto e eficicia da comunicacéo, além do poder de segmentar e penetrar a
nivel nacional devido a

sua capacidade de engajamento com todo tipo de publico.

Com isso, de modo geral € possivel vermos que a entrega se manteve instavel com frequéncia de 1,01,
consumindo toda a verba planejada e alcancando mais de 17 milhGes de impressdes no periodo.

n cond

META | Criativos

Veiculo . Andncio Tipe de Compra  Qtd. Dias  Verba i Cliques Alcance  Frequéncia  CPM cpPC CTR
Meta CARD PERIODO CPM 1,01 R$ 1,66 Rs$ 1,17 0,1
Meta CARD PERfODO SEM DIA D CPM 1253 1 52 RS 1,84
Meta CONVOCACAO GERAL - IMPULSIONADO CPM 12 1063 R$ ]

Meta FILME 30" cPM 12 R$ 12.203,69 6.952.771 5.575 1420 6.905.201 1,01 RS 1,76

Meta FILME 60 - IMPULSIONADO cPM 12 4.573 1740 R$ 1,80 R$ 0,68 0,27%
Meta FILME CONVOCACAQ - IMPULSIONADO cPM

Meta STORIE PERIODO + DIA D cPM 1,01 R$ 1,58 RS 1,9

Meta STORIE PERTODO SEM DIA D cPM 1,00 R$ 1,59 RS 1,93

Veiculo . Videos Tipo de Compra  Qtd. Dias Video Play 1° Quartil 25% 2° Quartil 50% 3¢ Quartil 75% Video 100% VCR VTR
Meta CONVOCACAC GERAL - IMPULSIONADO =] 12 8,29% 2,81% 1,68% 0,91%  0,73%
Mata FILME 30" cPM 12 6.328.590 118.438 115439 1,82%  33.781 23.540
Meta FILME 60" - IMPULSIONADO CPM 12
Meta FILME CONVOCAGAO - IMPULSIONADO cPM

Avaliando os criativos, chegamos a concluir que o antncio na qual melhor se desempenhou foi o filme 307,
veiculando em 12 dias, apesar de ser o anlincio com maior consumido de verba, obteve a melhor entrega em
impressBes, com um dos CPM

mais baixo e CTR de 0,08%.

Para os criativos de video podemos notar que também o filme 30” foi o que melhor performou, com mais de 6
milhdes de

players em 12 dias e 23 mil usuarios que tiveram visualizagdo completa e taxa de VTR em 0,34%.
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R$ 8.363,79

Verba Consumida

3.709.703

Impressdes

TIKTOK

7.950

Cliques

Impressdes por Data

3.418.707 1,09

Alcance Frequéncia

97.045

03 de out 05 de out 07 de out

CPM por Data

09 de out

03 de out

05 de out

07 de out 09 de out 11 de out

CPC por Data

RS 11478 1,24
Rs 106 RS 107

R$ 0,99 RS 1,08

05 de out 07 de out 09 de out 11 de out 13 de out

Com capacidade de audiéncia de mais de dois milh8es de pessoas, o tiktok, permite segmentar seu publico por
hashtags, interesses e regionalizagdo, na qual foi a estratégia utilizada para obtermos os melhores resultados
para a campanha da praga do Ceard, com mais de 3 milhes de impressdes entregues em apenas 12 dias a
plataforma

conseguiu consumir mais de 98% da verba planejada com uma frequéncia de 1,09, evidenciando de forma

ativa o poder de alcance dessa plataforma.

n cond

TIKTOK | Criativos

Veiculo . Antincio Tipo de Compra  Qtd. Dias  Verba C Impress Cliques Alcance  Frequéncia  CPM cPC TR
Tiktok 9x16 XUXA CE TIK TOK.mp4_FILME 30" CPM 12 R$ 1.806,34 1.116.211 2.285 994.647 R$ 1,62 R$0,79 0,20
Tiktok 9x16 XUXA CE TIK TOK.mp4_FILME 30" PV 1 3810 R$ 1,27 0,24%
Tiktok CONVOCACAO GERAL - CPM CPM 1,04 R$ 1,84 R$0,93 0.2
Tiktok CONVOCACAO GERAL - CPV PV 1,08 R$ 1,28 0,30%
Tiktok ENTREVISTA 1 - CPM cPM 1,03 R$ 1,80 R$ 0,96

Tiktok ENTREVISTA 1 - CPV PV 1,06

Tiktok ENTREVISTA 2 - CPM cPM 1,06 R$ 1,79 RS 0,90 0,20
Tiktok ENTREVISTA 2 - CPV cpv R$ 1.882,01 1.388 6515 538.350 R$ 1,36 0,24%
Tiktok ENTREVISTA 3 - CPM CPM 1,05 R$ 1,84 R$0,88 0,21
Tiktok ENTREVISTA 3 - CPV PV RS 1.033,01 1,07 RS 1,51 0,23%
Tiktok ENTREVISTA 4 - CPM CPM 1,05 R$ 1,79 R$ 0,90 0,20
Tiktok ENTREVISTA 4 - CPV L= 1,06 R$ 2,01

Veiculo . Videos Tipo de Compra  Qtd. Dias  Video Play 1° Quartil 25% 2° Quartil 50% 3° Quartil 75% Video 100% VER VTR
Tiktok 9x16 XUXA CE TIK TOK.mp4_FILME 30" cPM 12 4.109 2.334

Tiktok 9X16 XUXA CE TIK TOK.mp4_FILME 30" PV 11 10,293  18,11%  6.944 12,2 3.575 6,29%

Tiktok CONVOCACAO GERAL - CPM cPM 41,27% 15,06% 1 4,45%

Tiktok CONVOCACAD GERAL = CPV PV 59,92% 8.004 26,14% 5.837 19,06% 6,00%  2,44%
Tiktok ENTREVISTA 1 - CPM cPM

Tiktek ENTREVISTA 1 - CPV <PV

Tiktok ENTREVISTA 2 - CPM CPM

Tiktok ENTREVISTA 2 - CPV PV 225.277 36551 12.348 6.218 2.330

Tiktek ENTREVISTA 3 - CPM cPM

Tiktok ENTREVISTA 3 - CPV <PV 1s50.398 29.244 12.802 7.372 2,438

Tiktok ENTREVISTA & - CPM (=]

Tiktok ENTREVISTA 4 - CPV PV

Descendo para a andlise mais detalhada das entregas por criativo, podemos identificar aspectos positivos que
se destacaram.

O andncio 9x16 da Xuxa de 30” com tipo de compra por CPM teve o maior custo R$ 1.806,34, porém obteve
os melhores resultados em termos de CPM, CPC e alcance.
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Vale ressaltar que foram entregues mais de 3 milhdes de impressdes, sendo que, inicialmente, havia sido
planejado 285.715, resultando em uma otimizacéo de mais de 2 milhdes.

Outro ponto positivo foram os criativos de videos, que alcancaram excelentes nimeros de porcentagem de
impressdes, cliques, engajamentos e taxa de engajamento, gerando bons indicadores de desempenho.

Foram contabilizados mais de 12 mil videos completos, demonstrando a eficicia da estratégia de cobertura
abrangente na regido e a aderéncia do contetido do video com o publico-alvo.

noconal

CARIRI EN SI

5.015 5 0,10% 29%

Impressdes Cliques CTR Viewability

Veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimenséo Impressées Cliques Viewability cTR

Cariri En Si Diaria 23 600x150 5.015 5 29% 0,10%

Impressbes por Data

08 de out 15 de out

Visando uma assertividade trazendo um veiculo regional com aderéncia ao conteldo da regido, na estratégia de
midia foi previsto oito diarias de 02 a 09 de outubro para o veiculo Cariri Em Si, interessante pontuar que as
entregas propagaram nos dias subsequentes as diarias, gerando um pico de entrega no dia 18. Isso se da pelo
fato de existirem dias em que os usuarios estdo mais inclinados e receptivos a receber determinados conteudo.

nocona

DIARIO DO NORDESTE

259.837 157 0,06% 51%

Impressbes Cliques CTR Viewability

Veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimenséo Impressées Cliques Viewability cTR

Diario do Nordeste CPM 17 300%250 236.127 136 520%

Diario do Nordeste CPM 8 320x80 23.710 46% 0,09%

Impressoes por Data




o cional

O portal Diario do Nordeste traz um resultado acima do planejado, entregando um total de 259.837 impress6es
e um viewability de 51%, acima do exigido pelo cliente, 0 que mostra quantos usuarios viram, de fato, o
anuincio.

No grafico podemos notar que em dois dias tivemos uma queda nos ndmeros, porém apos sinalizagbes por
parte da agéncia e/ou adserver foram feitas otimizagdes e as entregas voltaram a alavancar, ndo prejudicando a
entrega final e finalizando com entregas superiores ao planejado.

nocona

GLOBO.COM

1.016.481 1.174 0,12% 52%

Impressdes Cliques CTR Viewability

Veiculo Tipe de Compra Qtd. Dias Dimensée Impressées Cliques Viewability €TR

Globo.com CPM 14 300%250 954.096 1.150 520 0,12%
Globo.com CcPM 4 300x600 690 65% 0,14%
Globo.com cPM 17 970x250 61.695 63%

Impressbes por Data

08 de out 15 de out

A Globo implementou brevemente a campanha que por sua vez engrenou de forma rdpida e se manteve
instavel até o dia 10/10, onde sua entrega teve um pico devido ao dia D e entregou um total de mais de

204 mil impressdes em apenas um dia, que junto aos demais somam uma quantia total de 1.016.481, acima do
planejado, onde o CTR médio da campanha chega a 0,12%.

Vale ressaltar que, esse resultado se deu pois o formato 300x250 tem grande potencial de desempenho, visto
que a maior quantidade de cliques e impressdes foram oriundas de suas entregas.

noconal

INTELIFI

7.039
Impressées

Veiculo

68 0,97%
Cliques CTR

Tipe de Compra Qtd. Dias Dimenséo

Impressées Cliques.

83,51% 92%
VTR Viewability

Viewability CTR VTR

InteliFi

CPE 13 7.039

68 92% 0,97% 83,51%

Impressdes por Data

Video Play

Video 25%

Video 50%

Video 75%

Video 100%

07 de out 09 de out 11 de out 13 de out 15 de out

Quartil de Video

6.417 (91,7%)

6.187 (88,41%)
6.027 (86,12%)
5.878 (84%)



o cional

Intelifi € sempre uma 6tima escolha, pois compensa o usuario através de internet, isso porque disponibiliza ao
publico que esta se deslocando e que se conectam em redes gratuitas em Onibus, terminais, hospitais e metrd,
impactando-os, com base nisso, temos grandes resultados, mais de 7 mil impressdes onde 84% dos usuarios
visualizaram o video até o término, trazendo maior retencéo e efetividade, resultando em 92% de viewability e

CTR 0,97%.
nacional MOOVON
—
15.442 2.461 15,94% 60,67% 95%

Impressées Cliques CTR VTR Viewability
Veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimenséo Impressées Cliques. Viewability cTR VTR
MoovON CPE 20 15.442 2.461 95% 15,94% 60,67%

Impressées por Data Quartil de Video

2225

08 de out 15 de out 22 de out

A rede Moovon facilita 0 acesso ao wi-fi gratis para seus usuérios permitindo que sejamo elo entre a
necessidade de conexd e 0 acesso & internet, a estratégia utilizada gera melhores engajamentos, pois
compensa seus usuario com boénus.

Isso ocorre pois 0 usuario ja estd em um ambiente para aceitar aquele contetido, o que gera uma excelente taxa
de viewability em 95%, na qual 77% das pessoas visualizaram o video completo e consequentemente gerando
engajamento, sdo mais de 2 mil

cliques, 15.442 impressdes em 20 dias de campanha.



nacional

“m O POVO ONLINE

61.256 224 0,37% 77%
Impressées Cliques CTR Viewability

Veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimensio Impressoes. Cliques. Viewability cTR

© Povo Online M 19 300x250 61.256 224 77% 0,37%

Impressdes por Data
4 4 4 7
08 de out 15 de out 22 de out

Com 1.256 impressdes a mais que o planejado, o portal O Povo Online, obteve excelentes métricas, isso é
resultado da performance do formato 300x250 que tem enorme potencial de desempenho em suas entregas,
foram um total de 61.256 impressGes no periodo de 19 dias, com um CTR de 0,37% e visibilidade em 77%.

noconal TIM NEWS
66.338 125 0,19% 60,45% 91%
Impressoes Cliques CTR VTR Viewability
Veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimensio Impressées Cliques. Viewability cTR VTR
Tim News cpv 1 66.338 123 91% 0,19% 60,45%
Impressoes por Data Quartil de video
e —
e
e
" o b e
e
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05 de out 07 de out 09 de out 11 de out 13 de out 15 de out

A campanha foi originalmente planejada para um volume de 39.200 visualizagBes, mas devido a sua alta
aceitacdo pelos usudrios, alcangamos mais de 62 mil entregas realizadas, onde 64,31% desses UsUarios
assistiram o video até o término, gerando assertividade na estratégia e visibilidade de 91% VA e CTR médio
de 0,19% em apenas 11 dias de campanha.



n cona

i caﬂ TUA SAUDE

374.725 539 0,14% 60%
Impressées Cliques CTR Viewability

Veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimenséo Impressées Cliques Viewsbility CTR

Tua Saude CPM 22 160x600 47.864 89%

Tua Saude CcPM 21 300x250 326.861 507 56% 0,16%

Impressdes por Data

Para o nicho de salde a estratégia contemplou o portal Tua Salde de forma regionalizada, um dos mais bem
colocados no ranking nacional.

Apesar das adversidades ao longo da campanha, o veiculo fez um grande esforco para otimizar as entregas,
resultando em uma entrega de 374.725 impressdes, um valor inferior ao acordado inicialmente.

Ao analisarmos o grafico diario de impress6es, podemos notar que a campanha iniciou com intensidade e
impacto, porém, ao passar dos dias, houve uma diminui¢do gradual e constante, ja no dia 15/10 tivemos uma
queda dréstica, por ser o Gltimo dia da campanha ndo foi possivel realizar a entrega total, com isso a campanha
se estendeu e no dia seguinte alavancou, chegando em seu maior pico no dia 17 e resultando em uma entrega
mais discreta a cada dia.

n caﬂ UOL | CPM

1.015.593 1.663 0,16% 71%
Impressoes Cliques CTR Viewability

Veiculo Tipe de Compra Qtd. Dias Dimenséo Impressées Cliques Viewsability cTR

uoL CPM 18 300x250 620.766 1.207 62% 0,21%
uoL cPM 18 300x50 321.924 87%
uoL cPM 19 728x90 72.903 83%

Impressdes por Data

165.672




.EICIG ﬂ uoL | CpV
62.404 1.741 2,79% 50,23% 61%
Impressbes Cliques CTR VTR Viewability
Veiculo Tipe de Compra Qtd. Dias Dimenséo Impressées cligues Viewability cTR VTR
uoL cpv 17 62.404 1.741 61% 2,79% 50,23%

Impressdes por Data

04 de out

06 de out

08 de out 10deout  12deout 1ddeout  16deout

18 de out

20 de out

Quartil de Video

e

Video 25% 44,672 (76,36%)
Video 50% 37.305 (63,
Video 100%

O UOL tem excelente capacidade de entrega para todos os tipos de compra, podemos notar isso em ambos 0s
gréficos, quando apresentamos ndmeros que excedem o planejado, e com taxa de cliques acima da média com

entregas assertivas.

Foram 1.015.593 impressfes entregues com CTR de 0,16% e um excelente VA de 71% para a compra por

CPM.

J& ao analisarmos as entregas por video é possivel verificar que foram entregues 58.502 visualizagfes, destas
31.348 séo de visualizagbes completas, gerando um CTR de 2,79% e o viewability de 61%, o que nos mostra a

eficacia da estratégia.

nocional T
67.317 3.420 5,08% 92,99% 99%
Impressées Cliques CTR VTR Viewability
Veiculo Tipo de Compra Qtd. Dias Dimensso Impressses Cliques Viewability cTR VTR
Vivo ADS ECPV 14 67.317 3.420 99% 5,08% 92,99%
Impressées por Data Quartil de Video
e
e
Video 50% 63.478 (95,02%)
Video 75% 63.000 (94,3%)
! o e
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Para essa campanha o Vivo ADS teve uma compra por alcance e no dia 17/10 dando um pico de audiéncia no
dia D, onde chegou ao total de 28.662 impressdes, de um total de 67.317 para o periodo todo da campanha,
esse modelo de veiculagdo possui a vantagem pois 0 usuario é recompensado, 0 que gera maior visibilidade,
notamos ao comparar o quartil de video, onde o total de video play é de 66.805 e 0s usudrios que assistiram ao




n cona

video até o fim é de 62.601, consequentemente gerando o CTR de 5,08% e o viewability com 99% um 6timo
desempenho comparado as demais categorias da internet.



