RELATORIO DE RESULTADOS
CAMPANHA MAIS MEDICOS 2023

Cliente: Ministério da Saude
Produto: Utilidade publica
Periodo: Maio/2023



1. Objetivo do relatério

Este relatério tem como finalidade demonstrar a execugéo da campanha, bem como
apresentar as principais ocorréncias relativas aos critérios utilizados para definicdo de meios e

veiculos.

2.Briefing

Objetivos de comunicacdo da campanha

Informar o periodo de inscricdo da nova etapa do Programa Mais Médicos, os beneficios
da adesao e assim, incentivar as inscricdes desses profissionais. Relembrar a importancia do Mais

Médicos e combater as fake news sobre o programa.

Praca
Nacional

Periodo da campanha
O planejamento de comunicac¢do considerou o inicio da veiculagdo no dia 23 de maio de
2023, conforme abaixo:

- Televisdo aberta: 23/05 a 31/05/2023

- Televisdo fechada: 23/05 a 31/05/2023
- Réadio: 26/05 a 31/05/2023

- DOOH: 23/05 a 31/05/2023

- Internet: 23/05 a 31/05/2023

3.Metodologia

Para os mercados onde ndo existem dados de pesquisa regulares, serdo informados os
nameros de veiculos e insergdes como forma de visualizar o esfor¢o de comunicagéo realizado.

Para estudos de p6s-venda nos mercados/meios/veiculos com pesquisa regular, em que é
possivel aferir a cobertura média e/ou a frequéncia da campanha, utilizaremos os estudos de
simulacéo fornecidos por grandes e reconhecidos institutos de pesquisa do mercado.

Os dados informados séo baseados nos mercados pesquisados regularmente por institutos
de pesquisa, utilizando softwares que possibilitem o processamento de dados de alcance (nUmero
de pessoas com possibilidade de serem impactadas pela campanha) e frequéncia (oportunidade
média de vezes que cada pessoa impactada teve de ver a mensagem).

Para uma melhor visualizacéo, os resultados a seguir estdo divididos por suas respectivas
campanhas.



4.Resumo da veiculacédo

A campanha foi veiculada entre os dias 23 a 31 de maio de 2023, conforme previséo
inicial. Todos os meios programados inicialmente veicularam a campanha, mas, devido a algumas
falhas e encaixes ocorridos durante o periodo da campanha, algumas veiculacbes nao

aconteceram conforme previséo inicial.

5.Resumo da entrega dos meios

Televisdo Aberta

No periodo de 23 a 31 de maio de 2023, foram programadas as emissoras de televisdo
aberta. Sendo assim, foram contempladas as emissoras Globo, Record, SBT, Rede TV!, Band, TV

Brasil e TV Cultura. A veiculagdo ocorreu em midia avulsa por meio de comerciais de 30”.

Foram veiculadas 41 inser¢cdes nas emissoras selecionadas com veiculagdo nacional

gerando ampla visibilidade e cobertura da campanha.

Em relagdo & programacdo inicial, ocorreram algumas falhas e compensag6es ao longo da

veiculacdo que ndo comprometeram a eficiéncia da comunicacéo.

Simulacéo

SIMULAGAO DE TV ABERTA

TARGET

IMPACTOS
AS ABC 25+ 100,82 41,9 2,41 42.783.975
UNIVERSOS:
AS ABC 25+ 42.436.000



Televisdo Fechada

Ampliando a comunicacdo dentro do publico da camapanha em ambito nacional, foi
realizado um reforgco de comunicagéo através dos canais jornalisticos Globonews, Record News,
Band News e CNN, além das trés demais emissoras de maior audiéncia no target Universal, AXN e
Viva. Considerando todas as emissoras, foram veiculadas 449 inser¢des de 30” dentro do periodo

da campanha.

Radio
Mantendo a objetivo de ampliar a cobertura e impactar o publico da campanha, o meio
radio veiculou um total de 42 spots de 30” nas emissoras CBN e Band News que possuem

programacao majoritariamente jornalisticas e um total de 105 spot nas redes Nova Brasil, Antena 1

e Mix que possuem grandes audiéncias no target.
Todas as veiculagbes aconteceram dentro do periodo de 26 a 31 de maio, totalizando 147
insercdes.

Em relagdo a programacao inicial, ocorreram falhas e compensag¢des ao longo do periodo,

que néo prejudicaram a comunicacdo da campanha.

Midia Exterior

A ativacdo dos DOOHSs juntamente com digital, especialmente junto ao segmento Wifi

foram a estratégia escolhida e aplicada para esse meio e escolha dos ambientes.

Considerando os locais de movimentacdo diaria do target da campanha, as veiculacdes
aconteceram nos ambiente: Clinicas, hospitais, consultérios Upas e centros
comerciais/empresariais com grande concentracdo de consultérios, ampliando o alcance da

campanha e impacto ao publico especifico

Desta forma, foram veiculadas um total de 5.865.160 inser¢cdes de 10” e 30” nas telas

desses ambientes, gerando 14.253.917 de impactos no periodo de 23 a 31 de maio de 2023.



Internet

Com o objetivo de incentivar médicos a se inscreverem na nova etapa do Programa Mais
Médicos e visando ampliar o alcance, gerar trafego e segmentar a mensagem para o publico-alvo
restrito foram utilizadas varias categorias e formatos focados em promover a mensagem junto a
todos os targets. Dessa forma, a campanha foi distribuida em: Redes Sociais, Mobile, Portais,

Verticais de Noticias, Verticais de Saude, Verticais de Gestao Publica e Wifi.

No segmento de Redes Sociais, tendo em vista a amplitude de alcance, a campanha foi
veiculada nas principais plataformas, sendo: Meta, TikTok, Twitter e Linkedin. Os Portais e
Verticais de Noticias foram responsaveis por distribuir os banners e videos da campanha com o
objetivo de gerar visibilidade em propriedades digitais que transmitem seriedade e
responsabilidade com as informac®es, por isso, a campanha foi veiculada nos sites: UOL, Globo,
Terra, Metropoles, CNN Brasil e Folha de Sdo Paulo. J& para os Verticais de Saude foram
selecionados os veiculos Tua Saude, Consulta Remédios e Rede Abril (Canal Veja Saude), que

garantiu a presencga da campanha em ambientes focados em saude.

Para maior engajamento, a campanha foi também veiculada no segmento de WiFi com os
veiculos Intelfi e Zoox Midia e, por fim, nos Verticais de Gestdo Publica que somaram junto ao
publico formador de opinido, e também agregaram nessa campanha. A veiculacdo ocorreu tanto
com o veiculo regional Blog Brasilia Capital, como nos veiculos nacionais, Poder 360, Brasil 247,
Diério do Centro do Mundo, Portal Férum, Carta Capital, Consultor Juridico, Congresso em Foco e
O Cafezinho.

As entregas de Redes Sociais superaram o contratado. Na Rede Meta a entrega final foi de
46.166.367 impressdes, 905.190 visualizagbes e alcangou 21.270.659 de pessoas. J4 no Twitter
as entregas foram totalizadas em 6.780.804 impressfes, 993.124 visualizagbes e 372 cliques, o
TikTok somou 58.683.565 visualizagBes e o Linkedin contabilizou 1.278 cliques e 76.514
visualizagBes. Os veiculos servidos via Adserver tiveram a entrega total de 58.418.491 impressfes

e 2.798.549 visualiza¢bes de video.

Destacamos também que para essa campanha foi desenvolvido um projeto de contelddo
junto ao veiculo Metropoles com a publicacdo de um Social Video Testemunhal e um Publieditorial

com chamada na home do Portal.



6.Concluséao

A Campanha Mais Médicos 2023, realizada no periodo de 23 a 31 de maio de 2023 foi

veiculada conforme objetivos pré-estabelecidos no plano inicial.

Conclui-se, portanto, que todos os segmentos tiveram entrega linear, mantendo a
segmentacdo e cumprindo os objetivos da campanha. A midia exterior teve uma comunicacao
direcionada, estando presente na rotina do publico da campanha, tendo o reforco do meio radio,
além das TVs abertas e fechada que ampliaram a comunicacédo através das veiculacdes em ambito
nacional. A internet foi responsavel por segmentar a mensagem, levando-a a todos os publicos

previamente definidos, e gerando alcance, cobertura e frequéncia adequada.

Houveram bonificacbes nas entregas e todo o volume adicional ndo gerard cobrancas
futuras ao cliente. O periodo veiculado cumpriu a proposta do edital, sendo de 23 de maio de 2023
a 31 de maio de 2023 e ndo houve nenhuma intercorréncia.



