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RELATORIO DE RESULTADOS
CAMPANHA: VACINACAO CONTRA COVID-19
REGIAO NORTE

Cliente: Ministerio da Salude
Produto: Utilidade Publica

Periodo: abril a maio de 2022.
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1. Objetivo do relatorio

Este relatério tem como finalidade demonstrar a execucao da campanha com as
principais ocorréncias relativas as programacoes aprovadas no plangjamento e
fornecer os resultados da midia executada de acordo com analises baseadas em

softwares de pesquisa, onde e disponivel.
2. Briefing
Objetivos de comunicagao da campanha

= FElevar as coberturas vacinais contra a Covid-19 para que toda a populacao
tenha o esquema vacinal completo ate a 32 dose.
» Levar ainformacdo a Regido Norte do pais, visto que € a regido com menor

indice de vacinados pela Covid-19.
Praca

Regiao Norte
Periodo da campanha

A campanha foi veiculada entre os dias 11 de abril e 25 de abril de 2022,

conforme disposto a seguir:

e TJelevisao aberta: 11 de abril a 06 de maio de 2022.

e Televisdo aberta merchandising: 11 a 29 de abril de 2022.
e Televisao segmentada: 11 a 29 de abril de 2022.

e Radio Capital e Interior: 11 a 29 de abril de 2022.

e Radio testemunhal: 11 a 29 de abril de 2022.

e Midia Exterior - OOH: 1'1 de abril a 25 de maio de 2022
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o Internet: 11 a 30 de abril de 2022.
3. Metodologia

Para os mercados e meios onde nao existem dados de pesquisa regulares sao
informados os veiculos e a quantidade de insercoes como forma de possibilitar a
mensuracao parcial do resultado do esforco de comunicacao realizado.

Para estudos de pos-venda Nnos mercados e meios com pesquisa regular em que
e possivel aferir a cobertura media e a frequéncia da campanha, alcance e o impacto,
utilizamos os estudos de simulacao fornecidos por reconhecidos institutos de pesquisa
do mercado. Para uma melhor visualizacao, os resultados a sequir estao divididos por

meio utilizado.
4. Resumo da veiculacao

A campanha foi veiculada entre os dias 11 de abril e 25 de abril de 2022.
Todos os meios programados inicialmente veicularam a campanha, mas, devido a
algumas falnas e encaixes nao ocorridos durante esse periodo, algumas veiculacoes
nao aconteceram conforme a previsao inicial. Dessa forma, o planejamento de midia
foi ajustado, adaptando-se os encaixes das midias de acordo com sua disponibilidade

e possibilidade de implementacao/instalacao de materiais.

5. Resumo da entrega dos meios

Televisao Aberta

O meio foi responsavel por levar a informacao da campanha regionalmente a
toda a regiao Norte, possibilitando direcionar a programacdo a publicos especificos,
onde o objetivo principal foi de atingir a populacdo em geral. Dessa forma, foram
contempladas as 2 maiores emissoras abertas em cobertura da regiao Norte, sendo
elas: TV Globo e Record. Foram veiculados materiais de 30" durante a programacao

selecionada, um formato de material considerado de alto impacto.
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Com as 2 emissoras foram veiculadas 133 insercoes de 30" periodo entre 18

janeiro a 07 de fevereiro de 2022.

Televisao Aberta Merchandising

A campanha contou com o formato de merchandising, que aproveitou da
influéncia e do engajamento que o apresentador local possui, para passar maior
credibilidade e levar a mensagem durante os programas que estao sendo exibidos.
Foram selecionados programas jornalisticos e de entretenimento que possuem
audiéncia no target geral, mobilizando toda a populacéo.

Selecao da emissora Record que possui grande cobertura na regiao e
programas com cachés bonificados que proporcionam bom custo/beneficio. Falam
com grande parte da populacao, aumentando a retencao da mensagem, levando a
mobilizacdo e propagacao da campanha.

Foram veiculadas 29 acdes de merchandising no periodo entre 11 e 07 de abril
de 2022.

Televisao Segmentada

Como reforco a cobertura, aumentando a possibilidade de mais pessoas serem
impactadas pela campanha e, consequentemente, maior efetividade da comunicacao,
contemplamos 6 emissoras segmentadas. Estas emissoras fortaleceram a estrategia de
regionalizacdo, aumentando a comunicacao entre a campanha e o publico-alvo,
criando mais conexao, confianca e se adaptando melhor a cultura local. Nas TVs
segmentadas regionais a comunicacao em programas regionais locais permitiu gue a
relacao com o publico fosse mais eficaz, gerando reconhecimento e aproximacao nas
pessoas, atraves de suas caracteristicas e linguagens locais.

Veiculacao de 228 insercdes do filme de 30 segundos, no periodo de 11 a 29

de abril de 2022.
Radio Capital e Interior

As emissoras de radio ampliaram a capilaridade da campanha, alcancando os
principais municipios e informando todos os publicos trabalhados. O meio
possibilitou alta cobertura Nos MunIcipios prioritarios para comunicacao, onde o
critério de selecao foi “todas as emissoras em conformidade e que possuem cadastro
No sistema midiacad, nos municipios apontados pelo MS com taxa vacinal abaixo de

50%".
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O periodo de veiculacao foi de 11 a 29 de abril de 2022, totalizando 5.960

insercoes.

Radio Testemunhal

O meio proporciona alta capilaridade, foi possivel alcancar um grande volume
de pessoas com o intuito de informar e mobilizar a populacao a mudanca de
comportamento.

Dessa forma, para a estrategia foram trabalhadas radios do interior e capital
com status ok no midiacad dos estados da regido Norte. As pracas contempladas ndo
sao aferidas pelo IBOPE. No total foram veiculadas 860 insercoes no periodo de 12 de
abril a 6 de maio de 2022

Midia Exterior

A midia exterior aumentou a visibilidade e frequéncia da campanha, atingindo
O publico-alvo espontaneamente durante a sua rotina e, principalmente, quando fora
de casa. Foram analisadas as particularidades de consumo de cada meio, buscando
atingir o maior numero do publico-alvo e os objetivos propostos — cobertura, impacto

e frequéncia.
Ambientes contemplados

Para o out off home, o formato de carro de som e barco de som permitiu
chegar com a mensagem da campanha em municipios que Ndo possuiam cobertura
no meio radio, levando a comunicacao nos municipios prioritarios, fortalecendo a
mensagem da campanha, tambem contamos com a contrapartida de 5.600 insercoes
em radios comunitarias.

Alem desse, a campanha contou tambeém com a veiculacao de 348 minidoors

em comunidades em toda a regiao Norte do pais.
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Todo o esforco de midia no meio proporcionou maior cobertura e impacto. O
planejamento contou com a veiculacao entre 11 de abril e 25 de maio de 2022, o que

permitiu alcancar em media mais 130 milndes de impactos estimados.

Internet

No ambiente on-line, a campanha foi intensa em veiculos de tipo mobile, segja
atraves de redes rmobile (Psafe, Blum e Linktel) ou aqueles de daia reward (Tim Ads,
Vivo Ads e Claro). Foram contabilizadas pouco mais de 18 milhdes de impressdes, mais
de 783 mil visualizacbes completas de video e quase 25 mil cligues. O viewability ficou
em pouco mais 7/0%. O site receptivo da campanha nao era especifico do assunto, mas
sim redirecionado para o link ttps://www.gov.br/saude/pt-br.

Os objetivos de compra de cada veiculo variaram entre compras por
visualizacéo de video, compras por quantidade de cliques no link para o site receptivo
e compras por cada mil impressoes. As visualizacdes de video foram intensas nos
veiculos de data rewards, com destaque para o maior tempo de retencao em Vivo Ads
e Claro, mas Tim Ads apresentou a maior quantidade de videos iniciados e tambem
uma boa atratividade em cliques. Entre as redes de mobile, Blum, que foi adquirido
com base no custo por impressoes, apresentou muito bom resultado em atratividade
em cliques. Psafe teve compra feita com base em custo por cligues e gerou a maior

guantidade cliques.

a) Resultados Gerais

Metricas gerais de resultados na Internet

Impressoes 18.029.661
Visualizacdes 100% /83.893
Cliques 24.982
CTR 0,14%

VIR (videos

completos / 84%
Iniciados

Viewability /0,38%
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D) Resultados por Veiculo

Performance de Veiculos com objetivo de cobertura em alcance:

Investimento . Video Vtr%
. . . - - - Video
Planejado Impressions Clicks CTR Viewable Viewability B Fully (Fully/
Played Started)

Claro 796.436 593.275 I 271.100
Tim Ads |CPV 339.301 | 1.187 | 0,35%| 251.362 | 338.864

Vivo Ads |CPV 596.056 437.112

Blum |CPM 959,488 612.484

Linktel |cPcv 30" - - - - - 22.102 22.102 |-
Psafe  |CPC 15.338.380 | 17.254 [ 0,11% - - - - -

e (laro gerou a maior quantidade de visualizacdes de video até o final, mais de
271 mil.

e Tim Ads apresentou a maior quantidade de videos iniciados, mais de 338 mil, e
uma boa atratividade em cliques, com CIR = 0,35%.

e Vivo Ads apresentou a maior retencao de visualizacao de videos até o final, com
VIR de 93%.

e Blum teve compra com base em custo por impressoes e apresentou ainda bons
resultados em trafego para o site da campanha, com mais de 6,5 mil cliques e
CTR=0,68%.

e Psafe teve compra baseada em cliques e acabou gerando a maior rentabilidade
tanto em quantidade de impressbes quanto em quantidade de cligues,
gerando mais de 15 milndes de impressoes e mais de 1/ mil cliques. Apesar de
nao ser a forma de contratacdo, a quantidade de impressoes entregue pelo
veiculo contribui para alcance e frequéncia junto ao publico da campanha.

e Linktel se diferenciou por ter compra baseada na visualizacao de videos de 30

segundos em redes mobile, gerando mais de 22 mil visualizacoes de video.

Conclusao

Acredita-se que a campanha atingiu os objetivos estabelecidos no

plangjamento que foi estar em meios que gerem ampla cobertura e alto impacto, e

meios que possibilitam rentabilizar o investimento, priorizando midias de media/alta
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frequéncia e sensibilizando a populacdao sobre a importancia do tema, gerando

mudanca de comportamento.

Brasilia, 18 de maio de 2022.
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Mayko Chaves

Gerento de Midia
Calia Y2 Propaganda e Marketing

Mayko Chaves
Gerente de Midia
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