RELATORIO DE RESULTADOS
CAMPANHA DE COMBATE AO MOSQUITO
AEDES AEGYPTI 2022

Cliente: Ministério da Saude
Produto: utilidade publica
Periodo: 1°a 16 de junho de 2022
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1. Objetivo do relatorio

Este relatorio tem como finalidade demonstrar a execucao e os resultados da
campanha, bem como apresentar as principais ocorréncias relativas aos critérios
utilizados para definicdo de meios e veiculos.

2. Briefing

Cenario e objetivos da campanha

O mosquito Aedes aegypti € o vetor responsavel no Brasil pela transmissao dos
arbovirus causadores de dengue, chikungunya e Zika. Por serem doencas de grande
relevancia em saude publica, apresentarem circulagdo concomitante no pais e nao
possuirem vacina nem tratamento especifico, tem-se no controle do vetor a acdo mais
impactantes para a reducdo dos casos.

As areas urbanas concentram a maior incidéncia das doencas transmitidas pelo
virus, em razdo da alta densidade demografica e da dinamica populacional, além dos
problemas inerentes as condicbes ambientais inadequadas, precaria infraestrutura de
saneamento bésico, abastecimento de dgua e coleta de lixo irregulares, moradias em
areas de risco ou improprias, que constituem um grande desafio para o controle do
vetor e reducédo da transmissao.

O cenario das arboviroses urbanas no Brasil, caracterizado pela circulagédo
simultanea dos quatro sorotipos do virus dengue, do virus chikungunya (CHIKV) e do
viras Zika (ZIKV), constitui-se em um grande desafio tanto para a assisténcia quanto
para a vigilancia, nas acbes de identificacdo de casos suspeitos, no diagnéstico
precoce e no desencadeamento das acdes de prevencdo e controle. Por serem
doengcas com sinais clinicos semelhantes, a dificuldade da suspeita inicial pelo
profissional de salde pode dificultar a adocdo adequada do manejo clinico e,
consequentemente, predispor a ocorréncia de formas graves, levando eventualmente
a obitos.

Objetivos Gerais:

v Promover uma mudanca necessaria de comportamento para combater o
mosquito transmissor da dengue, Zika e chikungunya enfatizando que cuidados
diarios simples podem salvar vida.

v' Destacar a responsabilidade de cada um, inclusive do governo e das
autoridades, no combate ao mosquito, mas sem culpabilizar o outro.

v Alertar a populagdo quanto aos sinais e sintomas das arboviroses urbanas.
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Objetivos Especificos:

v

Intensificar as acdes de controle do mosquito, por meio do esfor¢co de
mobilizacdo da populacéo, gestores e profissionais de salude na adogcao de
medidas que mantenham o ambiente livre do mosquito Aedes aegypti.
Apresentar os diferentes cenarios de risco a proliferacdo do mosquito (casas,
apartamentos, condominios, pracas, outros espacos privados ou publicos em
diversos tipos de comunidades), indicando as atitudes e os cuidados que
precisam ser adotados como parte da rotina para eliminacdo de diferentes
depdsitos/criadouros do mosquito.

Informar os sintomas, reforcando os sinais de gravidade e as principais
medidas que devem ser adotadas em caso de suspeita da doenca, para evitar
obitos.

Informar os profissionais de salde sobre 0s sinais de alarme e a importancia
de fazer a notificacdo de casos, principalmente a notificacdo oportuna.
Estimular/orientar os servicos de saude sobre a importdncia e uso da
classificacdo de risco na triagem dos pacientes.

Informar a populagdo sobre o papel do agente de saude nas atividades de
prevencao e controle do mosquito Aedes aegypti.

Publico-alvo
Prioritario:

v

Populacao geral

Secundario:

v

Profissionais de saude, gestores, agentes de saude, professores, estudantes
e formadores de opiniao.

Mercados

v

DENGUE

Goias, Tocantins, Distrito Federal, Parand, Santa Catarina, Mato Grosso, Sao

Paulo,

v

Rondo6nia, Rio Grande do Sul e Mato Grosso do Sul.

CHIKUNGUNYA

Ceara, Paraiba, Tocantins, Pernambuco, Rio Grande do Norte, Bahia, Piaui,
Sergipe, Goias e Minas Gerais.

v

ZIKA

Tocantins, Rio Grande do Norte, Paraiba, Espirito Santo, Bahia, Pernambuco,
Rondbnia, Alagoas, Cearé e Sergipe.

F
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Periodo da campanha
O planejamento de comunicacdo considerou o periodo do dia 1° ao dia 16 de
junho de 2022.

Meios:
- Televisao aberta: 1° a 16/06/2022
- Radio: 1° a 14/06/2022
Radio capital: 1° a 14/06/2022
Ré&dio interior: 1° a 14/06/2022
- OOH: 1° a 08/06/2022
Carro de som: 1° a 08/06/2022
- Internet: 1° a 10/06/2022

3. Metodologia

Para os mercados onde ndo existem dados de pesquisa regulares, seréo
inseridos os numeros informados pelos veiculos e inser¢cdes como forma de visualizar
o esfor¢co de comunicacao realizado.

Para estudos de pds-venda nos mercados/meios/veiculos com pesquisa regular
em que € possivel aferir a cobertura média e/ou a frequéncia da campanha,
utilizaremos os estudos de simulacdo fornecidos por reconhecidos institutos de
pesquisa do mercado.

Os dados informados sédo baseados nos mercados pesquisados regularmente,
por meio de softwares que possibilitam o processamento de dados de alcance
(nimero de pessoas com possibilidade de serem impactadas pela campanha) e
frequéncia (oportunidade média de vezes que cada individuo ouviu/viu a mensagem).

4. Resumo da veiculacao

A campanha foi veiculada do dia 1° ao dia 16 de junho de 2022. Todos 0s meios
programados veicularam, havendo algumas compensacfes durante o periodo e
algumas falhas que néo prejudicaram o resultado da campanha.

O objetivo de midia foi trabalhar com os meios de maneira combinada para que
fosse possivel garantir cobertura e frequéncia ideal nas regides prioritarias, a fim de
incentivar a populagao a buscar tratamento e conhecer melhor os sintomas da doencga.

Para melhor eficiéncia do plano de midia, a estratégia de midia foi informar,
alertar e conscientizar a populacéo através dos meios que possuem maior penetracéo
no publico-alvo e que fazem parte do seu dia a dia, para que a comunicacao traga
maior aderéncia.

Para balizar a escolha dos meios foram considerados os dados de consumo dos
meios do TGI, utilizando um recorte nacional, pois os estados impactados pela
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campanha ndo possuem auditoria do instituto. Além dos dados de consumo e
penetracdo, foram consideradas as particularidades de cada segmento.
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Fonte: Target Group Index Brasil

Dessa forma, foram recomendados os meios: internet, midia exterior, TV aberta
e radio.

5. Resumo da entrega dos meios

Televisao aberta

Trata-se de um meio democrético e de maior amplitude do pais. Teve importante
funcdo de ampliar a cobertura da campanha.

A estratégia do meio contemplou 1 filme de 30”. A veiculagdo ocorreu
regionalmente nas capitais prioritarias: Goiania, Porto Alegre, Campo Grande, Porto
Velho, Curitiba, Brasilia, Palmas, Cuiaba e Floriandépolis, nas emissoras Globo,
Record, SBT, Band e RedeTV.

No total, foram 982 inser¢6es, no periodo de 1° a 16 de junho de 2022.

Com essa programacéo foram obtidos, aproximadamente, 17.187.342 impactos
dentro do publico-alvo, como mostra a simulag&o a seguir.

A simulacdo foi feita nas quatro capitais que possuem pesquisa aferida
regularmente, Curitiba, Distrito Federal, Florianépolis e Porto Alegre, no target
prioritario AS ABCDE 18+.
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Simulacédo TV aberta

SIMULACAO DE TV ABERTA — AS ABCDE 18+
Praga Emissora Impactos (#)| GRPs |Cobertura (%) Cobertura (#) Frequéncia
Curitiba TV BAND, SBT, Record TV e GLOBO 4.625.839 144 8 44 68 1.427.332 3.24
Distrito Federal TV BAND, Record TV, GLOBO, Rede TVI e SBT | 6.363.524 2305 45,38 1.2562.564 5,08
Floriandpolis GLOBO, TV BAND e Record TV 712.198 64,3 29,74 329.599 2,16
Porto Alegre GLOBO, Rede TV!, TV BAND, SBT e Record TV! | 5.485.781 135.6 38,90 1.573.886 3.49

Fonte: Instar Analytics

A programacdo nas quatro pragas alcancou uma frequéncia média de 3,49
dentro do publico-alvo.

Radio

Meio com a maior capacidade de regionalizacdo, possui grande capilaridade.
Esteve presente na capital e no interior dos estados: Alagoas, Bahia, Ceara, Distrito
Federal, Espirito Santo, Goias, Minas Gerais, Mato Grosso do Sul, Mato Grosso,
Paraiba, Pernambuco, Piaui, Parana, Rio Grande do Norte, Rondénia, Rio Grande do
Sul, Santa Catarina, Sergipe, Sao Paulo e Tocantins, com o formato de spot 30”.

Critérios:

e Radio capital: 40% da audiéncia nas cidades que possuem audiéncia
aferida/emissoras aptas no Midiacad (BA, CE, DF, MG, PE, PR, RS, SC e SP).
Para as demais capitais, todas as emissoras em consonancia com a Secom.

e Radio interior: pracas com populacdo acima de 200.000 habitantes, exceto TO,
SE e PI, nessas pracas o corte foi de 100.000 habitantes

A estratégia do meio contemplou spot de 30” e, no total, foram 15.230 insercoes,
no periodo de 1° a 14 de junho de 2022.
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Simulacéao radio capital

SIMULAGAO DE RADIO - AS ABCDE 18+

Praga Emissoras Impactos (#) GRPs | Alcance (%) | Alcance (#) | Frequéncia
Belo Horizonte Alvorada, ltatiaia, Jovem Pan e Liberdade FM 12.839.881 286,12 59,77 2.682.408 4,79
Curitiba 98 FM. Caioba FM, Ouro Verde FM, Joven Pan e 5763615 | 22181 54.27 1.410.162 409

Massa FM

Distrito Federal | /idade FM107.1, Clube 105 FM, JK102.7 FM e 3.562.204 164,83 48,86 1.055.843 3,37
Jovem Pan FIM

Floriandpolis Atlantida, Jovem Pan, Massa FM e Regional F\M 2.074.200 222,05 51,79 483.790 4,29
Fortaleza Jangadeiro FM 88.9 e Radio Dom Bosco 4.534112 162,40 36,66 1.090.613 4,16
Porto Alegre 104, 92 FM, Caicara & Galcha 6.137.261 183.67 47,36 1.582.625 388
Recife Jovem Pan, Nova Brasil FM, Radio Jornal e Recife FM 4.461.492 153,06 43141 1.265.384 3.53
Salvador A Tarde FM, Bahia FM, GFM 90.1 & Piata FM 5.671.300 190,67 5047 1.501.257 3,78

89 FM A Radio Rock. Alpha FM 101.7, Antena 1,
Séo Paulo Band FM, Gazeta FM, Jovem Pan FM, Nativa FM e 33.716.533 199,39 80,73 8.577.743 3,93
Transcontinental

A programacao nas nove pracas alcancou uma frequéncia média de 3,98 dentro
do publico-alvo.

Midia Exterior - OOH (Out of Home)

Carro de som

A programagcéao do meio contribuiu com a frequéncia da mensagem, alcan¢ando
locais de dificil acesso. Nao obstante, trouxe proximidade do tema da campanha com
a populacéo local.

O meio foi programado nas cidades com populacdo entre 100 e 200 mil
habitantes, nos estados com maiores nimeros de casos de dengue: Goias, Tocantins,
Distrito Federal, Parana, Santa Catarina, Mato Grosso, Sdo Paulo, Rondénia, Rio
Grande do Sul e Mato Grosso do Sul.

Critérios:

e De 100 a 150 mil habitantes, 01 carro por dia
e De 150 a 200 mil habitantes, 02 carros por dia

Foram, aproximadamente, 101 carros circulando em cidades relevantes para a
campanha, no periodo de 1° a 08 de junho de 2022.
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Redes Sociais e Inovadores Digitais

O meio internet foi escolhido por possuir a maior penetracdo no target (AS
ABCDE18+), além de possibilitar entregas em players diversos, com formatos display
e video.

Devido ao potencial préprio do meio de segmentar a distribuicdo de midia aos
publicos-alvo, com dispersdo minima do esforco de midia, o meio teve a funcdo de
dar sustentacdo aos demais meios programados, ora reforcando a frequéncia nos
grupos-alvos da comunicacéo, ora trazendo maior esclarecimento a partir de um
detalhamento da mensagem.

QUANTIDADE

VEICULO

CONTRATADA

ENTREGUE

TIPO DE COMPRA ‘

QUANTIDADE ‘

TWITTER IMPRESSAO 1.250.000 1.250.000
TWITTER VISUALIZAGRD 15000 15.000
TOTAL TWITTER 1.265.000 1.265.000
LINKEDIN IMPRESSAO 200.000 200.000
TOTAL LINKEDIN 200.000 200.000
META VISUALIZACAD 3152 3.159
META IMPRESSAD 1.285 778 1285778
TOTAL META 1.288.937 1.288.937
TOTAL DIGITAL 1.465.000 1.465.000

6.Concluséo

A Campanha de Combate ao Mosquito Aedes Aegypti 2022, realizada no
periodo de 1° a 16 de junho de 2022, cumpriu 0s propoésitos preestabelecidos, pois,
avaliando os esfor¢os de midia e os resultados obtidos de alcance e frequéncia nos
mercados e meios pesquisados, pode-se confirmar que a campanha atingiu o0s
objetivos de midia do planejamento inicialmente aprovado.

Dessa forma, uma vez que o nidmero médio de vezes considerado eficiente
para a compreensao e retengcdo da mensagem gira em torno de 3, para essa
campanha foi atingido um namero préoximo de 3,73 para os meios TV e radio,
possibilitando maior visualizagdo da mensagem no target geral (AS ABCDE 18+) do
briefing.

A campanha obteve mais de 100 milhdes de impactos.
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7. Anexos
01/06/2022

Waebsite Rotas

Salvar Ligar

4.6 % & % %4 188 comentarios no Google

Escola técnica em S&o Paulo

Endereco: Rua Carlos de Carvalho, 200 - Vila Santa
Margarida, Ferraz de Vasconcelos - SP, 08545-160

Carro de Som — Midia 10 - Sdo Paulo

Ministério da Satde @ e Ministério da Saide @
@minsauce @Prrnsavce
Prestar ateng@o aos sintomas também deve fazer parte Dengue, zika e chikungunya s3o doencgas
da nossa rotina. Acesse gov.br/saude e saiba mais. incapacitantes que podem até matar. Se vocé esta

com suspeita, ndo se automedique. Procure uma
unidade de salde. Acesse gov.br/saude e saiba mais.

AOS SINTOMAS <+

NOSSA ROTiNA -

i i

wwwe. gov. br
Ministério ¢s Sauce

W gov be
Ministéric ca Saice

Internet — Twitter
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