12 CADERNO DE PERGUNTAS E RESPOSTAS

CONCORRENCIA 01/2016

1) Em relagdo a elaboracdo da Proposta de Pregos, temos algumas duvidas, a saber:

1.a) E correto afirmar que o Percentual maximo de desconto podera ser 100% (cem por cento)
na letra "a" do subitem 14.3 do edital? Reposta: Conforme alinea “a” do item 14.3 do Edital
ndo sera aceito: desconto inferior a 60% (sessenta por cento) em relagdo aos precos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante, referentes a pecas
e ou material cuja distribuicdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacdo e de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

1.b) E correto afirmar que o Percentual minimo de honorarios podera ser 0% (zero por cento)
na letra "b" do subitem 14.3 do edital? Resposta: Conforme alinea “b” do item 14.3 do Edital
nao sera aceito: percentual de honorarios superior a 1,5 % (um e meio por cento), incidente
sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao
de conhecimento pertinentes a execug¢ao do contrato.

1.c) E correto afirmar que o Percentual minimo de honorérios podera ser 0% (zero por cento)
na letra "c" do subitem 14.3 do edital? Resposta: Conforme alinea “c” do item 14.3 do Edital
nao sera aceito: percentual de honorarios superior a 4% (quatro por cento), incidente sobre
os precgos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias.

1.d) E correto afirmar que o Percentual minimo de honorarios podera ser 0% (zero por cento)
na letra "d" do subitem 14.3 do edital? Resposta: Conforme alinea “d” do item 14.3 do Edital
nao serd aceito: percentual de honordrios superior a 4,5% (quatro e meio por cento),
incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes
a producao e a execugao técnica de peca e ou material cuja distribuicio nao proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagido e de divulgagao,
nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.



2) Ainda em relacdo a proposta de precos, é correto afirmar que o total maximo de pontos que
podera ser atingido, conforme tabela apresentada no subitem 14.4.1, é de 133,50 pontos?
Resposta: O calculo serad realizado pela Comissao Especial de Licitagdo de acordo com o
disposto no subitem 14.4.1. A pontuacao de cada Proposta de Pregos correspondera a soma
algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4.1
(P=P1+P2+P3+P4). A Proposta que obtiver a maior pontuagdo sera considerada como a de
menor prego.

3) Qual a quantidade minima de declara¢Ges deverao ser apresentadas na letra "a" do subitem
16.2.3? Resposta: A alinea “a” do subitem 16.2.3 (Qualificacdo Técnica) do Edital fala em
declaragao ou declaragées. Sendo assim, a quantidade minima é de uma declaragao.

4) A letra "b" do subitem 16.2.3 do edital, pede que seja apresentado no envelope da
Habilitacdo a cdpia autenticada do Certificado do CENP. No entanto, este documento é
emitido de forma eletrénica no site do CENP com validade de 90 dias. Poderia a comissdo de
licitagdo retificar esse item? Resposta: Faz-se necessario auferir a autenticidade do
documento emitido de forma eletronica, considerando a necessidade de identificagdao de
sua autoria e sua integridade, de modo a garantir que seu contetdo nao tenha sido alterado.
Dessa maneira, o item em referéncia deve ser observado.

5) A letra "b" do item 16.2.4 do edital, pede que seja apresentado no envelope da Habilitagdo
o Balanco Patrimonial e Demonstra¢des Contabeis do ultimo exercicio social. O Balanco a ser
apresentado poderd ser relativo ao exercicio de 2014, uma vez que a ECD referente ao
exercicio de 2015 tem prazo de transmissdo até o dia 31/05/2016 conforme IN n2 1594 de 01
de Dezembro de 2015? Resposta: Caso ja tenha sido transmitido, o balango patrimonial e
demonstrac¢6es contabeis do ultimo exercicio , ja exigivel, devera ser apresentado. A alinea
“b” do subitem 16.2.4 do Edital assim prevé.

6) Sobre os Relatos de SolugcGes de Problemas de Comunicagdo (regido pelos itens o itens 11.9
a 11.10.4), podemos incluir ao final de cada relato, um anexo com um CD ou DVD com o relato
em formato de “videocase”, desde que os itens de limite de texto e de pegas incluidas esteja
devidamente respeitado? Resposta: Nao. Devem ser observados os itens em referéncia,
sendo importante destacar o previsto no subitem 11.9. que estabelece que “A licitante
devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de SolugGes de
Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4,
em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.”
7) Referente ao item 11.3.4 (estratégia de midia e ndo midia):

7.1) Podemos incluir na estratégia de midia veiculos que ndo trabalhem com
tabela de pregcos, mas sim com leildo de midia, como redes sociais e buscadores



8.

(ex: Facebook, Google, Linkedin)? Facebook e Linkedin sao tabelados para o
Governo Federal, portanto aptos a serem planejados, diferentemente do
Google que nao possui cadastro no sistema de midia da SECOM.

Em relagdo ao conceito que deve ser proposto pela agéncia, o mesmo deve ser pensado
para o Ministério da Saude, de uma forma completa e genérica, ou voltado para o
exercicio da campanha solicitada em briefing — Doac¢do de Sangue? Resposta: O conceito a
ser proposto pela agéncia deve observar o tema Doagdo de Sangue, nos termos do item
2 (Desafio de Comunicac¢ao) do Briefing (Anexo | do Edital).

Sobre a estratégia a ser proposta, devemos pensar em direcionamentos para o Ministério
da Saude ou para a campanha de Doagdo de Sangue? Resposta: Conforme item 11.3 do
Edital, o Plano de Comunicacdao Publicitaria, composto dos subquesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicac¢ao Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo | do Edital). O Briefing elegeu o
tema Doagdo de Sangue, considerando a relevancia do assunto, nos termos do seu item
2.



