Anexo 3

Megaeventos Esportivos e o Legado Cultural: Setor Museal
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Motivacgao:

A disputa dos paises para sediarem megaeventos esportivos é motivada pelo fato
desses eventos transcenderem a esfera esportiva. Os megaeventos esportivos:

2] Canalizam investimentos no pais.

® Copa do Mundo FIFA no Brasil: RS 25,07 bilhdes
aplicados diretamente na infraestrutura do evento
(arenas, aeroportos, portos e mobilidade urbana) e
mais RS 10,3 em infraestruturas urbanas, como
telecom, energia, seguranca, saude e hotelaria,
totalizando 35,07 bi.!

2] Multiplicam investimentos no pais. FIFA WORLD CUP

rasil

®  Copa do Mundo FIFA no Brasil: RS 112,79 bilhdes 6 S
injetados na economia com a produ¢dao em cadeia de efeitos indiretos e
induzidos (estudo FGV e Ernst&Young)

[=] Propiciam o planejamento estratégico.
" Ambiente favoravel para o investimento de longo prazo.

[=] Promovem o pais no exterior.
®  Efeito vitrine do pais para o mundo.

[z Promovem o sentimento de nacionalidade e pertencimento nos cidad&os.
®  Foco no legado deixado por esses megaeventos esportivos.

Assim, os paises que conquistam a chance de sediar megaeventos esportivos tém
um duplo desafio:

[=] Criar as condigbes necessarias para que os eventos esportivos acontegam com
padrdo internacional.

" |nvestimentos:

o Em infraestrutura urbana (reurbanizacdo das cidades),
construcdo e reforma dos estadios esportivos, expansao

! pados atualizados por meio do Portal da Transparéncia e do Portal da Copa do Mundo
FIFA 2014.
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e adequacdao do parque hoteleiro, transporte,
saneamento.

Melhoria dos servicos publicos em areas como
transporte publico, seguranca, saude.

Qualificacdo profissional daqueles que estdo envolvidos
com os preparativos do evento.

[2] Estabelecer o diferencial nos servigos disponibilizados em que pese as
caracteristicas culturais do pais, suas tradigdes, sua historia, seu modo de ser;
contribuindo, assim, para a formag¢ao do imaginario criado sobre o pais sede
para o mundo.

Em ambos os casos, a realizacdo desses eventos esportivos internacionais deixam
para o pais sede e as sociedades locais um legado, caracterizado pela reestruturacao
urbana (legado urbano), pela consolidacdo do processo de inclusdao social (legado
social) bem como pelos elementos que fundamentam a construcdo do imaginario local
(legado cultural).

[=] Legado urbano - transportes, saneamento, infraestruturas turisticas, seguranca
etc..

[2] Legado social - melhoria dos servigos publicos; inclusdo social, qualificagdo
profissional, emprego e renda, saude, etc..

[2] Legado cultural — valorizagdo das manifestacdes culturais, das identidades, dos
patriménios, aumento da oferta cultural, sentimento de pertencimento, etc..

Assim, planejar a estratégia de investimento para a realizagdo dos megaeventos
esportivos com foco na construcao de legado para o pais e as cidades-sede cria as
condicbes favoraveis para estabelecer uma ‘plataforma de programas de
desenvolvimento de longo prazo’. E, nesse caso, a dimensao cultural tem um papel
fundamental: a cultura contribuiu para dar uma ‘marca’, um diferencial que sintetizam
0 imaginario a partir do qual o pais pretende se apresentar e a se posicionar no
mundo.

Experiéncias:

1. Barcelona: Jogos Olimpicos 1992.

A experiéncia de Barcelona, como pais-
sede dos Jogos Olimpicos de 1992, deixa claro o
papel estratégico da cultura para dar inicio ao
processo de transformacdo urbana e projetar a
cidade no mundo como ‘cidade cultural’.
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Registre-se que a preparacdo da cidade para sediar o evento foi uma
oportunidade para impulsionar o processo de transformacgao social e urbana,
criando um ambiente favordvel para dar continuidade, por exemplo, aos
principais projetos culturais da cidade.

Nesses termos, é facil compreender que a heranga dos jogos olimpicos
estd registrada na imagem do espirito criativo e inovador dos espetaculos
culturais da abertura e do encerramento do evento bem como pela prépria
transformacdo da cidade configurada e percebida pelas atra¢des culturais.

2. Alemanha: Copa do Mundo FIFA 2006.

A Alemanha, pais sede da Copa do
Mundo FIFA de 2006, revela que a mesmo
um pais desenvolvido, que ndo enfrenta
problemas de infraestrutura ou demanda
social represada, adotou como base da sua
estratégia de realizacdo dos megaeventos
esportivos a promocado da imagem do pais
a idéia de um pais unificado.

As intervencgdes urbanas, nesse
caso, estdo representadas pela utilizacdo de espacos publicos para celebragdo
popular do evento esportivos, denominadas ‘fan fests’. As ‘fan fests’
espalhadas em diferentes cidades possibilitaram ndo apenas o convivio dos
diferentes turistas com a populacdo local como também a circulagdao destes
pelas diferentes regides do pais. As ‘fan fests’ tinham como objetivo reforgar a
idéia de um pais unificado. Registre-se que a Copa do Mundo FIFA 2006, era a
12 Copa a ser realizada em uma Alemanha unificada.

3. Africa do Sul: Copa do Mundo FIFA
2010.

Mais recentemente, a Copa do
Mundo FIFA de 2010 cujo pais sede foi a
Africa do Sul, ocorreu um processo
diferente dos anteriores em que a
tematica da cultura foi negligenciada. O
foco do investimento para a realizacdo
do evento detiveram-se nas principias
caréncias do pais na area de
infraestrutura urbana, inclusive turistica,
e de transporte, descolado, contudo, de uma estratégia de apresentar o
diferencial do pais nesse processo de adequacdo da infraestrutura do pais para
receber um evento do porte de uma Copa do Mundo.

Nesse caso, a Africa do Sul perdeu a oportunidade de traduzir a
diversidade cultural e a criatividade do seu povo (musica, arte contemporanea,
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danca, gastronomia, moda, artesanato, etc.). E, deixa um quadro revelador das
caréncias relativas a gestao cultural no pais.

Cenario:

Para o evento da Copa no Brasil em
2014, estao sendo esperados 600 mil
turistas estrangeiros e uma movimentagao
de mais de 3,1 milhdes (Brasil Sustentavel:
Impactos Socioeconémicos da Copa do
Mundo 2014).

Alguns numeros do perfil do turista
que assistiu & Copa do Mundo na Africa do
Sul em 2010, de acordo com pesquisa realizada pela Fundacdo Getulio Vargas — FGV,
durante parte do periodo de realizagdo da Copa do Mundo na Africa do Sul, em 2010,
sdo reveladores do tipo de acolhimento que o Brasil deverd estar preparado para
oferecer:

[=] 83% (oitenta e trés por cento) dos turistas que assistiram aos jogos da Copa do
Mundo fizeram turismo adicional e passaram, em média, 18 (dezoito) dias no
pais, 3 (trés) dias a mais do que aqueles que nao fizeram turismo adicional;

[=] 86% (oitenta e seis por cento) do turista que assistiu a Copa 2010 é composto
por de pessoas formadas em nivel superior (graduacdo ou pds-graduacao);

[=] 92% (noventa e dois por cento) dos entrevistados responderam corretamente a
pergunta sobre o pais que ird sediar a copa em 2014 e, 80% (oitenta por cento)
visitardo o Brasil pela primeira vez;

[=] Fluxo adicional de 600 mil turistas estrangeiros e movimentagdo de mais de 3,1
milhdes de brasileiros. Esse afluxo dobrard a movimentacdo de turistas no
Brasil no periodo entre junho e julho de 2014;

[=] Esse contingente de turistas ird gerar um incremento de 9,4 bilhdes de reais
gastos diretamente com o turismo. Desse total, 3,9 bilhdes serdo provenientes
do turismo internacional e 5,5 bilhGes do turismo nacional, ou seja, o gasto do
turista internacional serd, em média, 3,5 vezes maior que o gasto do turista
nacional. No total o periodo da copa do Mundo de 2014 vai representar um
aporte de recursos vindo do turismo no montante de 32 bilhGes de reais.
(Portal da Copa do Mundo de 2014)%.

2 http://www.copa2014.gov.br/pt-br/sobre-a-copa/grandes-numeros
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De forma complementar, conforme o Caderno de Propostas Estratégicas de
Organizagao Turistica das Cidades-Sede da Copa do Mundo — 2014, prevé-se “que a
Copa 2014 seja a copa da familia, com viagens de maior dura¢do e em grupos maiores
(familias e amigos), o que permite que se vislumbre um crescimento e uma
diversificacdo do mercado de entretenimento, com destaque para a tematica cultural
gue tem um forte apelo para o turista estrangeiro. Soma-se a isso, a previsao de que
cada expectador dos jogos esportivos seja acompanhado por mais trés pessoas que
ndo assistem aos jogos, e, portanto, disponham de uma agenda livre para ser
usufruida.

E, o que esta sendo pensado para capacitar essas cidades-sedes a oferecer opgdes
de lazer e entretenimento que atendam as expectativas desse publico, com destaque
as tematicas culturais - museus, teatros e exposicdes, espetdculos, etc.?
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Setor Museal:

Existem atualmente no pais 3.112. As cidades que serdo as sedes dos jogos da
Copa de 2014 representam 23,68% do total desses museus (737 museus).

Se somados 0s museus presentes na area de abrangéncias dessas cidades (raio
de 250 Km da capital), esse nimero eleva-se para 1.024 museus, ou seja, quase 33%
dos museus brasileiros

Os acervos desses museus contam com mais de 69,5 milhoes de bens culturais.

Na edicdo do ano de 2012 do jornal The Art Newspaper, o Brasil integra o
ranking das 10 exposicGes mais visitadas no mundo, ocupando, inclusive, o 12 lugar
com a exposicao “O Mundo Magico de Escher”, a qual recebeu publico médio didrio de
9.677 visitantes/dia.

No ranking das exposicdes de arte contemporanea, o Brasil ocupa a 12 posicao,
com a exposi¢ao sobre Mariko Mori, com média didria de 6.991 visitantes, e a 32
posicdo, com a exposicdo sobre Laurie Anderson, com média didria de 6.934 visitantes.

Ademais, o Brasil é reconhecido internacional pelo seu interesse em arte
contemporanea, inclusive com nota especial ao Instituto de Arte Contemporanea
Inhotim, no interior de Minas Gerais, o qual recebe uma média de 770.000 visitantes
por ano.

Esse tipo de reconhecimento é bastante relevante, pois abre o mercado
brasileiro para a arte contemporanea mundial.

Interessante observar que figuraram na pesquisa doze (12) museus brasileiros:
Fundacdo Bienal de S3do Paulo; Museu Nacional do Conjunto Cultural da Republica —
BSB; Fundagdo Clévis Salgado - MG; Museu de Arte de S3o Paulo - MASP; Museu
Imperial - RJ; Instituto Ricardo Brennand - PE; Museu de Belas Artes - RJ; Museu de
Arte Moderna de S3ao Paulo, Museu Histérico Nacional —RJ, os Centros Culturais do
Banco do Brasil do rio de Janeiro, Sdo Paulo e Brasilia. Nesse grupo, ressalta-se a
presenca de museus fora do eixo Rio-Sdao Paulo, abrangendo instituicdes de Brasilia,
Belo Horizonte e Recife.

Ademais, os museus s3ao espacos de exceléncia de representacdo da

gy ’!’@E’W'

MASP — S3o Paulo (SP) Pinacoteca do Estado de S3o Paulo — S3o Paulo (SP) MAM - S3o Paulo (SP)
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diversidade cultural de um povo ou de uma localidade, com capacidade para traduzir a
imagem de um pais.

“Os museus s@o pontes, porta e janelas que ligam e desligam mundos, tempos,
culturas e pessoas diferentes.” (Mario Souza Chagas)

Nesses termos, os museus sdo indutores do turismo cultural bem como sdo
vetores para a estratégia de interiorizacdo do turismo cultural. No primeiro caso, os
museus como atrativos culturais diversificam a programacao cultural, gerando impacto
positivo sobre o fluxo e a permanéncia do turista no local. E, no segundo, roteiros
turisticos culturais, envolvendo museus, contribuem para agregar as cidades-sedes
outras cidades préximas.

Museu Histdrico Nacional — Rio de Janeiro (RJ) Museu Imperial — Petrépolis (RJ)

A Copa de 2014, por exemplo, representa uma oportunidade para colocar o setor
museal em um outro patamar de investimento publico e privado ao mesmo tempo em
gue integra os setores de turismo e de museus na organizacdo dos megaeventos
esportivos a serem sediados no pais:

[2] Agregando valor ao turismo e ao sentimento comunitario;

[2] Estimulando que a comunidade adote a alocagdo de bens culturais locais para a
melhoria da qualidade de vida.

Objetivo:

O Programa Legado Cultural tem como objetivo formalizar e implementar uma
agenda de investimentos publico e privado no setor, com vistas a desenvolver a
modernizacdo, a qualificacdo, a promocdo e a atratividade dos museus para o0s
megaeventos (Copa do Mundo de Futebol de 2014 e Olimpiadas de 2016).
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Metodologia:

[£] Plano de Investimento: imprime cardter participativo e compartilhado da

estratégia de investimento voltado para o setor museal, evolvendo as
diferentes esferas do governo (federal, estadual e municipal) e agentes de
investimento (governo executivo, congresso por meio de emendas
parlamentares e, em alguns casos, até mesmo o setor privado, por meio de
empresas estatais).

Eixos de Investimento: representam as principais caréncias de investimento do
setor museal e que envolvem questdes como a modernizagao e qualificagdao do
setor museal, e de forma correlata com a promogao e atratividade do setor e
a integracao museus-sociedade.

Roteirizagdo: Sensibilizar o setor museal e de turismo sobre as oportunidades
de roteiros turisticos museais. Pela légica de roteirizacdo é possivel mobilizar e
reunir um conjunto de museus, promovendo a integracao e o compromisso dos
atores envolvidos com a estruturagao de roteiros.

o Inser¢do de museus a partir de roteiros turisticos ja instalados.

o Cria¢do de roteiros a partir de um museu.

o Outras modalidades possiveis.

Linhas Estratégicas de Agao:

®  Sensibilizacdo e Mobilizacao do setor museal e agentes locais;

®  Constituicdo das carteiras de projetos (museus);

®  Execucdo da carteira de Projeto;

" Acompanhamento e gestdo de carteira de projetos;
|

Difusdo sobre as possibilidades de investimento no setor.

Resultados esperados — regiao metropolitana de Recife/PE:

[=
[=
[=

32 museus requalificados em atendimento a demanda turistica local.
Ampliacdo do numero de roteiros turisticos culturais, envolvendo museus.

Setores turisticos e culturais locais sensibilizados sobre a importancia da
atuacdo de forma estratégica e cooperativa para a consolidacao do segmento
de turismo cultural.

Consolidacdo da cultura de planejamento do setor museal.

2

)L
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Regiao Metropolitana de Recife:

2] A Regido Metropolitana de Recife possui, atualmente, 60 museus identificados
no Cadastro Nacional de Museus — CNM. (obs.: Os dados serdo atualizados
novamente quando da divulgacdo do Edital);

[E] A cidade de Recife possui 46 instituicdes museoldgicas, correspondendo a
45,5% do total de unidades de Pernambuco.

[E] Outros museus podem ser identificados na RM de Recife. A sua ndo inclusdo no
CNM ndo inabilita estes museus de apresentarem pré-projetos.

Nome do Museu Municipio Natureza Situacao
- Administrativa
1. Museu do Pescador Cabo de Santo Agostinho Pub, Municipal. Fechado
2. Centro Cultural Engenho Massangana Cabo de Santo Agostinho Priv, Fundacdo. Aberto
3. Museu Histdrico de Igarassu Igarassu Pub, Municipal. Aberto
4. Museu Pinacoteca de Igarassu Igarassu Pub, Municipal. Aberto
5. Museu do Forte Orange Ilha de Itamaracd Priv, Fundagao. Aberto
6. Parque Histérico Nacional dos Guararapes Jaboatdo dos Guararapes Pub, Federal. Aberto
7. Instituto Cultural Lula Cardoso Ayres Jaboatdo dos Guararapes Priv. Aberto
8. Museu de Arte Contemporanea de Olinda Pub, Estadual. Aberto
Pernambuco
9. Espaco Ciéncia — Museu de Ciéncia Olinda Pub, Estadual. Aberto
10. Museu Regional de Olinda Olinda Pub, Estadual. Aberto
11. Museu do Mamulengo - Espago Tirida Olinda Pub, Municipal. Aberto
12. Museu de Arte Sacra de Pernambuco Olinda Pub, Estadual. Aberto
13. Museu do Carteano Olinda Pub, Municipal. Aberto
14. Memorlal Severina Paraiso da Silva - Mae Olinda i Aberto
Biu
15. Museu da Aboligdo - (;entro de Referéncia Recife Pub, Federal, Aberto
da Cultura Afro-Brasileira
16. Museu de Historia Natural Louis Jacques . Outra, Entidade
Recife . , . Aberto
Brunet Filantropica.
17. Memorial da Justica Recife Pub, Estadual. Aberto
18. Oficina Ceramica Francisco Brennand Recife Priv, Empresa. Aberto
19. Museu da Cidade do Recife Recife Pub, Municipal. Aberto
20. Instituto Ricardo Brennand Recife Priv, Sociedade. Aberto
21. Museu Murillo La Greca Recife Pub, Municipal. Aberto
22. Mus,e.u de Arqueologia da Universidade Recife Priv, Associacio. Aberto
Catolica de Pernambuco
23. Museu de Arte Popular Recife Pub, Municipal. Aberto
24. Centro Cultural Benfica Recife Pub, Federal. Aberto
25. Casa-Museu Magdalena e Gilberto Freyre Recife Priv, Fundagao. Aberto
26. Assxla;ao Cultural Synagoga lIsraelita do Recife Priv, Associacio. Aberto
Recife
27. Centro de Formacgao, Pesquisa e Memdria Recife Pub, Municipal. Aberto
Cultural - Casa do Carnaval
28. Museu Franciscano de Arte Sacra Recife Outra,lE.ntldade Aberto
Religiosa.
29. Museu do Estado de Pernambuco Recife Pub, Estadual. Aberto
30. Instituto Cultural Banco Real Recife Priv, Fundagdo. Aberto
31. Museu de Arte Moderna Aloisio Magalhdes Recife Pub, Municipal. Aberto
32. Museu de Minerais e Rochas Recife Pub, Federal. Aberto
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33. Museu do Homem do Nordeste Recife Pub, Federal. Aberto
34. Museu Dom Vital Recife Outra,‘E‘ntldade Fechado
Religiosa.

35. Museu do Frevo Levino Ferreira - CEMCAP Recife Priv, Associagao. Aberto

36. MusNeu de Ciéncias Naturais do Parque Dois Recife Pub, Estadual. Aberto
Irmaos

37. Museu do Automovel Recife - Fechado

. Outra, Entidade
38. Museu de Arte Sacra Pe. Roberto Barbalho Recife . Fechado
Religiosa.

39. Espacgo Pasargada Recife Pub, Estadual. Aberto

40. Museu do Instituto Arqueoldgico, Histérico Recife Priv, Associacio. Aberto
e Geografico Pernambucano

41. Memorial da Universidade Federal Rural de Recife Pub, Federal. Aberto
Pernambuco

42. Museu da Imagem e do Som de Recife Pub, Estadual. Fechado
Pernambuco

43. Museu Militar do Forte do Brum Recife Pub, Federal. Aberto

44, Museu da Policia Militar de Pernambuco Recife Pub, Estadual. Fechado

45. Memorial Luiz Gonzaga Recife Pub, Municipal. Aberto

46. Academia Pernambucana de Letras Recife Priv, Fundacdo. Aberto

47. Museu de Malacologia Prof. Rosa de Lima Recife Pub, Federal, Aberto
Silva Melo

48. Memorial da Medicina de Pernambuco Recife Priv, Associagao. Aberto

49. Centro Cultural Judaico de Pernambuco Recife Priv, Associagao. Aberto

50. Inst}tuto de .Educagao, Arte e Cultura Recife Priv, Associacio. Aberto
Ladjane Bandeira

51. Museu do Remo Recife Priv, Sociedade. Aberto

52. Museu da Aeronautica Recife Pub, Federal. Aberto

53. Memorial Chico Science Recife Pub, Municipal. Aberto

54. Memorial da Justica do Trabalho de Recife Pub, Federal. Aberto
Pernambuco

55. Museu de Ciéncias Nucleares Recife Pub, Federal. Aberto

56. Parque Dois Irmaos Recife Pub, Estadual. Aberto

57. Memorial Dom Helder Camara Recife Priv, Associagdo. Aberto

58. Museu Palécio Joaquim Nabuco Recife Pub, Estadual. Aberto

59. Museu do IMIP Recife - Aberto

60. Jardim Botanico do Recife Recife Pub, Municipal. Aberto

ORIENTACOES PARA O PREENCHIMENTO DO FORMULARIO DE

PRE-PROJETO

(Cada museu sé pode apresentar um projeto no valor de até RS 1.500.000,00)

1. IDENTIFICACAO DO MUSEU

| - IDENTIFICACAO DO MUSEU

NOME DO MUSEU, conforme contido no Cartdao do CNPJ. CNPJ
Endere¢o Completo
Municipio CEP UF
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DDD FONE

FAX E-mail

Il - IDENTIFICACAO DO DIRIGENTE DO MUSEU

Nome do Dirigente do Museu

Cargo ou Fungao

Fone

E-mail

ORIENTAGOES GERAIS:

I. Sobre as interven¢des no museu:

E importante explicitar as intervenc¢des que se pretendem realizar na
instituicdo, tendo em vista a realizacdo da Copa do Mundo 2014. H4d uma
expectativa de que a realizacdo desse megaevento esportivo gere um fluxo
adicional de turistas internacionais bem como um aumento na movimentacdo
de brasileiros.
E importante, ainda, que sejam apresentadas de forma clara as intervenc¢des
gue se pretendam realizar na instituicdo, indicando sempre que possivel, o(s)
espaco(s) que sofrerdo a intervencdo. E, no caso, da intervencao tratar de
nova edificacdo, deixar destacado que se trata de nova edificacdo e sua(s)
funcdo(des).
E importante que sejam informadas, de forma breve, as intervenc¢des que
ocorreram recentemente na instituicdo (e os apoiadores) e de que maneira as
novas solicitagdes constantes desse pré-projeto complementam/avangam com
relacdo aquelas ja realizadas.
Nos casos anteriores, é importante que o pré-projeto reflita a visdo de como
deverd estar o0 museu para a realizacdo da Copa do Mundo em 2014. E
importante, ainda, que o pré-projeto aponte quais sdo as condi¢es atuais dos
museus em relacdo a infra-estrutura de atendimento ao turista internacional e
visitantes, dentro e fora do museu (no seu entorno):

o guias/monitores, preferencialmente bilingles;
panfletos e folheteria, preferencialmente bilingles;
identificacdo/legendas do museu, preferencialmente bilingles;
locais de descanso;
loja de souvenir;
café/lanchonete;
banheiros;
bebedouros; etc.
condicdes de acesso urbano ao museu e sinalizagdo urbana;
acessibilidade para portadores de deficiéncia;
inclusdo em roteiros/circuitos turisticos.

O 0O O O O 0O o O O O
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Assim, o pré-projeto devera descrever a estratégia do gestor do museu para
gue a instituicdo tenha uma adequada infra-estrutura tecnoldgica e de
atendimento a turistas a turistas internacionais e visitantes.

Il. Sobre os itens de interven¢ao no museu:

De forma exemplificativa, seguem abaixo, itens de intervenc¢do que podem
estar previstos nos pré-projetos:
o Projeto e implantagdo de paisagismo dos jardins;

o Projeto e instalacdo luminotécnico;

o Informatizacdo do acervo;

o Sinalizacdo interna em 3 idiomas;

o Sinalizacdo externa em 3 idiomas;

o Elaboracdo de Projeto Basico e Executivo de Arquitetura e
Complementares;

o Construcdo ou Reforma de Edificacdes;

o Reforma e Restauracdo de Mobilidrio e Equipamentos;

o Reforma e Restauro de Estruturas Museograficas;

o Aquisicdo de mobilidrio, equipamentos e estruturas museograficas;

o Revitalizagao da fachada incluindo calgadas;

o Folheteria promocional em 3 idiomas;

o Aquisicdo e instalacdo de equipamentos de seguranca;

o Programacao expositiva especifica, incluindo exposicdes permanentes,

tempordrias e outras programacdes culturais para o periodo do
megaevento esportivo e também para os periodos anterior e posterior
ao evento (pode incluir a elaboracdo e a implantacdo dos projetos).

lll. Sobre a relagdo do museu com seu entorno:

E importante informar, a relagdo do museu com seu entorno cultural, turistico
e socio-ambiental.

E importante explicitar a(s) tematica(s) tratada(s) pelo museu e sua relagdo
com a cultura e comunidade locais.

E importante realcar o potencial turistico da localidade em que o museu esta
inserido bem como o papel do museu para fortalecer/consolidar as
caracteristicas turisticas daquela localidade. Nesse caso, poderdo ser
considerados os avangos e as dificuldades no processo de
fortalecimento/consolidacdo do potencial turistico da localidade. Deve-se
destacar que um dos grandes desafios do pais é fortalecer segmento do
turismo cultural e os museus tém um papel fundamental nesse sentido uma
vez que 0s museus sdo espacos de exceléncia de representacdo da diversidade
cultural de um povo/localidade.

Tendo em vista o papel do museu como vetor de desenvolvimento local em
gue pese as questdes: culturais, turisticas e sécio-ambiental.

IV. Sobre a programacao expositiva e cultural do museu:

E importante o pré-projeto contemple planejamento sobre a programagao
cultual e expositiva do museu (previa, durante e pés da Copa do Mundo 2014).
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Havera um processo seletivo dos projetos dos museus por meio de um comité de selecdo local.
O conjunto dos projetos selecionados comporao a carteira de projetos do setor museal da
regido metropolitana de Recife que passa a configurar a estratégia de atuacdo do Estado para
preparar os museus para a Copa do Mundo 2014. A carteira de projetos do setor museal
servira para orientar também o Governo Estadual, de forma articulada com o Governo Federal
e Municipal da cidade-sede da Copa, a promoverem a captacdo de recursos para fazer frente a
essa estratégia de investimento voltado para o setor museal para a Copa do Mundo 2014.

(B L1

ORIENTACOES ESPECIFICAS:

2. APRESENTACAO (Quem somos?) tecer comentarios sobre a instituigdo tais como: missdo, potencial turistico do museu
(principais caracteristicas que o configuram como um museu com potencial turistico ou como atrativo turistico); situagdo do
museu relativo aos servigos de infra-estrutura turistica (a exemplo de audioguias, monitores bilingues, estrutura adaptada a
portadores de necessidades especiais, sinalizagdo, climatizagdo, iluminagdo, seguranga aos visitantes e acervo, estrutura de lazer —
loja/café/jardim, conservagdo do prédio); condiges de acesso ao museu e outras informagdes julgadas apropriadas

3. OBIJETO (descrigdo sucinta da proposta)

4. OBJETIVOS [Definir claramente os objetivos gerais e especificos, os quais deverdo corresponder a solugdo de problemas
e/ou aproveitamento de potencialidades diagnosticadas que justificam a proposta. Em propostas que visem a requalificagdo de
museus, identificar as intervengdes a serem realizadas, por exemplo: pintura, recuperagdo de madeiramento, iluminagdo, etc.;
indicar os espagos a serem requalificados (area de exposi¢do permanente, temporaria, espago de convivéncia (loja, restaurante,
etc.), recepcdo, inclusive em termos de area (m?); detalhar a instalacdo de espagos e de equipamentos solicitados. Observar que
ndo é permitido, no ambito de repasses de recursos publicos, o custeio de produgdo de produtos destinados a comercializagdo.]

4.1. Geral

4.2. Objetivos Especificos

5. JUSTIFICATIVA (Por que?) (fundamentar a pertinéncia e relevancia do projeto como resposta a um problema ou
necessidade identificados de maneira objetiva, especialmente considerando a relevancia do projeto para a melhoria da qualidade
dos servigos prestados aos visitantes e para a promog¢do da imagem e da identidade da sociedade/cidade tendo em vista a Copa
do Mundo de 2014 e o afluxo de turistas dela decorrente)

6. Parcerias envolvidas (Em caso de haver parcerias envolvidas, informar quais parceiros e o tipo de apoio oferecido,
explicitando se havera recursos financeiros, bens ou servigos envolvidos)
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7. PRODUTOS/RESULTADOS/'MPACTOS ESPERADOS (descrever os produtos, resultados e impactos

culturais, sociais e econémicos esperados a partir da realizagdo do projeto, especialmente na consolidagdo do museu como um

atrativo turistico e na dinamizagdo econdémico-cultural do entorno do museu):

8. ATIVIDADES

Resumo do projeto (0 que? Quanto? Quando?)

ETAPA DESCRITIVO

VALOR

DURACAO

INICIO | TERMINO

\Valor Global do Projeto (estimativa):

AUTENTICACAO

LOCAL DATA ASSINATURA DO DIRIGENTE OU DO SEU REPRESENTANTE LEGAL




