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A Semana Nacional de
Museus (SNM)...

ST * Euma acdo permanente de promocdo dos museus

nacional brasileiros coordenada pelo Instituto Brasileiro
de museus

de Museus (Ibram);
SNM * Desde 2003, ocorre anualmente em todo o

territério nacional em comemoracao ao Dia
Internacional de Museus (18 de maio);

0 poder4dos museus

16-22Maio 2022

Exposigoes - seminarios - palestr _ * Em todas as edicdes, o Ibram empreende um
conjunto de acdes que visa a mobilizacao das
/ instituicdes a partir de uma programacao

especial em torno do tema sugerido pelo
Conselho Internacional de Museus (ICOM);

* Em 2022, o tema escolhido pelo Icom foi “O poder
dos Museus”.




Beneficios para
0S museus

em participar da
Semana Nacional
de Museus

Fortalecimento da

imagem do museu

Aumento de visibilidade
do museu




A Pesquisa da Semana
Nacional de Museus...

a

semana P R .
. E uma iniciativa realizada pelo Ibram
nacional P

de museus periodicamente desde 2011 (9@ SNM);

Mede e avalia os resultados da Semana, como a
capacidade de mobilizacdo do setor museal e o

direcionamento dado pelo Ibram a execucdo desta
acdo de promocao;

O poder dos museus

Disponibiliza informacdes que podem ajudar
municipios, estados e Unido a ajustarem as suas
acoes em prol do desenvolvimento e consolidacdo do
setor museal.




Os resultados
da Pesquisa
da Semana
Nacional de
Museus
possibilitam

Visao
sistémica da
SNM

Compreensao dos
museus brasileiros e
de sua relacao com
os agentes da
economia local




CARACTERIZACAO




a
semana
nacional
de museus

* Pesquisa descritiva
* Abordagem quantitativa
* Amostragem nao probabilistica

* Universo de pesquisa

InstituicGes museais ou participantes independentes inscritos na 202 Semana
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Nacional de Museus
e Teécnicas

Aplicacao de questionario estruturado online e analise estatistica descritiva




Arrecadacao
durante a SNM

10Nnario

Caracterizacao

institucional
Gastos para a
realizacao da
SNM

Mobilizacao de
Recursos para a
realizacdo da
SNM
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Adesao e Perfil dos Participantes

Dos museus inscritos na
SNM responderam a
Pesquisa da 202 SNM

Dos respondentes da Pesquisa
da 202 SNM sdo museus
publicos municipais,
estaduais e federais e...

Dos respondentes
sdo museus privados



Aumento de publico

Durante a semana de
realizacdo da 202 SNM

Em relacdo ao més
anterior a 202 SNM

(abril)




Geracao de emprego e renda

Das instituicoes
respondentes utilizaram
pessoal contratado ou
voluntario especificamente
para a SNM



Incentivo a inovacao

Das instituicoes
respondentes realizaram
atividades especificas para a
204 SNM




Importancia das TICs*

As redes sociais, os grupos do
WhatsApp e o site das
instituicoes sd0 0s canals mais
utilizados na divulgacao da
SNM pelos respondentes.

*Tecnologias da Informacao e Comunicacao



Caracterizacao
Institucional




Forma de participacao dos
respondentes na 202 SNM

@ Independente

@ Institucional

1. Forma de participacao na 202 Semana

Nacional de Museus: Frequéncia

Independente 19 6,1
Institucional 294 93,6
Total Geral 313 100




Acre (AC)
Alagoas (AL)
Amapa (AP)

Amazonas (AM)
Bahia (BA)
Ceara (CE)

Distrito Federal (DF)
Espirito Santo (ES)
Goias (GO)
Maranhdo (MA)
Mato Grosso (MT)
Mato Grosso do Sul (MS)
Minas Gerais (MG)
Para (PA)

)

PR)

Pernambuco (PE)
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)
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Paraiba (PB
Parana (
(
(PI
Rio de Janeiro (RJ
Rio Grande do Norte (RN
Rio Grande do Sul (RS
Rondonia (RO
Roaraima

Piaul

(RR
(SC
(SP
Sergipe (SE
Tocantins (TO

Santa Catarina
S&o Paulo

Distribuicao dos respondentes por estado

0 10 20 30 40 50 60

70

3. Estado: Frequéncia %

Acre (AC) 0 0,0
Alagoas (AL) 2 0,6
Amapa (AP) 0 0,0
Amazonas (AM) 2 0,6
Bahia (BA) 12 3,8
Ceard (CE) 13 4,2
Distrito Federal (DF) 6 1,9
Espirito Santo (ES) 2 0,6
Goids (GO) 3 1,0
Maranhdo (MA) 5 1,6
Mato Grosso (MT) 3 1,0
Mato Grosso do Sul (MS) 1 0,3
Minas Gerais (MG) 65 20,8
Para (PA) 9 2,9
Paraiba (PB) 1,0
Parana (PR) 18 5,8
Pernambuco (PE) 2,9
Piaui (PI) 0,6
Rio de Janeiro (RJ) 31 9,9
Rio Grande do Norte (RN) 2 0,6
Rio Grande do Sul (RS) 42 13,4
Rondénia (RO) 0,3
Roaraima (RR) 0 0,0
Santa Catarina (SC) 24 7,7
Sao Paulo (SP) 57 18,2
Sergipe (SE) 1 0,3
Tocantins (TO) 0 0,0
Total Geral 313 100




Distribuicao dos respondentes por regiao

Regiao Frequéncia %
Sul 84 26,8
Sudeste 155 49,5
Centro-Oeste 13 4,2
Norte 12 3,8
Nordeste 49 15,7
Total Geral 313 100

@ Sudeste @ Sul @ Nordeste Norte @ Centro-Oeste




Cidades mais citadas pelos respondentes

4. Cidade:

Frequéncia

4. Cidade: Frequéncia

S3do Paulo 20 Franca 2
Rio de Janeiro 17 [lhéus 2
Belo Horizonte 13 Ipatinga 2
Porto Alegre 7 Jacarei 2
Curitiba 6 Juiz de Fora 2
Salvador 6 Manaus 2
Belém 4 Maraba 2
Brasilia 4 Natal 2
FORTALEZA 4 Passo Fundo 2
Pelotas 4 Piracicaba 2
Recife 4 Pogos de Caldas 2
SANTA FE DO SUL 4 Ribeirdo Preto 2
S3do Luis 4 Rio de Janeiro 2
Chapeco 3 S30 Gongalo do Sapucai 2
Rio Pardo 3 Sorocaba 2
CAPIM BRANCO 2 Taubaté 2
Castro 2 Teresina 2
Cuiabd 2 Teresopolis 2
Floriandpolis 2 Vigosa 2

VITORIA DA CONQUISTA 2




Distribuicao dos respondentes por natureza juridica

0 20 40 60 80 100 120

Administracdo mista (parceria entre poder
AR B o
publico, iniciativa privada e outros)

Privada | ¢-
Publica Estadual | G 23
Publica Federal || NN -
Publica Municipal || T 10
Ndo se aplica |l 14

7. Natureza juridica da instituicao:

Administracdo mista (parceria entre

Frequéncia

poder publico, iniciativa privada e 10 3,2
outros)

Privada 69 22,0
Publica Estadual 48 15,3
Publica Federal 65 20,8
Publica Municipal 107 34,2
Nao se aplica 14 4,5
Total Geral 313 100




8. Qual é o tipo da sua

Frequéncia

instituicao?
Tipo da instituicao dos respondentes e
Aquario/ Vivario 0 0,0
200
189 e
Biblioteca 1 0,3
180 Casa de Cultura 14 4,5
160 Centro cultural 14 4,5
40 Centro de ciéncia / Planetério 7 2,2
Fundacao Cultural 7 2,2
120 . . -
Galeria de exposi¢do (ndo
100 comercial) 2 0,6
Jardim Zooldgico 0 0,0
80
Jardim Botéanico 0 0,0
60 Memorial 22 7,0
40 37 Museu Comunitario 16 51
22 Museu Tradicional 189 60,4
20 14 14 16
7 7 7 Museu Virtual 7 2,2
o 1 I I 2 0 o0 2 0
— " B _ | -
0 N R R N R R Parque natural 2 0,6
o0 X L@ e PR SRS ]
& g'\\& L (}gx\\' QQ;@’ ng\\’ @QJ@ O\‘o@ o’&’(\\ Q@o‘ o{-\(@ 6\00 & Qq;»\} %Qo’@ Q/Q,Q\\ Pinacoteca 0 0,0
\{\O\ ¥ ¥ © Qe o0 © i @Q’ N\ & <@ c,e\\' S N .
& IS F o0 &S S & L N3o se aplica 32 10,2
V& & (2 (\O’b RN fo‘b & & S AN
N S
Y. S & N Total Geral 313 100
¥ S
° &
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Tipologia de acervo dos museus
tradicionais respondentes

@ Antropologia
e Etnologia
Imagem e
Som

@ Historia

Artes Visuais
@® Arqueologia

@® Outros

@ Ciéncias Naturais e
Histdéria Natural
Ciéncias e
Tecnologia

9. Em qual dessas tipologias de acervo a sua

instituicao melhor se enquadra?

Frequéncia

Antropologia e Etnografia 11 5,8
Arqueologia 5 2,6
Artes Visuais 21 11,1
Ciéncia e Tecnologia 9 4,8
Ciéncias Naturais e Historia Natural 18 9,5
Historia 104 55,0
Imagem e Som 7 3,7
Outros 14 7,4
Total Geral 189 100




Panorama sobre a
realizacao da semana



Como os respondentes souberam da 202 SNM (mailtipla escolha)

Contatos pessoais || NG .4
Grupos de whatsapp | NG 22
Midia (jornal, revista, TV) | I 13
Redes sociais (twitter, instagram, facebook, youtube etc.) [ ENEGNGINGEGEGEGEEE 107
Contato realizado pelo Sistema Estadual de Museus | N NN <0
Site do Ibram | 157
Mailing do Ibram | 148

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180




Radios, jornais e canais de TV regionais que poderiam contribuir na divulgacao da
Semana Nacional de Museus mais citados pelos respondentes:

19 respondentes (6%) responderam band para esta pergunta.

) Diario de
Jornal de Prefeitura  JORNAIS 34,445 Bovo RBS TV
O Sul
s EPTV band SBT .. ...

redegloboCIDADE Cidade  Minas Turismo

O JORNAL SP TV Cultura



Desenvolvimento de atividades especificas para
a 202 SNM pelos respondentes

. Foi aproveitada a programacao existente

@ roram desenvolvidas atividades especificas

12. As atividades realizadas na 202 Semana
Nacional de Museus foram desenvolvidas

especialmente para esta acao ou foi Frequéncia %
aproveitada a programacao existente da

instituicao ?

Foi aproveitada a programacao existente 65 20,8
Foram desenvolvidas atividades especificas 248 79,2
Total Geral 313 100




Relacao do tema proposto da 202 SNM com as
atividades desenvolvidas pelos respondentes

13. As atividades desenvolvidas para a 202
Semana Nacional de Museus se relacionam Frequéncia %

com o tema proposto "O Poder dos Museus"?

Sim 287 91,7

Total Geral 313 100




Principal desafio encontrado pelos respondentes na
participacado da 202 SNM

0 20 40 60 80 100 120 140 160
Equipe insuficiente _ 71
Falta de capacitacdo da equipe . 6

Indisponibilidade de recursos tecnolégicos - 30

N&o houve desafio | 15

O prazo estabelecido entre a divulgacdo do evento e _ 34
inscricdo foi insuficiente para programar atividades

Os projetos idealizados ndo foram viabilizados por - 20
falta de recursos financeiros

14. Qual foi o principal desafio
encontrado pela sua instituicao
na organizagdo/ participagao da
Semana Nacional de Museus?

Frequéncia

%

Equipe insuficiente 71 22,7
Falta de capacitagdo da equipe 6 1,9
Indlspo,nl.bllldade de recursos 30 96
tecnoldégicos

Nao houve desafio 152 48,6
O prazo estabelecido entre a

dl\./ylgag.a(.) do evento e inscricao 34 10,9
foi insuficiente para programar

atividades

Os projetos idealizados ndao foram

viabilizados por falta de recursos 20 6,4
financeiros

Total Geral 313 100




Principais beneficios em participar da SNM segundo os respondentes (miltipla escolha)

0 50 100 150 200 250 300
Aumento de publico GGG 192
Fortalecimento da imagem do museu [ 277
Aumento de visibilidade do museu G 27?2
Aumento de arrecadacao M 5
Aumento da captacdo de recursos para novos projetos da instituicio [l 20
Incentivo a realizagdo de novas atividades culturais ao longo do ano GGG 105
Possibilidade de desenvolvimento de projetos com outras instituicdes NG 151
Envolvimento da/ com a comunidade I 238
Reforco da importancia da instituicdo frente a administracdo publica e... IIEIGINININIINGENS 137
Motivagdo para propostas de novos projetos e atividades I 195
Integracdo com os demais museus do pais GGG 121




Divulgacao e
Publicidade da SNM



Eficacia da versao eletronica do material de
divulgacado da 202 SNM fornecido pelo Ibram
segundo os respondentes

@® Muito
eficaz

® cficaz

® Pouco @ Ineficaz
eficaz

16. A versao eletronica do material de divulgacao (“cards”
para redes sociais, kit digital) disponivel no site do Ibram
(https://www.gov.br/museus/pt-br/acesso-a-
informacao/acoes-e-programas/semana-nacional-de-
museus/20-semana-nacional-de-museus) é eficaz na
promocgao e divulga¢ao da SNM?

Frequéncia

%

Muito eficaz 106 33,9
Eficaz 176 56,2
Pouco eficaz 26 8,3
Ineficaz 5 1,6
Total Geral 313 100




Producao de material de divulgacao impresso para
a 202 SNM pelos respondentes

Sim

® \:o

@ N3oseaplica

17. A instituicdao produziu material de divulgagao impresso
para a promog¢ao da 202 Semana Nacional de Museus a partir

do kit digital fornecido pelo Ibram? Exemplos: folder, cartaz, Frequéncia %

jornal/boletim informativo, banner, convite, filipeta, entre

outros.

Sim 137 43,8
Nao 160 51,1
Nao se aplica 16 5,1
Total Geral 313 100




Como os respondentes promoveram e divulgaram a 202 SNM (miltipla escolha)

Divulgacgado pelo site da instituicdo

Divulgacgdo via outros sites de internet

Divulgacdo via mala direta ou lista de e-mails (mailing)

Divulgacdo pela midia local (radio, TV, jornal)

Divulgacdo em redes sociais (twitter, instagram, facebook, youtube etc.)
Divulgacdo em escolas

Divulgacdo alternativa (boca a boca, carro de som, entre outros)
Utilizacdo da 'hashtag' #semanamuseus2022 em redes sociais
Divulgacdo por grupos de whatsapp

Ndo é realizado nenhum tipo de a¢do de promocdo ou divulgacdo para o evento

0

50 100 150 200 250
190
110
99
128
121
102
90
196

276

300



Mobilizacao de
Recursos para a
realizacao da SNM



Existéncia de recursos destinados a 202 SNM
pelos respondentes

® sim @® o

Ndo se aplica

19. A instituicdao possuia recursos destinados a
202 Semana Nacional de Museus em seu
planejamento anual?

Frequéncia

Sim 62 19,8
Ndo 228 72,8
Nao se aplica 23 7,3
Total Geral 313 100




Recebimento de recursos para a organizacao
da 202 SNM pelos respondentes

® sim @ Nio

Ndo se aplica

20. A instituicao recebeu recursos para a organizagao
da 202 Semana Nacional de Museus (patrocinio,

. . . . . . Frequéncia
incentivo federal, incentivo estadual, incentivo

municipal ou doagao)?

Sim 51 16,3
Nado 239 76,4
Nao se aplica 23 7,3
Total Geral 313 100




Estabelecimento de parcerias sem repasse de recursos para a 202
SNM pelos respondentes (mualtipla escolha)

180 169
160
140
120
100
86
80
80
60
40 29
18 19 18

. l HE = B B
. 1

Empresa Escolas Prefeitura Governodo Governo ONG Setorde  Nao houve

privada Estado Federal Turismo parcerias

firmadas




Arrecadacao
durante a SNM




Aumento estimado de arrecadacao durante a 202
SNM segundo os respondentes

22. A instituicdo obteve aumento estimado de

0 50 100 150 200 250 arrecadacao (ingressos, loja, servigos,

Frequéncia %
h lanchonete/restaurante, outros) ao longo da 202 9 .
. L 2o
Sim, de até 10% de aumento 13 Semana Nacional de Museus (16/05 a 22/05)?
Sim, entre 11% e 30% | 1 Sim, de até 10% de aumento 13 4,2
. Sim, entre 11% e 30% 1 0,3
Sim, entre 31% e 50% | 4
Sim, entre 31% e 50% 4 1,3
Sim, acima de 50% © 4 Sim, acima de 50% 4 1,3
N N&o obteve aumento 54 17,3
N3o obteve aumento | I 54
Ndo se aplica 237 75,7

N&o se aplica W 237 Total Geral 313 100




Instituicoes com arrecadacdo durante a 202 SNM por tipo de arrecadacido segundo os respondentes
(mualtipla escolha)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Ingressos w 9

loja 9
Servigos (monitores, guias impressos, audioguiaseetc.) [ g
Lanchonete /Restaurante [ 6

Outra ﬁ 3

10




Publico
durante a SNM



Aumento de puablico durante a 202 SNM
segundo os respondentes

24. Houve aumento no total de pessoas
recebidas pela instituicao durante a 202

. Frequéncia
Semana Nacional de Museus q

(16/05 a 22/05)?

Sim 219 70,0
Nao 32 10,2
Nao se aplica 62 19,8
Total Geral 313 100

@ snm @ Nio N3o se aplica




Aumento de piblico na semana posterior a
202 SNM segundo os respondentes

@ sinm @ o N3o se aplica

25. Houve aumento no total de pessoas

recebidas pela instituicdo na semana Frequéncia
posterior ao evento (23/05 a 29/05)?

Sim 153 48,9
Ndo 92 29,4
Nao se aplica 68 21,7
Total Geral 313 100




Aumento de publico no més da 202
SNM (maio) segundo os respondentes

26. Houve aumento no total de pessoas

recebidas pela instituicdo no més da 202 Frequéncia
Semana Nacional de Museus (maio)?

Sim 206 65,8
Nao 43 13,7
Nao se aplica 64 20,4
Total Geral 313 100

@ snm @ Nio N3o se aplica




Total de puablico recebido pela instituicao no més da
202 SNM (maio) maior do que no més anterior (abril)
segundo os respondentes

27. O total de pessoas recebidas pela

instituicdo no més da 202 Semana Nacional .
Frequéncia

de Museus (maio) foi maior do que o do
més de abril?

Sim 204 65,2
Nao 48 15,3
Nao se aplica 61 19,5
Total Geral 313 100

@ sm @ \Nio N3o se aplica




Contribuicao das atividades virtuais
desenvolvidas para a 202 SNM para o
aumento de publico

@ sm @ \io N3o se aplica

28. As atividades virtuais desenvolvidas para

Semana Nacional de Museus contribuiram Frequéncia
para o aumento de publico?

Sim 177 56,5
Nao 35 11,2
Nao se aplica 101 32,3
Total Geral 313 100




(rastos para a
realizacao da SNM




Realizacao de gastos estruturais pelos respondentes
em funcao da 202 SNM

29. A instituicdo efetuou gastos estruturais
(construgdo de novo espaco, reforma / ampliagdo
/ melhoria, restaura¢do da edifica¢do, sinaliza¢do

(interna e externa), restauragdo / conservag¢io do Frequéncia
acervo, acessibilidade a portadores de

necessidades especiais) em fung¢ao da 202

Semana Nacional de Museus?

Sim 39 12,5
Ndo 227 72,5
Nao se aplica 47 15,0
Total Geral 313 100

@ s, @ \Nio N3o se aplica




Realizacdo de gastos com servicos especificos pelos
respondentes em funcido da 202 SNM

@ sm @ \Nio

Ndo se aplica

30. A instituicao efetuou gastos com servigos
especificos (locacdo de espago fisico ou de
equipamento, alimentagdo/buffet, montagem de

.~ o Frequéncia
exposi¢oes, estrutura temporaria, transporte,

recursos tecnoldégicos visando a atuagdo virtual)
para o evento?

Sim 101 32,3
Nao 176 56,2
Nao se aplica 36 11,5
Total Geral 313 100




Contratacao de pessoal ou de voluntarios pelos
respondentes especificamente para a 202 SNM

@ sm @ \Nio

Ndo se aplica

31. Ainstituicao utilizou pessoal contratado

ou voluntario especificamente para o Frequéncia
evento?

Sim 136 43,5
Nao 154 49,2
Nao se aplica 23 7,3
Total Geral 313 100




o e ® Instituto Brasileiro de Museus - Ibram
Fl Ch a t e Cnl C a Departamento de Difusdo, Fomento e Economia dos Museus - DDFEM
Coordenacédo de Estratégias e Sustentabilidade - CES

Divisdo de Estudos e Economia dos Museus - DEM

ces@museus.gov.br

Edificio CNC III

Setor Bancario Norte, Quadra 2 Bloco N - 14° andar
70040-020 Brasilia-DF

Tel.: (61) 3521.4113
Diretora substituta: Adna de Abreu Rodrigues Teixeira
Coordenadora: Renata Pereira Passos da Silva

Chefe de Divisao de Estudos e Economia dos Museus e Responsavel Técnica: Priscila Borges

Analista Técnico: Juliany Rachel Amorim
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