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RIO +20 e DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

22 em cada 100 brasileiros afirmam ter ouvido falar da Conferéncia “RIO +20”,
percentual bastante alto em se tratando de evento especializado e com temas que
ndo sao de carater popular. Dentre os que afirmaram ter conhecimento sobre a
conferéncia, 89% acham que o evento vai focar em aspectos de mudanga sobre a
forma como a sociedade utiliza os recursos naturais do Planeta mostrando que no
senso comum, o vinculo que se faz é com o meio ambiente, na realidade apenas uma
das dimensdes da Rio +20.

Mais da metade da populacdo brasileira (53%) ainda ndo conhece o significado do
conceito “Desenvolvimento Sustentdvel” (ndo ouviu falar), mas % dos 47% que
ouviram falar, sabe o que significa e apontou corretamente a op¢ao “cuidar do meio
ambiente, das pessoas e da economia do pais ao mesmo tempo”. A opg¢do mais
apontada foi novamente a que relaciona desenvolvimento sustentavel a ndo
destruicdo dos recursos naturais.

Percebe-se, portanto, que tanto a Rio+20 quanto o conceito de desenvolvimento
sustentdvel estdo ligados, pela populagdo que conhece ou ouviu falar, aos temas
ambientais. A idéia de fortalecer os trés pilares do desenvolvimento sustentdvel, o
ambiental, o econémico e o social, € uma arquitetura ainda a ser divulgada e nao
estd presente no imagindrio dos brasileiros. Naturalmente, a proximidade da Rio +
20 e a alta exposicdo do assunto na midia em geral pode melhorar este quadro
rapidamente.

BRASILEIROS SE ORGULHAM DE POSSUIR RIQUEZAS NATURAIS E DA SUA GENTE

A populacdo brasileira se mostra dividida quanto ao sentimento que possui em
relagao ao Brasil: 43% dos brasileiros declaram sentirem-se muito orgulhosos com o
pais; entretanto, 48% afirmaram ter pouco orgulho do Brasil no momento atual, e 9%
ndo tém nenhum orgulho. A suposicdo geral em relacdo a perguntas como esta é que
este tipo de sentimento muda muito rapido na populagdao em funcdo de conjunturas
gue levam a alta exposicao de assuntos como desastres, escandalos ou outros temas
gue ataquem a lisura de figuras publicas.

Mas é interessante observar que o motivo de maior orgulho da populacdo se da
sobre um lastro permanente, ou seja, a sua natureza vista como rica, bela e
abundante; 28% da populacdo citaram belezas naturais e paisagisticas quando
falaram do que se orgulham. Em segundo lugar, os brasileiros se orgulham do
recente desenvolvimento socioecondmico e da sua gente, percebendo-a como
pacifica alegre e criativa do ponto de vista cultural (respectivamente, 22 e 20%).



Praticamente 100% da populagdo brasileira considera importante o “cuidado/
protecdo” do meio ambiente, destacando a concepcdo de que este cuidado é
necessario a nossa sobrevivéncia (65%) e para um futuro melhor para a humanidade
(15%). Mas concepgOes mais sofisticadas comegam a emergir na consciéncia dos
brasileiros: espontaneamente 8% enfatizaram a necessidade de conserva¢dao dos
ambientes naturais para evitar a extingdo de animais e plantas; 4% mencionaram a
necessidade de se prevenir catastrofes e houve mesmo quem mencionasse a
necessidade de expressarmos nossas responsabilidades em uma visdo
“socioambiental” (1%).

IDENTIFICACAO DE PROBLEMAS

“Saude / Hospitais” é o principal problema do pais para os brasileiros, na atualidade.
Em 29 lugar aparece o item “Violéncia / Criminalidade”. O “Desemprego”, que ha 6
anos era o principal problema do Brasil, aparece agora como 32 mais citado,
mostrando claramente que as preocupacdes com este item diminuiram em funcao
do recente boom de desenvolvimento do Pais. Contudo aponta sem sombra de
duvida que a situa¢do da salde preocupa de modo gritante e alerta o poder publico
sobre este importante item para a qualidade de vida da populacao.

O “Meio Ambiente” ja aparece como o 62 maior problema do Brasil. Na primeira
pesquisa, em 1992, numa lista de 10 problemas, o tema “meio ambiente” nado era
citado. Na segunda pesquisa em 1997, ele aparecia em 11.0 lugar. Este
deslocamento de importancia reflete a conscientizacdo da populagdao em relagao a
degradacdo dos recursos naturais.

Para os brasileiros, “Desmatamento de florestas” é o principal problema ambiental
do mundo e do Brasil no momento. Esta percepcao persiste ao longo de toda a série.
Portanto, ha 20 anos a populagao considera o desmatamento o principal problema
do Brasil, com percentuais que variaram, ao longo da série de 46% a 67%. O
problema sempre vem apontado em associacao com as queimadas.

“Poluigdo de rios, lagos e outras fontes de dgua” (38,5%), “Poluigdo do ar” (36%) e
“Aumento do volume de lixo”(28%) também se destacam como grandes problemas
ambientais, tanto em nivel mundial, quanto nacional. Olhando para a série, a
preocupacdo com o lixo aumentou significativamente, fato que pode ser atribuido a

divulgacdo da Politica Nacional de Residuos Sélidos, desde 2010.



O “Desperdicio de dgua e energia nas cidades”, que na pesquisa de 2006, apresentou
baixos indices de citacdo, agora aparece como um dos principais problemas
ambientais do mundo e do Brasil, na opinido dos brasileiros.

Para os brasileiros, a resolucdo dos problemas ambientais é de responsabilidade dos
Governos Estadual (61%), Municipal (54%) e Federal (48%), nesta ordem. A evolucdo
da série mostra claramente que os efeitos da descentralizagdo ja permeia a
percepcdo dos brasileiros. Na primeira edi¢cdao, a maior parte da populagdo atribuia
ao governo federal a maior responsabilidade (51%). Nos anos seguintes foi subindo o
percentual de responsabilidade atribuida as prefeituras, governos locais: em 1992,
30%; em 1997, 35%; em 2006, 46%. Agora emerge a esfera estadual como a maior
responsavel, numa correta percep¢ao de que problemas como saneamento,
licenciamento e gestdo de recursos hidricos, se da no nivel estadual. A
responsabilidade atribuida “a cada um de nés” e as “comunidades locais” também
cresceu ao longo dos anos. No primeiro caso temos 39% (1992), 36% (1997 e 2006) e
46% em 2012. Com relacdo as comunidades o percentual é mais discreto: 15%
(1992), 19% (1997), 17% (2006) e 21% (2012).

NiVEL DE CONHECIMENTO DO BRASILEIRO SOBRE MEIO AMBIENTE

56 em cada 100 brasileiros adultos (com mais de 16 anos) sabe o que é uma area
protegida, reconhecendo que a principal fungdo desta é preservar todas as espécies
vivas caracteristicas da regido ou o bioma em questdo (62%); o restante apontou a
op¢ao aproximada e parcialmente correta “proteger animais e plantas ameacadas de
extincdo” (33%) e “ser uma area de pesquisa” (7%).

Metade dos brasileiros tem conhecimento ou ja ouviu falar sobre a destruicdo da
biodiversidade, e outra metade desconhece o tema. Em relacdo a edicao de 2006,
cresceu a capacidade da populacdao em apontar os elementos que fazem parte da
biodiversidade. Por exemplo: em 2006 apenas 36% afirmava que homens e mulheres,
ou seja, os seres humanos faziam parte da biodiversidade. Em 2012 este percentual
subiu para 67%, quase dobrando, mostrando que a concepgdo foi se modificando
positivamente para uma no¢ao menos “naturista” ou biocéntrica.

A maioria absoluta da populacdo discorda de afirmac¢Ges como “os paises pobres sdo
responsaveis pela destruicdo da natureza” (59,5%); ou de que o Brasil tem uma
natureza tdo rica que ndo precisa cuidar (65%). Também discorda absolutamente
(76,5%) de que os cuidados com o meio ambiente s3o exagerados. E
surpreendentemente, persiste na discordancia absoluta de que se deva trocar meio
ambiente pelo progresso (82%). Nas edicGes anteriores este quesito mantém os



mesmos percentuais impressionante: 67% em 1997, 72% em 2001 e 75% em 2006 ja
discordavam desta idéia.

Aumentou o numero de brasileiros de 38% em 2006 para 51%em 2012 dispostos a
contribuir com dinheiro para proteger a Amazonia, a qual continua a preferida (38%
em 2006 e 51% em 2012). Em segundo lugar, aparece a Mata Atlantica (18% em
2006 e 19% em 2012) e em terceiro lugar, a Caatinga e Pantanal.

HABITOS DE CONSUMO DO BRASILEIRO

66 em cada 100 brasileiros, portanto dois tercos, dizem desconhecer o que é
“Consumo Sustentdvel”. Mas 34% disseram ter ouvido falar. Com trés opg¢des de
resposta sobre o significado do conceito, o conjunto dos que afirmaram saber
apontou “é consumir produtos que ndo agridem o meio ambiente e a saude
humana” (54%) e “é evitar o desperdicio de agua e energia (34%). Como as duas
noc¢des sdo complementares, pode-se dizer que este conjunto tem uma boa noc¢do do
que seja consumo sustentavel. Somente uma minoria, 3% apontou que consumo
sustentavel é “comprar produtos mais baratos”.

Desde 2001 aumenta a disposi¢dao por parte do consumidor brasileiro para comprar
produtos organicos(73% e 81% respectivamente). O mesmo ocorre com relagao a
produtos fabricados de maneira “ambientalmente correta”:(81 e 85%,
respectivamente).

A pesquisa de 2012 confirma o que outros estudos vém dizendo: a mulher é quem
exerce o maior poder de decisdo no domicilio quando o assunto é a compra de
produtos, principalmente para o abastecimento da familia (alimentos, vestuario,
moveis, higiene e beleza). Mas itens classificados como bens durdveis
(eletroeletrénicos), ou as férias no exterior sdao decididos por “ambos” ou pelos
homens. Os Unicos itens em que os filhos opinam com forca sdo os cursos de inglés
ou informatica.

A grande maioria da populacdo afirmou ndo comprar por impulso (63%) ou
arrepender-se depois (67%). Entretanto, um nicho que variou de 8 a 32% afirma
comprar por razdes que vao além da necessidade: para relaxar (8%); para “estar na
moda” (18%); sentindo culpa (32%) e arrependimento depois por extrapolar o
orcamento (28%). Neste foco as mulheres jovens (16-34 anos) tendem a admitir mais
gue as mulheres mais velhas, que compram por impulso.

Para o caso de uma renda extra, os brasileiros querem fazer “Poupanca” (72%) ou a
“reforma da casa” (57%). Chama a atengdo a motivagdo para comprar carro (46%) ou



moto (34%) e o fato de que a ”"viagem ao exterior” entrou definitivamente no
cardapio de opcgbes da populacdo: 30%. A pergunta permitia que o entrevistado
fizesse trés opgdes em termos de prioridade.

6. HABITOS DE DESCARTE E RECICLAGEM — ATITUDES PRO-ATIVAS

e A maioria, 52% da populagdo brasileira ainda ndo separa lixo, mas quase metade
(48%) afirma fazé-lo. Esta disposicdo em separar o lixo é maior nas dreas urbanas
(50%) contra 35% na area rural. A regido Sul possui o0 maio percentual de coleta
seletiva (76%), seguida pelo Sudeste (55%), Centro-Oeste (41%) e Nordeste (32%). A
regidao Norte possui o menor indice de familias que separam o lixo, 27%.

e A populagdo reconhece que é a Prefeitura quem faz a coleta seletiva em primeiro
lugar e depois os catadores, sendo que o maior percentual fica para “ninguém”. Os
itens mais coletados na separacdo sdao a lata, garrafa e papel. As embalagens de
alimento sdo os itens mais apontados como ndo sendo alvo da coleta seletiva. Este
resultado é complementado por outra bateria de respostas, onde entre as atitudes
proativas dos brasileiros, sobressai a disposi¢cdao para separar o lixo, contribuindo com
uma das maiores politicas publicas do Pais, na atualidade.

e A disposicdo para separar o lixo vem aumentando significativamente desde 2001
(68%); em 2006 (78%) e em 2012 (86%).

e Nota-se que na disposicdo para economizar energia e o desperdicio de agua, os
numeros permanecem praticamente iguais: No caso da energia, levando em
consideragao as trés edigdes, temos: 62%, 65% e 61%, respectivamente. No caso da
agua temos: 57%, 51% e 58% respectivamente.

e Qutras opgdes surgiram como atitudes proativas: ajudar por meio de mutirdo, fazer
campanhas de boicote ou mesmo pagar impostos em troca de beneficios ambientais
continuam com percentuais baixos e invaridveis.

e A populagao brasileira apresenta comportamentos variados quanto a forma de
descarte de produtos. O descarte incorreto de pilhas e baterias via lixo da prépria
residéncia aparece como uma das formas mais utilizadas pelos brasileiros (58%); 18%
diz jogar o celular usado no lixo; 9% diz descartar notebooks e componentes de
computadores no lixo; e 16% afirmam o mesmo para eletrodomésticos de um modo
geral.

e Em geral o que mais se reaproveita sdo, nesta ordem, por meio de “doac¢do”: roupas
(72%); brinquedos (66%) e moveis (40%). Por outro lado, percebem-se algumas



mudancas em direcdo a utilizacdo de postos ou caixas de coleta disponiveis em locais
publicos.

85% dos brasileiros dizem estar dispostos a aderir a uma campanha para reduzir o
consumo de sacolas plasticas; 35% afirmam que em suas cidades ja existem
campanhas neste sentido e 58% dizem ndo ter o habito de levar a prépria sacola ou
carrinho ao supermercado. As populagdes que menos ouviram falar em campanhas
sobre reducdo do uso de sacolas plasticas se encontram no Nordeste e Norte do pais.
Este tipo de campanha predomina nas zonas urbanas (38,5%), sendo presentes em
apenas 10% das areas rurais.

Na pratica, portanto, os brasileiros ainda apresentam habitos bastante predatérios
ao meio ambiente e a sua prépria qualidade de vida, mas aumenta a disposi¢do para
atitudes pro-ativas, assim como aumentou significativamente o conhecimento sobre
os problemas. Politicas como a Nacional de Residuos Sélidos e campanhas como
“Saco é um Saco” ja repercutem nos questionamentos e habitos da populacao.

ATUACAO DE ORGAOS, GRUPOS E ENTIDADES EM PROL DO MEIO AMBIENTE.

Entidades ecoldgicas, meios de comunicacdo e cientistas sdo bem avaliados pela
populagdo brasileira quanto a sua atuagao em prol do meio ambiente: 41% para
entidades ecoldgicas e 35% para meios de comunicacdo e cientistas (empatados) em
uma questao que permitia apenas uma op¢ao.

Por outro lado, persiste uma tendéncia negativa observada desde 1992 em relacdo
aos os empresarios: 55% da populagdo classificaram a sua atuagdo como “ruim” e
“muito ruim”, demonstrando que as politicas chamadas de responsabilidade
socioambientais ndo vém sendo comunicadas devidamente.

A populagao ndao domina ainda o conceito de “empresa cidada”: 76% nunca ouviram
falar. Mas para os que ouviram falar (24%), as acGes mais valorizadas (com trés
opcOes de resposta) sdo: “empresa que cuida da saude e educacdo de seus
funcionarios” (41%) e em segundo lugar “empresas que ndo agridem o meio
ambiente” (24%). Quando se somam as trés opg¢des, o “meio ambiente” vem em
primeiro lugar com 74% das opgoes.

60% da populagdo ndao souberam, espontaneamente, citar nenhuma “empresa
cidadad”. O restante citou empresas com impacto regional ou local. Entre as mais
citada foi a Petrobras (5%) e em segundo a Vale do Rio Doce (3%). Entre as privadas
foram citadas a Natura (2%) e O Boticdrio (2%).



Olhando-se para a instancia governamental, também percebe-se um alto percentual
de avaliagdo negativa que recai sobre as esferas municipal, estadual e federal, nesta
ordem. Os percentuais mais negativos vao para a esfera municipal (49%) e estadual
(44%), portanto quase metade da populacdo classifica a atuacdo dessas esferas como
“ruim” e “muito ruim”, mostrando uma grande insatisfagcdo. No terceiro lugar vem a
esfera federal com 37% de avaliagcdo negativa.

O QUE OS BRASILEIROS ESTAO FAZENDO PELO MEIO AMBIENTE

Além da disposicdo para separar lixo, economizar dgua e energia, aderir a campanhas
por reducdo de sacolas plasticas, fazer trabalho voluntdrio (maioria) e realizar
mutirdo, contribuir com dinheiro e até mesmo tornar-se membro de alguma
organizacdo ecoldgica (minoria) o que os brasileiros estdo fazendo pelo meio
ambiente? Desde 2006 mais de 50% dos entrevistados declaravam estar dispostos a
tornar-se membro de alguma organizacdo que protege o meio ambiente, mas
efetivamente 6 anos depois, o percentual de filiados em organizacdes ecoldgicas
permanece em 1%.

80% afirmam nao ter participado ultimamente de nenhuma acdo seja na casa, no
trabalho ou na comunidade em prol do meio ambiente. Mas os 20% que afirmam ter
realizado alguma agdo preferiram agdes em relagdo ao lixo (43%) e ao ja tradicional
plantio de arvores (20%). 16% afirmaram ainda ter participado de algum esforco
coletivo para limpar pracas, corregos e outras areas, voltando ao problema do lixo.

NIVEL E ACESSO A INFORMAGAO SOBRE MEIO AMBIENTE

A maioria da populagao brasileira busca informagdo pela televisdo (83%) e admite ser
pouco informada sobre assuntos referentes ao meio ambiente e a ecologia. Somente
13% disseram ser “bem informados” a respeito deste tema.

Vale destacar o peso que a Internet vem ganhando no cotidiano de busca de
informacdo dos brasileiros, aparecendo como segundo meio mais utilizado para tal
objetivo (quase 30%). Outros meios de comunicagdo mais utilizados para busca de
informagdes sobre meio ambiente s3o os jornais e o radio (29% e 27%
respectivamente).

CONSIDERACAO FINAL
A pesquisa mostra claramente uma evolucao significativa na consciéncia ambiental

dos brasileiros. O indicador mais evidente desta transformacdo positiva estd no
numero de pessoas que espontaneamente ndo sabiam mencionar um problema



ambiental no Brasil, na sua cidade ou no seu bairro. Este nimero variou de 46% em
1992 para 10% em 2012.

A pesquisa mostra que conceitos sofisticados como “desenvolvimento sustentavel”,
“consumo sustentavel” ou “biodiversidade” ja fazem parte do repertério de muitos
brasileiros, e que este percentual tende a evoluir a medida que a midia televisiva ou
internética (meios predominante na busca de informacdo) deem mais espaco ao
tema, traduzindo para o dia a dia a aplicacdo de tais conceitos.

Em todos os graficos comparativos, relativos a série histérica, os percentuais sao
crescentes mostrando que cada vez mais brasileiros sdo capazes de identificar
problemas ambientais e atribuir importancia ao seu enfrentamento.

As perguntas relativas a habitos de consumo e reciclagem indicam que politicas como
a de residuos sdélidos e a campanha que buscou reduzir o consumo de sacolas
pldsticas ecoam junto a populagdo, provocando forte disposi¢do para adesao.

A série histérica indica ainda que campanhas pela separacdo de lixo, pelo combate ao
desperdicio de dgua e energia permanecem como hot spots e teriam grande
aderéncia junto aos brasileiros.

De um modo geral os brasileiros ainda possuem habitos bastante prejudiciais ao
meio ambiente, sobretudo no descarte incorreto de vdrios itens, na fase que
chamamos de pds-consumo.

A nocado de “meio ambiente” é a que mais sobressai quando os brasileiros pensam na
Rio + 20, no desenvolvimento sustentdvel e outros temas associados. Isso mostra que
a ideia dos “trés pilares” ainda precisa ser demonstrada e divulgada.

Mas esse “meio ambiente” é cada vez menos “naturalista” (menos identificado com
fauna e flora), e os brasileiros cada vez mais emitem sua preocupag¢do com o lixo, o
saneamento e outros problemas urbanos.

Cada vez os brasileiros consideram o governo estadual e prefeituras como
responsaveis por cuidar dos problemas ambientais — talvez por compreenderem que
€ no local que eles ocorram e passam a exigir mais acao e eficiéncia por parte dos
estados e municipios. Mas a visdo de que o governo é quem deve cuidar ainda
predomina sobre as responsabilidades das comunidades ou das pessoas.
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Os brasileiros ndo consideram a preocupacdo com o meio ambiente no Brasil
exagerada e ndo estdo dispostos a ter mais progresso as custas da depredacdo dos
recursos naturais.

A percepgao sobre a agdo dos empresarios e o conhecimento sobre o que vem a ser
uma “empresa cidadad” é ainda baixa e denota um problema de comunicacdo neste
aspecto. Desde 1991, as empresas tendem a ser o segmento avaliado mais
negativamente pela populacao.

Finalmente, o processamento dos dados numa andlise mais refinada que serd
disponibilizada no final de junho, mostra que as pessoas mais escolarizadas e
residentes em areas urbanas, independentemente de serem homens ou mulheres e
da renda, é o que determina a visdo e o conjunto de acées mais pré-ambiente.
Contatos para esclarecimento:

Patricia Ramos Mendonca: patricia.mendonca@mma.gov.br

Roseli Maia: producao@cp2.com.br

Equipe Responsavel:

Samyra Crespo (coordenacgao geral MMA)
Patricia Mendonca (coordenacdo executiva)
Roseli Maia (Coordenadora de produc¢do- CP2)
Gustavo Santos (Coordenador Técnico-CP2)

Nota: a pesquisa foi encomendada a CP2 mediante licitagdao nacional realizada pelo
PNUMA-Programa das Nac¢des Unidas para o Meio Ambiente nosso parceiro técnico.
Contou ainda com a colaboracdo de técnicos em pesquisa da Pepsico, do Walmart e
da Unilever que também apoiaram a realizagdo de um estudo qualitativo sobre
consumo e mulheres, divulgado dia 31 de maio no Rio de Janeiro. As duas pesquisas,
uma qualitativo outra quantitativo fazem parte de uma cooperagao entre o governo
e o setor produtivo, no ambito do Plano de Ac¢do em Producdo e Consumo
Sustentdvel, lancado pelo governo em dezembro de 2011.
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OBIETIVOS DA PESQUISA

* Produzir um painel de informagdes publicas sobre consciénda ambiental
no pais;

* Continuaruma série histarica iniciada em 1991 sobre este mesmo tema;
* Conhecer os habitos de consumo da populagdo brasileira;

* Sondar sobre habitos e atitudes pro meio ambiente, conhecimento sobre
desenvolvimento sustentdvel e temas associados.

PERIODO DE CAMPO

* As entrevistas domiciliares foram realizadas entre os dias 15 e 30 de abril
de 2012.
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* Foram realizados 2.201 entrevistas junto ao publico acima de 16 anos
nas 5 regides do Brasil.

=0 plano amostral foi desenvolvido através de amostragem por
conglomerados. Os municipios e os setores censitarios foram sorteados
pelo método PPT (Probabilidade Proporcional ao Tamanho), considerando

se o setor era urbanofrural e definindo as cotas de sexo, idade (conforme
Censo IBGE 2010) e condigcdo de atividade (conforme PNAD 2003) para
coleta das respostas.

% Ponderacao
Sudests 503 42 0%
Nardests 401 28,0%

Sul 400 14,5%
Marte 394 8,0%
Centro-Oeste 403 7,5%

Total | 2201 | __100,0% |

* A margem de erro ficouentre 2,0% e 2,5%
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SENTIMENTO EM RELACAO AO BRASIL ATUAL
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PRINCIPAIS MOTIVOS DE ORGULHO
Meio ambiente 28%
Desenvolvimento Socicecondmico  22%
Caracteristicas da Populacdo 20%
Pacifismo 13%
Cultura 6%
Quslidade de vida 1%
NS/NR 35

— P —~© - e - T
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IMPORTANCIA DA PROTECAO E CUIDADO COM O MEIO AMBIENTE E‘f‘;’f;‘;;“
B5%
15%
8%
4% &%
e 1 I
Sobrevivencia Futuro methor Preservacio Prevenciode Responsabiidade MEF NR

Catdstrofe Socicambiental

— [JCP2 @

ITIITITIT wormodione momesns

PRINCIPAIS PROBLEMAS DO BRASIL iy
[ 2997 | | 200 | | 2008 | | 2012 |
saode/ vosprai: [IEEIN s
Viglgnglz/ Criminzlidade _m EE 57% | &5% |
pesemprege CEEN W A
Educagso [IER 23 EX
Paliticas _. 17% B | 27%] 2=
Melo Amblente ‘I 55 Jax e EEEY
Morzdia T. 15% .135:, .1.‘i'fn lux
Falta defé _lllﬂ- | E1:1 | LY lEx
Distribuigso de rend= [ 9% Pz P s E
Custs devida ‘- 21%% | Y Wi D7
Falta de ética | 3 Jas 7= I5%
Inflag Snfcontrole de preges T| a% B RN | 35
Reforma Agraria _I 75 | 3¢ | ax 1%
Divida estema | 53¢ | == |z 1%

MEo Respondsu | 155 1% 136 2%
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MUDANCA DE RANKING DOS PRINCIPAIS PROBLEMAS DO BRASIL R
81%
b 65%
59%
54%
34%
. 32%
25% 28%
) 24%
19497 2001 2006 2012

=p=Fducacio  =®=Desemprego  =d=\iolEncia/ Criminalidade  =@=5alde Hospitais

— P2 —© - O e —

ITIITITIT wormodione momesns

PESSOAS QUE DISSERAM QUE O PRINCIPAL PROBLEMA DO BRASIL T;";;::
E O MEIO AMBIENTE
13%
Meio Ambiente
5% 69
G 4%
1997 2001 2006 2012

— [P — @
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PRINCIPAIS PROBLEMAS AMBIENTAIS DO MUNDO ?ﬁ";;"'::

Desmatamento de florestas

PoluigEo de rios, lzgos & outras fontes de 2gus
Poluiggo do ar

Aumentodo volume de lixo

Camada de ozonio

Desperdicio de 3gua & anergia nas cidades
PoluicgSo de mares

Mudangasdo clima

ExtingSo de espéries de animais & plantas
Consumo exagerado de sacolas plasticas
Poluicdo produzida por pesticidas e fertilizantes
Chuva acida

Desaparecimentode populagbes tradicionais
Desertificagdo

Menhum destes

M3o Respondeu

ITIITITIT wormodione momesns

PRINCIPAIS PROBLEMAS AMBIENTAIS DO BRASIL if:;::ﬂ
[ 1992 || 1997 || 20010 || 2008 || 2012 |
Desmatamento de florestas [ as | 3 e
Poluicao dos rios, lagos & outras fontes de agua E -
roluigo do ar =% E = 5%
Aumento dovolume de lixo | #% | e I= = =%
Desperdicio de agua [ aees
Camara de ozénio | 2% 1% fams E
Mudangas do dima | =
Extingio de especies deanimais/plantas [ 20% I 13% l % I:L:ﬂa | e
Falta desaneamento | 1% | = | = 5 | 2%
roluigio produzida por pesticidas e fertilizantes | 2% 1% 1% Is‘!a |3*x.
Consumo exagerado de sacolas plasticas |:ﬂa
Falta de conscien tizagdo ambiental da populagio | 2% 1% %
Mo sabe/ndo opinou m . 25% I:L:ﬂa I:uﬂa

Menhum | ™= 1%
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SERIE HISTORICA - PESSOAS QUE DISSERAM MNAO HAVER PROBLEMA AMBIENTAL
NO BRASIL OU NAO SOUBERAM OPINAR

47 %

FTITTTT T womncackooemomemas

RESPONSAVEIS POR SOLUCIONAR OS PROBLEMAS DO MEIO ey
AMBIENTE
[ 1992 | [ 1997 | [ 2000 | | 2012 |
Governo Estadual
Prefeitura
Governo Federal

Cada um de nds

Az comunidades locais
Entidades ecoldgicas
Meiode comunicagdo
Cs lideres mundiais
Empresarios

Militares

lgreja

OrganizagOes internacionais
Cientistas

Méo sabe/ndo opinou
Menhum destes/outros

17
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MUDANCA DE RANKING DOS PRINCIPAIS RESPONSAVEIS POR R
SOLUCIONAR OS PROBLEMAS DO MEIO AMBIENTE

1992 1997 2001 2012

== oo Estadual == Prefeitura =de= Governo Federal

1 T ——

CONHECIMENTO DO QUE E UMA AREA PROTEGIDA E’f;‘:;"

QUAL A PRINCIPAL FUN Gﬁ.ﬂ DE UMA AREA PROTEGIDAT [APEMAS PARA QUEN DISSE SIM])

62%
499 | 2006 2012
40%
33%
7%
o m—
Proteger todas as Proteger animalks ou Ser uma drea para Ser um temitério
espécies vivas plantas ameagadas de pesqulsa dedicado ao lazer & ao
caractersticas de extingdo tur smo

determinada regldo

— [JCP2 @
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CONHECIMENTO SOBRE DESTRUICAO DA BIODIVERSIDADE S

3 oppies

QUAIS ELEMENTOS FAZEM PARTE DA BIODIVERSIDADET [APENAS PARA QUEM OUVIL FALAR)

% L% fas 87 8% oo a1% W 2005 2012
T %
B2% e '
. 5%
A6
365
179
106
Agua Rios Mares Aar Minerals Homens COidades  NS/NR
& mulhares

T coseoveno sowsweoameos |
OPINIOES SOBRE AFIRMACOES A RESPEITO DO MEIO AMBIENTE 5o 7=

1 opgio por questss

Os pabes pobres s3o os resporsavek
pela destrui 3o da naturez

Erasiltem uma maturezm o rea, que
rao pracis controlra explomgac de
seLE recursos MatuRE como out ms
pakes

4 preccupagac como me i ambiente
no Brsil e eagemda

O conforts do prgresse importa mais
fLe prEserara mtusza

Conviveracom mais polukao se
tuesse mak empregomelhors
saBrics

» Concordo Totalmente /Concorda em parte Mz Coreordo, rem discords
B DEconle Tot@mlmente, DiEcords e m parts B NS

19
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DISPOSICAC EM CONTRIBUIR COM DINHEIRO PARA PROTEGER e

1 opgio
BIOMAS AMEACADOS — COM QUAL CONTRIBUIRIA?
51%
m 2005 2012
3@
18% 19%
15%
g% 9% -1
54 Tk 8% 3 3% 7%
[ L - e 0% 0% ._ 2
Amazonia Kata Caat "33 Pantana Cearrado Ma"g.. L] Campos e inhyuaimn, Mao sabe
Atlantica s g

2ulinds oes

T ——

CONHECIMENTO A RESPEITO DE CONSUMO SUSTENTAVEL e

O GUE ECONSUMOD SUSTENTAVEL? [APENAS QUEM DISSE SIM}

E2 i

3%

Conzuma Sustentavel 2 Conzumo Sustenties] £ fonzsumeo Sustentivel & {fomumeo Sustentivel &

consumir produtos gue nde  evitar o despandido de CONSARTIIr SOamemhe oomprar produtos mais
agridam o msio ambdente Agua = =nargin produtos que faz=m bema baratos
n=m a saldes humana salds.

— [§GP2 @)
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MOTIVACAO PARA COMPRA DE PRODUTOS: e
CULTIVADOS ORGANICAMENTE
B1%
FEC R w2001 w2006 w2012
Ficaria mais Naofada Ficria menos N&o Sabe
meativad o difemnga m ot da
B53%
A% Tb% m2001 w2006 w2012
FABRICADOS DE MANEIRA
AMBIENTALMENTE CORRETA
M 1w
2% [y 3% 1% 1% 3y
—
Fariamais  MNao fariadiferenca  Ficaris menos MNEo Salbe=

mativada miotivada

— [@§GP2 —® - PR i [

i CS DE COMSUMO
PESSOA QUE DECIDE A COMPRA NO DOMICILIO

Estimiusladas
1 opgio por questss

Alimentos
Roupas

Eletrod omésticos
Midneis
Eletroeletrinicos

Viagem de férias

Cursos como inglés &
informatica

Carro da famllia

Eﬁﬁgn“m“

m Mulher mHomem Ambos mFilhos mOutros m Mo sabe/ndo respondeu

21
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Estirmiuleda
3 oppies

COM QUE GASTARIA SE TIWESSE RENDA EXTRA

Colocarnia na poupanca ou em alsum
fundo para render mais

Reformada casa

Comprarum segundo imovel
Compr de camo / Moto

‘Wiajarpara o exterior

nin
MOTIVACOES PARA O CONSUMO

Sente culpado ao consumir por
impulso

Arrepende-se guando compra
produtos fora do orcamento

V& ofertas na TV e tem vontade
de comprar sem precisar

Compra produtos porgue est3o
na moda

Compra produtos para mantas
status

Compra porgue os filhos
pedem

Faz compras para relaxar

W Concorgdo totalmente ® N3o concorda nem discorda
» Discorda totalmente ® N3o sabe/ndo respondeu

—= CP_Z e (@) Rocgte @ 9;-; F m
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SEPARACAO DO LIXO DA RESIDENCIA PARA RECICLAGEM E;‘:‘F;T

CRUZAMENTO POR TIPO DE SETOR

Separa

olixo? | Urbano | Rural | Total _
Sirm 50%  35%  48%
Nao 50%  65%  52%
Total | 87% | 13% |

Eumle

JH N ——

Estimulsdes
QUEM PROMOWVE A COLETA SELETIVA MO BAIRRD 1 opgio por questio

38 41% A40%
37% "
36% ' 35
339 Garrafas
31%
2%% 8% M Papel
24% B Embalagem de alimentos
17%
3% 3% 2% 29
- 1% 1% 1% 5o

Minguém Prefeitura/Orgiios  Catadores de lixo Comunidade ONGs
OU eMpresas munidpais

23
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ATITUDES COTIDIANAS PARA AJUDAR NAPROTECAO DO E;‘;’::;f:
MEIO AMBIENTE

ATITUDE EENEETERE
Separar o lixo de sua casa, deixando papéis, vidros, plasticos, |atas e restos de
alimentos separados para serem reaprov eitsdos

Reduzir o consumo de energia elétrica na suacasa G62% B5%  6B1%
Eliminar o desperdicio de 3gua 57% 51% 5E%
Redwzir o consumo degasna suacasa 21% 16%  22%
PEI'tIIEFEI' Ernmpumdemnmmdermmuuima a0 175 15
derios e corregos

PameacbmpahasdEhumteapmdmmdeaﬂwmsqmpdmum 155 16% 11%
ambiente

Pazar um imposto que seria usado para despoluir rios atingidos por esgotos T T 9%
Paga-' maiscaro por frutas, verduras e legumes culttivados sem produtos e 105 e
quimicos:

Comprar eletrodomesticos mais caros desde que ConsUMmam menos energia = 2% (=]
%0 adquirir animais silvestres se eles forem certficados pelo IBAMA 3% 3%
Contribuir em dinheiro para organizagtes que cuidamdo meio ambiente G5 4% 2%
N30 sabe/ndo opinou 31% 1% 2%

T T ——

Estimusladas
1 opgio por questio

Jogar pihas e baterias o o NATSCNNZO X
Jogartemcdios o &2 1 aas s
validade no lixo

Levar a prépria samla/carrinho 58%

HABITOS FAVORAVEIS AO MEIO AMBIENTE

Evitar o uso de sacolas plisticas

Jogartintas e sohentesno Ixo 2O IEEG N

Jogaro dleo usado na pia - 71%

W Pratica sempre W Pratica pouco W Nunca praticou
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MEDIDAS PARA ECONOMIA DE CONSUMO DE AGUA NO DOMICILIO TE
PROATIVOS
Q2%
POTEMCIALS 14 economizamas bastante & tomamaos
g% medidas parz que o consumo seja 63%

consciente

Adotamos apenas algumas medidas
< para diminuir o consuma mas acredito 297
que podemas economizar mais

Aindz n3o tomamos nenhuma medida
concreta para economizarmaos, mas ja 6%
-~ estamos estudando algumas

Ainda ndo tomamaos nenhuma medida
concreta para economizarmas enfo 294
estamaos pensando nisso no momento

— G2 —© - [ 05— [

TR AT R ]

MEDIDAS PARA ECONOMIA DE CONSUMO DE ENERGIA ELETRICA Bl"’;“"‘"""‘;o
NO DOMICILIO
PROATIVOS
POTENCIAIS 90%

96% (/)4 economizamos bastante e tomamos
medidas para gue o Consumo segja
consciente

60%

Adotamos apenas algumas medidas para
< diminuir o consumo mas acredito que
podemos economizar mais

Ainda n3o tomamos nenhuma medida
concreta para economizarmos, mas ja 6%
\. estamos estudando algumas

Ainda n3o tomamos nenhuma medida
concreta para economizarmos e hdo 3%
estamos pensando nisso no momento

25



IITTTI]N mamwoesmomooamessene
Estimulads

MEDIDAS PARA ECONOMIA DE CONSUMO DE GAS NO DOMICILIO Yoncko

POTENCIAIS PROATIVOS
96% -9 87%

J3 economizamos bastante & tomamos
medidas para gue o0 Consumo s&ja
consciente

62%

Adotamos apenas algumas medidas
para diminuir 0 consumo mas acredito
gue podemos economizar mais

25%

Ainda ndo tomamos nenhuma medida
CONCreta para economizarmos, mas ja
estamos estudando algumas

9%

Ainda ndo tomamos nenhuma medida
CONCreta para Economizarmos € ndo
estamos pensando Nisso No momento

R

Estimuladas

EM SUA CIDADE HA CAMPANHAS PARA REDUZIR O USO DE 1 opcie por questio

SACOLAS PLASTICAS?

ADESAD A CAMPANHA PARA REDUZIR
CONSUMO DE SACOLA PLASTICA
[PRA GUEM SABE QUE HA CAMPANHA EM SUA CIDADE)

26
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INTERESSE EM ADERIR A CAMPANHA PARA REDUCAO DO E;T;:'
CONSUMO DE SACOLAS PLASTICAS

(PARA QUEM MAOD SABE SE HA OU PARA CIDADES QUE NAD TEM
A CAMPANHA — 62%)

T A N = e v |

1

AVALIACAD DA ATUACAD DE ORGAOS, GRUPOS E ENTIDADES ln;‘:ﬂ"“"‘q .
NA DEFESA DO MEIO AMBIENTE

Entidades ecoldgicas
Meios de comunicacdo
Cientistas

Governo Federal

Organizacoes internacionais
» Muito Boa/
Comunidade/ Eoa

associacdo de morad ores

Governo Estadual
Prefeitura
Empresarios

— 5P @)
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AVALIACAO DA ATUACAO DE ORGAOS, GRUPOS E ENTIDADES =70
NA DEFESA DO MEIO AMBIENTE

Empresarics

Prefeitura

Comunidade/ associacdo de
moradores

Governo Estadual

Govemo Federal
COreganizacdes intemacionais
eios de comunicacdo
Cientistas

m Ruim,/ Muito Ruim
Entidades ecolégims

Y ——

Estimiulsda
1 opgio

CONHECE O CONCEITO DE EMPRESA CIDADA?

28
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VALORES E ACOES QUE DEVEM SER RESPEITADOS PARA ATENDER AO
CONCEITO

Estirmiubad
3 oppies

12 ppgdo Soma

Empreza que cuidada saidde = Empr=sa que procura nio
dasdumgdods smus A41% agredir omeis ambiznts
funcionarios

Empresa que cuida da sadde=

Empre=sa qus procura ndo 249 da sdumglo dessus
agredir omsiz ambiante " funcisnarias

Empre=a qua faz ben=ficios

Empresa que faz ben=fidas
comocraches = postos de sadde cama Eches = posts d=
paraa omunidads ou cidads 18% salide para 8 comunidad = ou
ande 5= localiza cidade onde == localiza

Empresagque procura reduzic o *Empresa que procura reduzir o

usg d= recurscs naturais comao e USD de necursos naburas oomoe

Aguas= mnangia Bguas mnsngis
Empresa que 5= ocupa do laz=r Empresaqus s= ooupa dio lazer
da populagio, patrodnando "y da populagio, patrocinando
timesde futebal = gutros ! times de futebol = cutros

T
DISPOSICAD EM AJUDAR UMA ORGANIZACAO ECOLOGICA

Estimiusladas
1 opgio por questss

m2006 w2012

69%
64%
56% 549
33,.7%
26%
15% 16%

Trabalhar como Tornar-se membro  Contribuir com Miosabe/ndo
voluntario dinheiro opinou

29
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PARTICIPACAO EM ALGUMA ACAO EM PROL DO MEID AMBIENTE E‘::ﬁ{:
GLIMA ACAD EM QUE PARTICIPOU [APENAS PARS QUEM DHSSE SIM)
20%
N 153, 16%
Lixo Plantio de  Mobilizagao de Mutirdo para Protegao Outros
Avores PEss0EE limpeza

LETTEELLE Moessoh seomanchc
NiVEL DE INFORMACAO SOBRE MEIO AMBIENTE E ECOLOGIA

Esctirmiusbsd
1 opgio

Puito mal Muito bem
informado informado
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ONDE BUSCA INFORMACOES SOBRE MEIO AMBIENTE R

Televisio
Intemet
lamais
Radio
Fevistas

Amigose parentes

Livrosou publicag des
especializadas

Menhumdestes/Outros

Instituigiesde ensino coma escolas,
universidades/faculdades, ete.

Instituigdes ou argdos de pesquisa ambiental

MNEo sabe/ndo opinou

T ——
NOTAS PARA LEITURA DOS DADOS

* Sempre gue possivel, os dados de 2012 serdo comparados com as edigdes anteriones da
pesquisa, realizadas em 1992,1597, 2001 e 2006.

* Em alguns graficos e tmbelas, aparece a resposa “outros”. Essa opcdo refere-se a0 to@E!
de respostas que obtiveram indices de dtecdo muito balo e, que, porEnto, N30 serE0
consideradas pare efeitode analse.

* 4= tEbelas poderao ou ndo fechar em 100% devido ao somatdrio das questies de
multiplaescolha ou arredondamento dos nimeros no processmento dos resultad os.

* Categarizs que apresentarem “-* (tracao) s3oaquelas onde ndo houve nenhuma citacdo.

—= [@SP2 — &)
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