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ESCLARECIMENTO N. 27 — EDITAL CONCORRENCIA N. 90003/2024

Pergunta 1: Em referéncia ao Edital de Concorréncia n® 90003/2024, destinado a contratacéo
de servicos de publicidade por intermédio de agéncias de propaganda, solicitamos
esclarecimentos. 1. E permitido a contratagdo de influenciadores digitais para acoes especificas
integrantes da estratégia de comunicagdo? Se sim, esta contratacdao deve ser considerada como

custo de producéo, correto?

Resposta 1: As defini¢bes da estratégia de comunicacgdo sdo de livre escolha da licitante. Os
custos referentes a contratacdo de artistas, celebridades, influenciadores etc., referem-se a

gastos de producéo.

Pergunta 2: O Aviso 03, de 12 de setembro, informa que os involucros padronizados para
acondicionamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada estdo
novamente disponiveis para retirada. Fizemos a retirada de um involucro no final de agosto.

Houve alguma alteracdo no padrdo ou tipo do envelope que exija uma nova retirada?

Resposta 2: Ndo houve nenhuma alteracdo. Estdo disponiveis para os participantes que ainda

ndo fizeram a retirada.

Pergunta 3: Face o informado nos itens 7.6 e 8. do Briefing, quanto aos convénios do MEC
com Abert e Abratel para veiculagdes sem custo em tvs e radios, e ndo havendo previsao de
emissoras a serem utilizadas, entendemos ndo ser necessario prever custo de envio de materiais
aos veiculos, mas tdo somente os eventuais custos de producdo de filmes e spots. Nosso

entendimento esta correto?

Resposta 3: N&o. E necessario prever os custos de envio dos materiais produzidos aos veiculos.

Brasilia, 18 de setembro de 2024.
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