Ministério da Educagdo
Esplanada dos Ministérios Bloco L, Edificio Sede - 92 Andar , Brasilia/DF, CEP 70047-900
Telefone: 2022-7550 - http://www.mec.gov.br

TERMO DE REFERENCIA

PROCESSO N 23123.007464/2023-51
1. DAS CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO

1.1 Contratacdo de servigos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de ag¢Bes publicitarias
da CONTRATANTE junto a publicos de interesse, nos termos da tabela abaixo, conforme condi¢Ges e exigéncias estabelecidas neste instrumento.

ITEM ESPECIFICACAO CATSER U’;‘JE@?SEADE QUANTIDADE VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
1 Contratagdo de Agéncias de Publicidade e Propaganda 892 Servigo 3 - 140.000.000,00
1.2. O prazo de vigéncia da contratagdo é de 12 (doze) meses contados da assinatura do contrato, prorrogavel por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n® 14.133, de 2021.
1.2.1. O servigo é enquadrado como continuado tendo em vista se tratar de servigos contratados para a manutengdo da atividade administrativa, decorrentes de necessidades
permanentes ou prolongadas, considerando o Estudo Técnico Preliminar, apéndice deste Termo de Referéncia.
1.3. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagdo a vigéncia da contratagdo.
1.4. Contratagdo de 03 (trés) Agéncias de Publicidade e Propaganda - Licitagdo: Concorréncia - Tipo: Melhor Técnica, conforme art. 52 da Lei 12.232 de 29/04/2010, mediante a
aplicagdo, de forma complementar, das Leis n? 4.680, de 18/06/65, e n2 14.133, de 1/04/21.
14.1. Também integram o objeto desta contratagdo, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) o planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos
quais serdo difundidas as pegas e ag¢les publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, relacionados a execugdo do contrato;

b) a produgdo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos;
¢) a produgdo de conteudo, a criagdo e execugdo técnica de agGes e pegas de comunicagdo para canais digitais; e

d) a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das agGes
publicitarias.

14.1.1. O estudo e o planejamento, previstos no itens 1.1 e 1.4.1, objetivam subsidiar a proposicdo estratégica das a¢Ges publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagdo
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para aferigdo, analise e otimizag¢do de resultados.

14.1.2. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘b’ terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgagdo das pegas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculacdo e a adequacgdo das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia temdatica com a agdo de

publicidade.
1.4.2. Os servigos previstos no itens 1.1 e 1.4.1, ndo abrangem as atividades de promogédo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunica¢do e de imprensa e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.
14.2.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de
divulgacgdo.
1.5. A CONTRATADA atuard por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.4.1, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.
1.6. A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.4.1.
2. FUNDAMENTAGCAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGCAO
2.1. A fundamentacgdo da contratagdo encontra-se pormenorizada em tépico especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.
2.2. O objeto da contratagdo esta previsto no Plano de Contratagdes Anual 2024, conforme detalhamento a seguir:

| - ID PCA no PNCP: 00394445000101-0-000001/2024;
- Data de publicagdo no PNCP: 28/02/2024;
1 - ID do item no PCA: 9;

V- Classe/Grupo: 836 - SERVICOS DE PUBLICIDADE;
V- Identificador da Futura Contratagdo: 150002-90021/2023.
2.3. Muitos programas, a¢Oes e projetos, elaborados pelas Secretarias e pelo Gabinete do Ministro da Educagdo, tém como base de execu¢do a mobilizagdo da sociedade para a

participacdo, a fiscalizagdo e o controle das agdes e politicas publicas empreendidas. Neste sentido, para alcancar este apoio é necessdrio um esforco de comunicagdo que traga
ao conhecimento da Nagdo os objetivos, os meios e a importancia destas agdes para a concep¢do de uma educagdo publica de qualidade e com equidade para os brasileiros, e para o
desenvolvimento social e econdmico do pais.

2.4, Este esforco de comunicagdo se caracteriza por um composto de operacles e estratégias publicitarias no ambito da midia eletrbnica, digital e impressa. Estas operagdes sao
campanhas ou pecas isoladas - como pecas para televisdo e radio, anincios em jornais e revistas, banners e pegas para o meio internet, publicagdes impressas, como “folders”, cartazes, cartilhas
etc., ou qualquer outro instrumento de comunicagdo que sirva a conquista dos objetivos de comunicagdo e ao atingimento do publico-alvo.

2.5. O publico-alvo destas campanhas é a parcela da sociedade, residente, inserida na area de atuacdo da Educacdo, isto é, professores, estudantes, diretores, gestores educacionais,
pais de estudantes ou seus responsaveis, enfim, a comunidade escolar. Neste aspecto, do atingimento do publico-alvo especifico ndo ficam descartados outros publicos que sdo os formadores de
opinido ou que, estrategicamente, venham a contribuir nesta iniciativa.

2.6. A Assessoria de Comunicagdo Social (ACS) é responsavel pela gestdo dos contratos de prestacdo de servicos de publicidade e propaganda deste Ministério e tem como competéncias
planejar, coordenar e supervisionar o desenvolvimento das atividades de comunicagdo social do Ministério. Todas as agdes de comunicagdo publicitaria sdo feitas em consonancia com as diretrizes
emanadas da Secretaria de Comunicac¢do Social da Presidéncia da Republica (SECOM/PR).

2.7. Neste contexto, a ACS vem realizando as a¢des de publicidade e propaganda do Ministério da Educacdo demandadas pelas secretarias, autarquias e pelo Gabinete do Ministro,
desenvolvendo pecas graficas, audiovisuais, servigos de veiculagdo etc. Devido as necessidades de novas estratégias e mudancgas nas diretrizes de comunicagdo deste Ministério, viu-se necessario
a abertura de novo procedimento licitatério, para a contratagdo de empresa para a prestacdo de servigos de publicidade, a partir de 2024, conforme dispde a Lei 12.232/2010, que estabelece as
normas gerais para licitagcdo e contratagdo pela administragdo publica de servigos de publicidade.

3. DESCRICAO DA SOLUGAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA DO OBJETO
3.1. A descri¢do da solugdo como um todo encontra-se pormenorizada em topico especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.
4, REQUISITOS DA CONTRATACAO

Sustentabilidade

4.1. Os esforgos de comunicagdo publicitaria do MEC busca otimizar, fomentar e aprimorar o didlogo com a sociedade, como um compromisso na constru¢do de uma educagdo publica
de qualidade, com mais equidade, acessibilidade, inclusdo e maior abrangéncia para os brasileiros. Nas ultimas décadas, o Brasil tem avangado no processo de democratizagdo e ampliagdo do
acesso a educagdo e ao ensino publico de qualidade, em todos os niveis.

4.2. No que se refere ao cumprimento da sustentabilidade, no desempenho de uma comunicagdo assertiva, a ACS/MEC trabalha para atender as competéncias da Politica Nacional de
Educagdo, que engloba desde a educagdo infantil a educagdo em geral, compreendendo todos os niveis de escolarizagdo a divulgacdo das politicas de modalidades especiais de inclusdo e a¢des




afirmativas na educagdo, tanto de assisténcia financeira as familias carentes quanto da escolariza¢do de seus filhos ou dependentes.

4.3. Com o cenario de estagnagdo apresentado nos ultimos anos, temos um desafio a cumprir para alcangar algumas metas e a¢gdes que ficaram comprometidas, ndo somente no campo
das politicas educacionais e sociais, mas na perspectiva do desenvolvimento econémico do pais. A retomada do didlogo e participagdo social tém sido algumas das vertentes deste eixo especifico
do Plano Anual de Comunicag¢do Publicitdria do MEC, no desenvolvimento de campanhas de utilidade publica voltadas para a informagdo, mobilizagdo e participacdo da sociedade, e dos entes
federados envolvidos nas politicas educacionais.

4.4. Além de subsidiar e apoiar as etapas de implementacdo e execug¢do das politicas publicas, dos programas e acées do MEC em suas diversas areas de atuagdo, a fim de alcangar o
melhor aproveitamento dos recursos publicos empreendidos nas gestdes e no desenvolvimento das politicas educacionais como um todo. O que contribuir para assegurar ao estudante o acesso
a informacdo indispensdavel para o exercicio da cidadania e fornecer meios para que ele progrida nos estudos e no mercado de trabalho posteriormente, cooperando para o processo de inclusdo e
redugdo das desigualdades sociais.

4.5, Para tanto, é fundamental que a comunicagdo publicitaria da ACS/MEC considere os principios da equidade e da valorizagdo da diversidade étnico-social, os direitos humanos, a
gestdo democratica do ensino publico, na garantia do padrado de qualidade, da acessibilidade, da igualdade de condi¢des para o acesso a informagédo dos publicos-alvos.

Da Subcontratagao

4.6. E admitida a subcontratacdo parcial do objeto, nas seguintes condicdes:
4.6.1. E vedada a subcontratagdo completa ou da parcela principal do objeto da contratacdo, a qual consiste nos servigos de publicidade.
4.6.1. A subcontratagdo, por intermédio das agéncias de propaganda contratadas, fica limitada quanto a obten¢do dos servigos de produgdo e execugdo técnica de pegas, materiais e

projetos publicitarios, prestados por fornecedores especializados, com a intermedia¢do e supervisdo das agéncias, bem como realizar a distribuicdo dessas pecas junto aos veiculos de
comunicagido e divulgacdo, nos temos da Lei n2 4.680/1965 e da Lei n® 12.232/2010.

4.6.2. Entretanto, as agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos de publicidade da mesma natureza da contratada.
4.7. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagdo a subcontratagdo, caso admitida.

Garantia da contratagao

4.8. Sera exigida a garantia da contratacdo de que tratam os arts. 96 e seguintes da Lei n2 14.133, de 2021, no percentual e condigdes descritas nas clausulas do contrato.
4.9. Em caso de opgdo pelo seguro-garantia, a parte adjudicatdria devera apresenta-la, no maximo, até a data de assinatura do contrato.
4.10. A garantia, nas modalidades caucdo e fianc¢a bancaria, devera ser prestada em até 10 dias Uteis apds a assinatura do contrato.
4.11. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagdo a garantia da contratagdo.
Vistoria
4.12. Ndo ha necessidade de realizagdo de avaliagdo prévia do local de execugdo dos servigos.
5. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
Condigoes de execugao
5.1. A execucgdo do objeto seguira a seguinte dindmica:
5.1.1. Inicio da execugdo do objeto: a partir da data de assinatura do contrato;
5.1.2. Descricao detalhada dos métodos, rotinas, etapas, tecnologias procedimentos, frequéncia e periodicidade de execugao do trabalho estdao descritos detalhadamente em tdpico

especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.
Local e horario da prestagao dos servigos
5.2. Os servigos serdo prestados no seguinte endereco: Esplanada dos Ministérios, Ministério da Educacdo, bloco “L” 92 andar — Depart? de Publicidade — Brasilia-DF, CEP: 70.047-900.
5.3. Os servigos serao prestados no horario de acordo com a demanda de servigo.

Informagodes relevantes para o dimensionamento da proposta

5.4. A demanda do érgdo tem como base as seguintes caracteristicas:
5.4.1. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao contratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugdo do objeto do contrato, nos termos do art. 14, da Lei 12.232/2010.
5.4.2. O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo exigira sempre a apresentagdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.
5.4.3. No caso do subitem 5.6.2, o contratado procederd a coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdao publica, convocada e
realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.
5.4.4. A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.4.1.
5.4.5. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdo do CONTRATANTE, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no referido certame, e ndo ter3,

particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.4.1.
Procedimentos de transi¢ao e finalizagao do contrato
5.5. Ndo serdo necessarios procedimentos de transi¢do e finalizagdo do contrato devido as caracteristicas do objeto.

Obrigagoes da Contratada relativos ao objeto a ser contratado:

5.6. Constituem obriga¢des da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.6.1. Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
5.6.2. Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Distrito Federal, onde, para esse fim, manterd escritdrio, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera

utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessérios que venham a ser necessarios, desde
que garantidas as condigOes previamente acordadas.

5.6.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 20 (vinte) dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, no Distrito Federal,
estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais e
respectivas qualificagGes:

a) 01 (um) Diretor Geral: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em gestdo de equipes;
b) 01 (um) Diretor de Atendimento: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, na fungao;
¢) 02 (dois) profissionais de atendimento: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um) ano, em atendimento de publicidade;

d) 01 (um) profissional de atendimento para o meio internet: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um) ano, em atendimento de
publicidade digital;

e) 01 (um) profissional de planejamento e pesquisa: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em planejamento de comunicagdo e
marketing;

f) 01 (um) Diretor de Criagdo: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, na dire¢do de criagdo publicitaria;
g) 02 (duas) duplas de criagdo: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 02 (dois) anos, na criagdo/redagdo publicitaria;
h) 01 (uma) dupla de criagdo para o meio digital: possuir formacdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um) ano, na criagdo/redagdo publicitaria;

i) 02 (dois) profissionais de produgdo (impressa, eletronica, digital e de design/computacdo grafica): possuir experiéncia comprovada, de no minimo 02 (dois) anos, em
produgao;

j) 01 (um) Diretor de Midia: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em planejamento e execu¢do de midia;
k) 02 (dois) profissionais de midia: possuir formag¢do académica e experiéncia comprovada em planejamento e execuc¢do de midia;

1) 01 (um) profissional de midia: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada em planejamento e execugdo de midia digital.

5.6.2.2. Constituir e manter, em parceria com as outras agéncias contratadas em decorréncia da concorréncia que deu origem a este instrumento, a suas expensas, um Nucleo de
Midia, sem personalidade civil ou juridica e sem fins lucrativos.
5.6.2.3. O Nucleo de Midia:

|- funcionara sob as orientagdes da CONTRATANTE, em consonancia com as rotinas e praticas acordadas entre ela e as agéncias contratadas;


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art96

Il - devera ter infraestrutura operacional adequada e funcionarios qualificados, contratados e mantidos pelas agéncias, com sistema de informac¢do capaz de garantir o
gerenciamento de todos os processos de trabalho relacionados as suas atividades, com o seguinte quadro de profissionais e respectivas qualificagdes minimas:

a) 01 (um) Gerente Geral: possuir formag¢do académica superior e experiéncia comprovada, de no minimo 05 (cinco) anos na fungdo;

b) 01 (um) Supervisor (a) de Midia: possuir formagdo académica superior e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos na fungdo;

¢) 01 (um) Coordenador (a) de Produgdo: possuir formagdo académica superior e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos na funcao;
d) 02 (dois) Assistente de Midia: possuir formagdo académica superior e experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um) ano na fungao;

e) 02 (dois) Assistente de Produgdo: possuir formagdo académica superior e experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um) ano na fungdo;

f) 01 (um) Analista de Inteligéncia e Estratégia Digital (Business Intelligence): possuir formacdo académica superior e experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um)
ano em andlise de dados e otimizagdo de campanhas na Internet;

g) 01 (um) Designer: possuir formagdo académica superior e experiéncia comprovada, de no minimo 02 (dois) anos na fungao;

I - As questdes vinculadas a constituigdo, gestdo administrativa, manutencgdo, estrutura fisica e recursos operacionais do nucleo de midia, bem como a dindmica de divisdo
das despesas decorrentes das atividades por ele desempenhadas, serdo de responsabilidade das contratadas, mediante acordo por elas firmado, sendo que a escolha dos
funcionarios acima referidos (Nucleo de Midia) devera ser submetida para aprovagdao da CONTRATANTE.

V- O uso de espago fisico nas dependéncias do drgdo ou entidade contratante, para a instalagdo do nucleo de midia, observara as orientagdes do d6rgdo ou entidade e a
legislagdo que rege a matéria.

V- O Nucleo de Midia desempenhara as seguintes atividades:

a) Desenvolver estudos técnicos com vistas a evidenciar tendéncias ou a evolugdo de:
I. midia e/ou formas inovadoras de publicidade no meio internet;
II. custos de tabelas de pregos dos principais veiculos;
1. circulagdo de jornais e revistas (IVC); e
IV. CPM e CPP nos principais mercados;

b) Elaborar e fornecer a CONTRATANTE relatérios e dados brutos sobre:
I. veiculagGes planejadas e realizadas;

Il. verba por campanha, por veiculo de divulga¢do, por fornecedor de formas inovadoras de publicidade no meio internet, por agéncia de propaganda, por periodo de
veiculagdo;

Il. consolidar dados de pesquisas de avaliagao, fornecidos pelas agéncias CONTRATADAS, para subsidiar avaliagdo de propostas; e
c) Manter controle de agdes ou campanhas publicitarias da CONTRATANTE, tais como:
I. conferir e consolidar o planejamento de midia tradicional e o planejamento de formas inovadoras de publicidade no meio internet, no que se refere aos valores
finais;
Il. elaborar mapa-choque de veiculacdo/execugdo e de investimentos por veiculo (off-line e on-line) e por fornecedor, por campanha e por agéncia, para evitar a
sobreposicdo de espacos;
Ill. acompanhar, monitorar, avaliar o desempenho da publicidade no meio internet, a fim de readequar suas estratégias as formas inovadoras de publicidade; e
IV. avaliar o desempenho das campanhas publicitarias e apresentar os resultados alcangados;

d) Consolidar dados de pesquisas de avaliagdo, fornecidos pelas agéncias CONTRATADAS, para subsidiar avaliagdo de propostas;

5.6.2.4. O Nucleo de Midia deverd iniciar suas atividades em até 30 (trinta) dias corridos, apds a assinatura deste contrato, e terd a qualidade dos servigos prestados
periodicamente avaliada pela CONTRATANTE.
5.6.3. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contrata¢do de fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgagdo — todos os
servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.
5.6.4. Utilizar, na elaboragdo dos servicos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de
comprovacgdo da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagao formal a CONTRATANTE.
5.6.5. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagSes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagdo e
transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.
5.6.5.1. Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagdo.
5.6.5.2. O disposto no subitem 5.6.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n2 12.232/2010.
5.6.6. O desconto de antecipagdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
5.6.7. A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou

priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdao da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.6.7.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.6.7 constituira grave violagdo aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em
que, comprovado o comportamento injustificado, implicard a aplicagdo das sang¢des previstas neste contrato.

5.7. Negociar sempre as melhores condi¢es de preco, até os percentuais maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagGes de pecas publicitdrias da CONTRATANTE.

5.8. Observar as seguintes condigbes para o fornecimento de bens e de servigos especializados a CONTRATANTE:
|- fazer cotagdes prévias de pregos para todos os bens e servicos especializados a serem prestados por fornecedores;

Il - sé apresentar cotagGes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF), mantido pela Secretaria Especial
de Comunicac¢do Social da Secretaria Geral da Presidéncia da Republica, de que trata o art. 20 da Portaria SECOM/MCOM n2 5.318/2022, aptos a fornecer a CONTRATADA bens e
servigos especializados, relacionados com as atividades complementares da execugdo do objeto deste contrato;

I - apresentar, no minimo, 03 (trés) cota¢des coletadas entre fornecedores de bens e de servigos especializados cadastrados no SIREF que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido;

V- exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento das especificagdes que compdem seus pregos unitdrios e total;

V- a cotagdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone,
entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagdo;

VI - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

VII - para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte declaragdo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsdvel pela documentagdo:

“atestamos que este orgamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificagéo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

5.8.0.1. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA
coletara orgamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.8.0.2. A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacgao dos pregos dos bens e dos servigcos especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo para isso
recorrer as informagGes disponiveis no SIREF, ou realizar cotagdo de pregos diretamente junto a outros fornecedores.

5.8.0.3. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA deverd apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da
CONTRATANTE.

5.8.0.4. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de sele¢do dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de

bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

5.8.0.5. A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotacdo junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na producdo de pegas publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos
arts. 44 a 46 da Lei n2 12.288/2010.



5.8.0.6. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados, acerca das condi¢des estabelecidas na Clausula Décima para a
reutilizagdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.8.0.7. As disposi¢Oes dos subitens 5.8 e 5.8.0.4 ndo se aplicam a compra de midia.
5.8.1. Submeter a contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.
5.8.1.1. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servicos especializados junto a fornecedores em que:

|- um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagdo;
Il - algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societdria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.8.2. Obter a autorizagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e servigcos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer
outra despesa relacionada com este contrato.

5.8.2.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido
por ela expressamente autorizada.

5.8.2.2. A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgagdo nos
planejamentos de midia por ela apresentados, para as agdes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.8.2.3. Quando da programagdo de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos
seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar a¢gdes publicitdrias da CONTRATANTE em veiculos de
divulgagdo que promovam conteudo ou atividades ilegais.

5.8.2.4. Quando da programacao de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA também cuidara para que nao sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou
plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadao.

5.8.3. Apresentar a CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia de cada a¢gdo ou campanha publicitaria, relagdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel
e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender
ao disposto no art. 15 da Lei n? 12.232/2010.

5.8.4. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.8.3, estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15
da Lein? 12.232/2010.

5.8.4.1. O estudo de que trata o subitem 5.8.3 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de divulgacdo habitualmente programados nos esforgos de publicidade da
CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociacao global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.
5.8.4.2. O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem 5.8.4.1 vigerd para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data
de assinatura deste contrato.
5.8.4.3. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.
5.8.4.4. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusées do estudo mencionado no subitem 5.8.3, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, poderd promover nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
5.9. Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pegas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes
formatos:

a) TV e Cinema: arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
¢) Radio: arquivos digitais;
d) Midia impressa e material publicitdrio: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou finalizados.
5.9.1. As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.
5.10. Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da concorréncia que deu origem a este instrumento, a suas expensas:

a) manutengdo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pegas produzidas durante a execucdo deste contrato e as respectivas informagGes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutencgdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execugdo deste contrato e as respectivas informacgGes referentes a direitos autorais e prazos
de validade desses direitos.

5.10.1. O banco de imagens sera constituido e mantido pelas agéncias contratadas em decorréncia do certame que deu origem a este instrumento, a suas expensas, reservada a
CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

5.11. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e
os materiais produzidos, com informagdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos subitens 5.9 e 5.10.

5.11.1. Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.11.2. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu estégio.

5.11.3. Registrar em relatdrios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas com a CONTRATADA sobre as demandas de servigos, permutadas entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.11.3.1. Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a necessaria corre¢do, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da data do
recebimento do respectivo relatério.

5.11.4. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicGes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdio da CONTRATANTE,
respeitadas as obrigagGes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que n3do causadas pela prépria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.11.5. N3do divulgar informagGes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.11.6. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagdo.

5.11.7. Ndo caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

5.11.8. Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢oes de habilitagdo e qualificagdo, exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificagdo de

qualificacdo técnica de funcionamento de que trata o § 12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010.

5.11.9. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragées a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.11.10. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitdria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com relagdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos
especializados contratados.

5.11.11. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢ées devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessdrias ao
cumprimento do objeto pactuado.

5.11.12. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
5.11.13. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obriga¢Oes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
5.11.14. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como responder por todos os

efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.11.15. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da
CONTRATANTE.

5.11.15.1. A infragdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a CONTRATADA as penas da Lei n2 9.279/1996, e as indenizagBes das perdas e danos
previstos na legislagdo ordinaria.

5.11.16. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugao
dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.



5.11.17. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos
para a CONTRATANTE.

5.11.18. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agGes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados,
prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente contrato.

5.11.18.1. Se houver agdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotard as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-
la a salvo de reivindicagGes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagdo, reembolsard a CONTRATANTE as importancias
que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.11.19. Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servicos objeto deste contrato.

5.11.20. Adotar, na execugao dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacdo de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducdo da poluicao, conforme disposto
no art. 52 da Lei n2 14.133/2021 e regulamentado pelo Decreto n2 7.746/2012.

Dos Direitos autorais

5.12. Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais publicitarios concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia
deste contrato passam a ser integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, andlises e planos vinculados a essas atividades.

5.12.1. A remuneracgdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada incluida nas modalidades de remuneracdo definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste
contrato.

5.12.2. A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a

CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

5.12.3. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros orgaos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou a
CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

5.12.3.1. Caberd a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a produgdo externa das pecgas a serem reutilizadas.

5.13. Com vistas as contratac¢des relacionadas a bens e servicos especializados que envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n2 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos
fornecedores, orgamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

5.13.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a
contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orgcamento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor dos bens e dos servigos especializados garanta a cessdo pelo prazo definido pela
CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condigdes estabelecidas nos subitens 5.13.1.1 e 5.13.2.

5.13.1.1. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de
autor e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

5.13.1.2. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao
do indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundagdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o
venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

5.13.2. Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a
ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o
percentual maximo serd obtido pela regra de trés simples.

5.13.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao
do indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundacdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o
venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

5.13.3. Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens 5.13.1.1 e 5.13.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo
como parametros bdsicos a qualidade e os pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

5.14. Qualquer remuneragdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos, serd sempre considerada como ja incluida no custo de produgdo.

5.15. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos

demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de produgdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem 5.8.

5.16. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que
nao impliquem direitos de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

|- a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE poderd solicitar cépia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel
com seu uso e destinagdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagdo de servigos;

I - que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores serd considerada como ja incluida no custo de produgao.

5.16.1. Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de voz, constantes da cépia mencionada no inciso Il do subitem 5.16, adotara as medidas
cabiveis para a remuneragdo dos detentores desses direitos, nos termos da legislagao.

5.17. A CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas para outros orgdos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA
ficard responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e o submeterd previamente a CONTRATANTE.

6. MODELO DE GESTAO DA CONTRATAGCAO

6.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avengadas e as normas da Lei n2 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas consequéncias
de sua inexecugdo total ou parcial.

6.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de execugdo sera prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais
circunstancias mediante simples apostila.

6.3. As comunicagGes entre o drgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica
para esse fim.

6.4. O drgdo ou entidade poderd convocar representante da empresa para adogdo de providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

6.5. Ap0s a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, o érgdo ou entidade podera convocar o representante da empresa contratada para reunido inicial para apresentagdo do

plano de fiscalizagdo, que contera informacGes acerca das obrigagdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizagdo, das estratégias para execugdo do objeto, do método de aferi¢do dos resultados e
das sangdes aplicdveis, dentre outros.

6.6. A CONTRATANTE fiscalizara a execug¢do dos servicos contratados e verificard o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeitad-los, no todo ou em parte, quando ndo
corresponderem ao solicitado ou especificado.
6.6.1. Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugdo deste contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e terd poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata corregao.
6.7. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos objeto deste contrato.
6.8. A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.
6.9. A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer execugdo, referente a producgdo, distribuicdo ou veiculagdo, considerada nado aceitavel, no todo ou em parte,
seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.
6.10. A autorizagdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo técnica e comprovagdo das veiculagdes e dos servigos.
6.11. A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.
6.12. A CONTRATADA permitird e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacg&es, propiciando o acesso a

documentagdo pertinente e aos servicos em execugdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.



6.13. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servigos prestados a CONTRATANTE.

6.14. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.
6.15. A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.
6.15.1. A avaliagdo serd considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da CONTRATADA as corregGes que visem maior qualidade dos servigos prestados;

decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declara¢des sobre seu desempenho para servir de prova de capacita¢do
técnica em licitagdes.

6.15.2. Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal deste contrato e ficara a disposi¢cdo dos érgdos de controle interno e externo.
Fiscalizagdo
6.16. A execugdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do contrato, ou pelos respectivos substitutos (caput, art. 117 da Lei n2 14.133, de 2021).
Fiscalizagdo Técnica

6.17. O fiscal técnico do contrato acompanhara a execugdo do contrato, para que sejam cumpridas todas as condigOes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores
resultados para a Administragdo. (art. 22, VI do Decreto n? 11.246, de 2022);

6.18. O fiscal técnico do contrato anotara no histérico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias relacionadas a execugdo do contrato, com a descricdo do que for necessario
para a regularizagdo das faltas ou dos defeitos observados. (art. 117, §12 da Lei n2 14.133, de 2021 e art. 22, Il do Decreto n2 11.246, de 2022);

6.19. Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitira notificagGes para a corregdo da execugdo do contrato, determinando prazo para a corregao.
(N, art. 22 do Decreto n2 11.246, de 2022);

6.20. O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contato, em tempo habil, a situagdo que demandar decisdo ou adogdo de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que
adote as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso. (IV, art. 22 do Decreto n? 11.246, de 2022);

6.21. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execugdo do contrato nas datas aprazadas, o fiscal técnico do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato.
(Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, V);

6.22. O fiscal técnico do contrato comunicard ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovagdo ou a
prorrogacgdo contratual (art. 22, VIl do Decreto n? 11.246, de 2022).

Fiscalizagdo Administrativa

6.23. O fiscal administrativo do contrato verificarda a formalizagdo de apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos comprobatdrios pertinentes, caso necessario
(Art. 23, 1 e ll, do Decreto n? 11.246, de 2022).

6.24. Caso ocorra descumprimento das obrigagdes contratuais, o fiscal administrativo do contrato atuard tempestivamente na solugdo do problema, reportando ao gestor do contrato
para que tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia; (art. 23, IV do Decreto n2 11.246, de 2022).

Gestor do Contrato

6.25. O gestor do contrato coordenara a atualizagdo do processo de acompanhamento e fiscalizagdo do contrato contendo todos os registros formais da execu¢do no histérico de
gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servigo, do registro de ocorréncias, das alteragdes e das prorroga¢Oes contratuais, elaborando relatério com vistas a verificagdo da
necessidade de adequagGes do contrato para fins de atendimento da finalidade da administragdo. (art. 21, IV do Decreto n?2 11.246, de 2022).

6.26. O gestor do contrato acompanhard os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as ocorréncias relacionadas a execugdo do contrato e as medidas adotadas, informando,
se for o caso, a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia. (art. 21, Il do Decreto n? 11.246, de 2022).

6.27. O gestor do contrato acompanhard a manutengdo das condigGes de habilitagdo da contratada, para fins de empenho de despesa e pagamento, e anotard os problemas que obstem
o fluxo normal da liquidagdo e do pagamento da despesa no relatério de riscos eventuais. (art. 21, Ill do Decreto n2 11.246, de 2022).

6.28. O gestor do contrato emitira documento comprobatério da avaliagdo realizada pelos fiscais técnico e administrativo quanto ao cumprimento de obrigagSes assumidas pelo
contratado, com mencgdo ao seu desempenho na execugdo contratual, baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do
cadastro de atesto de cumprimento de obrigagdes. (art. 21, VIl do Decreto n? 11.246, de 2022).

6.29. O gestor do contrato tomara providéncias para a formalizacdo de processo administrativo de responsabilizagdo para fins de aplicagdo de sangdes, a ser conduzido pela comissao de
que trata o art. 158 da Lei n2 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com competéncia para tal, conforme o caso. (art. 21, X do Decreto n? 11.246, de 2022).
6.30. O gestor do contrato devera elaborar relatério final com informagdes sobre a consecugdo dos objetivos que tenham justificado a contratagdo e eventuais condutas a serem adotadas
para o aprimoramento das atividades da Administragdo. (art. 21, VI do Decreto n2 11.246, de 2022).
6.31. O gestor do contrato devera enviar a documentagdo pertinente ao setor de contratos para a formalizagdo dos procedimentos de liquidagdo e pagamento, no valor dimensionado
pela fiscalizagdo e gestdao nos termos do contrato.
7. FORMA E CRITERIOS DE MEDIGCAO E PAGAMENTO
7.1. A avaliacdo da execugdo do objeto utilizard a avaliagdo anual de desempenho da Contratada.
7.1.1. Sera indicada a retengdo ou glosa no pagamento, proporcional a irregularidade verificada, sem prejuizo das sangdes cabiveis, caso se constate que a Contratada:
7.1.1.1. nao produzir os resultados acordados;
7.1.1.2. deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade minima exigida as atividades contratadas; ou
7.1.1.3. deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execugdo do servico, ou utiliza-los com qualidade ou quantidade inferior a demandada.

* O objeto ndo requer como instrumento de avaliagdo o Instrumento de Medi¢do de Resultado (IMR), pois necessita de outro instrumento mais alinhado com o tipo de servigo a ser prestado.
Do recebimento

7.2. Os servigos serdo recebidos provisoriamente, no prazo aproximado de 30 (trinta) dias, por se tratar de objeto subjetivo, pelos fiscais técnico e administrativo, mediante termos

7.3. O prazo da disposi¢do acima sera contado do recebimento de comunicagdo de cobranga oriunda do contratado com a comprovagdo da prestacdo dos servigos a que se referem a
parcela a ser paga.

7.4. O fiscal técnico do contrato realizara o recebimento provisério do objeto do contrato mediante termo detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias de carater técnico.
(art. 22, X, Decreto n? 11.246, de 2022);

7.5. O fiscal administrativo do contrato realizara o recebimento provisério do objeto do contrato mediante termo detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias de carater
administrativo. (art. 23, X, Decreto n? 11.246, de 2022);

7.6. Para efeito de recebimento provisério, ao final de cada periodo de faturamento, o fiscal técnico do contrato ira apurar o resultado das avaliagdes da execugdo do objeto e, se for o
caso, a analise do desempenho e qualidade da prestacdo dos servigos realizados em consonancia com os indicadores previstos, que podera resultar no redimensionamento de valores a serem
pagos a contratada, registrando em relatdrio a ser encaminhado ao gestor do contrato.

7.6.1. Sera considerado como ocorrido o recebimento provisério com a entrega do termo detalhado ou, em havendo mais de um a ser feito, com a entrega do ultimo;

7.6.2. O Contratado fica obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no todo ou em parte, o objeto em que se verificarem vicios, defeitos ou
incorregbes resultantes da execu¢do ou materiais empregados, cabendo a fiscalizacdo ndo atestar a ultima e/ou Unica medicdo de servigos até que sejam sanadas todas as eventuais
pendéncias que possam vir a ser apontadas no Recebimento Provisério.

7.6.3. A fiscalizagdo ndo efetuara o ateste da ultima e/ou Unica medi¢do de servicos até que sejam sanadas todas as eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas no
Recebimento Provisorio. (art. 119 c¢/c art. 140 da Lei n® 14133, de 2021)

7.6.4. O recebimento provisério também ficard sujeito, quando cabivel, a conclusdo de todos os testes de campo e a entrega dos Manuais e Instrugdes exigiveis.

7.6.5. Os servigos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo com as especificagcGes constantes neste Termo de Referéncia e na proposta, sem prejuizo da

aplicagdo das penalidades.

7.7. Quando a fiscalizagdo for exercida por um Unico servidor, o Termo Detalhado devera conter o registro, a andlise e a conclusdo acerca das ocorréncias na execugdo do contrato, em
relagdo a fiscalizagdo técnica e administrativa e demais documentos que julgar necessarios, devendo encaminha-los ao gestor do contrato para recebimento definitivo.

7.8. Os servigos serdo recebidos definitivamente no prazo aproximado de 30 (trinta) dias, contados do recebimento provisério, por servidor ou comissdo designada pela autoridade
competente, apds a verificagdo da qualidade e quantidade do servigo e consequente aceitagdo mediante termo detalhado, obedecendo os seguintes procedimentos:

7.8.1. Emitir documento comprobatdrio da avaliagdo realizada pelos fiscais técnico, administrativo; quando houver, no cumprimento de obriga¢Ges assumidas pelo contratado, com
meng¢do ao seu desempenho na execugdo contratual, baseado em indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto



de cumprimento de obrigagGes, conforme regulamento (art. 21, VIII, Decreto n? 11.246, de 2022).

7.8.2. Realizar a analise dos relatérios e de toda a documentagdo apresentada pela fiscalizagdo e, caso haja irregularidades que impe¢am a liquidagdo e o pagamento da despesa,

indicar as cldusulas contratuais pertinentes, solicitando a CONTRATADA, por escrito, as respectivas corregoes;

7.8.3. Emitir Termo Detalhado para efeito de recebimento definitivo dos servigos prestados, com base nos relatdrios e documentagdes apresentadas; e

7.8.4. Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal ou Fatura, com o valor exato dimensionado pela fiscalizagdo.

7.8.5. Enviar a documentagdo pertinente ao setor de contratos para a formalizagdo dos procedimentos de liquidagdo e pagamento, no valor dimensionado pela fiscalizagdo e gestao.
7.9. No caso de controvérsia sobre a execugdo do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e quantidade, devera ser observado o teor do art. 143 da Lei n? 14.133, de 2021, comunicando-
se a empresa para emissdo de Nota Fiscal no que pertinente a parcela incontroversa da execugdo do objeto, para efeito de liquidagdo e pagamento.
7.10. Nenhum prazo de recebimento ocorrera enquanto pendente a solugdo, pelo contratado, de inconsisténcias verificadas na execu¢do do objeto ou no instrumento de cobranga.
7.11. O recebimento provisério ou definitivo ndo excluira a responsabilidade civil pela solidez e pela seguranga do servico nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita
execuc¢do do contrato.
Liquidacdo
7.12. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranca equivalente, correra o prazo de dez dias Uteis para fins de liquidagdo, na forma desta secdo, prorrogaveis por igual periodo, nos
termos do art. 72, §22 da Instrucdo Normativa SEGES/ME n2 77/2022.
7.13. O prazo de que trata o item anterior serd reduzido a metade, mantendo-se a possibilidade de prorrogagdo, nos casos de contratagdes decorrentes de despesas cujos valores nao
ultrapassem o limite de que trata o inciso |l do art. 75 da Lei n? 14.133, de 2021.
7.14. Para fins de liquidagdo, o setor competente deve verificar se a Nota Fiscal ou Fatura apresentada expressa os elementos necessarios e essenciais do documento, tais como:

7.14.1. o prazo de validade;

7.14.2. a data da emissao;

7.14.1. os dados do contrato e do érgdo contratante;

7.14.2. o periodo respectivo de execugdo do contrato;

7.14.3. o valor a pagar; e

7.14.4. eventual destaque do valor de retenc¢des tributdrias cabiveis.
7.15. Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, ou circunstancia que impeca a liquidacdo da despesa, esta ficara sobrestada até que o contratado providencie as medidas

saneadoras, reiniciando-se o prazo apds a comprovagao da regularizagdo da situacdo, sem 6nus a contratante;

7.16. A Nota Fiscal ou Fatura deverd ser obrigatoriamente acompanhada da comprovagdo da regularidade fiscal, constatada por meio de consulta on-line ao SICAF ou, na impossibilidade
de acesso ao referido Sistema, mediante consulta aos sitios eletrénicos oficiais ou a documentacio mencionada no art. 68 da Lei n® 14.133/2021.

7.17. A Administragcdo devera realizar consulta ao SICAF para: a) verificar a manutengdo das condi¢Ges de habilitagdo exigidas; b) identificar possivel razdo que impega a contratagdo no
ambito do drgdo ou entidade, tais como a proibicdo de contratar com a Administragdo ou com o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas (Instrucdo Normativa n2 3, de
26/04/2018).

7.18. Constatando-se, junto ao SICAF, a situagdo de irregularidade do contratado, sera providenciada sua notificagdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua
situagdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério do contratante.

7.19. N&o havendo regulariza¢cdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o contratante devera comunicar aos érgdos responsaveis pela fiscalizagdo da regularidade fiscal quanto a
inadimpléncia do contratado, bem como quanto a existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados os meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus
créditos.

7.20. Persistindo a irregularidade, o contratante devera adotar as medidas necessarias a rescisdo contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada ao
contratado a ampla defesa.

7.21. Havendo a efetiva execugdo do objeto, os pagamentos serdo realizados normalmente, até que se decida pela rescisdo do contrato, caso o contratado nao regularize sua situagdo
junto ao SICAF.

Prazo de pagamento

7.22. O pagamento serd efetuado no prazo maximo de até 10 dias Uteis, contados da finalizacdo da liquidacdo da despesa, conforme se¢do anterior, nos termos da Instru¢do Normativa
SEGES/ME n? 77, de 2022.

7.23. No caso de atraso pelo Contratante, os valores devidos ao contratado serdo atualizados monetariamente entre o termo final do prazo de pagamento até a data de sua efetiva
realizacdo, mediante aplicagdo do indice de corre¢do monetaria.

Forma de pagamento

7.24. O pagamento sera realizado através de ordem bancaria, para crédito em banco, agéncia e conta corrente indicados pelo contratado.
7.25. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria para pagamento.
7.26. Quando do pagamento, serd efetuada a retengao tributdria prevista na legislagdao aplicavel.
7.26.1. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando houver, serdo retidos na fonte, quando da realizagdo do pagamento, os percentuais estabelecidos na

legislagdo vigente.

7.27. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n2 123, de 2006, ndo sofrerd a retengdo tributdria quanto aos impostos e contribuices
abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficara condicionado a apresentagdao de comprovagao, por meio de documento oficial, de que faz jus ao tratamento tributario favorecido
previsto na referida Lei Complementar.

Cessdo de crédito

7.28. E admitida a cessdo fiduciaria de direitos crediticios com institui¢do financeira, nos termos e de acordo com os procedimentos previstos na Instrucdo Normativa SEGES/ME n2 53, de
8 de julho de 2020, conforme as regras deste presente tépico.

7.28.1. As cessdes de crédito ndo abrangidas pela Instrugdo Normativa SEGES/ME n2 53, de 8 de julho de 2020, dependerdo de prévia aprovagio do contratante.
7.29. A eficécia da cessdo de crédito ndo abrangida pela Instru¢do Normativa SEGES/ME n2 53, de 8 de julho de 2020, em relagdo a Administragdo, esta condicionada a celebragdo de

termo aditivo ao contrato administrativo.

7.30. Sem prejuizo do regular atendimento da obrigacdo contratual de cumprimento de todas as condi¢Ges de habilitacdo por parte do contratado (cedente), a celebragdo do aditamento
de cessdo de crédito e a realizagdo dos pagamentos respectivos também se condicionam a regularidade fiscal e trabalhista do cessionario, bem como a certificagdo de que o cessiondrio ndo se
encontra impedido de licitar e contratar com o Poder Publico, conforme a legislagdo em vigor, ou de receber beneficios ou incentivos fiscais ou crediticios, direta ou indiretamente, conforme o art.
12 da Lei n? 8.429, de 1992, nos termos do Parecer JL-01, de 18 de maio de 2020.

7.31. O crédito a ser pago a cessionaria é exatamente aquele que seria destinado a cedente (contratado) pela execu¢do do objeto contratual, restando absolutamente incélumes todas as
defesas e exce¢des ao pagamento e todas as demais clausulas exorbitantes ao direito comum aplicdveis no regime juridico de direito publico incidente sobre os contratos administrativos,
incluindo a possibilidade de pagamento em conta vinculada ou de pagamento pela efetiva comprovagdo do fato gerador, quando for o caso, e o desconto de multas, glosas e prejuizos causados a
Administragdo. (Instrugdo Normativa n2 53, de 8/07/2020 e Anexos).

7.32. A cessdo de crédito ndo afetara a execugdo do objeto contratado, que continuara sob a integral responsabilidade do contratado.
8. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO E REGIME DE EXECUCAO
Forma de selegdo e critério de julgamento da proposta

8.1. O fornecedor seréa selecionado por meio da realizagdo de procedimento de licitagdo, na modalidade CONCORRENCIA, sob a forma PRESENCIAL, com adoc¢do do critério de
julgamento pela MELHOR TECNICA.

Regime de execug¢ao

8.2. O regime de execugdo do contrato sera por empreitada por prego global.
Exigéncias de habilitagdo

8.3. Para fins de habilitacdo, devera o licitante comprovar os seguintes requisitos:
Habilitagao juridica

8.4. Pessoa fisica: cédula de identidade (RG) ou documento equivalente que, por forga de lei, tenha validade para fins de identificagdo em todo o territdrio nacional;



8.5. Empresario individual: inscri¢do no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

8.6. Microempreendedor Individual - MEI: Certificado da Condigdo de Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja aceitagdo ficard condicionada a verificagdo da autenticidade no sitio
https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor;
8.7. Sociedade empresdria, sociedade limitada unipessoal - SLU ou sociedade identificada como empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI: inscricio do ato

constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatério de seus
administradores;

8.8. Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizagdo de funcionamento no Brasil, publicada no Didrio Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade federativa
onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a qual serd considerada como sua sede, conforme Instrugdo Normativa DREI/ME n.2 77, de 18 de margo de 2020.

8.9. Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local de sua sede, acompanhada de documento comprobatério de seus administradores;
8.10. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscricdo do ato constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria, respectivamente, no

Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no Registro onde tem sede a matriz.

8.11. Sociedade cooperativa: ata de fundagdo e estatuto social, com a ata da assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das
Pessoas Juridicas da respectiva sede, além do registro de que trata o art. 107 da Lei n2 5.764, de 16/12/1971.

Habilitagao fiscal, social e trabalhista
8.12. Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de Pessoas Fisicas, conforme o caso;

8.13. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade
Social, nos termos da Portaria Conjunta n2 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

8.14. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

8.15. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo
VII-A da Consolidagdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n? 5.452, de 1/05/1943;

8.16. Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes Estadual/Distrital ou Municipal/Distrital relativo ao domicilio ou sede do fornecedor, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual;

8.17. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual/Distrital ou Municipal/Distrital do domicilio ou sede do fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

Qualificagao Economico-Financeira

8.18. certiddo negativa de insolvéncia civil expedida pelo distribuidor do domicilio ou sede do interessado, caso se trate de pessoa fisica, desde que admitida a sua contratagdo (art. 59,
inciso li, alinea "c", da Instrugdo Normativa Seges/ME n2 116, de 2021), ou de sociedade simples;
8.19. certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor - art. 69, caput, inciso Il da Lei n2 14.133, de 2021);
8.20. Balango patrimonial, demonstragdo de resultado de exercicio e demais demonstragdes contdbeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, comprovando:
8.20.1. indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e Solvéncia Geral (SG) superiores a 1 (um);
8.20.2. As empresas criadas no exercicio financeiro da contratacdo deverdo atender a todas as exigéncias da habilitacdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balango
de abertura; e
8.20.3. Os documentos referidos acima limitar-se-do ao ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois).
8.20.4. Os documentos referidos acima deverao ser exigidos com base no limite definido pela Receita Federal do Brasil para transmissdo da Escrituragdo Contabil Digital - ECD ao Sped.
8.21. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), sera exigido

para fins de habilitagdo patriménio liquido minimo de até 10% do valor total estimado da contratagao.

8.22. As empresas criadas no exercicio financeiro da contratagdo deverdo atender a todas as exigéncias da habilitagdo e poderdo substituir os demonstrativos contdbeis pelo balan¢o de
abertura. (art. 65, §12 da Lei n? 14.133, de 2021).

8.23. O atendimento dos indices econdmicos previstos neste item devera ser atestado mediante declaragdo assinada por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo
fornecedor.

Qualificagao Técnica

8.24. Declaragdo de que o licitante tomou conhecimento de todas as informagdes e das condig¢Ges locais para o cumprimento das obrigagdes objeto da licitagdo;
8.25. A declaragdo acima podera ser substituida por declara¢do formal assinada pelo responsavel técnico do licitante acerca do conhecimento pleno das condi¢Ges e peculiaridades da
contratagdo.

8.25.1. Sociedades empresdrias estrangeiras atenderdo a exigéncia por meio da apresentagdo, no momento da assinatura do contrato, da solicitagdo de registro perante a entidade

profissional competente no Brasil.

8.26. Comprovagdo de aptiddo para execugao de servigo de complexidade tecnoldgica e operacional equivalente ou superior com o objeto desta contratagdo, ou com o item pertinente,
por meio da apresentagdo de certidGes ou atestados, por pessoas juridicas de direito publico ou privado, ou regularmente emitido(s) pelo conselho profissional competente, quando for o caso.

8.26.1. Para fins da comprovacdo de que trata este subitem, os atestados deverao dizer respeito a contratos executados com as seguintes caracteristicas minimas:

8.26.1.1. Declaragdo(Ges), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os
do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas abaixo:

a) Planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e geragdo de conhecimento sobre o mercado, publico-alvo, meios de divulgagdo e resultados de
campanhas, respeitando as disposi¢des do art. 32 da Lei n? 12.232/2010.

b) Producdo e execucdo técnica das pegas e campanhas publicitarias criadas.

c) Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, alinhadas com novas tecnologias para ampliar os efeitos das mensagens e a¢des publicitarias.

8.26.1.2. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condi¢Bes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 12 do art. 42 da Lei n® 12.232/2010;
8.26.1.3. O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;
8.26.1.4. o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissdo Especial de Contratacdo.
8.26.2. Serd admitida, para fins de comprovacao de quantitativo minimo, a apresentacdo e o somatério de diferentes atestados executados de forma concomitante.
8.26.3. Os atestados de capacidade técnica poderdo ser apresentados em nome da matriz ou da filial da empresa interessada.
8.26.4. O licitante disponibilizara todas as informagdes necessarias a comprovacao da legitimidade dos atestados, apresentando, quando solicitado pela Administragdo, cépia do
contrato que deu suporte a contrata¢do, endereco atual da contratante e local em que foi executado o objeto contratado, dentre outros documentos.
8.27. Caso admitida a participacdo de cooperativas, serd exigida a seguinte documentagdo complementar:
8.27.1. A relagdo dos cooperados que atendem aos requisitos técnicos exigidos para a contratacdo e que executardo o contrato, com as respectivas atas de inscricdo e a comprovagao
de que estao domiciliados na localidade da sede da cooperativa, respeitado o disposto nos arts. 42, inciso XI, 21, inciso | e 42, §§22 a 62 da Lei n. 5.764, de 1971,
8.27.2. A declaracdo de regularidade de situagdo do contribuinte individual — DRSCI, para cada um dos cooperados indicados;
8.27.3. A comprovacgado do capital social proporcional ao nimero de cooperados necessarios a prestacdo do servico;
8.27.4. O registro previsto no art. 107 da Lei n2 5.764, de 1971,
8.27.5. A comprovacgdo de integracdo das respectivas quotas-partes por parte dos cooperados que executardo o contrato;
8.27.6. Os seguintes documentos para a comprovagdo da regularidade juridica da cooperativa: a) ata de fundagdo; b) estatuto social com a ata da assembleia que o aprovou; c)

regimento dos fundos instituidos pelos cooperados, com a ata da assembleia; d) editais de convocagdo das trés ultimas assembleias gerais extraordinarias; e) trés registros de presenc¢a dos
cooperados que executardo o contrato em assembleias gerais ou nas reunides seccionais; e f) ata da sessdo que os cooperados autorizaram a cooperativa a contratar o objeto da licitagdo; e

8.27.7. A ultima auditoria contabil-financeira da cooperativa, conforme dispGe o art. 112 da Lei n. 5.764, de 1971, ou uma declaragdo, sob as penas da lei, de que tal auditoria ndo foi
exigida pelo érgdo fiscalizador.
9. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

9.1. 0 valor da contratacdo decorrente deste Edital estad estimado em R$ 140.000.000,00 (cento e quarenta milhdes).


https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor

9.2. A previsdo de recursos orgamentarios para a execugdo dos servigos durante o ano corrente consta na Lei Orgamentdria Anual - 2024, e da PLOA 2025 nas seguintes funcionais
programaticas:

FUNCIONAL PROGRAMATICA ACAO
12.131.0032.4641.0001 2017 - Comunicagdo Institucional
12.131.0032.4641.0001 4641 - Publicidade de Utilidade Publica

9.3. Se o CONTRATANTE optar pela prorrogacao deste contrato, serdo consignados nos proximos exercicios, no Or¢gamento Fiscal da Unido, as dotagdes necessdrias ao atendimento dos
pagamentos previstos.
9.3.1. Na prorrogacdao, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneragdo praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter
maior vantajosidade para a Administragdo, no decorrer da execugdo deste contrato.
9.3.2. A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdao dos percentuais de remuneragdo praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual redugdo identificada
nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.
9.4. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.
9.5. No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressoes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢des contratuais, até
o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto no art. 125 da Lei n? 14.133/2021.
10. ADEQUACAO ORCAMENTARIA
10.1. As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a conta de recursos especificos consignados no Orgamento Geral da Unido.
10.1.1. A contratagdo sera atendida pela seguinte dotagdo:

|- Gestdo/Unidade: [...];
Il - Fonte de Recursos: [...];

I - Programa de Trabalho: [...];

IV - Elemento de Despesa: [...];
V- Plano Interno: [...];
10.2. A dotacdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes serd indicada apds aprovagdo da Lei Orgamentaria respectiva e liberacdo dos créditos correspondentes, mediante
apostilamento.
11. DAS DISPOSICOES GERAIS
11.1. O presente Termo de Referéncia teve como base o modelo da Camara Nacional de Modelos de Licitagdes e Contratos da Consultoria-Geral da Unido, cuja atualizagdo consta

de dezembro/2023, trata-se do Termo de Referéncia contratacdo de Servigos — Licitagdo - Modelo para Pregdo Eletronico, que foi aprovado pela Secretaria de Gestdo e sua identidade visual pela
Secretaria de Gestdo (versdo dezembro/2022).

11.2. Assim como seguiu as orientagdes do documento da AGU e MGI, que é o Instrumento de padronizagdo dos procedimentos de contratagdes, 2023, 93p..

11.3. A CONTRATADA fica obrigado a manter durante a execugdo deste instrumento, todas as condi¢gdes de habilitagcdo e qualificagdo estipuladas para participagdo na dispensa de
licitagdo.

11.4. Todos os quesitos inerentes ao fornecimento ndo explicitos neste Termo, mas necessarios a execu¢do total e ao seu perfeito acabamento, serdo de responsabilidade da
CONTRATADA.

11.5. O Foro para dirimir quaisquer litigios oriundos do presente termo é o da Justica Federal, Se¢&o Judicidria de Brasilia/DF.

11.6. Declaramos pela responsabilidade da elaboracdo do Termo de Referéncia, estando esse adequado ao que dispde a instru¢do normativa SEGES/ME n2 81/2022.

11.7. A classificagdo do presente documento na Lei n® 12.527, de 18/11/2011 se encontra no inciso IV do art. 62, pois trata-se de gestdo transparente da informac&o, propiciando amplo

acesso a ele e sua divulgacgao.

11.8. Sdo partes integrantes deste Termo de Referéncia:

e Apéndice "A" - Estudo Técnico Preliminar;

e Anexo | - Apresentagdo da Proposta de Preco;

e Anexo Il - Roteiro para Elaboragao de Briefing;

e Anexo lll - Modelo de Proposta de Pregos - Comissdo Especial de Contratacao;
e Anexo IV - Apresentacdo da Proposta Técnica;

e Anexo V- Modelo de Procuragao.

11.9. O presente documento segue assinado pela Equipe de Planejamento da Contratacdo, designada por meio do Formalizagdo e Declaragio: Equipe de Planejamento SGA/CGLC/GAB
(SEI n2 4470347).

Leonardo Cavalcanti de Barros, Matricula Siape n2 1748836 - Integrante requisitante e técnico;
Maria Rosangela Francisco Machado, Matricula Siape n2 1088005 - Integrante requisitante e técnico; e
Jaime Batista Belém, Matricula Siape n2 50407 - Integrante administrativo

Aprovo o presente Termo de Referéncia, pelos seus préprios fundamentos e pela necessidade da contratagdo.

Leonardo Cavalcanti de Barros
Coordenador do Servico de Atendimento Publicitdrio
SAP/ACS/GM/MEC

ANEXO |

APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

1. A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Precos que constitui o Anexo Il e apresentada em caderno Unico, em papel que a
identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na uUltima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos, cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do art. 35 e
37 da Lei 14.133/2021 n3o ser3o aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 10% (dez por cento), a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal referentes a peca e ou material cuja distribuigdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo
e supervisdo da licitante, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega e ou material cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680, de 1965;

c) percentual de honorarios superior a 1% (um por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisdo da licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;



Il. a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material publicitdrio, exclusivamente quando a sua distribuigdo/veiculagdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;
Ill. a reimpressao de pegas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a utilizagdo, a criag¢do, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitdrias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965; e

e) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo
e supervisdo da licitante, referentes a criagdo/desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicag&o publicitaria, ndo enquadradas na alinea ‘d’ acima disposta,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢Ges publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

3. O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 60 (sessenta) dias corridos, contados de sua apresentagdo.

3.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no item 3 ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessao de abertura dos invélucros
com as Propostas de Precos, a Comissdo Especial de Contratac3o realizara com ela diligéncia nos termos do §22 do art. 59 da Lei n? 14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

3.1.1. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as Proposta de Pregos ou antes do encerramento do certame sera
desclassificada.

4. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdao analisadas quanto ao atendimento das condi¢Oes estabelecidas neste Edital.
5. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servigos.

6. Serd considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a menor soma dos percentuais de honordrios referentes as alineas "b", "c" e "d" e, simultaneamente, apresentar o
maior percentual de desconto referente a alinea "a", todas do item 2 deste Anexo.

7. Caso a mesma proposta ndo apresente as condi¢Ges estabelecidas no item 3, sera considerada a Proposta de menor prego aquela que apresentar a menor soma dos percentuais
de honorarios referentes as alineas "b", "c" e "d" do item 2.

8. Se houver empate, sera considerada como Proposta de menor preco a que apresentar, sucessivamente:

e o0 menor percentual de honordrios mencionados na alinea "b" do item 2;
e o0 menor percentual de honorarios mencionados na alinea "d" do item 2;
e o menor percentual de honorarios mencionados na alinea "c" do item 2;

e 0 maior percentual de desconto mencionado na alinea "a" do 2.

9. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo Especial de Contratagdo considerara o prego por extenso.

ANEXO Il

ROTEIRO PARA ELABORAGAO DE BRIEFING

SERVICOS DE:

e Comunicagdo Publicitaria de Utilidade Publica

1. Situagao geral

e Perfil, missdo, valores e cultura do ANUNCIANTE, fungdes, areas de atuagdo e demais informagdes institucionais relevantes.

e Mudangas institucionais e operacionais relevantes pelas quais passou, estd passando ou devera passar.

* Imagem, reputagdo ou conceito que o ANUNCIANTE dispGe no mercado, junto a sociedade e a seus publicos de interesse.

® Principais caracteristicas, imagem e reputac¢do de produtos, servigos, programas ou agdes sociais.

e Mercado atual e potencial, segmentos sociais ou de publico com os quais se relaciona.

e RegiGes em que o ANUNCIANTE, produto, servigo, programa ou agdo social tem maior presenga ou potencial de penetragao.

e Formas de distribuicdo do produto, servigo, programa ou agdo social, os canais mais utilizados, distribuicdo geografica, restricdes operacionais, tecnoldgicas, éticas
ou politicas para uso de outros canais.

e Principais concorrentes diretos e indiretos.

e Pontos fortes e fracos (institucionais e/ou mercadoldgicos) em relagdo aos principais concorrentes, que sejam relevantes para a comunicagao publicitaria.

e Diferenciais mercadolégicos, vantagens competitivas dos concorrentes.

e Demais informagdes relevantes a respeito do objeto tematico da ac¢do de divulgagdo.

2. Desafios de comunicag¢ao

e Descrigdo de um desafio concreto ou importante para o ANUNCIANTE, que a campanha publicitaria deva contribuir para sua superagdo. As ameacas e
oportunidades que se configuram em face do cendrio e interferem no alcance dos seus objetivos institucionais ou negociais.

3. Objetivos gerais e especificos de Comunicagdo

e Os objetivos de comunicagdo devem estar diretamente vinculados a agdo publicitaria que contribuira, direta ou indiretamente, para a superagdo do desafio de
comunicagdo, como por exemplo: posicionar, reposicionar, valorizar, destacar, langar, informar, divulgar, disseminar, reafirmar, esclarecer, desmistificar, orientar,
estimular, motivar, sensibilizar etc.

4. Publicos-alvo

e Publicos externos e internos a serem atingidos pela campanha publicitaria — prioritdrios e secundarios.

e Perfil sociodemografico: idade, sexo, escolaridade, classe social, ocupagao, nivel de renda, localizagdo.

o Perfil psicoldgico: atitudes e comportamentos em relagdo ao produto, servigo, programa ou agdo social.

e Razdes de uso do produto, servico, programa ou agdo social: porque utiliza, que beneficios espera e que fatores influenciam sua decisdo de compra/uso/adesdo.

5. Pragas

e Locais, regides ou cidades prioritarias para atingimento dos publicos-alvo.

6. Periodo

e Sazonalidade do produto, servigo, programa ou agao social. Informar que a agéncia de publicidade deve indicar o periodo da campanha publicitaria, de acordo com
a sua estratégia de comunicagdo de utilidade publica.

7. Verba referencial para investimento

e Valor do investimento a ser considerado pela agéncia para desenvolvimento da proposta de campanha. Deve ser condizente com os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing e, ainda, possibilitar que as licitantes demostrem a sua qualificagdo técnica.

8. Pesquisas e outras informagoes

e Estudos, pesquisas, relatérios e documentos relevantes que contribuam para o conhecimento do ANUNCIANTE e entendimento do desafio de comunicagao.
e Fontes complementares de informagao, tais como portal na internet, manuais etc.




9. Recursos proprios de comunicagao

e Recursos de comunicagdo de propriedade do ANUNCIANTE que podem reforgar ou complementar as agdes publicitdrias, tais como: veiculos de comunicagao
interna, publicagdes, pontos de atendimento, frota de veiculos, sitio na Internet, canais de atendimento ao cliente - SAC, ouvidoria, mensagem de espera telefonica.

10. Esforgos anteriores em comunicagdo

e Esforgos realizados em anos recentes por intermédio de a¢Ges de propaganda, relativos ao tema do Briefing.

e Conceitos ou slogans que o ANUNCIANTE utilizou e/ou ainda utiliza na comunica¢do com seus publicos.

e Resultados desses esforgos de comunicagao publicitaria para aimagem do ANUNCIANTE ou de seus produtos, servigos, programas ou agdes sociais.
e Endereco eletronico onde as licitantes possam acessar e conhecer as principais pegas dessas campanhas: gov.br/mec

ANEXO Ill

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS
COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATAGAO
CONCORRENCIA N2 XX/ 2024 — MEC

1. Precos sujeitos a valoragao
1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os servigos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servigos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, referentes a pe¢a e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965: .......... 96 (veveereeeerrrreerrreeiiireeenens por cento);

b) honordrios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisdo desta licitante, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pec¢a e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965: .......... %6 (vveeeeereinrrereeeiiinrreeeennans por cento);

¢) honordrios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisdo desta licitante, referentes aos servigos descritos nas alineas abaixo: .......... %6 (veverrererirenennneennns por cento)

i) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato: exceto no tocante a
pesquisas de pré-teste.

ii) a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuigdo/veiculagdo ndo nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;
iii) a reimpressao de pegas publicitarias.

d) honordrios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisdo desta licitante, referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das a¢les publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, <se for o caso> cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965: .......... Y O por cento)

1.2. Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro,

omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Pregos é de 60 (sessenta) dias corridos, contados de sua apresentagdo, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do Edital.

2. Outras declaragées
2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposi¢Ges alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo IV).
2.2. Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procederd a retengdo de tributos e contribuigdes nas situagGes previstas em lei.

2.3. Comprometemo-nos a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢Ges nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a

veiculos de divulgacdo, transferindo ao ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.2 12.232/2010.

2.4. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigos especializados e aos veiculos de divulgacdo, apds a liquidagdo das despesas e o

pagamento a cargo do ANUNCIANTE, nos termos contratuais.

ao licitante;

2.5. Esta Proposta de Pregos estd em conformidade com o Edital da concorréncia em referéncia.

<local e data>

<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>

ANEXO IV

1. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1. Alicitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
I. Raciocinio Basico

II. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

I1l. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria

2. Capacidade de Atendimento
3. Repertério
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

1.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

1.1.2. A proposta técnica serd apresentada em trés vias digitais distintas, sendo duas delas destinadas ao plano de comunicacgdo, e outra para o conjunto de informacgées referentes

1.1.3. O Plano de Comunicagdo sera apresentado em duas vias digitais, uma sem identificagdo e outra com a identificacdo de sua autoria, conforme a seguir:

1.2. Quesito 1 - Plano de Comunicac¢do Publicitdria — Via Ndo Identificada: para sua apresentacao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagoes:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;
c) contelido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacdo retrato, observado o disposto na alinea "c2" do subitem 1.2.2 deste Anexo;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;
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e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;
g) alinhamento justificado do texto;
h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observado os subitens 1.2.1, 1.2.2 e 1.2.3 deste Anexo;
i) numeragdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;
j) sem identificacdo da licitante.
1.2.1. As especificagdes do subitem 1.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 1.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 1.3.3.3.6 deste Anexo.
1.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagGes:
a) poderdo ser editados em cores;
b) os dados e informacgGes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:
cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 1.2.6, cada folha de papel A3 serd computada como 02 (duas) paginas de papel A4;
c2) impressas na orientagdo paisagem.
1.2.3. Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderdo:
|. ser editados em cores;
1. ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Ill. ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
IV. ser apresentados em papel A3 dobrado.
1.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na orientagdo paisagem.
1.2.4. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 1.2 deste Anexo.

1.2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n? 1, cabendo a licitante atentar para o disposto na entrega da proposta técnica e dos procedimentos
licitatorios.

1.2.5. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de
sua autoria, antes da abertura do Invélucro n? 2.

1.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

1.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagcdo quanto ao numero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na entrega da
proposta técnica e dos procedimentos licitatorios.

1.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgagdo, para
a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

1.2.9. Poderdo ser utilizadas péginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de
pagina previsto no subitem 1.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 1.2, no que couber.

1.3. Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Modelo de Briefing (Anexo Il), observadas as seguintes orientagdes:
1.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;

c) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

1.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitdria - apresentacdo e defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de
comunicac¢do, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugdo publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios,
instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

1.3.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacao da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes contetdos:

a) relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing, com a
descrigdo de cada uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de
campanha publicitdria, observadas as condi¢des estabelecidas no subitem 1.3.3.3 deste Anexo.

1.3.3.1. A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 estd circunscrita a especificagdo de cada pega publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fung¢des taticas na
campanha proposta.

1.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pecgas publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 1.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente
como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

1.3.3.3. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 1.3.3 estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagdo, do seu tipo ou de sua
caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletronico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

1.3.3.3.1. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-
partout, observado o disposto no subitem 1.2.4. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n2 1 poderdo ser dobradas.

1.3.3.3.2. Na elaboragdo de ‘monstro’ ou leiaute eletronico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de
ambientag¢do, voz de personagens e locugdo.

1.3.3.3.3. Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Ndo podendo ser
inseridas imagens em movimento.

1.3.3.3.4. O ‘monstro’ ou leiaute eletronico e o storyboard animado ou animatic deverao ser apresentados em pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.

1.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentagdo (pen drive) ndo poderdo constar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

1.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da
forma escolhida pela licitante para a apresentagdo.

1.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 deste Anexo, cada exemplo devera trazer indicagdo
do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

1.3.3.4. Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:
a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

¢) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), serd considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;



e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;
f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.
1.3.3.4.1. Na apresentacgdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 1.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

1.3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentagdo e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria proposta, contemplando:

I. estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos préoprios de comunicagcdo do ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha,
sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

II. tdtica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢do dos veiculos de divulgagdo e na
definicdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

lll. plano de midia: composto por planilhas de programacdo das inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagdo, formatos das pegas, periodos de
veiculagdo, quantidade de inser¢Ges, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuragdo dessas varidveis), sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planilhas.

1.3.4.1. Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Ndo Midia proposta.
1.3.4.2. O plano de midia proposto deverda apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposi¢do ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b) as quantidades de inserg¢bes das pecas em veiculos de divulgacdo/plataformas digitais de comunicacéo;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por meios, utilizando, na apuragao dos valores, os pregos de tabela
cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas digitais de comunicagao, utilizando, na apuragdo dos valores, os pregos de tabela cheia ou,
inexistindo essa, os pregos simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na producdo e na execucdo técnica de cada pega publicitaria destinada a veiculos de divulgacdo/plataformas digitais de
comunicagao;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega ou material publicitario de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢do de cada peca publicitaria de ndo midia;
h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias;
i) as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de ndo midia.
1.3.4.3. Nessa simulacdo:
a) os precos das inser¢des em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagado;
b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de divulgagdo que ndo atuem com tabela de pregos;
c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulga¢do, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
d) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos especializados prestados por fornecedores.

1.3.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea ‘@’ do subitem 1.3.4.3 deverdo ser os
vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitagdo.

1.4. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N3do Identificada, sem os exemplos de pegas
publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

I. ter a identificagdo da licitante;
1. ser datado;

Ill. estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

1.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informag0es que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pdgina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 1.5 ndo poderd apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

1.6. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera
apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagdo académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execug¢do do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagdo;

c) infraestrutura e instalagGes da licitante que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE para a execugdo do contrato;
d) sistematica operacional de atendimento na execu¢do do contrato;

e) relagdo das informagGes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do
ANUNCIANTE, sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

1.7. Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou
sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as pdginas e assinado na ultima por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.7.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

1.8. O Repertorio serd constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.
1.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitdrias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposigdo ou distribuicdo.
1.8.1.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de abril de 2019.

1.8.1.2. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executdveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.7 ou
ser apresentadas soltas.

1.8.1.3. As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de
leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

1.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo.

1.8.2. Para cada pega publicitdria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente,
titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

1.8.3. As pegas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

1.9. Quesito 4 - Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por
quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.9.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

1.10. A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que serdo descritas solugdes
publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagdo de desafios de comunicagdo. Cada Relato:



I. devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

1. devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsdvel por sua elaboragdo;

lll. ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;
IV. devera estar formalmente referendado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

1.10.1. A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no cOmputo do nimero de pagina de que trata o subitem 1.10. No documento de
validacdo constard, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/funcdo e sua assinatura.

1.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 1.10 devem ter sido implementados a partir de 12 de abril de 2019.

1.10.3. E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas publicitdrias, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as
seguintes regras:

I. as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.9 ou ser
apresentadas soltas;

II. as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou
ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

lll. para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver.

1.10.3.1. A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 1.10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 1.10 para
descricdo do Relato.

2. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
2.1. A Subcomissdo Técnica, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢Ges estabelecidas no Edital.
2.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

2.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacio Publicitaria

2.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagdo;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.

2.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitdria

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido temdtico e do conceito;
c) as possibilidades de interpretagGes positivas do conceito para a comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;
d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitadria, considerada a verba referencial para investimento.
2.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria;
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
c) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulga¢do a que se destinam;
e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

2.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos
no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agdo publicitdria, com a verba referencial para investimento, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequacgdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.
2.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitdrios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificagOes e qualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagdo
publicitaria do ANUNCIANTE;

c) a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE na execugdo do contrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o ANUNCIANTE e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informagGes de marketing e comunicacgdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE.

2.2.3. Quesito 3 - Repertdrio
a) a originalidade da solucdo criativa e sua adequagédo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacgdo;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
c) a qualidade da producdo, da execugdo e do acabamento das pecas.

2.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigdo da solugdo publicitaria;
b) a demonstragdo de que a solugdo publicitdria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente;
¢) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;
d) o encadeamento ldgico da exposicdo do Relato pela licitante.
2.3. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a metodologia a seguir.

2.3.1. Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a
gradagdo das pontuagGes atribuidas refletira o maior ou menor grau de adequacdo de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 2 deste Anexo.

2.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:



QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 70
1. Raciocinio Basico 10
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25
SUBQUESITOS - —
3. Ideia Criativa 25
4. Estratégia de Midia e Nao Midia 10
2. Capacidade de Atendimento 10
3. Repertério 10
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10
PONTUAGCAO MAXIMA 100

2.3.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 1.8.1 e 1.10 para apresenta¢do do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples,
em relagdo as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 2.3.2 deste Anexo.

2.3.3. A pontuagdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

2.3.4. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagées atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Anexo.

2.3.4.1. Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razGes que os levaram a manter a pontuacgdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e
passara a compor o processo desta licitagdo.

2.3.5. A pontuacdo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de
Atendimento; Repertdrio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo.

2.4. Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as 03 (trés) maiores pontuagdes, observado o disposto no
subitem 2.5 deste Anexo.

2.5. Serd desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do Invélucro n® 2;

b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos.
c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
2.5.1. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia.

2.6. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das 03 (trés) licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as
licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relato de Soluges de Problemas de
Comunicagao.

2.7. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessdo prevista no Edital ou em ato publico marcado pela Comissdo Especial de Contragdo, cuja
data sera divulgada conforme o previsto no Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

ANEXO V

MODELO DE PROCURAGAO

1. Outorgante

Qualificagdo (nome, endereco, razdo social, etc.)

2. Outorgado

Representante devidamente qualificado

3. Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n2 XX / ano.

4. Poderes

Apresentar documentagdo e propostas, participar de sessoes publicas de abertura de documentos de habilitagdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnacGes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos pregos e condi¢des, firmar termos de compromisso e assinar todos os
atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

<local e data>
<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>

<observagdo: se particular, a procuragdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessdrio
comprovar os poderes do outorgante para a presente delegagdo>

Documento assinado eletronicamente por Leonardo Cavalcanti de Barros, Servidor(a), em 29/07/2024, as 16:40, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento da Portaria n2 1.042/2015 do
Ministério da Educacdo.

Documento assinado eletronicamente por Maria Rosangela Francisco Machado, Servidor(a), em 29/07/2024, as 16:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento da Portaria n®
1.042/2015 do Ministério da Educagdo.
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