BRIEFING VIDEO

MIDR — MINISTERIO DA INTEGRACAO E DESENVOLVIMENTO REGIONAL
AGUAS BRASILEIRAS

CALIX COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA.

Leticia Paiva / Nilton Pereira

Aguas Brasileiras: Uma jornada pela Pesca e Aquicultura
Até 5 minutos;

: 01 (um) video documentario de até 5 minutos.

UTILIDADE PUBLICA

A peca serad usada em eventos, reunides, seminarios, treinamentos e

capacitacdes.

30 meses a partir da primeira veiculagdo ou 60 (sessenta dias) apds assinatura
do Contrato da Obra firmado entre agéncia e produtora;

Direitos de utilizacdo das imagens brutas, incluindo direitos da produtora, de
equipe e das pessoas presentes, por 30 meses.

Captacdo e edicdo em HD.

Contexto da Campanha

Campanha AGUAS BRASILEIRAS

As acdes e politicas do MPA permitem atengao especial para a pesca e
aquicultura e aqueles que dela tiram seu sustento e contribuem para o desenvolvimento
sustentdvel do pais. A realizacdo dessa agdo permite ao MPA levar informagdo e ampliar o
acesso a politica publica, seja em eventos internos, reunides e encontros com os publicos de
interesse etc.

Coube ao Ministério da Integracao e Desenvolvimento Regional (MIDR) o auxilio ao MPA, visto
gue este ndo possui nenhum contrato vigente com nenhuma agéncia de publicidade. Essa agdo
serd realizada por meio de TED entre o MPA e o MIDR através do contrato administrativo
numero 63/2021 com a Empresa Célix Comunicacdo e Publicidade LTDA.

a) Publico de interesse que envolve pescadores artesanais, profissionais, pesca
industrial e esportiva.

Veiculagdo a partir de junho /2024.



2. Orcamento

As propostas orcamentdrias deverdo contemplar, separadamente, a indicagdo dos custos,
observando a descricdo abaixo:

Pecas DESCRICAO/ESPECIFICACOES TECNICAS

1)Peca: Video Documentdrio;

2)Quantidade: 01;

3)Tipo: Documentario;

4)Minutagem: Até 5 minutos;

5)Complexidade do roteiro: alta;

6)Pré-producdo: padrao;

7)Pds-producdo: padrao;

8)Producédo: padrdo;

Titulo: Aguas 9)Haverd Versdo: ndo;

Brasileiras: Uma 10)Havera Reducdo: ndo

jornada pela Pesca e 11)Recursos de acessibilidade: Sim (legenda e libras);
Aquicultura 12)Captacdo: Sim;

13)Nivel tecnoldgico de Equipamentos: alta performance;
14)Locacdo: Eventos, criatdrios e litorais;

15)Cenografia: ndo;

16)Diarias de captacdo: 09;

17)Localidade das captagGes: Rio Grande do Norte, Paraiba,
Pernambuco, Sdo Paulo, Mato Grosso do Sul e Alagoas;
18)Equipe: completa (acima de 20 pessoas);

19)Equipes simultaneas: 3 unidades;

20)Celebridade: Sim;

21) Elenco: 01;

22) Figurante: 01;

23) Deslocamento: Aéreo e terrestre;

24)Computacdo grafica: alta complexidade;

25)Captacdo aérea: sim;

26)Banco de imagem: sim;

27)llustracdo: ndo;

28)Edicdo: complexidade (alta);

29)Finalizacdo HD: complexidade (alta);

30)Finalizagdo SD: ndo;

31) Periodo de veiculagdo/utilizacdo: 30 meses a partir da primeira
veiculacao;

32) Utilizagdo: Conteldo interno de utilidade publica.

33)Pracas: nao;

34) Pacote: ndo;

35) Prazo estimado para a producdo da peca: 15 (quinze) dias;
36) Observacgao: Inclui trilha neste pacote;

Quantidade: 01 (um)




Detalhamento dos custos

ITEM QUANTIDADE | CUSTO UNITARIO/FILME CUSTO TOTAL

e Aquicultura

Titulo: Aguas Brasileiras: 01 RS RS
Uma jornada pela Pesca

Validade da proposta: 60 dias

Producdo e Edicdo de Video.

A producdo e edicdo do video deverdo considerar em seu planejamento:

a.

Profissional, para a pré-producdo, para pesquisar perfil de apresentadores e banco de
cenas de imagens de situacdes que envolve a cadeia produtiva do pescado que envolve
pescadores artesanais, profissionais, pesca industrial, esportiva, consumidores etc.; e
esteja conforme roteiro. A reunido de producdo ocorrerd em Brasilia, junto com agéncia
e Assessoria Especial de Comunicacdo Social do MIDR e MPA. Na ocasido, serdo
discutidas as decisbes de producdo e direcao, considerando as caracteristicas do roteiro.

A execucdo de didria extra de captacdo estd condicionada a prévia aprovacdo da
Assessoria Especial de Comunicacdo Social do MDR e MPA.

A apresentacdo do off line acontecerd em Brasilia, mas sem a necessidade da presenca
da produtora, e para a finalizacdo é preciso prever no maximo 1 dia, a partir da
aprovacao do off line, para o video.

Para cenas compradas em banco de imagens, a produtora deverd prever a utilizagdo das
mesmas no pacote de producao.

E de total responsabilidade da produtora contratada, a obtencdo prévia de todas as
autorizac®es de uso de imagem e voz de todo elenco, e de criangas menores de 16 anos.
No caso dos menores de 16 anos, impetrar as autorizacbes junto aos orgados
competentes antes da producdo do video.

Formato do Video.

A captacdo serd em HD, com tratamento “tape to tape” para o video.

Pds-producdo

Ficard a cargo da produtora toda a pds-producdo: edigdo, aplicacdo de lettering, cartelas de




assinaturas (fornecidas pela agéncia), finalizacdo e tratamento “tape to tape” para equalizacdo
das imagens.

Direitos de Utilizacdo
Utilizacdo: Conteudo interno de utilidade publica.

Cotacgao
Entrega da carta proposta/orcamento: 23 de junho de 2024, até 19 horas.

A proposta devera contemplar todos os itens que constam no briefing. A proposta com
os custos deverd estar lacrada e ser encaminhada para a agéncia, em Brasilia-DF, no
seguinte endereco: CALIX COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA. SHIS Q1 09/11, BLOCO L,
SALAS 105 E 106 — EDIFICIO DONA MARTA XIX — LAGO SUL — BRASILIA — DF — CEP 71.625-
125.

Calix Propaganda — A/C: Leticia Paiva.
As propostas serdo abertas em reunido em Brasilia, no dia 24 de junho de 2024, as 15h,

nasdependéncias do MIDR - ESPLANADA DOS MINISTERIOS — BLOCO E — SALA 820 - 8¢9
Andar com a presenca da agéncia, MIDR, e das produtoras convidadas gque tiverem

interesse em participar.

Abertos os envelopes, a produtora com menor preco serd comunicada na mesma data, ou seja,
24 de junho de 2024.

Fazem parte desta concorréncia, no minimo, (quatro) produtoras. Cada produtora ira receber um
kit composto por:

Briefing;
1 roteiro-base;

. Modelo de carta proposta (seguir o modelo encaminhado e colocar todos os itens que
constam do briefing);

Modelo de orcamento decupado que devera ser utilizado e apresentado pela produtora
vencedora até 01 dia apds a abertura dos envelopes.

Cronograma

Junto com a carta proposta, a produtora devera encaminhar também o cronograma de producao,
deve contemplar:

- entrega dos orcamentos;
- aprovacdo dos custos (considerar 1 dia);

- inicio producdo de base / casting de apresentadoras e pesquisa de cenas de banco;



- reunido de pré-producao;
- gravacao;

- inicio edi¢cdo/computacdo;
- Trilha;

- apresentacdo off line;

- ajustes;

- aprovacdo final;

- finalizacdo;

Outras Observaces
a. CondigGes de pagamento: 100% — até 30 dias apds o més de produgao.

b. A aprovacdo das pecas podera ser feita através de envio do material por link, por email
(formatos mpeg e Windows Media Player) para Agéncia, a cada versdo apresentada.

c. A agéncia ird considerar que a produtora esta contemplando todos os itens do briefing
e do roteiro-base.

d. Fica sob responsabilidade da produtora o recolhimento das autorizagdes de uso de
imagem e voz dos participantes, para veiculagdo.

e. As propostas devem conter elementos minimos de identificagdo do proponente, tais
como o nome da empresa, endereco, telefone, CNPJ, nome completo, RG e CPF do
responsavel pela proposta, data, assinatura e carimbo.

f.  Os dados da produtora no orcamento devem estar de acordo com os dados da nota
fiscal e do carimbo dos orcamentos originais.

g. Caso a produtora seja optante pelo Simples, emitir declaracdo de optante pelo Simples,
para que ndo haja a retencdo na hora do faturamento.

h. Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execucdo dos
servicos a cargo da contratada.

i. A agéncia fard um contrato no qual constardo todos os itens aqui mencionados,
especialmente aqueles relativos aos direitos de utilizacdo.

j. Manter, por si e por seus prepostos, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
Ihes sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da contratante.

k. So divulgar informacg8es acerca da prestacdo dos servicos objeto desta consulta, que
envolva o nome da contratante, mediante sua prévia e expressa autorizacdo, e exigir o
mesmo procedimento de seus eventuais contratados.

. Em casos de contratacdo de terceiros para a execucgao, total ou parcial, dos servicos
estipulados, exigirem dos eventuais contratados, no que couberem, as mesmas
condic¢des aqui firmadas.



m. Responder por qualquer ac¢do judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servicos descritos neste briefing.

n. Os direitos autorais, patrimoniais e conexos ndo serao devidos quando se tratar de
“servico de cépia”, devendo estar sempre incluidos no custo da producdo.

o. Aagéncia Calix, ou qualquer outra agéncia determinada pelo Ministério da integracdo e
Desenvolvimento Regional, produtora ou érgdo do Governo Federal, poderad fazer
contato por ocasido de nova produgdo, para requisitar as imagens a produtora. Estas
imagens sdo exclusivas do MIDR, ndo podendo ser utilizadas pela produtora para outro
fim.

p. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor
e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para reutilizagdo
por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela regra de trés simples.



