MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA E COMERCIO EXTERIOR
SECRETARIA DE COMERCIO EXTERIOR

CIRCULAR N° 65, DE 11 DE DEZEMBRO DE 2012
(Publicada no D.O.U. de 12/12/2012)

A SECRETARIA DE COMERCIO EXTERIOR, DO MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO,
INDUSTRIA E COMERCIO EXTERIOR, nos termos do Acordo sobre a Implementagio do Art. VI do
Acordo Geral sobre Tarifas e Comércio — GATT 1994, aprovado pelo Decreto Legislativo n® 30, de 15 de
dezembro de 1994, e promulgado pelo Decreto n® 1.355, de 30 de dezembro de 1994, de acordo com o
disposto no art. 3° do Decreto n® 1.602, de 23 de agosto de 1995, e tendo em vista 0 que consta do
Processo MDIC/SECEX 52272.001164/2012-08 e do Parecer n® 44, de 10 de dezembro de 2012,
elaborado pelo Departamento de Defesa Comercial - DECOM, desta Secretaria de Comércio Exterior —
SECEX, considerando existirem elementos suficientes que indicam que a extingdo do direito antidumping
aplicado as importacdes do produto objeto desta Circular levaria, muito provavelmente, a continuacéo ou
retomada do dumping e do dano dele decorrente, decide:

1. Iniciar revisdo do direito antidumping instituido pela Resolugdo CAMEX n° 66, de 11 de
dezembro de 2007, publicada no Diario Oficial da Unido (D.O.U.) de 13 de dezembro de 2007, aplicado
as importacGes brasileiras de alto-falantes, comumente classificadas nos itens 8518.21.00, 8518.22.00 e
8518.29.90 da Nomenclatura Comum do Mercosul — NCM, originarias da Republica Popular da China.

1.1. Tornar publicos os fatos que justificaram a decisdo de abertura da revisdo, conforme o anexo a
presente circular.

1.2. A data do inicio da revisdo sera a da publicacdo desta circular no Diario Oficial da Unido -
D.O.U.

1.3. Tendo em vista que, para fins de procedimentos de defesa comercial, a Republica Popular da
China néo é considerada um pais de economia predominantemente de mercado, foi utilizada a Coreia do
Sul como terceiro pais de economia de mercado, consoante o disposto no art. 7° do Decreto n® 1.602, de
1995. Conforme o § 3° do mesmo artigo, dentro do prazo para resposta ao questionario, de 40 dias a
contar da data de sua expedicéo, as partes poderdo se manifestar a respeito e, caso ndo concordem com a
metodologia utilizada, deverdo apresentar nova metodologia, explicitando razdes, justificativas e
fundamentacdes, indicando, se for o caso, terceiro pais de economia de mercado a ser utilizado com vistas
a determinacdo do valor normal.

2. A analise da probabilidade de continuacdo ou retomada do dumping que antecedeu a abertura da
revisdo considerou o periodo de abril de 2011 a marco de 2012. Este periodo sera atualizado para outubro
de 2011 a setembro de 2012, atendendo ao disposto no § 1° do art. 25 do Decreto n® 1.602, de 23 de
agosto de 1995. Ja o periodo de analise de probabilidade de continuacdo ou retomada do dano que
antecedeu a abertura da revisdo considerou o periodo de abril de 2007 a marco de 2012, o qual sera
atualizado para outubro de 2007 a setembro de 2012, nos termos do § 2° do art. 25 do Decreto
supracitado.

3. De acordo com o disposto no § 2° do art. 21 do Decreto n® 1.602, de 1995, devera ser respeitado
0 prazo de vinte dias, contado a partir da data da publicacdo desta circular no D.O.U., para que outras
partes que se considerem interessadas no referido processo solicitem sua habilitacdo, com a respectiva
indicacdo de representantes legais.
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4. Na forma do que dispde o art. 27 do Decreto n® 1.602, de 1995, a exce¢do do governo do pais
exportador, serdo remetidos questionarios as partes interessadas identificadas, que dispordo de 40
(quarenta) dias para restitui-los, contados a partir da data de sua expedi¢do. Em virtude do grande nimero
de produtores/exportadores chineses identificados nos dados de importacdo do Brasil, de acordo com o
disposto da alinea “b” do § 1° do art. 13 do Decreto n® 1.602, de 1995, sera selecionado, para o envio do
questionario, o maior percentual razoavelmente investigavel do volume de exportacdes da China para o
Brasil.

5. De acordo com o previsto nos artigos 26 e 32 do Decreto n® 1.602, de 1995, as partes interessadas
terdo oportunidade de apresentar, por escrito, os elementos de prova que considerem pertinentes. As
audiéncias previstas no art. 31 do referido decreto deverdo ser solicitadas até 180 (cento e oitenta) dias
apos a data de publicacéo desta circular.

6. Caso uma parte interessada recuse o acesso as informacdes necessarias, nao as faculte no prazo
estabelecido ou impeca de forma significativa a revisao, poderdo ser estabelecidas conclusdes, positivas
ou negativas, com base nos fatos disponiveis, em conformidade com o disposto no § 1° do art. 66 do
Decreto n® 1.602, de 1995.

7. Caso se verifique que uma parte interessada prestou informacgOes falsas ou erroneas, tais
informacdes ndo serdo consideradas e poderdo ser utilizados os fatos disponiveis.

8. Na forma do que dispde o § 4° do art. 66 do Decreto n® 1.602, de 1995, se uma parte interessada
fornecer parcialmente ou nao fornecer a informacédo solicitada, o resultado podera ser menos favoravel
aquela parte do que seria caso a mesma tivesse cooperado.

9. A luz do disposto no § 3% do art. 57 do Decreto n® 1.602, de 1995, a revisdo devera ser concluida
no prazo de doze meses contado a partir da data da publicagéo desta Circular.

10. De acordo com o contido no § 4° do art. 57 do Decreto n® 1.602, de 1995, enquanto perdurar a
revisdo, o direito antidumping de que trata a Resolugdo CAMEX n® 66, de 2007, permanecera em vigor.

11. Os documentos pertinentes a investigacdo de que trata esta Circular deverdo ser escritos no
idioma portugués, devendo os escritos em outro idioma vir aos autos do processo acompanhados de
traducéo feita por tradutor pablico, conforme o disposto no § 2° do art. 63 do referido decreto.

12. Todos os documentos referentes a presente investigacdo deverdo indicar o produto, o nimero do
Processo MDIC/SECEX 52272.001164/2012-08 e ser dirigidos ao seguinte endereco: MINISTERIO DO
DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA E COMERCIO EXTERIOR, SECRETARIA DE COMERCIO
EXTERIOR, DEPARTAMENTO DE DEFESA COMERCIAL — DECOM - Esplanada dos Ministérios —
Bloco J, sala 103-B, CEP 70.053-900 — Brasilia (DF), telefones: (0XX61) 2027-7735 e 2027-7357 — Fax:
(0XX61) 2027-7445.

TATIANA LACERDA PRAZERES
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ANEXO
1 — Dos Antecedentes
1.1 — Dainvestigacao original

Em julho de 2006, as empresas Bravox S/A Indlstria e Comércio de Eletronicos, Eletronica
Selenium S/A, Ind. Com. Alto-Falantes Magnum Ltda., Panasonic Componentes Eletrénicos da
Amazobnia Ltda.,, e Oversound Ind. Com. Eletro-AcUstica Ltda., consideradas as peticionarias,
protocolaram pedido de abertura de investigacdo de dumping nas exportacGes para o Brasil de alto-
falantes, classificadas nos itens 8518.21.00, 8518.22.00 e 8518.29.00 da Nomenclatura Comum do
Mercosul (NCM), originarias da RepuUblica Popular da China (RPC), objeto do processo MDIC
52500.016460/2006-16.

Assim, com base no Parecer DECOM n° 18, de 12 de setembro de 2006, por meio da Circular
SECEX n° 63, de 14 de setembro de 2006, publicada no Diario Oficial da Unido (D.O.U.) de 15 de
setembro de 2006, foi iniciada a investigacao.

Em 29 de junho de 2007, foi publicada a Resolugdo CAMEX n° 25, de 27 de junho de 2007, que
aplicou o direito antidumping provisorio, por um prazo de até 6 meses, as importac6es brasileiras de alto-
falantes, montados ou desmontados, classificadas nos itens 8518.21.00, 8518.22.00 e 8518.29.00 da
NCM, excetuados os ndo piezelétricos, proprios para aparelhos telefénicos, originarias da Republica
Popular da China - RPC, a ser recolhido sob a forma de aliquota especifica fixa de US$ 2,75/kg (dois
dolares estadunidenses e setenta e cinco centavos por quilograma). Cabe ressaltar que essa Resolucdo foi
retificada em relagéo ao item 8518.29.00 da NCM, alterado para 8518.29.90.

Posteriormente, tendo sido verificada a existéncia de dumping nas exportacOes de alto-falantes,
originarias da China, e de dano a industria doméstica decorrente de tal pratica, nos termos do disposto no
art. 42 do Decreto n® 1.602, de 23 de agosto de 1995, a investigagdo foi encerrada, por meio da Resolugéo
CAMEX n° 66, de 11 de dezembro de 2007, publicada no Diario Oficial da Unido (D.0.U.) de 13 de
dezembro de 2007, com a aplicacdo do direito antidumping definitivo sobre as importagcdes de alto-
falantes, na forma de aliquota especifica de US$ 2,35/kg (dois dolares estadunidenses e trinta e cinco
centavos por quilograma), excluidos os alto-falantes para telefonia, para cAmeras fotograficas e de video,
para notebooks, para uso em equipamentos de seguranca (normas EVAC BS 5839-8, IEC 60849 ou
NFPA) e aqueles destinados a aparelhos de audio e video, que ndo sejam de uso em veiculos automaveis,
tratores e outros veiculos terrestres.

2 — Do Processo atual

2.1 — Dos procedimentos prévios a abertura

Em 10 de novembro de 2011, por intermédio da Circular SECEX n° 55, de 8 de novembro de 2011,
foi tornado publico que o prazo de vigéncia do direito antidumping aplicado as importacdes de alto-
falantes, originarias da China, encerrar-se-ia em 13 de dezembro de 2012.

2.2 — Da manifestacao de interesse e da peticéo

Em 2 de julho de 2012, as empresas Ask do Brasil Ltda., Bravox S/A Industria e Comércio
Eletrénico, Harman do Brasil Industria Eletrénica e Participacdes Ltda. e Thomas K.L. Inddstria de Alto-
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Falantes Ltda., denominadas as peticionarias, por meio de seu representante legal, protocolaram
manifestacdo de interesse na revisdo para fins de prorrogacdo do direito antidumping, nos termos do
disposto no § 2° do art. 57 do Decreto n® 1.602, de 1995, e na Circular SECEX mencionada.

Em 13 de setembro de 2012, por meio de seu representante legal, as peticionarias protocolaram, no
Ministério do Desenvolvimento, Indlstria e Comércio Exterior, peticdo de revisdo para fins de
prorrogacdo do direito antidumping aplicado as importacdes brasileiras de alto-falantes, originarias da
China, consoante o disposto no § 1° do art. 57 do Decreto n® 1.602, de 1995.

Apo6s exame preliminar da peticdo, houve necessidade de apresentacdo de esclarecimentos
adicionais, solicitados em 18 e 23 de outubro de 2012, por meio dos Oficios n°
07.176/2012/CGPI/DECOM/SECEX e n°® 07.186/2012/CGPI/DECOM/SECEX, respectivamente, cujas
respostas foram protocoladas junto a este Departamento em 14 de novembro de 2012. Posteriormente,
houve o encaminhamento do Oficio n® 07.632/2012/CGPI/DECOM/SECEX, de 9 de novembro de 2012,
cuja resposta foi protocolada em 28 de novembro de 2012.

2.3 — Das partes interessadas

Em atendimento ao disposto no § 3° do art. 21 do Decreto no 1.602, de 1995, foram identificadas
como partes interessadas, além das peticionarias e do Governo do pais exportador, produtores nacionais,
0s produtores/exportadores chineses e os importadores brasileiros.

A identificacdo dos produtores/exportadores chineses e dos importadores brasileiros do produto
objeto do direito antidumping levou em conta os dados detalhados de importagédo disponibilizados pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil — RFB, do Ministério da Fazenda. Os produtores nacionais do
produto similar foram identificados com base nas informac@es fornecidas pelas peticionérias.

3 — Do Produto
3.1 - Do produto objeto do direito antidumping

O produto objeto do direito antidumping séo os alto-falantes, comumente classificados nos itens
8518.21.00, 8518.22.00 e 8518.29.90 da Nomenclatura Comum do MERCOSUL (NCM), originarios da
Republica Popular da China, excluidos os alto-falantes para telefonia, para cameras fotogréaficas e de
video, para notebooks, para uso em equipamentos de seguranca (hormas EVAC BS 5839-8, IEC 60849
ou NFPA) e aqueles destinados a aparelhos de audio e video, que ndo sejam de uso em veiculos
automaoveis, tratores e outros veiculos terrestres.

Com vistas a facilitar a compreensdo da descricdo do produto, as peticionarias apresentaram
esclarecimentos adicionais na peti¢do. A seguir, encontram-se alguns pontos citados.

O alto-falante € um transdutor, ou seja, um dispositivo que transforma um tipo de energia em outro.
Neste caso, temos a transformacdo de energia elétrica em energia mecanica, que posteriormente é
transformada em energia sonora.

Existem varios tipos de alto-falantes, cada qual baseado em um principio fisico de transformacéo de
sinais elétricos em vibragGes sonoras. Dentre os principais tipos de alto-falantes podemos citar o
eletrodinamico, o eletrostatico e o piezoelétrico. O tipo de alto-falante mais comum € o eletrodinamico, o
qual é constituido por trés partes principais: sistema motor, suspensao e cone.
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Os alto-falantes se dividem, basicamente, em: Subwoofer: alto-falante para reproducdo de baixas
frequéncias (graves); Full range: alto-falante com faixa ampla de reproducdo sonora (grave médio e
agudo); Mid-range e driver: alto-falante para ser utilizado na faixa das médias frequéncias (médio);
Tweeter e super tweeter: alto-falantes para reproducdo de altas-frequéncias (agudos); Coaxial: alto-
falante com faixa ampla, composto por dois transdutores (woofer e tweeter); Triaxial: alto-falante com
faixa ampla, composto por trés transdutores (woofer, mid-range e tweeter); e Quadriaxial: alto-falante
com faixa ampla, composto por quatro transdutores (woofer, mid-range e dois tweeters).

Os fatores determinantes da utilizacdo dos alto-falantes sdo, principalmente, poténcia, dimenséo,
modelo e peso.

Atualmente, existe uma tendéncia a se utilizar sistemas de trés vias, o qual é composto de um
subwoofer, um médio-grave e um tweeter. Com esses trés tipos de alto-falantes & possivel cobrir
praticamente toda a faixa de frequéncias.

Em locais onde o espaco é limitado (geralmente no interior de veiculos), sdo utilizados alto-falantes
compostos de duas ou mais unidades, visando a obtencdo de uma unidade compacta, capaz de reproduzir
toda a gama de sons; temos, assim, 0s modelos coaxiais (woofer e tweeter), os triaxiais (woofer, mid-
range e tweeter) e os quadriaxiais (woofer, mid-range e dois tweeters).

As principais aplicacfes dos alto-falantes dizem respeito ao uso profissional, automotivo, em som
ambiente, residencial ou entretenimento doméstico e ainda a seguranca. O mercado profissional utiliza-se
de alto-falantes de alta performance, destinados a shows, espetaculos, auditorios, estadios, trios elétricos,
cinemas e demais casas de espetaculo. O mercado automotivo divide-se em OEM, que sdo os alto-falantes
vendidos diretamente para as montadoras de veiculos automotores, e o after market, que sdo agueles
comercializados pelas empresas de acessorios e instaladores de som. O mercado de som ambiente, por sua
vez, é composto por um conjunto de produtos entre alto-falantes e caixas acusticas de pequeno porte,
destinados a sonoriza¢Ges comerciais ou residenciais, principalmente sonofletores de teto tipo arandelas.
O segmento de som residencial ou entretenimento doméstico inclui alto-falantes e caixas acusticas
utilizados em computadores. Finalmente, o segmento de seguranca é formado pelos produtos que utilizam
alto-falantes em sistema de monitoria, sirenes e alarmes.

3.2 — Do produto fabricado no Brasil

Segundo as peticionarias, o produto fabricado no Brasil é similar ao produto importado objeto do
direito antidumping, ou seja, o alto-falante, que € um dispositivo que tem como objetivo recriar os sons
originalmente produzidos pelas mais variadas fontes sonoras.

Segundo informac@es da peti¢do, no Brasil sdo fabricados todos os tipos de alto-falantes existentes
nos principais mercados internacionais: subwoofer, woofer, mid-range, driver, tweeter e super-
tweeter, coaxial, triaxial e quadraxial, para utilizacdo nos diversos segmentos de mercado (TV, radios,
equipamentos de som, caixas acusticas, alarmes e automoveis).

3.3 — Da similaridade

Os alto-falantes originarios da Republica Popular da China e os fabricados no Brasil, além de serem
fisicamente iguais, sdo fabricados com as mesmas matérias-primas e concorrem no mesmo mercado.

Embora possa haver variacGes em termos de poténcia, impedancia e frequéncia, por exemplo, tais
diferencas ndo implicam a impossibilidade de substituicdo de um pelo outro, caracterizando, assim, o
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perfeito intercdmbio, exceto quando os alto-falantes destinarem-se a diferentes aplicacGes especificas.
Assim, os fabricados no Brasil e os importados da China destinam-se geralmente as mesmas aplicacdes,
sendo substituiveis entre si.

Dessa forma, ratificando entendimento da investigacdo original, consoante o disposto no § 1° do art.
5° do Decreto n° 1.602, de 1995, considerou-se que o produto nacional é similar ao importado da RPC.

3.4 — Da classificacdo e do tratamento tarifario

O produto objeto da revisdo tem sido comumente classificado nos itens 8518.21.00, 8518.22.00 e
8518.29.90 da Nomenclatura Comum do Mercosul - NCM.

As aliquotas do Imposto de Importacdo desses itens tarifarios mantiveram-se em 20% de abril de
2007, inicio do periodo de andlise, até a presente data.

4 — Da defini¢do da industria doméstica

Para fins de abertura da revisdo, conforme as informagdes apresentadas na peticdo, foram
consideradas as linhas de producdo de alto-falantes das empresas Ask do Brasil Ltda., Bravox S/A
Industria e Comércio Eletrdnico, Harman do Brasil Industria Eletrdnica e Participacdes Ltda. e Thomas
K.L. Indstria de Alto-Falantes Ltda., cuja participacdo na producdo nacional foi superior a 35% em todo
0 periodo de anélise.

Portanto, de acordo com o art. 17 do Decreto n® 1.602, de 1995, para fins de analise dos elementos
de prova da continuacdo/retomada de dano, consideraram-se como industria doméstica as linhas de
producdo dessas empresas.

5 — Da alegada continuacdo/retomada da pratica de dumping

De acordo com o art. 4° do Decreto n® 1.602, de 1995, considera-se pratica de dumping a introducédo
de um bem no mercado domeéstico, inclusive sob as modalidades de drawback, a preco de exportacéo
inferior ao valor normal.

Para fins da presente andlise, utilizou-se o periodo de abril de 2011 a marco de 2012, com o
objetivo de se verificar a existéncia de indicios de continuacdo ou retomada da préatica de dumping nas
exportacOes chinesas de alto-falantes para o Brasil.

Como a China, para fins de investigacdo de defesa comercial, ndo é considerada uma economia
predominantemente de mercado, consoante o disposto no art. 7° do Decreto n® 1.602, de 1995, o valor
normal adotado na presente analise baseou-se na alternativa apresentada pelas peticionarias. Assim, foram
consideradas as exportacdes da Coreia do Sul, pais situado na mesma regido geogréafica, de mercado livre
e desenvolvido, economicamente competitivo, com excelente infraestrutura de escoamento, para oS
Estados Unidos da América, pais que é um relevante consumidor do produto em questao.

Dessa forma, o valor normal, na condicdo FOB, foi obtido a partir dos dados da Korea
International Trade Association (KITA), conforme estatisticas de exportagdo de alto-falantes
disponibilizadas em seu sitio eletrénico (global kita.net).

Os precos de exportagdo de alto-falantes da China para o Brasil, por sua vez, foram apurados
segundo os dados de importacGes brasileiras, extraidos do Sistema Lince da RFB, também na condicéo
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FOB. Segundo esses dados, o Brasil importou da China, no periodo mencionado, 2.258,5 toneladas de
alto-falantes, equivalentes a 10.218.213 pecas. Cabe ressaltar que esses valores foram obtidos apds
depuracdo, conforme a Resolugdo CAMEX n° 66, de 2007.

Os produtos sob analise foram classificados de acordo com 0s seguintes tipos: alto-falante Unico,
alto-falantes maltiplos e outros alto-falantes. O quadro a seguir dispde os itens em que foram extraidos os
dados estatisticos na KITA e no Sistema Lince, com suas respectivas descri¢oes.

Produtos KITA Sistema Lince (NCM)
. 8518210000 - Alto-Falantes 8518.21.00 - Alto-Falante Unico montado
Alto-falante Unico . L .
Simples no seu proprio receptaculo
- 8518220000 - Alto-Falantes 8518.22.00 - Alto-falantes mdultiplos
Alto-falantes multiplos A .
Multiplos montados no mesmo receptaculo
Outros alto-falantes 8518299000 - Qutros 8518.29.90 o _Outros proprios - para
aparelhos telefonicos

5.1 — Do valor normal

O quadro a seguir apresenta os precos médios das exportagdes de alto-falantes, na condi¢cdo FOB,
da Coreia do Sul para os EUA, e o célculo do valor normal.

Precos Médios das Exportacdes de Alto-Falantes da Coréia do Sul para os EUA e o célculo do

Valor Normal
KITA US$ () US$/t (A) (H* (B) AXB
8518210000 - AF Simples 331.278 11,9 27.794,11 1.485,5 41.288.150,77
8518220000 - AF Mdltiplos 11.835.937 457,8 25.856,49 4435 11.467.352,75
8518299000 - Outros 4.468.767 279,5 15.988,83 329,5 5.268.320,59
TOTAL 2.258,5 58.023.824,11
VALOR NORMAL (US$/t) 25.691,18

Obs.: () * - Quantidade exportada da China para o Brasil; AF - Alto-Falante.

Segundo os dados acima, por meio da divisdo do total (A x B) pelo total da quantidade exportada da
China para o Brasil, apurou-se o valor normal FOB de US$ 25.691,18/t (vinte e cinco mil, seiscentos e
noventa e um ddlares estadunidenses e dezoito centavos por tonelada) para os alto-falantes.

5.2 — Do preco de exportacao

Segundo o caput do art. 8° do Decreto n® 1.602, de 1995, o preco de exportacio é o efetivamente
pago ou a pagar pelo produto exportado ao Brasil, livre de impostos, descontos e reducdes concedidas.

Dessa forma, os precos de exportacdo foram calculados com base no prego médio das importacdes

brasileiras de alto-falantes originérias da China, na condi¢cdo de comércio FOB, referente ao periodo de
andalise dos elementos de prova de continuacdo do dumping, conforme apresentado no quadro abaixo:
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Precos Médios das Exportacdes de Alto-Falantes da China para o Brasil

Sistema Lince (NCM) US$ Tonelada (t) US$/t

8518.21.00 - Alto-Falantes Simples 10.797.748 1.485,5 7.268,87
8518.22.00 - Alto-Falantes Mdltiplos 4.137.534 443,5 9.329,30
8518.29.90 - Outros 2.605.969 329,5 7.908,26
TOTAL 17.541.251 2.258,5 7.766,76

Dessa forma, apurou-se o preco de exportacdo FOB médio ponderado de US$ 7.766,76/t (sete mil,
setecentos e sessenta e seis ddlares estadunidenses e setenta e seis centavos por tonelada).

5.3 — Da margem de dumping

Para fins de justa comparacao entre o valor normal e o pre¢o de exportagéo, as exportacdes de alto-
falantes, tanto da Coreia do Sul para os EUA quanto da China para o Brasil, foram separados por
produtos. A diferenca entre o valor normal e o preco de exportacdo por produto foi entdo ponderada pela
quantidade exportada da China para o Brasil, segundo o quadro abaixo:

Célculo da Margem de Dumping Média Ponderada

PRODUTO VN (1) PED | (1-1D)(A) QE (B) (A X B)

Alto-Falantes Gnico 27.794,11 | 7.268,87 | 20.525,24 1.485,5 30.489.786
Alto-falantes maltiplos 25.856,49 | 9.329,30 | 16.527,19 4435 7.329.789
Outros alto-falantes 15.988,83 | 7.908,26 8.080,57 329,5 2.662.751
TOTAL 2.258,5 40.482.325
Margem de Dumping Média Ponderada = (TOTAL A x B)/(TOTAL B) 17.924,42

Obs.: VN - Valor Normal (US$/t); PE - Preco Exp. (US$/t); QE - Quant. Exp. (t).

Dessa forma, por meio da divisdo do total (A x B) pelo total da quantidade exportada da China para
0 Brasil, alcanca-se a margem absoluta de dumping, definida como a diferenca entre o valor normal e o
preco de exportacdo. A margem relativa de dumping, por sua vez, € obtida por meio da razdo entre a
margem de dumping absoluta e o preco de exportacdo. O quadro a seguir apresenta os dados encontrados
na presente analise:

Margem de Dumping da China

Valor Normal Preco de Exportacéo Margem Absoluta Margem Relativa
Ponderado (US$/t) Ponderado (US$/t) Dumping (US$/t) Dumping (%)
25.691,18 7.766,76 17.924,42 230,8

Ressalte-se que o preco de exportacdo acima corresponde ao valor médio ponderado pela
quantidade exportada para o Brasil das trés NCMs abrangidas na anélise.

5.4 — Da concluséo sobre a continuagio do dumping
A partir das informagdes apresentadas, concluiu-se pela existéncia de indicios de continuagéo do

dumping nas exportagdes de alto-falantes para o Brasil, origindrias da China, realizadas no periodo de
abril de 2011 a margo de 2012.
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6 — Das importacdes e do mercado brasileiro

Neste item, serdo analisadas as importacdes brasileiras e 0 mercado brasileiro de alto-falantes. O
periodo de anélise deve corresponder ao periodo considerado para fins de determinacdo de existéncia de
elementos de prova de dano a indUstria doméstica, conforme disposto no § 2° do art. 25 do Decreto n°
1.602, de 1995. Assim, para efeito de determinacdo da abertura de revisdo, considerou-se o periodo de
abril de 2007 a mar¢o de 2012, tendo sido dividido da seguinte forma: P1 — abril de 2007 a marco de
2008; P2 — abril de 2008 a margo de 2009; P3 — abril de 2009 a marco de 2010; P4 — abril de 2010 a
marc¢o de 2011; e P5 — abril de 2011 a marco de 2012,

6.1 — Das importacdes brasileiras

Para fins de apuracédo dos valores e das quantidades de alto-falantes importadas pelo Brasil em cada
periodo (P1 a P5), foram utilizados os dados dos itens 8518.21.00, 8518.22.00 e 8518.29.90 da NCM,
retirados do Sistema Lince (RFB). Com base nesses dados, foram excluidos os alto-falantes para
telefonia, para cameras fotogréaficas e de video, para notebooks, para uso em equipamentos de seguranca
(normas EVAC BS 5839-8, IEC 60849 ou NFPA) e aqueles destinados a aparelhos de audio e video, que
ndo sejam de uso em veiculos automoveis, tratores e outros veiculos terrestres, conforme disposto na
Resolucdo CAMEX n° 66, de 2007.

6.1.1 — Do volume das importacdes totais

O quadro seguinte apresenta os volumes de importacdes totais de alto-falantes no periodo de anélise
(P1 a P5), os quais foram extraidos do Sistema Lince em quilogramas e convertidos para toneladas:

Importacdes Brasileiras de Alto-Falantes - toneladas (em numero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
China 100,0 41,1 38,9 36,8 48,7
Variagdo (%) - -58,9 -5,3 -5,3 32,3
Hong Kong 100,0 51,3 19,7 300,6 337,0
Italia 100,0 134,8 168,8 260,2 257,2
Tailandia 100,0 108,6 123,0 119,4 95,6
Outros 100,0 92,2 74,9 110,5 126,8
Total (exceto China) 100,0 92,8 81,9 1421 153,3
Variagdo (%) - -7,2 -11,7 73,5 7,8
Total Geral 100,0 53,2 49,0 61,6 73,3
Variacdo (%) - -46,8 -7,9 25,7 19,0

Durante todo o periodo de analise (P1 a P5), observou-se uma reducdo de 51,3%, em tonelada, nas

importacdes chinesas de alto-falantes. Em relagdo aos periodos isolados, houve um crescimento das
importacGes sob anélise apenas em P5 (+32,3%), e queda nos demais periodos: P2 (-58,9%), P3 (-5,3%) e
P4 (-5,3%). Cabe ressaltar, no entanto, que o crescimento registrado no ultimo periodo (P5) foi
significativo, e a quantidade importada neste periodo foi inferior apenas ao valor registrado em P1.

Em relagdo as importacGes de outras origens, constatou-se um crescimento de 53,3%, no periodo de

P1 a P5. Em relacdo aos periodos isolados, houve reducdes das importacdes em P2 (-7,2%) e P3 (-
11,7%), e aumento em P4 (+73,5%) e P5 (+7,8%).
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O quadro anterior revelou a predominancia das importac6es chinesas em relagéo ao total importado,
representando sempre mais do que 45,8%. No entanto, essa participagdo caiu de 76,5% (em P1) para
50,9% (em P5), e oscilou durante o periodo total (P1 a P5). Dessa forma, para complementar a analise, foi
elaborado também o quadro seguinte com as importacGes de alto-falantes, em pecas, no periodo de
analise (P1 a P5).

ImportacOes Brasileiras de Alto-Falantes - pecas (em nimero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
China 100,0 48,5 54,9 39,7 57,6
Variacao (%) - -51,5 13,3 -27,8 45,1
Taipé Chinés 100,0 4547 435,3 813,0 702,8
Austria 100,0 267,0 134,2 657,2 535,9
Hong Kong 100,0 67,4 52,2 225,5 264,1
Outros 100,0 113,3 81,8 82,8 48,8
Total (exceto China) 100,0 136,0 101,3 167,0 130,8
Variacao (%) - 36,0 -25,5 64,9 -21,6
Total Geral 100,0 78,0 70,6 82,6 82,3
Variacdo (%) - -22,0 -9,5 17,0 -0,4

Considerando o periodo completo da analise (P1 a P5), observou-se também uma reducéo (-42,4%),

em pecas, nas importacbes chinesas de alto-falantes. Em relacdo aos periodos isolados, no entanto,
registrou-se crescimento em P3 (+13,3%) e P5 (+45,1%), e queda em P2 (-51,5%) e P4 (-27,8%). Cabe
destacar que houve crescimento das importacdes, em pecas, em dois periodos (P3 e P5), diferente do
registrado das importacdes em toneladas, que registrou aumento apenas em P5.

O quadro anterior revelou também a predominancia das importacfes de alto-falantes chineses, em
pecas, em relacdo ao total importado. Elas representaram, no periodo de analise (P1 a P5), sempre mais
do que 31,8% do total.

Considerando o peso médio dos alto-falantes importados, no periodo de andlise (P1: 0,26 kg; P2:
0,22 kg; P3: 0,18 kg; P4: 0,24 kg; e P5: 0,22 kg), observa-se uma oscilacdo, indicando uma variagéo no
mix de produtos importados.

6.1.2 — Do valor e do precgo das importacdes totais

Os quadros a seguir apresentam a evolucdo do valor total (CIF US$) e do preco CIF US$ por
tonelada das importacdes de alto-falantes.

Importacoes Brasileiras de Alto-Falantes - CIF US$ (em ndmero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
China 100,0 51,3 48,1 45,2 72,0
Variagdo (%) - -48,7 -6,1 -6,2 59,4
Hong Kong 100,0 74,0 25,2 282,8 372,7
Italia 100,0 153,6 177,3 289,8 340,0
Tailandia 100,0 205,1 246,4 243,1 254,7
Outros 100,0 128,1 92,0 154,9 164,0
Total (exceto China) 100,0 132,9 106,2 178,2 194,9
Variagdo (%) - 32,9 -20,1 67,9 9,4
Total Geral 100,0 82,2 70,2 95,7 118,6
Variacao (%) - -17,8 -14,7 36,3 24,0
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Importacdes Brasileiras de Alto-Falantes - CIF US$/t (em ndmero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
China 100,0 124,9 123,8 122,7 147,7
Variagéo (%) - 24,9 -0,9 -0,9 20,5
Hong Kong 100,0 1442 128,2 94,1 110,6
Italia 100,0 114,0 105,0 1114 132,2
Tailandia 100,0 188,7 200,3 203,6 266,3
Outros 100,0 138,9 122,8 140,2 129,3
Total (exceto China) 100,0 143,2 129,6 125,4 127,2
Variagéo (%) - 43,2 -9,5 -3,3 1.4
Total Geral 100,0 154,5 143,2 155,4 161,9
Variacdo (%) - 54,5 -7,3 8,5 4,2

Segundo as informacgdes contidas nos quadros anteriores, com excec¢do do periodo P5, em que
registrou-se crescimento no valor importado (CIF US$) da China (+59,4%), observa-se reducfes nos
demais periodos: P2 (-48,7%), P3 (-6,1) e P4 (-6,2%). Assim, considerando o periodo completo (P1 a P5),
os valores importados (CIF US$) de alto-falantes chineses cairam 28%. Cabe destacar, no entanto, que o
valor registrado em P5 foi inferior apenas ao valor de P1. Nas demais origens, as importaces diminuiram
apenas em P3 (-20,1%) e aumentaram nos demais periodos: P2 (+32,9%), P4 (+67,9%) e P5 (+9,4%).

Em relacdo aos pregos dos alto-falantes chineses, observou-se que o preco CIF US$ por tonelada
cresceu nos periodos P2 (+24,9%) e P5 (+20,5%), e diminui nos periodos P3 (-0,9%) e P4 (-0,9%). Nas
demais origens, 0s precos registraram a mesma tendéncia, crescimento nos periodos P2 (+43,2%) e P5
(+1,4%), e reducdo nos periodos P3 (-9,5%) e P4 (-3,3%). Dessa forma, de P1 para P5, o preco das
importacdes da origem sujeita ao direito antidumping acumulou aumento de 47,7%, enquanto o prego das
demais origens cresceu 27,2%. Cabe ressaltar que os precos chineses foram inferiores aos precos das
demais origens, em todo o periodo analisado (P1 a P5).

Considerando as importa¢Ges por pegas, 0 quadro seguinte apresenta a evolugdo do preco CIF US$
das importacdes de alto-falantes.

Importacdes Brasileiras de Alto-Falantes - CIF US$/peca (em namero-indice, P1=100,0)

Periodo Pl P2 P3 P4 P5
China 100,0 105,8 87,6 113,9 1251
Variagdo (%) - 5,8 -17,1 29,9 9,8
Taipé Chinés 100,0 45,9 57,1 60,5 50,4
Austria 100,0 95,5 75,8 58,8 66,2
Hong Kong 100,0 109,8 48,3 125,4 1411
Outros 100,0 112,8 122,9 168,9 338,6
Total (exceto China) 100,0 97,7 104,8 106,7 149,0
Variagéo (%) - -2,3 7,3 1,8 39,6
Total Geral 100,0 105,4 99,4 115,8 1442
Variagéo (%) - 54 -5,7 16,5 24,5

Em relacdo aos precos CIF US$ por pega dos alto-falantes chineses, observa-se reducéo apenas em
P3 (-17,1%), e crescimento nos demais periodos: P2 (+5,8%), P4 (+29,9%) e P5 (+9,8%). Nas demais
origens, 0s precos registraram queda apenas em P2 (-2,3%) e crescimento nos demais periodos: P3
(+7,3%), P4 (+1,8%) e P5 (+39,6%). Dessa forma, de P1 para P5, o preco das importacGes da origem
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sujeita ao direito antidumping acumulou aumento de 25,1%, enquanto o preco das demais origens cresceu
49,0%. Cabe ressaltar que os precos chineses por peca foram também inferiores aos pregos das demais
origens, em todo o periodo analisado (P1 a P5).

6.2 — Do mercado brasileiro

Para dimensionar o mercado brasileiro de alto-falantes, foram considerados os dados da industria
doméstica e dos demais produtores nacionais, referentes as quantidades vendidas no mercado interno,
conforme as informacdes fornecidas pelas peticionérias, e as quantidades importadas desses produtos,
segundo os dados do Sistema Lince (RFB). Cabe ressaltar que os dados dos demais produtores nacionais
incluem as vendas das empresas que forneceram dados para a peticdo (Audilab Ltda., Oversound Ind.
Com. Eletro Acustico Ltda., Ind. e Com. de Alto Falantes Magnum Ltda. e NH Industria e Comércio
Ltda.) e a producdo dos produtores que ndo forneceram dados, segundo estimativa fornecida na peticéo.

Mercado Brasileiro - pecas (em namero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Vendas da Indistria Doméstica 100,0 103,2 101,9 114,0 117,0
Vendas dos Demais Produtores 100,0 163,8 141,1 179,1 216,9
Importacdes em Andlise 100,0 48,5 54,9 39,7 57,6
Importagdes de Outros Paises 100,0 136,0 101,3 167,0 130,8
Mercado Brasileiro 100,0 98,2 88,9 105,8 113,2
Variagao (%) - -1,8 -9,5 19,0 7,0

Considerando todo o periodo de andlise (P1 a P5), observa-se a ampliacdo do mercado brasileiro,
em pecas, em 13,2% (+5.420.531 pecas), que foi absorvida, principalmente, pelo aumento das vendas dos
demais produtores nacionais. No entanto, se considerarmos apenas o periodo P4 a P5, observa-se que 0
crescimento do mercado brasileiro € atendido, principalmente, pelas importacGes da origem sujeita ao
direito antidumping.

Cabe ressaltar que apesar da reducdo das importacdes da origem sujeita ao direito antidumping, no
periodo completo da anélise (P1 a P5), o valor registrado das importacdes em P5 foi inferior apenas ao
valor do periodo P1.

Em relacdo aos periodos isolados, observa-se a reducdo no mercado brasileiro em P2 (-1,8%) e P3
(-9,5%), e crescimento em P4 (+19%) e P5 (+7%).

6.3 — Da evolucao relativa das importacdes
6.3.1 — Da participacdo das importac6es no mercado brasileiro

O quadro a seguir apresenta as participacOes das vendas internas e das importagdes no mercado
brasileiro de alto-falantes.

CircSECEX065_2012



(Fls. 13 da Circular SECEX n° 65, de 11/12/2012).

Participacdo no Mercado Brasileiro (em numero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Vendas da Industria Doméstica 100,0 105,1 114,7 107,8 103,4
Variacdo (p.p.) - 0,8 1,6 -1,1 -0,7
Vendas dos Demais Produtores 100,0 166,8 158,7 169,3 1917
Variacdo (p.p.) - 12,5 -1,5 2,0 4,2
Importacdes da Origem Analisada 100,0 49,4 61,8 37,5 50,9
Variacdo (p.p.) - -21,8 5,4 -10,5 5,8
Importagdes de Outros Paises 100,0 138,5 113,9 157,8 115,6
Variacédo (p.p.) - 8,4 -5,4 9,6 -9,2

Considerando o periodo completo da analise (P1 a P5), observa-se que a participacdo das
importacdes objeto do direito antidumping no mercado brasileiro de alto-falantes foi a Unica que
apresentou reducdo (-21,2 p.p.), enquanto as demais participacdes aumentaram: +0,5 p.p. nas vendas da
indUstria doméstica, +17,2 p.p. nas vendas dos demais produtores nacionais e +3,4% p.p. nas importacdes
originarias de outros paises. No entanto, se considerarmos o periodo P4 a P5, observa-se que o0 maior
aumento na participagéo foi justamente das importacdes sujeitas ao direito antidumping.

Quanto as importacGes de origem chinesa, para os periodos isolados da analise, observou-se
crescimento das participaces em P3 (+5,4 p.p.) e P5 (+5,8 p.p.), e diminuicdo em P2 (-21,8 p.p.) e P4 (-
10,5 p.p.) J& em relacdo as importacOes originarias de outros paises, verificou-se o crescimento em P2
(+8,4 p.p.) e P4 (+9,6 p.p.) e reducdo em P3 (-5,4 p.p.) e P5 (-9,2 p.p.).

6.3.2 — Da relacéo entre as importacdes e a producdo nacional

O quadro a seguir indica a relacdo entre as importacdes objeto do direito antidumping, originarias
da China, e a producdo nacional de alto-falantes.

Importacdes sob Analise e Producdo Nacional - pecas (em numero-indice, P1=100,0)

Periodo Pl P2 P3 P4 P5
Producdo Nacional (A) 100,0 120,8 110,4 130,6 1448
Importacdes sob Analise (B) 100,0 48,5 54,9 39,7 57,6
Raz&o B/A (%) 100,0 40,1 49,8 30,4 39,7
Variagao (p.p.) - -58,7 9,4 -19,0 9,2

Observou-se do quadro anterior que a variacdo da relacdo entre as importacbes objeto do direito
antidumping e a producéo nacional de alto-falantes oscilou ao durante o periodo de analise, com reducéo
em P2 (-58,7 p.p) e P4 (-19 p.p.), e crescimento em P3 (+9,4 p.p.) e P5 (+9,2 p.p.).

Considerando o periodo completo da analise (P1 a P5), a variacdo da relacdo entre essas
importacdes e a producdo nacional apresentou uma reducdo de 59,1 p.p. Apesar dessa queda, as
importacdes de origem chinesa no mercado nacional ainda representam um valor significativo (39% em
P5).

Cabe ressaltar que a producdo nacional apresentada no quadro anterior inclui, além dos dados de
producdo da industria doméstica, os dados das quatro empresas que forneceram dados para peticdo e a
estimativa de producao das demais produtoras nacionais, fornecida pelas peticionarias.
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6.4 — Da conclusdo sobre as importacdes

No periodo de andlise de existéncia de indicios de retomada/continuacdo do dano a industria
doméstica (P1 a P5), as importacGes de alto-falantes a precos que denotam a continuacdo do dumping,
originarias da China:

a) representaram sempre mais do que 31,8% do total importado, tendo registrado em P5 o maior
crescimento (+45,1%, passando de 7.041.541 para 10.218.213 pecas), apresentando assim um
crescimento substancial em termos absolutos nesse periodo (+3.176.673 pecas);

b) absorveram a maior parte do crescimento do mercado brasileiro no periodo (P4 a P5);

) aumentaram sua participacdo em relacdo ao mercado brasileiro em P3 e P5, sendo que em P5 foi
0 aumento mais significativo (+5,8%); e

d) representam um valor expressivo em relacdo a producdo nacional, sempre maior que 29,8%,
sendo que em P5 (39%) a participacdo foi praticamente igual a registrada em P2 (39,4%), terceira maior
participagdo do periodo de anlise, menor apenas ao registrado em P1 e P3.

Diante desse quadro, apesar de uma queda geral no periodo total de analise (P1 a P5), houve um
aumento das importacBes objeto do direito antidumping, tanto em termos absolutos quanto em relagédo a
producdo e ao mercado brasileiro, no periodo P5. Além disso, tais importagdes foram efetivadas a precos
(CIF US$/peca) inferiores aos precos das importacfes das demais origens durante todo o periodo sob
analise.

7 — Da alegada continuagdo/retomada do dano a industria doméstica

Conforme dispde o § 1° do art. 57 do Decreto n° 1.602, de 1995, para que um direito antidumping
seja prorrogado, deve ser demonstrado que sua extin¢do levaria, muito provavelmente, a continuagéo ou a
retomada do dumping e do dano dele decorrente.

A andlise dos elementos de prova de continuacdo ou retomada do dano a indUstria doméstica
abrangeu, nos termos do § 2° do art. 25 do Decreto n® 1.602, de 1995, o periodo de abril de 2007 a marco
de 2012.

7.1 — Dos indicadores da industria doméstica

Nos termos do art. 17 do Decreto n° 1.602, de 1995, a indUstria doméstica foi definida como as
linhas de producdo de alto-falantes das empresa Ask do Brasil Ltda., Audilab Ltda., Bravox S/A IndUstria
e Comeércio Eletronico e Harman do Brasil Industria Eletronica e ParticipacGes Ltda. Dessa forma, os
indicadores considerados refletem os resultados alcangados segundo essa metodologia.

7.1.1 — Do volume de vendas

O quadro a seguir apresenta as vendas da industria doméstica, conforme informado na peticéo.
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Vendas da Industria Domeéstica - pecas (em numero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Vendas Internas 100,0 103,2 101,9 114,0 117,0
Variacdo (%) - 3,2 -1,2 11,9 2,6
Participacéo (%) 100,0 115,0 116,6 117,3 124,6
Vendas Externas 100,0 61,3 56,8 61,7 45,0
Variagéo (%) - -38,7 -7,4 8,6 -27,0
Participacdo (%) 100,0 68,3 65,0 63,5 48,0
Vendas Total 100,0 89,7 87,4 97,2 93,9
Variacdo (%) - -10,3 -2,6 11,2 -3,5
Participacéo (%) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

No periodo completo da andlise (P1 a P5), o volume de vendas internas da industria doméstica
apresentou um crescimento de 17,0%. Considerando os periodos isolados da série, observa-se que houve
reducdo apenas em P3 (-1,2%), e crescimento nos demais periodos: P2 (+3,2%), P4 (+11,9%) e P5
(+2,6%). Cabe ressaltar que as vendas destinadas ao mercado interno, conforme apresentadas no quadro
anterior, estdo liquidas de devolugdes.

Em relacdo as vendas ao mercado externo, por outro lado, observou uma reducdo de 55%, no
periodo P1 a P5. Nos periodos isolados, foi registrado crescimento apenas em P4 (+8,6%), e redugdo nos
demais periodos: P2 (-38,7%), P3 (-7,4%) e P5 (-27%).

As vendas totais apresentaram a mesma tendéncia das vendas externas, crescimento apenas em P4
(+11,2%), e reducdo nos demais periodos: P2 (-10,3%), P3 (-2,6%) e P5 (-3,5%). Ao se considerar todo o
periodo de andlise (P1 a P5), o volume total de vendas da industria doméstica diminuiu 3,5%.

7.1.2 — Da participacdo das vendas no mercado brasileiro

Participacdo das vendas da Ind. Doméstica no Mercado Brasileiro — pecas
(em numero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Mercado Brasileiro 100,0 98,2 88,9 105,8 113,2
Vendas Internas 100,0 103,2 101,9 114,0 117,0
Participacéo (%) 100,0 105,1 1147 107,8 103,4
Variacgéo (p.p.) - 0,8 1,6 -1,1 -0,7

Considerando o periodo completo da andlise (P1 a P5), a variacdo das participacdes das vendas
internas de alto-falantes no mercado brasileiro registrou um pequeno crescimento de 0,6 p.p. (de 16,2%
para 16,8%). Em relacdo aos periodos isolados da analise, observou-se crescimento na variacdo das
participacdes em P2 (+0,8 p.p.) e P3 (+1,6 p.p.), enquanto nos demais periodos registraram reducgdes: P4
(-1,1 p.p.) e P5 (-0,7 p.p).

Considerando todo o periodo analisado (P1 a P5), observou-se que as participacfes das vendas

internas no mercado brasileiro apresentaram uma tendéncia de queda a partir de P4, depois de um
crescimento registrado de P1 a P3.
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7.1.3 — Da producdo, da capacidade instalada e do grau de ocupacao

As linhas de producéo das peticionarias sdo destinadas, principalmente, a producédo dos alto-falantes
sob anélise. Segundo a peticdo, duas empresas utilizam essas linhas também para a producédo de partes e

reparos de alto-falantes.

O quadro a seguir mostra a capacidade instalada efetiva da industria doméstica, sua producéo (do
produto similar e de outros - partes e reparos de alto-falantes) e o grau de ocupacdo da capacidade

(calculado sob a producéo total):

Capacidade Instalada, Producéo e Grau de Ocupacéao - pecas (em numero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Capacidade Instalada Efetiva 100,0 99,6 95,6 109,6 118,2
Variacdo (%) - -0,4 -4,0 14,6 7,8
Producédo Produto Similar 100,0 89,2 87,7 94,7 92,3
Variacdo (%) - -10,8 -1,7 8,0 -2,5
Produgdo Outros 100,0 91,6 100,9 104,1 109,8
Variacdo (%) - -8,4 10,2 3,2 55
Grau de Ocupacao (%) 100,0 89,6 92,1 86,7 78,6
Variacdo (p.p.) - -8,6 2,1 -4,4 -6,6

Segundo os dados acima, observa-se que a capacidade instalada diminui de P1 a P3, com redugfes
de -0,4% (P2) e -4% (P3). A partir dai, seguiram-se dois periodos de crescimento: +14,6% (P4) e +7,8%
(P5). Considerando-se os extremos da série (P1 a P5), houve elevacdo de 18,2% da capacidade instalada
da inddstria doméstica.

Considerando o volume de producdo do produto similar da industria doméstica, observa-se que
houve reducdo em P2 (-10,8%), P3 (-1,7%) e P5 (-2,5%); e crescimento apenas em P4 (+8%), sem, no
entanto, recuperar o nivel registrado em P1. No periodo completo da analise (P1 a P5), a reducédo do
volume de producdo atingiu 7,7%, apesar do aumento de 18,2% da capacidade instalada durante esse
mesmo periodo.

Em relacdo ao grau de ocupacéo da capacidade instalada, observa-se que houve apenas um pequeno
crescimento em P3 (+2,1%), que foi influenciado pelo aumento da producdo dos outros produtos, uma
vez que houve queda da capacidade instalada e da producdo do produto similar neste periodo. Nos demais
periodos, foram registradas reducdes: P2 (-8,6%), P4 (-4,4%) e P5 (-6,6%). Analisando-se todo o periodo
(P1 a P5), verificou-se reducdo do grau de ocupacdo da capacidade instalada de 17,5 p.p., devido tanto a
diminuicao da producdo total (-7,1%) como ao aumento da capacidade instalada (+18,2%).

7.1.4 — Do estoque

O quadro a seguir indica a evolugdo dos estoques da industria doméstica durante o periodo
analisado. Ressalte-se que o campo Outras Saidas/Entradas corresponde a saida de material para
reposicao de garantia, saida de material como brinde/doac&o, ajustes de estoque fisico apds inventario e
consumo interno para testes e montagem de prototipos. Logo, diferentemente do apresentado no item
7.1.1, as vendas destinadas ao mercado interno ndo estdo deduzidas dessas operacoes.
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Estoque Final - pecas (em numero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Estoque inicial 100,0 190,0 216,5 297,5 254,1
Producdo Inddstria Doméstica 100,0 89,2 87,7 94,7 92,3
Vendas Internas 100,0 103,0 101,7 113,6 116,5
Vendas Externas 100,0 61,3 57,0 61,8 46,1
Outras Saidas/Entradas 100,0 -97,0 39,3 -50,2 -28,7
Estoque Final 100,0 114,0 156,7 133,7 128,6
Variagéo (%) - 14,0 37,5 -14,7 -3,8

O volume de estoque final de alto-falantes da industria domeéstica aumentou em P2 (+14%) e P3
(+37,5%). A partir dai, hd uma inversdo dessa tendéncia, com reducdo em P4 (-14,7%) e P5 (-3,8%).
Considerando-se todo o periodo de andlise (P1 a P5), o crescimento do nivel de estoque final da industria

doméstica foi de 28,6%.

O quadro a seguir, por sua vez, apresenta a relacdo entre esse estoque acumulado e a producdo da
industria doméstica em cada periodo de analise.

Relacdo Estoque Final/Producao - pecas (em numero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Estoque Final - (A) 100,0 114,0 156,7 133,7 128,6
Prod. Industria Doméstica - (B) 100,0 89,2 87,7 94,7 92,3
Relacéo (%) - (A/B) 100,0 127,8 178,7 141,2 139,2
Variacdo (p.p.) - 1,2 2,1 -1,6 -0,1

Segundo os dados acima, observa-se que a relacdo estoque final/producdo seguiu a mesma
tendéncia do estoque final, crescimento em P2 (+1,2%) e P3 (+2,1%), e reducdo em P4 (-1,6%) e P5 (-
0,1%). Considerando todo o periodo (P1 a P5), a relacdo estoque final/producédo cresceu apenas 1,6 p.p.,
refletindo as pequenas oscilagdes da relacdo estoque final/producéo ocorridas nesse periodo.

7.1.5 — Da receita liquida

Para uma adequada avaliacdo da evolucdo dos dados, em moeda nacional, apresentados pela
industria doméstica, corrigiram-se os valores correntes com base no Indice Geral de Precos —
Disponibilidade Interna — IGP-DI, da Fundacdo Getulio Vargas.

De acordo com a metodologia aplicada, os valores em reais correntes de cada periodo foram
divididos pelo indice de precos médio do periodo, multiplicando-se o resultado pelo indice de precos
médio de P5. Essa metodologia foi aplicada a todos os valores monetarios em reais apresentados.
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Receita Liquida - Mil R$ corrigidos (em numero-indice, P1=100,0)

Periodo Pl P2 P3 P4 P5
Mercado Interno 100,0 93,4 88,7 100,4 91,7
Variacdo (%) - -6,6 -5,0 13,2 -8,7
Participacéo (%) 100,0 105,0 105,3 105,8 105,4
Mercado Externo 100,0 62,8 58,2 63,1 59,6
Variagéo (%) - -37,2 -7,3 8,4 -5,6
Participacdo (%) 100,0 70,6 69,1 66,5 68,5
Total 100,0 88,9 84,2 95,0 87,0
Variacdo (%) - -11,1 -5,3 12,7 -8,4
Participacéo (%) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

A receita liquida da indUstria doméstica referente as vendas no mercado interno cresceu apenas em
P4 (+13,2%), e reduziu nos demais periodos: P2 (-6,6%), P3 (-5%) e P5 (-8,7%). Considerando todo o
periodo de andlise (P1 a P5), a receita liquida com as vendas no mercado interno obteve reducéo de 8,3%.
Cabe ressaltar que os valores referentes a receita liquida no mercado interno foram deduzidos dos fretes.

A receita liquida obtida com as vendas no mercado externo seguiu a mesma tendéncia da receita
liquida com as vendas no mercado interno, crescimento somente em P4 (+8,4%), e reducdo nos demais
periodos: P2 (-37,2%), P3 (-7,3%) e P5 (-5,6%). Considerando todo o periodo de analise (P1 a P5), a
receita liquida com as vendas no mercado externo acumulou queda de 40,4%.

Dessa forma, a receita liquida total auferida pela industria doméstica acompanhou a receita liquida
no mercado interno e externo: aumento em P4 (+12,7%), e reducdo nos demais periodos: P2 (-11,1%), P3
(-5,3%) e P5 (-8,4%). Ao se considerar 0s extremos do periodo de analise (P1 a P5), a receita liquida total
obtida com as vendas de alto-falantes acumulou queda de 13%. Observou-se que a distribuicdo da receita
liquida total entre o mercado interno e 0 mercado externo manteve-se praticamente inalterada a partir do
periodo P2.

7.1.6 — Dos precos médios ponderados

Os precos médios ponderados de venda, nos mercados interno e externo, foram obtidos pela razéo
entre as receitas liquidas e as respectivas quantidades vendidas.

Preco Médio de Venda da Industria Doméstica - R$ corrigidos/peca (em numero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Mercado Interno 100,0 90,5 87,0 88,1 78,4
Variacdo (%) - -9,5 -3,9 1,2 -11,0
Mercado Externo 100,0 102,4 102,5 102,3 132,5
Variacdo (%) - 2,4 0,1 -0,2 29,4

Segundo os dados acima, observa-se que o pre¢co medio do produto similar vendido no mercado
interno apresentou crescimento apenas em P4 (+1,2%), e reducfes nos demais periodos: P2 (-9,5%), P3 (-
3,9%) e P5 (-11%). Considerando todo o periodo de analise (P1 a P5), o preco de venda da industria
doméstica para o mercado interno apresentou queda de 21,6%.

Quanto ao preco medio do produto vendido no mercado externo, constatou-se uma tendéncia
inversa, reducdo somente em P4 (-0,2%), e crescimento nos demais periodos: P2 (+2,4%), P3 (+0,1%) e
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P5 (+29,4%). Comparando-se os extremos do periodo analisado (P1 a P5), verificou-se um aumento de
32,5% do preco de exportacao.

7.1.7 — Do custo de producéo

O quadro a seguir apresenta os custos de producdo, em termos unitérios, associados a fabricacao de
alto-falantes pela industria domestica.

Evolucgdo do Custo de Producéo - R$ corrigidos/peca (em numero-indice, P1=100,0)
Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Custos Variaveis (A) 100,0 84,7 101,1 97,9 99,3
Matéria-prima 100,0 79,4 100,5 96,5 98,1
Outros insumos 100,0 98,4 83,7 86,8 100,7
Utilidades 100,0 84,8 78,3 72,3 75,2
Outros custos variaveis 100,0 122,4 1114 113,0 110,2
Variacdo (%) - -15,3 19,4 -3,1 1,5
Custos Fixos (B) 100,0 107,3 92,1 108,3 126,2
Méo-de-obra direta 100,0 102,4 94,8 105,5 113,3
Depreciacao 100,0 107,9 107,4 41,1 17,6
Outros custos fixos 100,0 1145 84,7 126,9 168,8
Variagéo (%) - 7,3 -14,2 17,7 16,5
Custo de Manufatura (A+B) 100,0 90,3 98,8 100,5 106,1
Variagéo (%) - -9,7 9,4 1,7 55

Segundo os dados acima, observa-se que o custo de producdo por peca diminuiu somente no
periodo P2 (-9,7%) e cresceu nos demais periodos: P3 (+9,4%), P4 (+1,7%) e P5 (+5,5%). Considerando-
se todo o periodo da série (P1 a P5), houve uma aumento do custo de producédo unitéario de 6,1%, devido
ao crescimento dos custos fixos (+26,2%), uma vez que 0S custos variaveis apresentaram uma pequena
reducdo (-0,7%).

Cabe ressaltar que ndo houve mudancas nos critérios de alocacdo de custos durante o periodo de
analise (P1 a P5), e que as empresas peticionarias adquirem seus insumos somente de fornecedores
independentes (ndo-relacionados) e os valores das operac6es variam de acordo com as negociagoes.

7.1.8 — Da relacéo entre o custo de manufatura e o preco

A relacdo entre custo de producdo e preco mostra a participacdo desse custo no preco de venda da
industria doméstica, no mercado interno, ao longo do periodo de analise.

Participacdo do Custo de Producéo no Preco de Venda - R$ corrigidos/peca
(em numero-indice, P1=100,0)

Periodo Pl P2 P3 P4 P5
Preco Mercado Interno - (A) 100,0 90,5 87,0 88,1 78,4
Custo de Manufatura - (B) 100,0 90,3 98,8 100,5 106,1
Relacdo (%) - (B/A) 100,0 99,7 1135 1141 135,2
Variacédo (p.p.) - -0,2 8,9 0,4 13,6

Observa-se nos valores acima que a relacdo custo de producdo/preco apresentou uma reducao
somente em P2 (-0,2 p.p.), e crescimento nos demais periodos: P3 (+8,9 p.p.), P4 (+0,4 p.p.) e P5 (+13,6
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p.p.). Considerando o periodo completo de analise (P1 a P5), constatou-se que houve um aumento de 22,7
p.p. na relacdo custo de producgdo/preco, refletindo o crescimento de 6,1% no do custo unitario de
manufatura e na queda de 21,6% do preco do produto vendido no mercado interno.

7.1.9 — Do emprego, da produtividade e da massa salarial

Os quadros a seguir apresentam os numeros de empregados, a produtividade e a massa salarial
relacionados a producdo/venda de alto-falantes pela inddstria doméstica.

NUmero de Empregados (em nimero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5

Linha de Producao 100,0 103,4 108,9 108,9 92,8

Diretos 100,0 97,3 103,1 108,5 92,5

Indiretos 100,0 125,8 130,6 110,6 94,0
Variagéo (%) - 3,4 54 0,0 -14.8
Administracao 100,0 116,4 118,3 145,8 136,2
Variagéo (%) - 16,4 1,6 23,2 -6,6
Vendas 100,0 80,8 76,5 101,1 85,0
Variagéo (%) - -19,2 -54 32,2 -15,9
Total 100,0 104,4 109,4 113,2 97,8
Variagéo (%) - 4,4 4,7 3,5 -13,6

Em relacdo ao numero de empregados da linha de producéo, verificou-se que houve trajetoria de
crescimento de P1 até P3 (+3,4%, em P2, e +5,4%, em P3), estabilidade em P4, e reducdo no ultimo
periodo da série (-14,8%, em P5). Considerando todo o periodo de andlise (P1 a P5), o numero de
empregados da industria doméstica ligado a producéo de alto-falantes diminuiu em 7,2%.

O numero de empregos referente a administracdo apresentou crescimento (+36,2%), enquanto o
nimero de empregos referente as vendas diminuiu (-15,0%), durante o periodo completo da analise (P1 a

P5).

Dessa forma, no periodo de P1 a P5, o numero total de empregados registrou uma reducéo de 2,2%.
Em relacdo aos periodos isolados, observou-se crescimento nos periodos P2 (+4,4%), P3 (+4,7%) e P4
(+3,5%), e reducdo apenas no periodo P5 (-13,6%).

Produtividade por Empregado (em numero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Producdo (pecas) (A) 100,0 89,2 87,7 94,7 92,3
Empregados na Producéo (B) 100,0 103,4 108,9 108,9 92,8
Produtividade (A/B) 100,0 86,3 80,5 86,9 99,5
Variagéo (%) - -13,7 -6,7 8,0 14,5

Em relacdo a produtividade por empregado ligado a producédo, observa-se no quadro anterior que

houve uma diminuicdo até P3 (-13,7%, em P2, e -6,7%, em P3). A partir dai, hd uma inversdo da
tendéncia, com crescimento até P5 (+8,0%, em P4, e +14,5%, em P5). Ao se considerar todo o periodo de
andlise (P1 a P5), constatou-se uma pequena reducgdo de 0,5% na produtividade, devido tanto pela queda
da produgéo (-7,7%) como da reducdo do nimero de empregados diretos na producéo (-7,2%).
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Massa Salarial - Mil R$ corrigidos (em numero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5

Linha de Producgéo 100,0 91,8 82,8 96,1 90,5

Diretos 100,0 88,2 78,6 96,6 92,7

Indiretos 100,0 99,5 91,5 95,1 85,8
Variacdo (%) - -8,2 -9,8 16,1 -5,9
Administracio 100,0 108,9 80,5 122,0 119,0
Variacdo (%) - 8,9 -26,0 51,5 -2,5
Vendas 100,0 46,7 46,7 58,3 73,8
Variagdo (%) - -53,3 0,1 24,7 26,7
Total 100,0 93,3 81,7 99,0 94,2
Variacdo (%) - -6,7 -12,5 21,3 -4,8

A massa salarial dos empregados da linha de producdo apresentou crescimento apenas em P4
(+16,1%), e reducdo nos demais periodos; P2 (-8,2%), P3 (-9,8%) e P5 (-5,9%). Ao se analisar o periodo
completo (P1 a P5), verificou-se uma queda de 9,5%.

Considerando o periodo completo da analise (P1 a P5), a massa salarial dos funcionarios de
administracdo registrou aumento de 19%, enquanto a massa salarial da &rea de vendas caiu 26,2%.

Dessa forma, a massa salarial total seguiu a mesma tendéncia da massa salarial da linha de
producdo: crescimento somente em P4 (+21,3%) e reducdo em P2 (-6,7%), P3 (-12,5%) e P5 (-4,8%). Ao
se considerar todo o periodo de andlise (P1 a P5), a massa salarial total diminui 5,4%.

7.1.10 — Da demonstracéao de resultados e do lucro

Os quadros a seguir mostram a demonstracdo de resultados, com as margens de lucro associadas,
obtida com a venda de alto-falantes no mercado interno, conforme informac@es apresentadas na peticao.

Para todas as empresas peticionarias, adotou-se como critério de rateio, para apuracdo das despesas
e receitas operacionais, a participacdo do faturamento liquido dos alto-falantes sob anélise em relacdo ao
faturamento liquido total da empresa.

Demonstracdo de Resultados - Mil R$ corrigidos (em nimero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Receita Liquida 100,0 93,4 88,7 100,4 91,7
CPV 100,0 98,3 92,1 102,2 102,2
Lucro Bruto 100,0 81,0 80,0 95,7 64,9
Despesas Operacionais 100,0 96,7 73,5 99,7 98,6
Despesas com Vendas 100,0 71,2 81,3 101,4 99,6
Despesas Gerais e Adm. 100,0 102,9 82,1 100,1 94,9
Despesas/Receitas Financeiras 100,0 127,6 -6,8 129,5 146,1
Outras Desp/Rec Operacionais 100,0 97,0 91,2 51,2 58,5
Variagao (%) - -19,0 -1,2 19,7 -32,2
Resultado Operacional (RO) 100,0 -49,0 133,5 62,7 -212,4
RO s/ Resultado Financeiro 100,0 31,7 69,4 93,2 -48,7
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Margens de Lucro -% (em namero-indice, P1=100,0)

Periodo Pl P2 P3 P4 P5
Margem Bruta 100,0 86,7 90,2 95,3 70,8
Variacao (p.p.) - -3,7 1,0 15 -6,9
Margem Operacional (MO) 100,0 -52,4 150,5 62,4 -231,6
MO S/Resultado Financeiro 100,0 33,9 78,3 92,8 -53,1

O lucro bruto com a venda de alto-falantes pela industria doméstica no mercado interno apresentou
crescimento apenas em P4 (+19,7%), e reducdo nos demais periodos: P2 (-19%), P3 (-1,2%) e P5 (-
32,2%), quando foi registrado o menor valor. Ao se analisar o periodo completo da série (P1 a P5),
verificou-se uma reducdo de 35,1% no lucro bruto.

Assim, a margem bruta apresentou reducdo em P2 (-3,7 p.p.) e P5 (-6,9 p.p.), e crescimento em P3
(+1 p.p.) e P4 (+1,5 p.p.) Considerando o periodo completo (P1 a P5), verificou-se reducdo da margem
bruta em 8,2 p.p.

O resultado operacional obtido com a venda de alto-falantes apresentou a seguinte evolucdo: lucro
operacional em P1, P3 e P4, e prejuizo operacional em P2 e P5, que foi o pior resultado operacional do
periodo analisado. Dessa forma, as margens operacionais registradas ao longo da série foram: P1
(+3,0%), P2 (-1,6%), P3 (+4,6%), P4 (+1,9%) e P5 (-7%).

Ja o resultado operacional exclusive resultado financeiro foi negativo somente em P5. Nos demais
periodos foram registrados valores positivos. Assim, as margens operacionais sem o resultado financeiro,
nos periodos de P1 a P5, foram: P1 (+5,6%), P2 (+1,9%), P3 (+4,4%), P4 (+5,2%) e P5 (-3%).

O quadro abaixo, por sua vez, apresenta a demonstracdo de resultados obtidos com a
comercializacdo de alto-falantes por peca vendida durante o periodo completo de analise (P1 a P5).

Demonstracdo de Resultados - R$ corrigidos/peca (em nimero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
Receita Liquida 100,0 90,5 87,0 88,1 78,4
CPV 100,0 95,3 90,4 89,7 87,4
Despesas Operacionais 100,0 93,8 72,1 87,5 84,3
Despesas com Vendas 100,0 69,0 79,7 89,0 85,2
Despesas Gerais e Adm. 100,0 99,8 80,5 87,8 81,1
Despesas/Receitas Financeiras 100,0 123,7 -6,6 113,5 124.9
Outras Desp/Rec Operacionais 100,0 94,0 89,4 44,9 50,0
Variagdo (%) - -21,5 0,0 7,0 -33,9
Resultado Operacional (RO) 100,0 -47,5 131,0 55,0 -181,6
RO s/ Resultado Financeiro 100,0 30,7 68,1 81,7 -41,6

No periodo completo de andlise (P1 a P5), observa-se que a receita liquida por peca (preco da
venda) registrou reducdo de 21,6%, enquanto o custo do produto vendido (CPV) apresentou queda de
12,6%. Dessa forma, houve uma deterioracdo da relagdo CPV/preco de venda durante todo a série. Cabe
destacar que foram constatadas diferencas entre o custo de producao unitario e o CPV unitario encontrado
no quadro acima. Essa aparente inconsisténcia sera averiguada no decorrer da investigacao.
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7.2 — Da comparacao entre o preco do produto importado e o da industria doméstica

O efeito das importacdes a preco de dumping sobre o preco da industria doméstica deve ser
avaliado sob trés aspectos, conforme disposto no § 4° do art. 14 do Decreto n® 1.602, de 1995.
Inicialmente, deve ser verificada a existéncia de subcotacéo expressiva do preco do produto importado em
relacdo ao produto similar no Brasil, ou seja, se 0 preco internado do produto importado é inferior ao
preco do produto brasileiro. Em seguida, examina-se eventual depressdo de preco, isto €, se 0 preco do
produto importado teve o efeito de rebaixar significativamente o preco da industria doméstica. E o ultimo
aspecto a ser analisado € a supressdo de preco, que ocorre quando as importacdes sob analise impedem,
de forma relevante, o0 aumento de pre¢o — decorrente de eventual aumento de custos — que teria ocorrido
na auséncia de tais importacdes.

A fim de se comparar o preco do produto importado da China com o preco médio de venda da
indlstria doméstica no mercado interno, procedeu-se ao calculo do pre¢o CIF internado do produto
importado no mercado brasileiro. JA o preco de venda da inddstria doméstica no mercado interno foi
obtido pela razdo entre o faturamento liquido, em reais corrigidos, e a quantidade vendida no mercado
interno durante periodo de analise.

Para o calculo dos precos internados do produto importado da origem sujeita ao direito
antidumping, foram considerados os precos de importacdo CIF médio ponderados, em reais, obtidos dos
dados brasileiros de importacdo fornecidos pela RFB. A esses precos foram adicionados: a) o Imposto de
Importacdo (I1), de 20%; b) o valor do direito antidumping unitario cobrado em cada periodo, obtido a
partir das informacdes disponibilizadas pela RFB, por meio da razdo entre o valor total de direito
antidumping aplicado e o volume total importado nas NCMs 8518.21.00, 8518.22.00 e 8518.29.90; c) os
valores das despesas de internacdo, equivalentes a 3,4% do valor CIF, percentual retirado das informacoes
constantes no Parecer DECOM n° 37, de 2007, que contém a determinacéo final do processo original; e d)
os valores referentes ao AFRMM (25% do valor do frete). Depois, 0s precos internados da China foram
corrigidos com base no IGP-DI e comparados com os precos da industria doméstica, de modo a
determinar a ocorréncia de subcotacéo.

O quadro seguinte demonstra os célculos efetuados e os valores de subcotacdo obtidos para cada
periodo incluido na anélise.

Subcotacdo do Preco das Importac@es da China - R$/peca (em nimero-indice, P1=100,0)

Periodo P1 P2 P3 P4 P5
CIF (R$/peca) 100,0 112,1 88,2 106,0 114,4
Imposto de Importacéo (20%) 100,0 112,1 88,2 106,0 114,4
Despesas de internacdo (3,4%) 100,0 112,1 88,2 106,0 114,4
AFRMM 100,0 86,1 83,7 97,6 99,4
CIF Internado 100,0 99,6 77,0 95,4 103,2
CIF Internado (corrigido) 100,0 89,9 69,3 79,4 80,5
Preco Ind. Dom. (corrigido) 100,0 90,5 87,0 88,1 78,4
Variacao (%) - -9,5 -3,9 1,2 -11,0
Subcotacao (corrigido) 100,0 90,8 94,4 91,7 77,5
Variacdo (%) - -9,2 4,0 -2,9 -15,4

Segundo os dados acima, observa-se que o pre¢o do produto importado da China, internado no
Brasil, esteve subcotado em relagdo ao prego da industria doméstica em todo o periodo analisado (P1 a
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P5), apesar da aplicacdo da medida antidumping. Houve crescimento da subcotacéo apenas em P3 (+4%),
e reducdo nos demais periodos: P2 (-9,2%), P4 (-2,9%) e P5 (-15%).

Além disso, no periodo de P4 a P5, verificou-se que quando as importagdes de alto-falantes da
China cresceram 45,1% em volume e 1,4% no preco CIF internado, houve queda de 11% do preco de
venda da industria doméstica no mercado interno, a despeito da elevacao de 5,5% do custo de produgéo.
Dessa forma, ficou caracterizado tanto a ocorréncia de depressdo de precos, dado que as importacbes
realizadas a precos com indicios de continuacdo do dumping levaram ao rebaixamento dos precos de
venda da industria doméstica, bem como de supressdo de precos, pois ndo foi possivel que a industria
domeéstica repassasse aos pre¢os o aumento do custo de producao.

7.3 — Da concluséo sobre o dano a industria doméstica

Da anélise dos dados e indicadores da indUstria doméstica, verifica-se que no periodo de anélise de
eventual continuacdo/retomada do dano:

a) as vendas da industria doméstica no mercado interno aumentaram 17%, de P1 para P5, e +2,6%,
de P4 para P5. No entanto, esses crescimentos nas vendas ndo refletiram em ganhos proporcionais de
participacdo no mercado brasileiro (+0,5 p.p. e -0,7 p.p., respectivamente);

b) a producdo da industria doméstica, no sentido contrario a vendas, diminuiu 7,7%, de P1 para P5,
e 2,5%, de P4 para P5. A queda na producdo, acompanhada da elevacdo da capacidade instalada (+18,2%,
de P1 a P5; e +7,8%, de P4 a P5), levou a reducédo do grau de ocupacdo da capacidade instalada efetiva (-
17,5p.p., de P1aP5;e—6,6 p.p., de P4 a P5);

C) 0 estoque, em termos absolutos, cresceu em 28,6%, de P1 para P5, e diminui em 3,8%, de P4
para P5. A relacdo estoque final/producédo, por sua vez, aumentou 1,6 p.p., de P1 para P5, e caiu 0,1 p.p.,
de P4 para P5;

d) o nimero total de empregados da industria doméstica, em P5, diminui 2,2% em relacdo a P1 e
13,6% em relacdo a P4. Assim, a massa salarial total, em P5, seguiu a mesma tendéncia, reduziu 5,8% em
relacdo a P1 e 4,8% em relacdo a P4;

e) o numero de empregados ligados a producdo, em P5, reduziu-se em 7,2% em relacdo a P1 e
14,8% em relacdo a P4. Dessa forma, a massa salarial dos empregados ligados a producdo, em P5,
também registrou reducao: -9,5% em relacdo a P1 e -5,9% em relacédo a P4;

f) a produtividade por empregado ligado a producéo, considerando todo o periodo de analise (P1 a
P5), diminuiu 0,5%. Ja em relacdo ao periodo P4 a P5, houve aumento de 14,5%;

g) o preco de venda de alto-falantes no mercado interno, em P5, diminui tanto em relacdo a P1 (-
21,6%) quanto em relacdo a P4 (-11%). Dessa forma, houve reducdo da receita liquida nos dois periodos
de comparacéo: -8,3% (P1 a P5) e -8,7% (P4 a P5);

h) o custo de producgéo apresentou aumento de 6,1% (P1 a P5) e 5,5% (P4 a P5), que associado a
reducdo do prego de venda no mercado interno nesses periodos, refletiu no crescimento da relagdo custo
de produgéo/prego: +22,7 p.p. (P1 a P5) e +13,6 p.p. (P4 a P5); e

1) a evolugéo dessa relagdo, custo de producdo/preco, impactou negativamente a massa de lucro e a
rentabilidade obtida pela industria doméstica com as vendas no mercado interno, nos dois periodos: -
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35,1% de lucro bruto e -8,2 p.p. na margem bruta, no periodo P1 a P5; e -32,2% de lucro bruto e -6,9 p.p.
na margem bruta, no periodo P4 a P5.

Tendo em conta a deterioragdo dos indicadores da industria doméstica no ltimo periodo de analise
(P5), tanto em relacdo a P1 quanto em relacdo a P4, p6de-se concluir pela existéncia de indicios de
continuacgéo de dano.

7.4 — Do nexo causal

7.4.1 — Do impacto das importacGes a precos com indicios de continuacdo de dumping sobre a
industria doméstica

Observou-se que o volume das importacdes de alto-falantes da origem sob analise, realizadas a
precos com indicios de continuagdo de dumping, diminuiu 42,5%, no periodo de P1 a P5, causando uma
queda na participacdo no mercado brasileiro (de 43,1%, em P1, para 21,9%, em P5). No entanto, no
periodo P4 a P5, verificou-se um crescimento nas importacdes de 45,1%, que gerou um aumento de 5,8
p.p. na participacdo no mercado brasileiro (de 16,2%, em P4, para 21,9%, em P5). Cabe ressaltar que esse
valor (importagdes em P5) foi inferior somente ao registrado em P1.

Dessa forma, considerando o periodo completo (P1 a P5), observa-se que o lucro bruto da inddstria
doméstica registrou seu pior resultado justamente em P5, periodo em que houve o maior crescimento das
importagGes chinesas.

Além disso, a comparacao entre o preco do produto exportado da China para o Brasil e o pre¢o do
produto vendido pela inddstria doméstica revelou que, em todo o periodo, aquele esteve subcotado em
relacdo a este. Em face da diminuicdo de 19,5% do preco CIF internado chinés, de P1 para P5, a
manutencdo da participacdo das vendas da industria doméstica no mercado brasileiro s6 foi mantida
devido a depressao dos precos (-21,6%), apesar do aumento de 6,1% no custo de producdo nesse periodo.
Caracterizou-se, dessa forma, a ocorréncia de depressdo e supressdo do preco da inddstria no mercado
interno. Essa reacdo, obviamente, levou a deterioracdo da relacdo custo/preco e da lucratividade da
indUstria doméstica.

Sendo assim, pbde-se concluir pela existéncia de indicios de que as importacdes de alto-falantes
chineses contribuiram para a ocorréncia dos indicios de continuagdo do dano a industria doméstica.

7.4.2 — Dos outros fatores relevantes

Consoante o determinado pelo §1° do art. 15 do Decreto n® 1.602, de 1995, procurou-se identificar
outros fatores relevantes, além das importacfes a precos com indicios de continuacdo de dumping, que
possam ter causado a eventual continuacdo do dano a industria doméstica no periodo em analise.

Ao se analisar as importacfes originarias dos demais paises, verificou-se que o eventual dano
causado a inddstria doméstica pode em parte ser atribuido a elas, tendo em vista que o volume
correspondente a tais importac6es foi superior ao volume das importacbes da China em P2, P4 e P5,
apesar de terem sido realizadas a precos mais elevados durante todo o periodo de analise (P1 a P5).

A aliquota do Imposto de Importacdo manteve-se em 20%, durante o periodo de andlise (P1 a P5).

Desse modo, o eventual dano a inddstria doméstica ndo pode ser atribuido ao processo de liberalizacéo
das importacdes de alto-falantes.
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Quanto aos padrdes de consumo do produto objeto de analise, observou-se que houve retragdo do
mercado brasileiro em P2 (-1,8%) e P3 (-9,5%). No entanto, no periodo completo (P1 a P5), o aumento do
mercado brasileiro atingiu +13,2%. A expansdo da demanda, no entanto, ndo foi absorvida somente pelas
importacdes provenientes da China, realizadas alegadamente a pregos com continuagdo de dumping, mas,
principalmente, pela venda dos demais produtores nacionais. Dessa forma, concluiu-se que eventual dano
sofrido pela industria doméstica ndo poderia ser atribuido a mudangas nos padrdes de consumo ou
contracdo da demanda.

No que se refere ao desempenho exportador, constatou-se que a quantidade vendida pela industria
doméstica para 0 mercado externo diminuiu em 55%, de P1 para P5. Essa queda foi decorréncia da
retracdo ocorrida nos periodos P2, P3 e P5. No entanto, concluiu-se que a retracdo das exportacdes
durante o periodo analisado ndo representou fator impeditivo ao crescimento das vendas no mercado
interno.

Né&o foram identificadas praticas restritivas ao comércio, nem adocdo de evolugdes tecnoldgicas que
pudessem resultar na preferéncia pelo produto importado ao nacional. Os alto-falantes importados da
China e os fabricados no Brasil sdo concorrentes entre si, disputando 0 mesmo mercado.

7.4.3 — Da conclusao sobre o0 nexo causal

Considerando a analise anterior, ha elementos indicando que as importacfes a pregos com indicios
de continuacdo de dumping contribuiram de forma significativa para os indicios de continuacdo de dano a
industria domestica.

8 — Do potencial exportador da origem sujeita ao direito

Segundo as peticionarias, no que diz respeito a capacidade produtiva da Republica Popular da
China, ndo foi possivel obter uma fonte que apresente tal informacdo. Desta forma, para calcular a
capacidade produtiva de alto-falantes na China, realizou-se uma estimativa a partir de dados disponiveis
sobre a capacidade produtiva de imés de ferrite, que é um componente fundamental do alto-falante.

Como consta do item 8 (Do Potencial Exportador da China) do Parecer DECOM n® 8, de 3 de maio
de 2010, relativo a determinacao final do processo MDIC/SECEX 52000.055359/2008-83, de revisdo de
direito antidumping de ima de ferrite (ceramico) em forma de anel originario da RPC, a producdo de tais
imds naquele pais em 2010 alcangou 348.065 toneladas.

Conforme informado pela produtora de imas de ferrite Supergauss Produtos Magnéticos Ltda. em
sua estimativa de producdo nacional de alto-falantes, o ima representa, em média, 27% do peso total do
alto-falante. Assim sendo, a producdo de 348.065 toneladas de imas de ferrite em forma de anel na China
geraria uma producdo de 1.289.129,63 toneladas de alto-falantes.

Considerando o peso meédio por unidade de alto-falante importado pelo Brasil da China de P1 a P5,
equivalente a 120,04 gramas, segundo os dados do Sistema Aliceweb/SECEX, tem-se que a producéo
total de alto-falantes da China atingiria 10.739.124.800 unidades. Mesmo que, por hipétese, metade da
producdo chinesa de imas de ferrite em forma de anel seja exportada, ainda assim a producéo de tais iméas
representaria uma capacidade de producao na China de mais de 5 bilhdes de alto-falantes por ano.

Dessa forma, mesmo considerando a capacidade produtiva anual de 5 bilhGes de alto-falantes, e o
consumo nacional aparente de 170.977.207 de unidades de alto-falantes em P5, a citada capacidade
produtiva na China equivaleria a mais de 31 vezes a demanda no Brasil.
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Complementarmente a estimativa realizada acima, as peticionarias apresentaram informacoes,
obtidas em pesquisas na internet, relativas a capacidade de producdo de alto-falantes de quinze produtoras
chinesas, cujo valor total anual foi equivalente a 562 milhdes de unidades.

Considerando a producdo total brasileira estimada pelas peticionarias de alto-falantes em P5, a
capacidade produtiva destas 15 empresas equivale a 21 vezes a producédo brasileira. No que diz respeito
ao consumo nacional aparente, também estimado pelas peticionarias em P5, a capacidade produtiva destas
15 empresas ja equivaleria a mais de 3 vezes o consumo brasileiro.

Cabe destacar que essas empresas direcionam, normalmente, a maior parte da producédo e vendas ao
mercado externo, conforme demonstram o0s percentuais de exportacdo por elas apresentados.

No que diz respeito as exportacGes, foi apresentado o quadro a seguir, com os valores e volumes de
exportacdo da China segundo dados disponibilizados pelo United Nations Statistics Division —
Commodity Trade Statistics Database (COMTRADE) para as classificagdes do Sistema Harmonizado
relativas a alto-falantes.

Exportacdes de Alto-falantes da R.P. China

Classificacdo SH | Periodo Valor US$ Peso Ligquido (KG) Quantidade (unidades)
2007 592.527.907 38.682.243 168.470.554

2008 646.471.681 37.153.443 147.482.008

8518.21 2009 585.007.914 27.545.955 129.569.497
2010 852.877.555 n/d 164.488.141

2011 1.044.200.492 49.116.395 170.843.860

2007 1.220.394.527 68.870.715 148.838.409

2008 1.183.537.963 51.948.055 115.697.931

8518.22 2009 1.027.165.683 39.220.354 91.154.884
2010 1.441.254.228 55.094.970 113.993.966

2011 1.664.386.823 62.079.898 107.216.694

2007 1.206.004.504 65.440.996 1.871.283.723

2008 1.310.922.732 75.604.287 1.754.233.743

8518.29 2009 1.111.101.935 n/d 1.388.608.309
2010 1.478.966.823 n/d 1.553.736.882

2011 1.721.150.230 n/d 1.544.751.887

2007 3.018.926.938 172.993.954 2.188.592.686

2008 3.140.932.376 164.705.785 2.017.413.682

Total 2009 2.723.275.532 n/d 1.609.332.690
2010 3.773.098.606 n/d 1.832.218.989

2011 4.429.737.545 n/d 1.822.812.441

Analisando-se os dados consolidados de exportacdo de alto-falantes da China, verifica-se,
primeiramente, o enorme volume exportado, normalmente proximo a 2 bilhGes de unidades. Além disso,
como houve uma queda no volume exportado em 2011 em relacdo a 2007, verifica-se que hd um
potencial exportador ndo utilizado.

9 — Conclusao

Consoante analise precedente, ha indicios de que a extingdo do direito antidumping muito
provavelmente levaria a continuagdo do dumping e do dano dele decorrente.
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