EXCELENTISSIMA SENHORA PRESIDENTE DA
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

DO MINISTERIO DAS COMUNICACOES

CONCORRENCIA n°1/2021 - UASG 410003

DEBRITO PROPAGANDA LTDA., empresa com sede na
capital do Estado de Sdo Paulo, na Rua Fidéncio Ramos, nimero 223, 1° andar, CEP
04551-010, inscrita no CNPJ sob o nimero 00.000.424/0001-56, e filial inscrita no
CNPJ / MF sob n° 00.000.424/0003-18, com escritdrio no Setor SCN Quadra 01, Bloco
C 85 - salas 1701, 1702, 1703, asa Norte - 70711-902, Brasilia, DF, por seu
representante ao final assinado, de conformidade com o item 22.1 e seguintes do edital,
bem como as demais disposi¢des aplicaveis da Lei 8.666 / 1993 combinada com a Lei
12232 /2010, por seu representante, respeitosamente apresenta CONTRARRAZOES
ao recurso interposto por PROPAGANDA DESIGUAL LTDA, nos termos
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I- DO RECURSO INTERPOSTO

1. A Licitante PROPAGANDA DESIGUAL LTDA. maneja recurso
administrativo, insurgindo-se contra o resultado da segunda sessdo,

insurgindo-se contra a proclamagdo do julgamento técnico.

2. DizaRecorrente DESIGUAL que sua classificac¢go (8° lugar) € injusta, pois

considera sua proposta técnica primorosa e subavaliada.

3. Com o devido acato, o alentado e verborrdgico recurso da Licitante
PROPAGANDA DESIGUAL n#o merece acolhimento, especialmente por
se basear no pressuposto de que realmente lhe foi atribuido o 8° lugar,
quando, é certo, a pontuagdo que realmente obteve lhe atribuiria o ultimo

lugar, conforme se demonstra a seguir.

IT — RAZOES PELAS QUAIS SE DEVE NEGAR PROVIMENTO AO
RECURSO DA LICITANTE PROPAGANDA DESIGUAL LTDA

4. Afirma-se, desde logo, a existéncia de erro material consistente na troca de
pontos entre as licitantes DEBRITO PROPAGANDA ¢ PROPAGANDA
DESIGUAL.

5. Tivessem sido adequadamente computados os pontos atribuidos, a
Recorrente PROPAGANDA DESIGUAL figuraria na altima colocagéo, e

ndo em §° lugar.

6. Observa-se da publicagdo da pontuagdo final que a ora Recorrida
DEBRITO PROPAGANDA foram atribuidos 42,3 pontos, restando a

Recorrente desclassificada e com a menor pontuagdo dentre as agéncias

W |fo

e e T e T e B R A S 1 L




licitantes. Esse resultado ndo condiz, entretanto, com a pontuagfo atribuida

pela Subcomissdo Técnica, tendo havido erro material evidente.

7. Assim, verifica-se que na tabela que integra o texto da Ata da 2° Sessdo
Publica de 1° de fevereiro de 2022, verifica-se que na coluna “QUESITO 1
Plano de Comunicagio Publicitaria”, na linha referente a licitante
DEBRITO PROPAGANDA consta a atribuicio de 11,0 (onze) pontos, 0s
quais somados aos pontos dos demais quesitos (Quesito 2 - Capacidade de
atendimento: 11,5 pontos; Quesito 3 - Repertério: 10 pontos; Quesito 4 —
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: 9,75 pontos) resultou

em um total apurado de 42,3 pontos. Ora, essa compilacio esta errada!

6. Inicialmente, tenha-se em mente que a campanha da Licitante DEBRITO foi
a campanha “03 - BRASIL. PATRIA INDEPENDENTE, ORGULHO DA
NOSSA GENTE”.

8. Dito isso, observa-se que na tabela propria rubricada pela Subcomisséo da
qual constam as notas da Subcomissdo para os subquesitos “Raciocinio
Basico”, “Estratégia de Comunicagdo Publicitaria”, “Ideia Criativa” e
“Estratégia de Midia e Nao Midia”, os quais compdem o quesito “Plano de
Comunicagdo Publicitaria”, as notas correspondentes as médias das notas
atribuidas pelos julgadores foram, 4,7 pontos (“Raciocinio Basico”), 17,4
pontos (“Estratégia de Comunicagdo Publicitéria”), 15,7 pontos (“Ideia
Criativa”) e 3,7 pontos ( “Estratégia de Midia e Ndo Midia”), resultando

em um total das média de 41.5 pontos para o Quesito “Plano de

Comunicacio Publicitaria”, e NAO os 11 pontos que constou da

Tabela que constante do texto da ata da 2° Sessdo Publica.

9. Sendo assim, corretamente computados os pontos que a licitante DEBRITO
obteve para cada Quesito, tem-se a pontuacido final total de 72,25& D:
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10.

11.

12.

13
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pontos (Quesito 1: 41,5 pontos + Quesito 2: 11,5 pontos + Quesito 3: 10
pontos + Quesito: 4: 9,75 pontos).

E evidente que houve erro material consistente na troca de pontos entre
as Licitantes DESIGUAL e DEBRITO, sendo que a _pontuacio mais

elevada da Licitante DEBRITO foi erroneamente atribuida a Licitante

DESIGUAL, que a julgar pelos termos do seu inconformismo, ndo se

atentou ao ocorrido, o que torna suas alongadas razoes vazias e infundadas.

Com efeito, nota-se que a pontuagdo total atribuida pela Subcomissio
Técnica ao Quesito 2 da campanha “09 - O QUE ELES SE NEGAM A
FALAR SOBRE NOSSA PATRIA?”, campanha de autoria da licitante
PROPAGANDA DESIGUAL foi de 11,0 pontos no total (confira-se a
tabela dedicada aos subquesitos “Raciocinio Basico”, “Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria”, “Ideia Criativa” e “Estratégia de Midia e Nao
Midia”, os quais compdem o quesito “Plano de Comunicacdo Publicitaria”,
dessa campanha, pontuagdo constante de tabela propria rubricada pela
Subcomissdo) e nfo os 41,5 pontos constantes do Quesito 1 da tabela
constante do texto da Ata da 2?2 Sessdo Publica atribuidos incorretamente a
licitante PROPAGANDA DESIGUAL.

Disso resulta que os pontos totais dessa licitante PROPAGANDA

DESIGUAL somam 42,6 e nio os 73,1 pontos que constaram da

classificacio final.

Por certo que esse erro material foi objeto de impugnagéo recursal propria
da Licitante DEBRITO PROPAGANDA. Néo obstante, nestas

contrarrazdes, aponta-se essa ocorréncia para demonstrar a evidente

inconsisténcia da insurgéncia da Licitante DESIGUAL, que nao se deyl
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conta da efetiva colocagdo que a pontuagdo que verdadeiramente recebeu

Ihe proporciona, que ¢ o ultimo lugar, de fato.

III - CONCLUSAO

14. Pelo exposto requer-se sejam recebidas estas contrarrazdes, negando-se
provimento ao recurso da Licitante DESIGUAL PROPAGANDA
LTDA, além do natural refazimento da ordem de classifica¢do final,
atribuindo-se & Licitante DEBRITO PROPAGANDA a pontuagdo final de
72,8 pontos, com o lugar devido correspondente a essa pontuagao, tal como
requerido em recurso proprio manejado pela Iicitante DEBRITO, pendente
também de apreciagio por essa Egrégia Comissdo, cujas razodes, por

oportuno, se reitera.

Brasilia, 11 de margo de 2022

fa/ed, %&@s /

DEBRITO PROPAGANDA+EHTDA.

MARCUCE MERCES LUZ s
Diretor Executivo/ Procurador Wt‘ﬁ';uéxecu\‘wo .
DDe\tr)?\;o propage”

*kEE Anexos:
Planilha de avalia¢fo da Subcomissdo
Justificativa da avalia¢do da Subcomissao

Involucro n° 2 ( parte) — Proposta técnica identificada
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OLUCIO N2 - PROPOSTA 1L : ;
(,?MUNIC:\ CARO! rvm AGITARIA (VIA IDENTIFICADA)

DeBRITO PROPAGAND:
5 eCNP]/MI: 00,000.424/0/

L7
&
&
®
®
&
®
®
®
®
@
ei%:
®
®
®
®
®
®
®




RACIOCINIO BASICO
Com a retomada das atividades, 0 pals inteiro ja vive 0 seu novo normal

O pals ja vive o ambiente de pds-pandemia e a maioria da populagdo experimenta a
vida nos termos do novo normal, com a retomada das atividades em todas as areas.
Com a volta as aulas presenciais e a reabertura dos eventos esportivos e culturais
para grandes publicos, cresce a certeza de que os brasileiros, em breve, vao virar esta
pagina da historia, e claro, tendo aprendido as liges proprias destes tempos,
especialmente as do mundo do trabatho e das relagdes sociais.

Recentemente, em seu Relatorio Anual, o Fundo Monetario Internacional {FMI)
reconheceu o esforgo do governo prasileiro para tirar o pais das crises econdmica e
sanitaria, ao destacar que 0 desempenho do Brasil na economia tem superado as
expectativas, e que isso se deve “em parte a resposta enérgica das autoridades’, a
medida que a economia reage 3 desaceleragao provocada pela pandemia da Covid-
19. Na avaliagio do Fundo, as politicas adotadas pelo governo federal reduziram
fortemente a gravidade da recessao em 2020 e seus impactos nos segmentos mais

vulneraveis da populagio, alem de criar as condigdes para a recuperagdo econdmica
neste ano.

Alsm do reconhecimento quanto &s medidas adotadas no enfrentamento & pandemia
e para a retormada das atividades produtivas, o FM elogiou a agenda de reformas em
andamento e projetou o crescimento do pals em 5,3% para este ano, com uma gueda
da divida publica de 99% para 92% do Produto Interno Bruto (PIB). A atuagéo do
Banco Central também foi bem vista pelo Fundo, que analisou como positiva a deciséo
da autoridade monetaria brasileira em adotar um ciclo de altas de juros para conter a

elevacéo dos indices de pregos a0 consumidor,

Na realidade, muitos indicadores corroboram uma analise mais auspiciosa quanto ao
futuro do pals no curto prazo. Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (Pnad), divulgada no final de setembro pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE), o desemprego est4 caindo e a taxa de ocupagao crescendo em
todo o pais. A taxa de desemprego no Brasil ficou em 13,7% no trimestre encerrado
em julho, o que representa uma queda de 1% em comparag8o aos trés meses
anteriores (14,7%). Em agosto, a populagéo ocupada (PO) no mercado de trabalho
chegou a 91,6 milhdes de pessoas, Um crescimento de 11,2% em comparagao com o
mesmo periodo de 2020, de acordo com andlise do Instituto de Pesquisa Econdmica

Aplicada (lpea).

Qutro dado positive vem do Ministério do Turismo, cujo setor cresce pelo quarto més
consecutivo. Em agosto de 2021, o aumento foi de 4,6% em comparagéio a julho,
tendo acumulado desde maio uma alta de 49,1%. Somente a movimentagéo dos
cruzeiros, entre novembro deste ano abril de 2022, vai envolver dois milhdes de
turistas brasileiros, gerar cerca 35 mil empregos e R$ 2,5 bilhbes para a nossa
economia, nimero 11% maior do que 0 apurado na temporada de 2019/2020.

Outra area estratégica para a economia brasileira é a do comércio exterior, que
também mostra o seu dinamismo na formacdo da riqueza e da renda nacionais. Os

nimeros das exportagdes e importagoes deste ano, divulgados pela Secretaria de G
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Comércio Exterior (Secex) do Ministério da Economia (18/10}, informam que a balanca
comercial chegou a um superavit de US$ 58,75 bilhées no acumulado de janeiro a
outubro, com alta de 36 5% se comparado ao mesmo periodo de 2020. As
exportagdes totalizam US$ 225,82 bilhdes, com aumento de 36,8%, e as importagdes
somam US$ 167,07 bilhdes, uma alta de 36,9%.

E mals uma vez o agronegocio brasileiro d4 a sua confribuigéo. De acordo com O
Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (Mapa), somente no aftirmo més
de setembro as exportagdes do setor representaram um aumento de 21% em relagdo
ao mesmo periodo de 2020,

Todos esses indicadores séo de grande relevéancia e, somados aos avangos da
vacinagao contra a Covid-18 em todo o pais, ajudaram a influenciar as opinides de 50
CEOs brasileiros de vérios setores, por ocasido da Pesquisa “KPMG 2021 CEO
Outlook”. Foram entrevistados 260 executivos da América do Sul e 1.325 das maiores
economias do mundo, no periodo de 28/6 a 30/07 deste ano.

Entre os executivos brasileiros, a maioria, 82%, disse que confia no crescimento da
economia do pais nos proximos trés anos. Entre os motivos esta a perspectiva de fim
da pandemia, com a vacinagdo em massa da populagéo. Quanto a confianga dos
CEOs ne crescimento dos setores em dque gtuam, o indice sobe para 85%, bem
superior aos 76% registrados no ano passado.

Sao "Mil dias de um governo sério, honesto e trabalhador”

Como se pode ver, o pals caminha para a rapida retomada do crescimento dos seus
principais indicadores de desenvolvimento econdmico € social. No dia 27 de setembro,
o governo federal prestou contas de suas realizagdes ao Brasil, por meio da
campanha, “Mil dias de um governo sério, honesto e trabalhador”.

Medidas econdmicas e sociais — Em 2020, por conta do agravamento da pandemia e
da crise econdmica, cerca de 68 milhdes de pessoas perderam emprego efou renda.
A resposta do governo foi imediata, com o langamento do Auxitio Emergencial que
beneficiou todas elas com investimentos da ordem de R$ 295,14 bilhdes somente no
ano passado. Para 0s pequenos empreendedores que perderam renda, foi criado ©
Programa Nacional de Apoio s Microempresas € Empresas de Pequeno Porte
(Pronampe), gue beneficiou 517 mil empresas.

De acordo com o balango apresentado pela Secretaria Especial de Comunicagao
Social (Secom), ligada ao Ministério das Comunicagdes, somente neste ano, o Auxilio
Emergencial atendeu 39,4 milhdes de pessoas até o final de outubro. Os peneficios
sociais do governo serao ampliados com o recém-criado Programa Auxilio Brasil, em
substituicdo ao Programa Bolsa Familia, e que vai contemplar 14,6 milhdes de
brasileiros, inicialmente.

Enfrentamento & Covid-19 — A campanha, “Mil dias de um governo serio, honesto e
trabathador” também tratou do balancgo da vacinagao confra a GCovid-19. Por se tratar
de um fema tdo relevante e cujos numeros avangaram muito desde setembro,
optamos por valorizar ainda mais as medidas neste Planejamento, com a atualizagao
das informagoes divulgadas pelo Ministério da Salde (MS). De acordo com o MS, a
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vacinagédo contra a Covid-19 é a maior campanha de vacinagéo da historia do Brasil.
De acordo com o Boletim Epidemiclogico (26/11), j& foram distribuidas 370 milhdes
de vacinas em todo o pais. Mais de 158 milhdes de pessoas tomaram a primeira dose,
e 136 milhes estéo imunizadas com as duas doses, o que representa quase 77% do
pliblico-alvo, de 177 milhdes de brasileiros.

O governo federal também investiu pesado em outras medidas para enfrentar a
pandemia da Covid-19, como a distribuicdo de 383 mithdes de EPIs (méscaras,
aventais, dculos e protetores faciais, toucas, sapatilhas, luvas e alcool) para

profissionais de saude.

Ja os impactos sociais € econdimicos da crise sanitaria contou com agdes em diversas
frentes: distribuigio de mais de um milh&o de cestas basicas a mais de 200 mil familias
indigenas; e na area cultural, por meio da Lei Aldir Blane, o governo federal apoiou
trabalhadores do setor, pontos de cultura e iniclativas de fomento, com a destinagao
de R$ 3 bilhdes para estados & municipios.

Na area ambiental, o balango destacou a antecipagéo de 2060 para 2050 a meta de
alcancar a neutralidade climatica, cujo compromisso foi assunmido pelo Brasil durante
a Cupula dos Lideres sobre 0 Clima; e ainda na agenda ambiental, os recursos
humanos e financeiros, destinados ao fortalecimento dos érgdos ambientais, foram
dohrados, com vistas a zetrar o desmatamento ilegal, segundo o balango.

Na area de educagdo, além de garantir os programas de acesso ao ensino publico, o
balango do governo ressaltou a melhoria da infraestrutura, com a realizagao de mais
de 2.500 obras em todos os estados. Desde 0 ano passado, ja foram implantadas 130
escolas civico-militares, além da instalagéo de 14,4 mil pontos do Programa Wi-Fi
Brasil em todo o pais, sendo a maioria, mais de 80% nas Regides Norte e Nordeste.
Com o Leildo do 5G, que movimentou R$ 47,2 bilhdes, as demandas por internet e
banda larga has escolas de educag#do basica de todo o pafs seréo definitivamente
resolvidas. Somente para a conectividade das escolas publicas serdo destinados R$

3.1 bilh&es,

Do total arrecadado, R$ 7,4 bilhdes ficarao com 0 govermo federal, e outro montante
ficara com as empresas vencedoras para investimentos de contrapartida em
infraestrutura, modernizagéo de tecnologias de redes e na massificagdo do acesso
dos brasileiros aos servigos de telecomunicagées. Também foram contemplados
recursos para a instalagéo de redes de transporte em fibra 6tica na Regiéo Norte, bem
como a construgio da Rede Privativa de Comunicacéo da Administragdo Publica
Federal para sustentagdo dos servigos de governo.

Em apenas mil dias de gestao, o governo federal conseguiu transferir 74 ativos para
a iniciativa privada, na forma de concessdes, renovagoss e arrendamentos. Ao todo,
sio R$ 73,095 bilhdes em investimentos contratados, 0s quais vao gerar perto de um
milhdo de empregos diretos e indiretos. Nesse sentido, o novo Marco Legal do
Saneamento serd um instrumento estratégico. A nova legistagio pretende
universalizar os senvigos de saneamento basico até 2033, quando 99% da populagéo
brasileira devera ter acesso & dgua potavel e 90% ao tratamento & 3 coleta de esgoto.
As agbes do governo tambérn ajudaram mais de um milhdo de familias a realizar o
sonho da casa propria e mais de 230 mil titulos de propriedade rurais foram entregues,
e vio assegurar o acesso de assentados e pequenos produtores ao crédito agricola.
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Reforcar as agdes de comunicagao e a interlocugéo direta com o cidadao

O acesso a informagdo preconizado pela Constituigao Federal & um direito
fundamental ao pleno exercicio da cidadania, assim como a saude, a educagéo, 0
emprego e a moradia, enire tantos outros. Para além de garanti-la ao cidadao, cada
vez mais os 6rgaos publicos séo desafiados a qualificar suas informagdes, bem como
torna-las mais transparentes e acessiveis ao cidaddo onde ele estiver, inclusive, nas

plataformas digitais.

Nesse sentido, corrobora o edital da presente licitagéo ao afirmar o compromisso da
Secretaria Especial de Comunicagao Social (Secom) em “garantitr a efetiva
disseminagao de informagdes de interesse publico, como direitos e servigos colocados
a disposicdo do cidad&o, além de projetos, politicas, programas € investimentos
governamentais que trazem beneficios, diretos e indiretos, para o pals e para a
sociedade”.

Atualmente vinculada ao Ministério das Comunicagdes € com uma trajetoria de muitas
mudangas institucionais desde o Decreto-Lei n® 200 (1967) — que criou as bases para
o atual Sistema de Comunicagéo de Governo do Poder Executivo Federal (8icom) —,
a Secom apresenta necessidades de comunicagso publicitaria que séo estratégicas
para 0 governo, e para as quais este Planejamento vai apresentar solugées criativas
alinhadas ao desafio e aos objetivos de comunicagéo apontados pelo briefing.

Entre elas esté a necessidade de promover e esfimular na sociedade em geral e entre
os formadores de opinido uma reflexac sobre os 200 anos da Independéncia do Brasil
e sopbre o futuro que queremos construir. Também & uma necessidade de
comunicacio da Secom ampliar a divulgagdo sobre as realizagbes do governo federal
que, quase sempre, N&o sao devidamente informadas pelos veiculos de comunicagao,
de acordo com apontarnentos do briefing. Outra demanda de comunicacao relevante
trata da necessidade de esclarecimentos sobre as constantes informagbes
“disseminadas por parte da midia e em redes sociais”, as quais nao correspondem as
entregas e & execuglo de politicas ptiblicas que beneficiam a maioria da populacao
brasileira.

Para além de informar, prestar contas e esclarecer informagbes sobre as quais
existem ruidos efou inverdades, também ¢ uma responsabilidade, portanto, uma
demanda de comunicagéo do 6rgao ampliar a interlocugéo social do governo com a
populagéo e a sociedade. Esta & uma questao fundamental para aproximar o cidadao
das politicas publicas, sobretudo as que tém impacto direto na qualidade de vida da

populagao.
Brasil: s80 200 anos de Independéncia e muito a ser feito pelo pais

Desafio de comunicagdo — O desafio de comunicagéo apresentado pelo briefing,
seguramente, trata de um tema caro ao povo brasileiro: a Independéncia do Brasil.
Para qualquer pais do mundo, falar de Independéncia & falar da luta por liberdades ¢
do sagrado direito de um povo de tragar seu préprio destino, com base em seus

‘principios, valores e crengas.




" Em 2022, o Brasil celebra os 200 anos da sua independéncia, e 0 desafio de
comunicagao, de maneira acertada, propde uma agenda que dialoga com o passado,
e, ao mesmo tempo, com 0 presente e o futuro do pafs. Sem duvida, as atividades
comemorativas do Bicentenario da Independéncia sao uma oportunidade de ouro para
o exercicio de resgate das memorias acerca desse marco civico e para fortalecer entre
- os brasileiros o sentimento de nagdo, a partir de uma melhor compreensao da sua

- propria historia.

O Brasil chegou ac Bicentenario da Independéncia, mas abordar o assunto, guase
sempre, representa & auséncia de respostas, as quais parecem ter ficado perdidas
pelos caminhos da histéria. O sentimento é gue o pais precisa conhecer com mais
profundidade todo 0 processo que culminou com a proclamagéo da Independéncia do
Brasil, por D. Pedro |, no dia 07 de setembro de 1822, quando ele anunciou as
margens do riacho piranga o "Grito de Independéncia ou Morte”.

Para a maioria dos brasileitos, ainda que faltem informagdes, essa € uma data

& importante e cheia de significados, afinal, foi o momento em gue o Brasil deixou de

2= ser uma coldnia portuguesa para ser umn pais livre & independente. Nesse sentido, 0

desafio de comunicagao é um convite a se pensar as comemoragoes do Bicentenario,

. também, como um momento de reflexao, tendo em vista a identidade do povo

‘ brasileiro, a soberania nacional e a sua autodeterminacdo como pais, conforme
- preconiza a Constituigao Federal de 1988.

Para o Brasil avangar em seus propositos de ser uma patria que valoriza ©
desenvolvimento nacional e & prosperidade, é fundamental recuperar os idearios da
Independéncia do Brasil sob uma légica das verdades histéricas e do senfido que ©
Grito do Ipiranga tem para 0s brasileiros nos dias de hoje. Para além de uma data
£ nacional que margue sua Independéncia, com seus herbis e personagens, o Brasil
~ precisa, principalmente, do protagonismo do seu povo, para ir adiante como um
Estado respeitado internacionalmente, capaz de gerir suas riquezas, defender seu
territério e garantir aos seus cidadaos todos os direitos constitucionais.

! Hoje, depois de 200 anos, a Independéncia do Brasil ainda representa desafios pela
frente, especialmente para 0s brasileiros que acreditam que muito ainda precisa ser
feito para tornar o pafs melhor e mais justo. A verdade & que O grito de D. Pedro |
ainda divide opinides entre 08 estudiosos, mas a maioria concorda que 0S brasileiros
ainda precisam apropriar desse momento de sua Historia. Os mais criticos ressentem
da participacao da sociedade em todo o processo, € muitos acreditam que a
£ Independéncia do Brasil ainda estd em andamento.

Nesse sentido, o objetivo geral deste exercicio & valorizar as liges proporcionadas
pela Independéncia do Brasil e, muito além de mostrar somente o aprego dos
brasileiros pelos seus simbolos nacionais, o Planejamento proposto vai fortalecer 0s
valores libertarios que sempre foram como amalgama para que o pals chegasse ate
aqui, mesmo diante de obstaculos os quais dificutaram o progresso social e
econdmico, principalmente em tempos duras como 0s que o pafs vivencia.

Para tanto, o Planejamento atenta para as informagoes € sentimenios que

influenciaram a formagéo do povo brasileiro, cuja determinagéo & olhar para frente e
construir uma nagao eficiente, fraterna e prospera, bem como garantir o direito de ser
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uma Patria livie de todas as formas de amarras, inclusive as que resultam em
desinformagao e dificultam 0 acesso as politicas publicas.

Nossa Estratégia de Comunicagao trata do futuro, mas também trata das informagoes
sobre o presente. Paraisso, a campanha combina as reflexdes sobre a Independéncia
do Brasil com © conjunto de mensagens que vai informar e prestar contas sobre as
realizages do govermo federal. Portanto, vamos falar do Brasil de hoje com os othos
. postos no futuro que esta logo ali e mostrar que a retomada da economia e o fim da
pandemia sinalizam ter chegado a hora de trazer de volta o otimismo, a confianga € 0
britho nos olhos, que ja s&o marcas dos brasileiros, um povo cheio de garra, de fé e

: de amor pelo pals.
~ ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PU BLICITARIA
O orgutho de viver em uma patria Independente

Alinhada ao desafio proposto pelo briefing, nossa E’stratégia de Comunicagao
Publicitaria apresenta 0 Brasil como ele é de verdade. E uma nagéo independente,
que tem compromissos com as politicas de desenvolvimento social, econdmico €
ambiental e uma gente gue ama e tem orgulho do seu pais. Assim, nossa Estratégia
de Comunicagéo parte da concepegdo de que a Independéncia do Brasil articula-se
cam o sentimento do pove brasileiro, com a soberania nacional e a liberdade que ©
-, pals conquistou e, por isso, pode fazer suas escolhas e conduzir seu proprio destino.

E nessa perspectiva que fratamos o legado dos 200 anos da Independéncia do Brasil

com a clareza de que 0s prasileiros ainda tém muito a aprender com a sua Historia,

mas também com a certeza de que o pais tem tudo para se consolidar como uma
nagao prospera, feliz @ justa para com todos os seus cidad&os.

Partido Tematico — Para tanto, o partido Tematico que sustenta nossa Estratégia de
Comunicagéo visa ressignificar 0 sentido da expressao Brasil independente, de forma
que ela possa amplificar 2 importancia da emancipagéo politica para a construgho de
uma patria realmente livre, e com liberdade para executar grandes projetos e fazero
pais sequir adiante rumo a um lugar de destague no cenario global.

Para além de lastrear a execugao das politicas de desenvolvimento econdmico, social
e ambiental, a independéncia do pals tem uma ligagéo intrinseca com a alma da nossa
gente. Ndo por acaso, O jeito de ser do povo brasileiro ndo passa despercebido aos
£ olhos do mundo, principalmente por sermos um povo alegre, criativo, empreendedor
e muito solidario.

Com fodo o seu jeito descontraido e bem-humorado, o brasileiro também se identifica
com os seus simbolos. Quem néo se emociona com o Hino Nacional cada vez que a
' selecéio entra em campo ou com um atleta brasileiro que sobe ao podio com & camisa

verde-amarela? Junto com o aprego pelos simbolos nacionais, o brasileiro também
s ama o seu pais e ja cantou isso em prosa e verso em diversas ocasides. E esse amor
‘ tem a ver com o orgulho que ele sente. Um orgulho gue emociona € © impede de
‘ desistir, fazendo com que a alegria € o otimismo prevalegam sempre.
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O Brasil independente e 0 orgulho do brasileito séo a ideia-forga que lastreia toda a
nossa Estratégia de Comunicagao. Mais que palavras, s&0 expressoes que dialogam
entre si e guardam uma intensa sinergia, pois inspiram a vida em um Brasil que a
gente acredita, livre de amarras € gue & capaz de se preocupar com o presente, mas
ter os othos postos no futuro, por ter cOMpromissos com as novas geragoes.

Nossa Estratégia atenta para o Brasil como €le &, e, principaimente, com 0S valores
gue nos une e nos retine como nagdo. Nossas mensagens se reportam a um pais que
tem principios, crengas e convicgdes, que fazem dos brasileiros um povo {inico, capaz
de viver em um territorio de dimensoes continentais e, mesmo assim, falar a mesma
lingua do Oiapogue a0 Chul. E é nesse Brasil que a nossa gente bota fé. Um Brasil

que acredita no respeito e na familia.

Todos esses valores € sentimentos contagiam as pegas da nossa campanha
publicitaria e estimulam uma reflexéo sobre o Brasil que queremas construir e estamos
construindo, com honestidade e sem corrupgao. Nossa campanha fala de um Brasil
que consegue fazer rimar sqberania com alegria, independéncia com transparéncia,
oportunidade com verdade. E este Brasil que tem confianga para ir em frente e virar o
jogo que a nossa Estratégia reforga, neste momento, em que o pais retoma a

econamia e vira a pagina da pandemia.

Sem duvida, em uma conjuntura internacional tdo complexa, ser umé nagéo soberana
e independente faz toda a diferenca, sobretudo, para tornar realidade projetos €
politicas geradoras de empregos € oportunidades para 0S empreendedores €
trabalhadores da cidade e do campo, além de mais saude, educagao, moradia e
saneamento, entre tantas outras politicas necessarias para levar qualidade de vida

aos brasileiros.

Conceito — Gom assertividade, mas também valorizando a forga da informagao
subliminar, nosso Partido Tematico evoluiu para uma solugdo de comunicagao
publicitaria cujo conceito tem uma profunda identificagéo com 0 povo brasileiro. Nossa
gente quer viver em uma patria livre. E mais que isso, quer e precisa continuar amando
o Brasil que a enche de orgulho.

Nesse sentido, nosso conceito acolhe uma narrativa que combina duas manifestagoes
potentes do nosso imaginario coletivo: ser o Brasil uma Patria independente e ter uma
gente orgulhosa do pais onde vive. Com duas expressdes tao articuladas e téo cheias
de significados chegamos ao conceito gue conduz todas as pegas da nossa
campanha publicitaria: Brasil. Patria Independente, orgulho da nossa gente.

O conceito proposto tem tudo a ver com a relagao dos brasileiros com o pais e reforga
o sentimento de pertencimento do cidadao, na medida em que consegue apresentar
o valor que a nossa gente da a sua liberdade. Trata-se de um conceito bastante
assertivo porque permife estabelecer uma correlagéo entre a importancia de viver em
uma patria independente e 0 orgulho que a nossa gente sente pelo pais.

Além de destacar 0 protagonismo do Brasil e de sua gente, nossa solugdo de

comunicagéo € criativa € versatil, o que permite uma maior variacio e evolugao das
pegas e das mensagens da campanha, tornando a abordagem junto aos seus publicos
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ainda eficiente, uma vez que eles serao alcangados com informagdes em diversos
formatos e pelos mals variados meios, inclusive pelas plataformas digitais.

Em sinergia com o desafio de comunicagao apresentado, nossa campanha mobiliza
a sociedade em geral, qué é o nosso Publico Primario, e os formadores de opiniéo, ©
Piiblico Secundario, 2 pensarem o Brasil atual, seus desafios e projetos com vistas a
umn futuro melhor. Ao mesmo tempo em que resgata as conguistas e valores de um
Brasil independente, nossa campanha também informa as principais entregas do
govemo federal & populagéo prasileira. Para além de visibilidade institucional, o que
se busca é prestar contas e dar transparéncia a execugao dos recursos piblicos, bem
como informar 0S8 cidaddos sobre as politicas que podem beneficia-los.

Aideiaéquea campanha também possa fazer frente as informagoes divulgadas pelos
velculos de comunicagdo gque, segundo O priefing, ‘hao cofrespondem as varias
entregas e politicas publicas positivas implementadas pelo Governo Federal’. Para
iss0, nossa camparnha trata das realizagdes em uma outra perspectiva, de forma que
a divulgacéo de informagdes qualificadas possa resultar em um maior esclarecimento
dos publicos indicados e no aumento do nimero de cidadéos beneficiados com as

politicas publicas da Uni&o.

Um dos diferenciais da nossa Estratégia de Comunicagéo é a sua capacidade de
conectar o cidadéo com O passado € © presente, de forma que as licbes da
Independéncia ajudem a nossa gente a compreender 0 pais que somos hoje. Dessa
forma, a campanha também tem um apelo emocional na medida certa para tocar a
fundo no orgulho que a populagéo tem pelo Brasil, mas também para mobilizar
sentimentos como a coragem, o otimismo e a esperanga qué fazem parte da natureza
do povo brasileiro.

Trata-se de uma agao publicitaria de grande impacto e com um forte poder de falar
aos coracdes das pessoas porque se apropria de linguagens, formatos e simbolos
que resgatam o sentimento de patriotismo e inspiram todos a assumirem uma postura
mais confiante em relagdo ao futuro do pais. Nessa perspectiva, 0 layout proposto
yaloriza elementos audiovisuais que t&m profunda identificacdo com O Brasil e 0%
brasileiros. Desde as cores azul, verde e amarelo, 0 mapa do Brasil e 08 personagens
que sho a cara da nossa gente, a programagéo visual da campanha apresenta um

tom vibrante e ressalta a unidade nacional de Norte a sul do Brasil.

Com toda certeza, as pessoas Va0 s ver em nossa campanha, cujas pecas &
mensagens dialogam com um Brasil de gente altiva, que corre atras dos sonhos, que
valoriza a liberdade e, também, de um pais que supera desafios e pusca a paz e a
prosperidade para toda a nagdo. Sem duvida, além de revelar esse Brasil que gsta
dentro de cada um de nés e informar sobre as realizagbes do governo federal, a
gampanha nos da todos os motivos para pensarmos sobre 0 grande marco que
representa o Bicentenario da independéncia do Brasil, a ser celebrado em 2022
Inclusive em todas as peeas utilizaremos o selo comemorativo do Bicentenario da
Independéncia da Republica, reforgando esse momento historico téo importante.

A nossa campanha serd programada para O més de margo de 2022 (pés—Camaval) e

ficara no ar durante um mas. A ideia & aproveitar 0 momento em que as pessoas estéo
yoltando das festas para O cotidiano mais normal e ja serem impactadas pela

\

8




campanha. Para tanto, vamos contar com o grande alcance da TV aberta, afinal, é
uma campanha para impactar a grande massa. Além da TV, o meio radio sera bem
importante, nO sentido de regionalizar a midia. Serdo programados também: Qutdoor
Social (para as regides de classes menos favorecidas), jornal (para formadores de
opinigo), Midia Exterior (para levar as mensagens as ruas do pals), carro e barco de
som (a fim de acessar oS locais mais distantes, com menos disponibilidade de midia)
e internet (contando com as mais diversas formas e ferramentas que @ rede mundial
nos permite, de forma sempre estratégica e assertiva). Além dos meios de midia,
nossa campanha tambem se aproveitara de diversas formas de ndo midia e recursos
préprios do governo disponiveis, como serao destacados nesta proposta.

IDEIA CRIATIVA
Exemplos de pegas que corporificam a nossa proposta:

1 - Fiime 60" mensagem institucional da campanha, contendo letterings de
“entregas”. Estilo emocional, impactante e nacionalista. Exibic&o para todo o Brasilem
midia de massa (TV) e intemet;

2 — Spot 30" {motivo Parand): pe¢a da campanha criada especificamente para a
populagéo do Parana. Com o sotaque da regido, a mensagem da campanha teré facil
identificagio com o pUblico paranaense,

3 _ Qutdoor Social 2x1m (motivo Pernambuce): pega da campanha voltada para as
regides mais carentes do Brasil. Com mensagens curias e diretas, essa pega sera
distribuida de maneira regionalizada, por estados;

4 — Spot 30" para a chamada do podcast “Brasil, patria independente”. peca voltada
para a divulgagéo do programa de podcast criado para essa campanha,

5 - Antncio de Jomal 1 pagina (29,7x62cm) — Economia; pega voltada para
formadores de opiniéo, contendo as realizag6es do governo, de forma mais detalhada.
Abrangéncia Nacional; -

6 — Empenas Ministérios 16x12m (motivo 1): peca de grande visibilidade na Esplanada
dos Ministérios. Sua fungdo seré estampar a mensagem da campanha no centro do
poder do pals. Considerada Recursos Proprios da Secom;

7 — Figurinha Instagram (motivo 1): agéo no Instagram com forma de interagéo atual
e de grande engajamento. O objetivo sera viralizar mensagem contendo o “espirito”
da campanha,

8 —Web Mobile FullScreen (motivo Goias): peca mobile que permite 0 preenchimento
de toda a tela do celular com a mensagem da campanha. Disparo segmentado;

9 - Carrossel Facebook: sera um compilado com as principais mensagens da
campanha. Em cada card do carrossel, teremos 08 titulos e personagens
apresentados, _

10 — Projecéo “Bicentenario da Independéncia” — Projegéo Mapeada Museu da
Republica: essa pega serd uma das cinco apresentagdes da campanha, de forma
diferenciada, que acontecerdo em monutmentos de todas as regides do Brasil
Considerada “Formas Inovadoras de Comunicagéo”, a ideia dessa peca & despertar
na populaggo de Brasflia o sentimento de patriotismo emplacado na campanha.

Exemplos de pegas que hao corporificam a nossa proposta:

{1 — Filmes 30" (27 motivos / todos 0s estados): pegas da campanha criadas
especificamente para as populagBes dos estados do Brasil. Com sotaques € girias
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caracteristicos de cada estado, a mensagem da campanha tera facil identificagéo com
o publico de cada localidade;

2 — Spots 30" (24 metivos): pegas da campanha criadas especificamente para as
populagdes dos estados do Brasil. Com sotaques e glrias caracteristicos de cada
estado, a mensagem da campanha teréd facil identificagdo com o publico de cada
localidade;

3 — Podcasts “Brasil, patria independente”: série de oito podcasts, dois por semana,
as tercas e quintas-feiras, no més de marco, exibidos em plataformas de audio.
Conietdo histérico sobre fatos da época da Independéncia do Brasil fazendo
contrapontos com os dias atuais;

4 — Websérie "O Brasil que nos orgulha™ série de oito videos, dois por semana, as
quartas e sextas-feiras, no més de margo, exibidos no canal oficial do Youtube do
governa federal. Historias reais de brasileiros que déo orgulho & nagédo, com a ajuda
de realizagbes do governo,

5 — Empenas Ministérios 16x12m (16 motivos). pega de grande visibilidade na
Esplanada dos Ministérios. Sua fungao sera estampar a mensagem da campanha no
centro do poder do pals. Considerada Recursos Proprios da Secom;

6 — Outdoor Social 2xtm (26 motivos / demais estados do pais): pega da campanha
voltada para as regiées mais carentes do Brasil. Com mensagens curtas e diretas,
essa peca sera distribuida de maneira regionalizada, por estados;

7 — Web Mobile FullScreen (26 motivos / demais estados do pais): pega mobile que
permite o preenchimento de toda a tela do celular com a mensagem da campanha.
Disparo para todo o Brasil; '

8 — Mobiliario Urbano (27 motivos / 3 por estado): pega estatica de midia exterior,
levando as mensagens da campanha para as ruas dos grandes centros;

9 —Vinheta DOOH (10 motives): pega digital de midia exterior, levando as mensagens
da campanha para as ruas dos grandes centros;

10 — Banners web: peg¢as digitais diversas para divulgacao da campanha na internet,
tanto em sites externos quanto 0s internos {recursos préprios);

11 - Projegéo “Bicentenario da Independéncia” — Proje¢éo mapeada em monumentos
das outras quatro regides do pais (Norte, Nordeste, Sudeste e Sul); em continuagao
3 dinamica de Brasilia. Toda a divulgagéo sera feita por meio das redes sociais;

12 — Pecas Redes Sociais: pegas diversas da campanha para todas as redes sociais
da Secom;

13 — Texto Carro / Barco de Som 60" pega da campanha voitada para as pragas do
interior. Sera distribuida de maneira regionalizada;

14 — Figurinha Instagram (motivos 2, 3, 4 e 5). ag8o no Instagram com forma de
interacdo atual e de grande engajamento. O objetivo sera viralizar mensagens
contendo o “espirito” da campanha;

15 — Filme 30" Infantojuvenil. pega voltada para comercial no Youtube, segmentaco
dos 12 aos 17 anos. Divulgagéo para todo o Brasil.
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