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EGREGIA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

DO MINISTERIO DAS COMUNICA COES

Concorréncia N° 90003/2024

Ministério das Comunicacoes (MCom)

DEBRITO BRASIL COMUNICACAO LTDA., empresa com sede
na Capital do Estado de Sao Paulo, na Rua Fidéncio Ramos, 223, 1° andar,
CEP 04551-010, inscrita no CNPJ sob o nimero 00.000.424/0001-56, e filial
inscrita no CNPJ / MF sob n°® 00.000.424/0003-18, com escritério no Setor
SCN Quadra 01, Bloco C 85 — Cjs 2004/2007, Asa Norte - 70711-030,
Brasilia, DF, por seu representante ao final assinado, apresenta
CONTRARRAZOES ao RECURSO ADMINISTRATIVO interposto
pela Licitante CALIX COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA ., nos

termos seguintes:

1. A Licitante CALIX COMUNICACAO E PUBLICIDADE
LTDA. interp0s recurso contra a respeitdvel decisao dessa Douta Comissao

acerca da classificacdo das propostas técnicas, com a pontuagdo atribuida,

pela Subcomissdo Técnica, para o invélucro n° 1 (Plano de Comunicaca

Publicitaria) e o invélucro n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério ¢
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Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das licitantes, além da

ordem classificatéria do resultado geral das propostas técnicas.

2. Ao menos em relag@o as alegagdes recursais contrdrias a Licitante

DEBRITO BRASIL, a insurgéncia recursal ndo merece prosperar.

3. Relativamente a insurgéncia recursal no que condiz ao item 11.3.4.
do instrumento convocatdrio, Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nio
Midia, € certo que o quanto disposto nos incisos I e V desse item 11.3.4
permite a licitante apresentar as informacgdes que julgar pertinentes para a

avaliacdo da proposta.

4. No caso especifico da Recorrida DEBRITO BRASIL, considerou-
se relevante a apresentagdo de dados sobre o CPM (Custo por Mil) para o
melo minidoor, uma vez que este € um universo restrito e especializado, no

qual essa métrica assume uma importancia significativa.

5. Por outro lado, para os meios de massa, tais como mobilidrio urbano
digital, telas nas estagdes de metrd da linha vermelha e painéis rodovidrios
na Avenida Dutra, optou-se por apresentar informagdes relativas aos
impactos da campanha. Essa escolha se justifica com base na complexidade
e amplitude desses meios, que envolvem um publico mais amplo e diverso,
tornando a métrica de impacto mais relevante e representativa do alcance

pretendido.

6. Em relacdo ao meio rddio, foi apresentado, conforme o Anexo 18
do Plano de Midia, o ranking de audiéncia das emissoras e o estudo de

cobertura.

7. No que toca ao meio televisdo, a frequéncia de veiculacdo foi
determinada de forma proporcional ao investimento realizado, considerando
o periodo de uma semana. Essa distribui¢@o resulta em uma média de quase (/

tré€s exposicoes do comercial para cada individuo, o que demonstra a efic4cia

dentro do periodo proposto. N
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8. Ressalte-se que todas as informacdes e dados apresentados foram
cuidadosamente selecionados e estdo em conformidade com as exigéncias
do edital, com a finalidade de assegurar a transparéncia e a adequag@o do

plano de midia a proposta apresentada.

9. Ademais, ainda em relacdo ao dito subitem 11.3.4, Il e V, todas as
simulacdes de Internet estdo apresentadas nos anexos 1, 5, 6,7, 8,9, 10, 11,
12, 13, 14, 15 e 16 do plano de midia. Essas informag¢des nao apenas foram
apresentadas, como também serviram de referéncia primdria para a defini¢éo
do share de investimento, de modo que os veiculos recebam investimentos

proporcionais ao tamanho de suas audiéncias.

10. Especialmente em relagdo aos veiculos inovadores, para os quais
ndo ha tabela definida de precos, todas as simula¢des foram apresentadas e,
mais que isso, tiveram seus principais dados destacados na cor vermelha,
para que ndo houvesse nenhuma duvida quanto a origem das informacdes

inseridas no plano de midia.

11. No que toca ao segmento de Data Rewards, vale o destaque, o
anexo 16 traz o ranking de acessos méveis por operadora, disponivel no site
da Anatel. Esse dado foi o critério adotado para definir o share de
investimento entre as trés principais operadoras do pais, de modo que o
investimento seja proporcional ao tamanho das bases de usudrios de cada

uma.

12. Em suma, absolutamente todas as categorias contempladas no
exercicio de Internet deste plano de midia seguiram critérios claros, sélidos
e de f4cil interpretagdo ndo apenas para a selegio de veiculos, como também

para o share de investimento entre eles.

13. Vé-se, assim, a completa regularidade da proposta da Licitante
DEBRITO BRASIL, pelo que se deve rejeitar a insurgéncia da Licitante
CALIX, nesse particular.




14. Por todo exposto, a0 menos no que diz respeito as alegacdes
contrérias a Licitante DEBRITO BRASIL, deve ser negado provimento ao
recurso da Licitante CALIX.

Termos em que,
Pede deferimento.

Brasilia, 8 de novembro (}e 2024

DEBRITO SIL COMUNICACAO LTDA.
ROMULO SILVA DE OLIVEIRA
Diretor de Operagdes/ Procurador
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