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A Secretaria de Direito Econbémico do Ministério da Justica, por meio do oficio
OF/DPDE/N.° 5683, de 05 de dezembro de 2002, informou aSEAE, nos termos do art. 38 da
Lei n.° 8.884/94, dainstauracdo de Processo Administrativo n.° 08012.004472/2000-12.

1. PARTESENVOLVIDAS

1.1 Representados

Figuram como representados 18 (dezoito) postos de gasolina na cidade de Bauru, donos de
postos da mesma cidade, o Sindicato do Comércio Vargjista de Derivados de Petréleo do
Estado de S&o Paulo — Regional Bauru (SINCOPETRO) e o seu Presidente, o Sr. Davilco
Graminha

1.2 Representantes

3.

O Ministério Publico Federal — MPF (Procuradoria da Republica no Municipio de Bauru/SP)
e a Agéncia Nacional de Petrdleo — ANP atuaram como representantes, enviando
representacdo a SDE sugerindo a abertura de Processo Administrativo em 01 de julho de
2002. A ANP também atuou como representante encaminhando nota técnica a SDE por meio
do oficio n.° 009/CDC.

2. CARACTERIZACAO DA CONDUTA

4.

b)

A representacdo do Ministério Publico Federal do Estado de Sdo Paulo denunciou a
ocorréncia de aumentos anormais e inexplicaveis dos precos de revenda da gasolina comum,
de maneira uniforme, na cidade de Bauru/SP, em véarios momentos, no periodo
compreendido entre maio e junho de 2000.

A Nota Técnica da SDE utilizada para abertura do Processo Administrativo remete a
ocorréncia de infracBes aordem econdmica ha cidade de Bauru, em desfavor do Sindicato do
Comércio Vargjista de Derivados de Petréleo do Estado de S&o Paulo — Regional Bauru
(SINCOPETRO) e outros, consistentes em:

fixar ou praticar, em acordo com concorrente, sob qualquer forma, precos e condi¢cdes de
venda de bens ou prestacéo de servicgos; e

obter ou influenciar a adogdo de conduta comercial uniforme ou concertada entre
concorrentes sob forma de ameaga ou uso de coercao.

Tais praticas estdo tipificadas no artigo 20, inciso | alV, e no artigo 21, incisos | eIl e XXIV
dalLe n.° 8.884/94.

No dia 26 de novembro de 2002, a entdo Secretaria de Direito Econdmico, Dra. Elisa Silva



Ribeiro Baptista de Oliveira, acolheu a referida Nota e decidiu pela instauragdo de Processo
Administrativo.

3. CARACTERIZACAO DO MERCADO RELEVANTE PARA ANALISE

3.1 Da Dimensao Produto

8. Para efeitos da analise sobre possiveis infracdes a ordem econdmica, partindo da denancia
encaminhada pelo MPF e a ANP, pode-se definir o mercado relevante, na dimensédo produto,
como sendo o de servicos de revenda de gasolina. Nao existem servicos substitutos arevenda
desse produto. Os proprietérios de veiculos necessariamente sdo servidos pelos postos de
abastecimento, autorizados pela Agéncia Nacional de Petréleo - ANP. 1sso se da por restricéo
impostapelaLei n.° 9.478/97, Lei n.° 9.847/99 e pela Portarian.° 116/2000 da ANP.

9. Optou-se pela definicdo do mercado relevante - dimens&o produto - como sendo o de servico
de revenda de gasolina e ndo o0 servico de revenda de gasolina aditivada e comum
separadamente, pois 0 prego da gasolina aditivada ndo € significativamente superior ao da
gasolina comum a ponto de sugerir uma definicdo de mercado relevante em separado. Pode-
se supor gque o consumidor modal de gasolina aditivada passard a consumir gasolina comum
caso 0 preco daguela el evar-se substancialmente.

10. A despeito dessas ponderacdes, sem prejuizo das conclusdes advindas do presente parecer, a
andlise restringir-se-a a0 mercado de gasolina comum, uma vez que todos os dados
repassados pela ANP, PROCON e MPF, bem como as provas colhidas ao longo do processo
se referem a esse produto especifico.

3.2 Da Dimensao Geogr afica

11. Para efeitos de definicdo de mercado relevante geogréfico, a &rea adotada foi a da cidade de
Bauru. A aguisicéo de servicos de abastecimento em localidades circunvizinhas ao municipio
de Bauru ndo é justificavel em termos econdmicos para 0 consumidor modal. A aplicacdo do
Teste do Monopolista Hipotético® demonstra que levando-se em conta o abastecimento
médio efetuado por donos de automoveis e 0 consumo dos mesmos, um consumidor padréo
ndo estaria disposto a percorrer uma distancia superior a 10 km em decorréncia de um
aumento de precos do posto onde efetua seus abastecimentos com maior freqtiéncia. A valer
essa logica, somente alguns moradores, situados nas regides mais periféricas da cidade
poderiam abastecer seus veiculos em estabel ecimentos localizados nos arredores da cidade,
caso existam. N&o obstante, muito provavelmente esses moradores ndo representem uma
parcela significativa da populacéo total da cidade, e, a prépria existéncia de postos situados
nos a;zredor&s de Bauru deve representar um percentual reduzido em relacdo ao total de
postos”.

V. Anexo .
2 Conforme matéria divulgada no Jornal da Cidade em 26/11/2000, alguns comerciantes de Bauru rodam no



12.

13.

14.

Assim sendo, os fatores acima expostos demonstram a improbabilidade de deslocamento
para outras cidades para abastecimento por parte do consumidor modal da cidade de Bauru,
na hipétese de um aumento de 5 ou 10 % no preco da gasolina. Mesmo que para alguns
consumidores situados nas periferias da cidade compense efetuar um deslocamento para
aquisicdo de combustivel, este fluxo ndo é suficientemente representativo a ponto de sugerir
a inclusdo de localidades circunvizinhas na definicdo de mercado relevante - dimenséo
geogréafica.

DASPROVASINDICIOS

No curso da investigacdo realizada por esta Secretaria, foram realizados estudos de precos
com base nos dados encaminhados pela ANP e pelo PROCON, coletados entre os dias 08 e
10 de junho de 2000 e, posteriormente, entre os dias 30 de dezembro de 2001 e 02 de
novembro de 2002. Adicionamente, foram analisadas as gravactes das conversas telefonicas
entre os diversos donos de postos de combustiveis da cidade de Bauru, interceptadas a pedido
do MPF, entre os dias 19 de maio e 02 de junho de 2000. Por fim, foram apreciados diversos
artigos jornalisticos publicados no periédico Jornal da Cidade® relatando a uniformidade dos
precos de revenda de combustivel na cidade de Bauru-SP.

O teor dos didlogos e das reportagens jornalisticas, bem como o alinhamento de precos
verificados a partir dos dados da ANP e do PROCON, sdo indicativos da existéncia de cartel.

4.1 Pesguisa de precos

15.

16.

A Nota Técnican.° 005/CDC da ANP de 25 de agosto de 2000 indica que, durante os dias 08
e 10 de junho de 2000, 82 postos, ou sgja, cerca de 96,5% do mercado de revenda de gasolina
comum de Bauru, praticaram pregos que oscilavam entre R$ 1,310 e R$ 1,340/litro. Portanto,
a diferenca entre os precos maximos e minimos praticados pelos postos da cidade era de
apenas R$ 0,030/litro. Do universo pesquisado, cabe ressaltar que um grupo de 31 postos
vendia o produto por R$1,340/litro e um grupo de 29 postos por R$ 1,330/litro. Verificou-se,
ainda, que, cerca de 60 postos revendedores, ou sga, aproximadamente 70% dos postos,
atuavam no mercado com seus pregos praticamente alinhados, apresentando uma variagéo de
até R$ 0,01/litro.

Posteriormente, foi realizado um levantamento adicional pela ANP entre os dias 30 de
dezembro de 2001 e 02 de novembro de 2002, com o objetivo de analisar a estrutura do

maximo 10 km fora da cidade aprocura de precos mais acessivels e acabam economizando — V. Anexo |1.

% 27/05/2000 — MP Federal vai indiciar todos os donos de postos; 31/05/2000 — Postos tém prego igual, diz
PROCON; 06/06/2000 — Sindicato nega cartel dos postos; 07/06/2000 — 86% dos postos vendem gasolina a R$
1,33/R$1,34; 26/11/2000 — Consumidores desconfiam de cartel; 29/05/2002 — MPF investigara dumping e cartel;
27/06/2002 — MPF quer investigacdo sobre cartel; 12/09/2002 — Gasolina tem diferenca de R$ 0,30 em postos
vizinhos; 26/11/2002 — SDE investigara cartel em Bauru; 31/01/2003 — Gasolina de Bauru é uma das mais caras e
01/02/2003 — Os cartéis.



17.

mercado de distribuicdo e de revenda e a variabilidade dos precos praticados pelos postos
revendedores de gasolina comum e de & cool, em Bauru, nesse periodo.

Os dados agregados do referido levantamento indicam que, no periodo entre a segunda
quinzena de abril e a penultima semana de maio de 2002, o prego da gasolina comum
chegava a R$ 1,60/litro no municipio de Bauru. Na Ultima semana de maio e na primeira
semana de agosto de 2002, ocorreram aumentos paralelos do preco da gasolina comum,
passando do patamar anterior de R$ 1,60/litro para R$ 1,770/litro, ou sgja, um aumento de
11% no prego médio da revenda. Deve-se ressaltar que, durante esse periodo os coeficientes
de variacdo atingiram os seus valores mais baixos, com valor médio de 0,012 e minimo de
0,004. Foram inclusive detectados os mais baixos coeficientes de variagdo do ano, nessa
ocasi 8o, enquanto se verificou também, aumentos das margens médias brutas de revenda.

4.2 Das Escutas Telefonicas

18.

Atendendo ao pedido feito pelo Ministério Publico Federal, a Justica autorizou a
interceptacao telefénica no curso do Processo 2000.61.08.3474-4 da 12 Vara da 8 Subsecéo
Judiciaria Federal em Bauru/SP.

4.2.1 Provas de cartel na cidade de Baur u/SP

19.

20.

21.

22.

23.

24,

O teor dos didl ogos comprova a existéncia de cartelizacdo em Bauru/SP, revelando conversas
por parte dos representados para persuadir alguns postos revendedores de combustiveis a ndo
praticar precos mais baixos. Observa-se também, a existéncia de ameacas aqueles que se
recusassem a acatar os pregos cartelizados, bem como reunides promovidas nas quais se
discutiam a fixagdo de precos. Os acordos eram estabelecidos em reunides e conversas
telefénicas, a0 passo que as visitas pessoais de membros do cartel tinham objetivo de
intimidacdo a eventuais defecces aos parametros pactuados, prética mais conhecida como
monitoramento do cartel.

CONFIDENCIAL
CONFIDENCIAL
CONFIDENCIAL

CONFIDENCIAL

CONFIDENCIAL



5. PROBABILIDADE DO EXERCICIO DE PODER DE MERCADO

5.1 Participacado de M ercado

25. De acordo com pesquisa realizada pela ANP entre os dias 08 e 10 de junho de 2000, a
participacdo de mercado das redes de distribuicdo de gasolina na cidade de Bauru era a

seguinte:

Tabda-1

Participacéo de M er cado das Redes de Distribuicdo atuando em Baur u/SP

Bandeira | N.° Postos %
BR 15 17,65%
Ipiranga 15 17,65%
Texaco 12 14,12%
Shell 11 12,94%
AGIP 8 9,41%
FLAG 8 9,41%
Esso 7 8,24%
Branca 5 5,88%
Outras 4 4,71%

Total Geral 85 100,00%

26. Nota-se, do quadro acima, que o mercado de revenda de Bauru é significativamente
concentrado. A tabela abaixo reproduz o indice de concentracdo Ci do mercado.

Tabela-2
Indice Ci

C1l 17,65%
C2 35,29%
C3 49,41%
C4 62,35%

27. Depreende-se, portanto, que as duas principais redes atuando no mercado detém uma
participacdo de mercado de 35,29% (C2), a0 passo que as quatro principais redes chegam ao



percentual de 62,35% (C4). Os elevados indices revelam a alta probabilidade de exercicio de
mercado de acordo com avariavel analisada, qual sgja, participacdo de mercado.

28. Outrossim, deve-se sdlientar, que a prépria existéncia de um sindicato, congregador dos
interesses dos revendedores de combustivel, atua como elemento de confluéncia de objetivos
entre competidores. Mesmo em um mercado pulverizado - 0 que ndo se aplica ao presente
caso - a existéneia de sindicato atuante, com altos indices de adeso dos estabel ecimentos do
setor, pode representar um fator aglutinador de interesses capaz de orquestrar acordos, a
despeito de baixas participacdes de mercado.

5.2 Entrada

29. Embora o setor de revenda de combustiveis ndo demande um elevado custo de investimento
inicial para sua operacionalizacdo, se comparado com outros setores econdmicos, subsistem
algumas barreiras institucionais a entrada de novos ofertantes. A necessidade de autorizacéo
para funcionamento requisitada a ANP e de licencas municipais condicionadas ao
atendimento das restricdes da legisacdo de ordenamento urbano, representam as duas
barreiras institucionais de maior peso.

30. Assim sendo, a entrada no setor de revenda de combustiveis no Municipio de Bauru, ndo
contribui para a diminuicédo da probabilidade de exercicio de poder de mercado.

5.3 Produtos Substitutos

31. Né&o existem servicos substitutos arevenda de combustiveis, pois os proprietarios de veiculos
necessariamente sdo servidos pel os postos de abastecimento. Os produtos transacionados por
intermédio desses servicos de revenda para o consumidor final sdo formados pelos derivados
do petréleo, ou sgja, agasolina, 0 6leo diesel comum e, em menor escala, 0 dcool anidro.

32. Inexistem, no contexto dos agentes do vargjo no mercado de combustiveis local, servicos
alternativos que possam desempenhar fungdo de substitutos agueles prestados pelo segmento
vargista dos postos de combustiveis. As necessidades de provimento de combustiveis
automotivos demandados pelos condutores de veiculos, sSG0 necessaria e unicamente
atendidas pel os pontos de venda de varejo constituidos pel os postos de combustivels.

33. Além disso, os produtos comercializados por meio dos servigcos de revenda ndo possuem
substitutos proximos. A gasolina, o alcool e o 6leo diesel ndo podem ser considerados
substitutos préximos em razéo dos elevados custos associados a uma eventual substituicédo de
um pelo outro, além da restricdo legal ao uso de diesel em automoveis de passeio. Fontes
aternativas de energia automotora, por outro lado, ndo sdo acessiveis ao grande publico por
precos semel hantes aos combustiveis ora analisados.



34.

Essa peculiaridade de inexisténcia de substitutos proximos confere um carder de
inelasticidade de demanda aos produtos, caracteristica refor¢ada ainda pela essencialidade
dos mesmos. Logo, ndo existem produtos substitutos no mercado sob andlise capazes de
reduzir a possibilidade de exercicio do poder de mercado.

5.4 Outrosfatores

35.

36.

37.

38.

39.

Além dos fatores apontados acima, existem outros, capazes de influenciar a probabilidade de
exercicio de coordenado de poder de mercado.

Primeiramente, podemos apontar a semelhanca das empresas em termos de custos, processos,
metas, grau de integracéo vertical ou niumero de produtos produzidos. A auséncia desses
fatores age como empecilho a celebracdo de acordos anticompetitivos a0 passo que a
presenca desses elementos atua como mecanismo facilitador. Empresas semelhantes tém
maior probabilidade de concordar do que empresas com estruturas produtivas diferenciadas.

Nos estabel ecimentos do mercado sob andlise, hd uma configuracdo similar no que concerne
0 porte das infra-estruturas de servicos de abastecimento, dos quantitativos de bombas
abastecedoras e de tanques subterrdneos para estoque de combustivel. Além disso, os
critérios de viabilidade econdmica adotados pel os postos no dimensionamento e na alocacéo
da equipe de frentistas por faixa horéria sGo assemelhados e os custos de pessoal sdo
resultado de negociagbes com o sindicato laboral, representante da categoria dos frentistas.
Esses custos tendem a convergir para um padrdo de uniformidade. O mesmo ocorre com as
bombas, periodicamente aferidas pelo INMETRO conforme padrdes equani mes.

Em segundo lugar, deve-se ressaltar a relativa disponibilidade de informacdes a respeito de
concorrentes existente no mercado. A falta de informagdes a respeito de competidores
dificulta o monitoramento de um eventual cartel. No mercado em tela, as informagdes de
preco devem necessariamente constar nas bombas. Permite-se, dessa forma, um certo grau de
monitoramento a eventuais acordos de fixacdo de pregos. Por vezes, alguns revendedores
confeccionam placas e faixas, facilitando ainda mais o policiamento, a eventuais desvios, em
casos existéncia de conluio.

Por fim, outras caracteristicas do mercado em questdo lhe conferem probabilidade de
exercicio coordenado de poder de mercado: a atomizacdo do mercado consumidor e a pratica
de tabelamento de precos por parte do governo até ha poucos anos. A atomizacdo do
consumo diminui a capacidade de contestacdo a eventuais condutas anticompetitivas, pois ha
uma reducdo do poder de barganha do mercado consumidor. A existéncia de uma prética
histérica, mas ja encerrada, de controle direto de precos levado a cabo pelo Governo Federal,
levou a um certo agrupamento institucional dos revendedores de combustiveis. O fim do
controle estatal tem sido ilegamente substituido pelo controle centralizado por parte dos
revendedores, em foros de decisdo privada, fora do embate dos agentes no mercado.



40. As conclusdes a respeito do setor de revenda de combustiveis no Municipio de Bauru foram,
portanto, as seguintes. 1) existem entraves a entrada de novos competidores no mercado
analisado; 2) ndo ha produtos substitutos proximos ao servico de revenda de gasoling; 3) o
mercado consumidor € pulverizado;, 4) o mercado € concentrado na producdo. Essas
peculiaridades do mercado em questdo impelem, por conseguinte, a constatacdo de
impossibilidade de exercicio coordenado de poder de mercado.

6. DANO

41. O dano presente nas condutas comprovadas no presente parecer constitui 0 prego mais
elevado resultante do cartel posto em pratica pelos postos representados. Caso ndo houvesse
0 acordo entre postos, 0s precos aos consumidores finais seriam menores.

7. CONCLUSAO

42. Diante do exposto, fica evidente, no Municipio de Bauru/SP, a infracdo dos donos de postos
de gasolina representados no processo, bem como do Sindicato do Comércio Vargjista de
Derivados de Petréleo do Estado de S&o Paulo — Regional Bauru (SINCOPETRO). A
infracdo consistiu em fixagdo de precos, por parte dos donos de postos, e na influéncia a
adocdo de conduta comercial uniforme e concertada entre concorrentes, por parte do
Sindicato SINCOPETRO.

8. RECOMENDACAO

43. Considerando:

1) O teor dos didogos transcritos das gravactes telefénicas efetuadas a pedido do
Ministério Publico Federal de Bauru/SP;

2) O ainhamento de precos verificados a partir dos dados agregados pela ANP e pelo
PROCON naregido de Bauru/SP;

3) aparticipacdo de mercado das redes de distribuic¢éo de gasolina na cidade de Bauru;

4) aexisténcia de um sindicato atuante, congregador dos interesses dos revendedores de
combustivel e capaz de orquestrar acordos;

5) aimpossibilidade de substituic¢éo de produto;



6) as noticias relatadas pelaimprensaregional;

A Secretaria de Acompanhamento Econdmico recomenda:

1) a imposicdo de multa aos representados, ao Sindicato do Comércio Vargjista de
Derivados de Petroleo do Estado de So Paulo — Regiona Bauru (SINCOPETRO) e
a0 seu presidente, 0 Sr. Sebastido Homero Gomes; como incursos nos incisos | do art.
20 c/c inciso | e |l do art. 21, ambos da Lei n.° 8884/94, por influenciar acéo
concentrada entre agentes, limitando e prejudicando alivre concorréncia;

2) apublicacdo da decisdo em jornal de grande circulagéo no Estado de S&o Paulo, no
caso de condenacdo pelo CADE.

A apreciacdo superior.

Pedro de Abreu e Lima Floréncio
Coordenador

Mariana Tavares de Araljo
Coordenadora-Geral

De Acordo.

Marcelo Barbosa Saintive
Secretério-Substituto



ANEXO |

Supondo-se que um especifico posto de combustiveis atende aos consumidores residentes
em determinada circunvizinhanca, sempre abastecendo seus automéveis ao sair ou chegar em
casa. Por alguma razdo, o proprieté&rio deste posto decide elevar 0s seus precos, € 0S Sseus
consumidores ndo estdo dispostos a pagar mais do que até 5% de acréscimo sobre 0 preco
anterior. O abastecimento em outro posto gera custos adicionais de deslocamento para o
consumidor: tempo e combustivel para o percurso. Levando-se em consideracéo apenas o fator
combustivel (ignorando-se o custo do tempo), pergunta-se: qual a distancia maxima que o
motorista poderia percorrer para abastecer em um posto longinquo, em resposta a um aumento de
precos do posto proximo?

Pode-se responder a essa questdo utilizando o modelo indicado na figura a seguir, com
um ponto P; representando um posto de abastecimento central e um ponto P, representando um
posto de abastecimento distante.

Figural
M odel o para determinacdo da distancia de indiferenca rel ativa a precos

Sejam as seguintes variavels.

p1 = preco do combustivel no posto central Py (em R$/ litro)
p2 = prego do combustivel no posto distante P, (em R$/ litro)

d = disténcia entre os postos central e distante (em km)
g = abastecimento modal dos motoristas (em litros)
¢ = taxa de consumo médio dos veiculos (em km/litro)

Abastecer o carro no posto P, representaria um custo adicional para 0 motorista, pois
teria de se deslocar para esse ponto distante. Esse custo pode ser representado pela férmula
abaixo:

Custo adicional = p,” d
c

Portanto, o abastecimento no posto P, seria interessante somente se 0 preco p; i
praticado, fosse menor que o preco p; praticado no posto P;, num montante suficiente para



compensar 0 gasto adicional de deslocamento. Esse cdlculo deve levar em consideracéo a
guantidade de litros que 0 motorista costuma abastecer (aqui chamado de abastecimento modal),
pois quanto mais litros forem comprados a precos mais reduzidos, maior sera a economia para o
motorista. A inequacdo abaixo mostra a condi¢éo gque deve ser satisfeita para que seja vantg0so
deslocar-se até P, para abastecer, levando-se em consideracdo o fato de que o motorista deve
deslocar-se de volta até P;.
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Portanto, a indiferenca para o consumidor, entre abastecer em P, ou P,, em relagdo a
custos de combustiveis € dada pelaigualdade:

o =p. &2 d0
' 2? ¢’ dg

Supondo agora que se quer verificar a possibilidade de que o posto P; aumente os seus
precos em 5%. Foi demonstrado que esse posto pode fazé-lo, desde que ndo hgja nenhum outro
posto até d km. A demonstracéo abaixo mostra como d pode ser cal culado:
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Portanto, o posto P; poderia aumentar 0s seu pregos em 5%, caso ndo houvesse nenhum posto
numa disténciad calculada segundo aférmulaacima. Torna-se entdo importante identificar
quaisosvaoresdec eq, ou sgja, qua o valor dataxa de consumo médio dos automéveis e qual
0 abastecimento modal dos motoristas nos postos.

A tabela a seguir faz simulagdes para varios valores de ¢ e q, calculando as distancias d para
permitir aumentos de precos de 5%.

Distancia até o posto mais pr 6ximo que per mita um posto qualquer
elevar 0s seus precos em 5%

&m/l) 5 75 10 12,5
q ()

10 1,3km | 1,9km | 25km | 3,1km
15 1.9km | 28km | 3,8km | 4,7km
20 25km | 38km | 50km | 6,3km
25 31km | 47km | 6,3km | 7,8km
30 38km | 56km | 75km | 9,4km
35 44km | 6,6km | 88km | 10,9 km
40 50km | 75km | 10,0km | 12,5 km
45 56km | 84km | 11,3km | 14,1 km
50 6,3km | 94km | 12,5km | 15,6 km
Fonte: Seage, elaboracdo propria

Observa-se na tabela que um motorista que geralmente abastece 25 litros de cada
vez e cujo automével percorre 7,5 km por litro de combustivel podera abastecer em um posto
localizado a até 4,7 km do posto proximo, caso este Ultimo tenha precos 5% superiores aos
praticados pelo posto distante, e 0s seus gastos seriam 0s mesmos. A equacdo mostra e as
tabelas evidenciam que, quanto maior for o abastecimento modal dos motoristas e quanto menor
for o consumo médio dos veiculos (mais quilémetros por litro), maior serda distancia d.



ANEXO Il

Jornal da Cidade - 26/11/2000

“Consumidor es desconfiam de cartel

A maioria dos postos de combustiveis de Pederneiras cobra precos iguais, gerando desconfianca
dos consumidores

Pederneiras - Os consumidores de Pederneiras estéo revoltados com a falta de opcéo de precos
nos postos de combustiveis. Dos nove estabelecimentos existentes na cidade, pelo menos seis
estdo cobrando o mesmo valor pelo litro do dcool: R$ 1,05.

O Sindicato do Comércio Vargjista de Derivados de Petrdleo de Bauru e Regido (Sincopetro)
ndo entra no mé&rito da questdo. O presidente da entidade, Sebastido Homero, destaca que o
sindicato ndo discute valores dos produtos, ja que os empresarios sao livres para estipular quanto
vao cobrar pelo combustivel. Ele também ressalta que desconhece essa atitude dos postos de
Pederneiras e que ndo existe nenhuma dendncia nesse sentido. “Estou sabendo disso agora. N&o
tenho conhecimento de que exista esse tabelamento”, disse.

Wilson Ricardo Favero, proprietério de um dos postos que cobra R$ 1,05 pelo litro do acool,
negou que haja um tabelamento por parte dos empresarios. Ele disse que paga R$ 0,928 pelo
litro do acool e que esse é o valor minimo que pode cobrar pelo produto para atrair a atencéo
dos consumidores. “Se eu vender com uma margem de lucro de R$ 0,10, eu apenas empato
custos. Agora, se esse valor que eu pratico também é fixado em outros postos, isto pode ser uma
coincidéncia. Assim como a cerveja tem 0 mesmo preco em varios bares, isso também pode
acontecer com os combustiveis’, destacou.

Favero disse que, numa economia moderna, atendéncia é que todos os precos se alinhem. “Se eu
conseguisse comprar acool por um preco mais barato, com certeza eu venderia mais em conta”’,
disse.

Os consumidores, no entanto, reclamam da falta de opgéo. A comerciante S.S. (ela preferiu ndo
divulgar o nome), que tem um carro a acool, diz que muitas vezes prefere abastecer em Bauru
(onde o pregco médio do &cool é de R$ 0,90), para tentar economizar um pouco. “Aqui em
Pederneiras ndo tem condigdes. Praticamente em toda a cidade o preco € o mesmo. Quem
trabalha em cidades vizinhas, acaba enchendo o tanque por |4, como é o caso do meu cunhado,
gue trabalha em Lengois Paulista’, salientou.

S.S. diz que, no caso dela, que vigja para Bauru com fregliéncia, compensa abastecer antes de
chegar em casa. Mas ndo sdo todas as pessoas que tem essa disposi ¢éo.

O também comerciante JN.L. (que preferiu ndo ter o nome revelado), reclama que sempre
encontra em todos 0s postos 0 mesmo precgo. “Nao adianta pesquisar, tentar achar um lugar mais
barato. Dentro da cidade, € sempre o mesmo prego”, disse.

Ele também aproveita as viagens para encher o tanque. Ou entdo, quando pode, procura um
estabelecimento localizado na estrada que liga Pederneiras a Macatuba, um dos Unicos a ter



preco diferenciado. “Eu rodo uns 10 quildmetros, mas acabo economizando no final das
contas’*, garantiu.

O comerciante acredita que, se os postos de combustiveis mantivessem a concorréncia,
conseguiriam atrair bem mais a clientela. “Um ou dois centavos a menos seria um grande
chamariz”, disse.

Ele contou que o que acaba diferenciando um posto do outro € o preco praticado a prazo. Alguns
ddo prazos menores, mas precos mais em conta; outros oferecem grande elasticidade para
pagamento, com valores mais altos.

O posto que oferece 0 menor preco no acool e na gasolina fica a algumas dezenas de
quilémetros do centro da cidade, praticamente na Zona Rural. L4, antes do regjuste anunciado
dia 22, o litro da gasolina vaia R$ 1,43 e o do &cool, R$ 0,899. O proprieté&rio do
estabel ecimento, José Alvaro Santiago, disse que consegue essa diferenca por trabalhar em um
local diferenciado. “Meu posto tem um sistema de trabalho diferente dos que ficam na zona
urbana. Aqui eu gasto menos com funcionarios, com energia elétrica e agua. Também levo
vantagem ao adquirir o petréleo. Compro de uma companhia que € ao mesmo tempo confiavel e
barateira’, disse.

Ele n&o acredita que os donos de postos da cidade possam estar combinando preco para manter o
mercado equilibrado. “S&o pessoas muito sérias e que ndo arriscariam sua idoneidade dessa
maneira. Eu acredito que o que esta ocorrendo é um equilibrio dos precos nas distribuidoras”’,
disse.

Para 0 empres&rio, 0os donos de postos estariam comprando o combustivel por um prego
efetivamente caro das companhias e repassando um lucro minimo para o vaor fina, o que
acabaria padronizando o mercado.

Rose Araujo”

“ Grifo nosso.



