MINISTERIO DA FAZENDA
Secretaria de Acompanhamento Econdmico

Parecer i 230 /COGSE/SEAE/MF

Brasilia, 16 dejulho de 2001.

Referéncia: Oficio i 1700/2001 GAB/SDE/MJ, de 19 de abril de 2001.

Assunto: Ato de Concentragdo n.° 08012.002427/2001-12.
Requerentes. Terra Networks Brasil S/A e Net Rio Online
Informética e Telecomunicagdes Ltda. — ME

Operacada Aquisicdo pela Terra Networks S/A da empresa
Net Rio Online Informatica e Telecomunicagdes Ltda. — ME
no setor de servigos relacionados alnternet.

Recomendacéo: aprovagao, sem restricoes.

Versao: publica

“O presente parecer técnico destina-se a instrucéo de processo constituido na
formadalLe n.° 8.884, de 11 dejunho de 1994, em curso perante o Sistema Brasileiro
de Defesa da Concorréncia— SBDC.

N&o encerra, por isto, conteiido decisorio ou vinculante, mas apenas auxiliar ao
julgamento, pelo Conselho Administrativo de Defesa Econémica - CADE, dos atos e
condutasdequetrataalei.

A divulgacdo de seu teor atende ao proposito de conferir publicidade aos
conceitos e critérios observados em procedimentos da espécie pela Secretaria de
Acompanhamento Econémico - SEAE, em beneficio da transpar éncia e uniformidade
de condutas.”

A Secretaria de Direito Econdmico do Ministério da Justica solicita a SEAE, nos
termos do Art. 54 da Lei n.° 8.884/94, parecer técnico referente ao ato de concentracéo
entre as empresas Terra Networks Brasli S/A e Net Rio Online Informética e
Telecomunicacdes Ltda. — ME.
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1. DasRequerentes

1.1 Adquirente

1 A Terra Networks S/A (doravante denominada “Terrd’) € uma empresa pertencente
ao Grupo Teefonica, de nacionalidade espanhola, com sede na Via de las Dos Catillas, 33,
Complego Attica, Edeficial Pozuello de Alarcaron, 28223, em Madri, na Espanha. Criada
em dezembro de 1998, a Terra Networks S/A tem como objeto o provimento de acesso a
Internet e outros servigos baseados no protocolo Internet (IP), a oferta de servicos e
contetidos interativos, a realizacdo de ofertas a clientes no ambito interativo, bem como a
identificacdo, financiamento e desenvolvimento de oportunidades de negécio utilizando-se

da Internet como meio.

2. No Brasil, a 0 Grupo Telefonica, especializado em solucbes de telecomunicagoes,
deu inicio & suas operacOes em 1996, como participante do consorcio que adquiriu o
controle da Companhia Riograndense de Telecomunicactes — CRT. Em junho de 1999, por
intermédio de sua controlada Telefdnica Interactiva S/A, associou-se aRBS Administracéo
e Cobrancas Ltda., sociedade do grupo RBS, com o propésito de adquirir o controle da
Nutec Informética S/A.* Entretanto, em agosto do mesmo ano, as referidas empresas
decidiram encerrar a parceria, restando o Grupo Telefénica como Unico controlador da
Nutec, cuja denominacdo passou a ser Terra Networks Brasil S/A, que tem sede na Rua
Jodo Manoel, 90, em Porto Alegre, Estado do Rio Grande do Sul.

3. Desde o inicio de suas operagcdes no pais, por intermédio da Terra Networks Brasil
S/A, o grupo tem efetuado diversas aquisi¢des em todo territorio brasileiro, com destaque
para negociacdes com empresas provedoras de acesso & Internet.? Seu foco de atuacso si0
0s servicos relacionados alnternet, dentre os quais vale mencionar 0 provimento de acesso
discado e dedicado alnternet, a venda de espaco para publicidade virtual e a intermediacéo
de transacBes comerciais via rede. Seu faturamento mundial relativo ao exercicio de 1999
foi de US$ 23.118 milhdes e, no Brasil, de US$ 4.909 milhdes.

! Ato de concentragéo n.° 0812.006253/99-46, em andlise no Sistema Brasileiro de defesa da Concorréncia.
2 As operagBes estao descritas sucintamente pel as requerentes nos autos do processo.
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1.2 Adquirida

4, A Net Rio Online Informatica e Telecomunicagdes Ltda. — ME é uma sociedade por
guotas de responsabilidade limitada com sede na Av. Atlantica, 2500/10ja 24, na cidade de
Macaé, no Estado do Rio de Janeiro. Atua no provimento de acesso a Internet por linha
discada, no provimento de acesso dedicado, na venda de espaco para publicidade virtual e
na intermediacdo de registros de dominios a pessoas fisicas e juridicas. Segundo as
requerentes, 0S MesMOos Servicos sio prestados nas localidades de Campos dos Goytacazes.®
A Net Rio apresentou um faturamento total de R$ 632.957,24 no ano de 2000. O capital de
sua sociedade, antes da operacdo, era distribuido entre os socios como mostra o quadro N.°
1.

QuadroN.1
Composicéo societéria da Net Rio Online Informética e Telecomunicagdes Ltda. — ME
S6cios Participacéo societaria
AldaMargarida Martins Felipe Figueiredo Matos 33%
Elias Braga de Carvalho 33%
Miguel Paulo Coelho 17%
Pedro Tadao Tateyama 17%
Total 100%

Fonte: requerentes.

2. Da Operacao
5. A operacdo notificada consiste na aquisicdo, pela Terra Networks Brasil S/A, de

todos os ativos da empresa Net Rio Online Informatica e Telecomunicagdes Ltda. — ME,
segundo o “ Contrato Particular de Compra e Venda’, celebrado em 23 de marco de 2001. A
operacdo terd seu valor fina sujeitos a regjustes, tendo em vista que a Terra pagara R$
132,30 por assinante efetivamente migrado, cuja verificacéo final esta prevista para o dia
20.07.2001.

3 Pontos de Presenca (PDP), popservers , ou PoP sdo meios pelos quais 0 usuério pode acessar a Internet
fazendo uma chamada telefonica local, mesmo que seu provedor esteja sediado em outra cidade. Funcionam
como filiais em mercados regionais ou podem ser supridos por um provedor de “backbone”, que estabelece
um contrato de servico especifico paratal finalidade.
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3. Definicdo do Mercado Relevante
3.1 Dimens&o Produto
6. O quadro abaixo apresenta a relacdo de servigos ofertados pel as requerentes.

Quadro |

Principais servicos ofertados pelas requerentes
Produtos Tera Net Rio
Provimento de acesso alnternet via linha discada X X
Provimento de acesso alnternet via conexao dedicada X X
Comerciadlizacdo de espaco para publicidade virtual X X
(publicidade online)
Registro de dominios X X
Comeércio e etrénico (e-commerce) X

Fonte: requerentes

Obs. Segundo o anexo iii do contrato de compra e venda fornecido pelas requerentes, todas as péginas
hospedadas pela Net Rio eram de clientes que utilizavam a empresa para acessar alnternet. O valor cobrado
pelo servigo de hospedagem de péginas esté incluido nos planos de acesso. Dessa forma, ndo se considerou o
mercado de hospedagem de paginas em separado.

7. Ao observar 0 quadro |, verificase que h& sobreposicdo nos mercados de

provimento de acesso a Internet via linha discada, provimento de acesso a Internet via

conexdo dedicada, comercializacdo de espaco para publicidade virtual e registro de

dominios

8. Provimento de acesso alnternet via linha telefénica discada. Servico definido como

valor adicionado?, oferecido por empresas conhecidas como “provedores de acesso” ou
“provedores de conteldo”, que possibilitam a seus usu&rios 0 acesso a Internet e a

informacao nela existente. Para 0 usuério, o provedor de acesso, ou seu ponto de presenca’,

4 A norma 04/95 (“Uso de Meios da Rede Publica de Telecomunicacdes para Acesso alnternet”, publicada
pela Portaria do Ministério da Comunicagdes N.° 148, de 31.05.95), que regula o uso de meios da Rede
Publica de Telecomunicagdes para 0 provimento e utilizagdo de Servicos de Conexdo a Internet define
Servigo de Valor Adicionado como “servico que acrescenta a uma rede preexistente de um servico de
telecomunicagfes, meios ou recursos que criam novas utilidades especificas, ou novas atividades produtivas,
relacionadas com o acesso, armazenamento, movimentagdo e recuperacgéo de informagoes’.

® Pontos de Presenca (PDP), “popservers’ , ou “PoP” representam a infra-estrutura por meio da qual o
usuério pode acessar a Internet fazendo uma chamada telefénica local, mesmo que seu provedor esteja
sediado em outra cidade. Funcionam como filiais em mercados regionais ou podem ser supridos por um
provedor de “backbone” (empresa que detenha a infra-estrutura de telecomunicagBes necesséria), que
estabel ece um contrato de servigo especifico com o provedor de acesso paratal finalidade. Muitos provedores
tém utilizado esses equi pamentos para of erecer acesso em vaérias cidades.
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pode ser considerado como o ponto mais préximo aespinha dorsal da Internet (backbone).®
O acesso discado é a forma mais tradicional de provimento, em que o provedor de acesso
adquire (ou aluga) de um provedor de backbone um cana para comunicagdo de dados
dedicado de alta capacidade e conecta o usuério por meio de uma linha telefdnica comum.’
Esse trecho de ligacéo entre o provedor de acesso (ou seu ponto de presenca) e 0 usuario
final é chamado de “ultimamilha’.

0. O valor cobrado pelo acesso discado esta associado a um plano de utilizacéo,
definido, em contrato, entre o0 assinante e o0 provedor de acesso. A qualidade do servico
depende, sobretudo, da infra-estrutura de telecomunicagdes que conecta 0 usuario ao
provedor na “Ultima milha’, da capacidade do canal para transmissdo de dados que conecta
0 provedor de acesso a0 provedor de backbone da Internet e, em Ultima instancia, da
capacidade do préprio backbone.® E importante lembrar que o valor da chamada telefénica
a0 provedor de acesso € pago pelo usuério final aoperadora de telecomuni cagcdes da mesma
forma como sd0 cobradas as chamadas telefénicas normamente utilizadas para

comunicagéo de voz.

10.  Poder-se-ia apontar o provimento de acesso gratuito, oferecido por diversas
empresas especializadas, como um servigo substituto do acesso discado cobrado, pois o
formato técnico utilizado é o mesmo ou bastante semelhante. Entretanto, o acesso gratuito
tem-se consolidado como um servico complementar ao acesso cobrado, ja que 0 usuario €
livre para utilizar qualquer provedor de acesso gratuito que esteja disponivel.® Ademais, sua

prépria caracterizagdo como um mercado e conseguiente comparacao € dificultada por ndo

® A Internet é organizada na forma de espinhas dorsais ("backbones"), que sdo estruturas de rede capazes de
manipular grandes volumes de informagdes, constituidas basicamente por roteadores de trafego interligados
por circuitos de alta velocidade. Segundo o Comité Gestor da Internet no Brasil, ha seis backbone nacionais e
seus respectivos provedores sdo: a RNP (www.rnp.br), de cunho mais cientifico, a Embratel
(www.embratel .net.br); o Banco Rural (www.homeshopping.com.br); a Unisys (www.unisys.com.br); a
Global One (www.global-one.net) ealBM (www.IBM.com.br).

A definicdo desta infra-estrutura de telecomunicacdes esté inserida no Plano Geral de Metas, PGM, para a
universalizagdo do servico telefénico fixo comutado prestado no regime publico, aprovado pelo Decreto n.°
2.592, de 15 de maio de 1998, que a define como o “servigo de telecomunicagdes que, por meio da
transmissdo de voz e de outros sinais, destina-se acomunicagdo entre pontos fixos determinados, utilizando
processos detelefonia”.

8 A qualidade dos equipamentos utilizados, o nimero de usudrios do provedor de acesso conectados num
mesmo instante e outros fatores técnicos podem influir na qualidade do servico.

® Ha poucas estatisticas quanto ao padr&o de utilizacso do acesso gratuito.
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existir um preco associado ao fornecimento do servico.

11.  Por outro lado, o desenvolvimento tecnolégico e o intenso processo de convergéncia
de varias midias tem feito emergir um segmento de acesso cobrado alnternet por meio de
outras tecnologias, também chamadas de acesso por “banda largd’, entre as quais se
destacam 0 acesso via cabo e 0 ADSL. % Nota-se que, seguindo uma tendéncia mundia, a
participacdo de mercado deste segmento tem aumentado gradualmente, mas é ainda
bastante reduzida no presente. O acesso por meio dessas outras tecnologias podera tornar-se
futuramente uma alternativa para os consumidores brasileiros, sobretudo para 0 acesso
discado, mas, no presente, ndo deve ser considerado substituto perfeito a este tipo de
acesso, pois ndo estd disponivel em todas as &reas, tem pregos mais altos e ndo ha
evidéncias de que, no periodo de um ano, venha baixar seus pregos a ponto de 0 usuario

substituir seu acesso discado por essas tecnologias.

12. Provimento de acesso a Internet via conexdo dedicada.'* A conexdo dedicada é

oferecida através de canais (linhas de comunicacdo) reservados exclusivamente ao Usu&rio
e permanecem sempre ativas, sem a necessidade de discagem para conexdo. S&o também
chamadas de linhas alugadas (eased lines) ou linhas privativas e consistem de tipos como
linhas T-1 e T-3. S&o bastante caras e suas finalidades bastante especificas. Em geral, sdo
demandadas por grandes usudrios que necessitam de ata capacidade em suas redes ou

interligam locais de operacéo geograficamente distantes.

13. O acesso dedicado pode ser oferecido diretamente por um provedor de “backbone” a
uma empresa ou a outro provedor de acesso a Internet. Por sua vez, este provedor de acesso
a Internet pode revender parte da capacidade contratada na forma de acesso dedicado a

10 A tecnologia ADSL - Asymmetrical Digital Subscriber Line é uma tecnologia que compartilha o mesmo par
de fios de cobre usado pela linha telefonica residencial ou comercial até a central telefénica mais proxima,
paratrafegar dados e voz simultaneamente, sem interferéncia nos servicos. Com o ADSL o computador pode
ficar conectado permanentemente a Internet. A velocidade de conexdo (256,768 oul540 Kbps) também é
maior.

M prestacéo dos servicos por linha dedicada é definida pela norman.? 09/95, aprovada pela Portarian. 285 de
29 de novembro de 1995, do Ministério das Comunicagdes, como circuito, parte de rede publica de
telecomunicacfes, destinado aexploragéo de servigo limitado ou de servico especial de telecomunicages.

12 por exemplo, um canal T-1 suporta velocidades de transmissdo de dados de até 1,544 Mbps (a unidade
Mega bits por segundo indica a vel ocidade que os dados séo transferidos de um ponto a outro).
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outras empresas e outros provedores, que podem ainda fazer o mesmo. Dependendo da
capacidade contratada originalmente ao provedor de backbone, a cada intermediagdo, por
motivos técnicos, a qualidade do servico é afetada.

14. O vaor cobrado pela conexdo € fixo e mensal, afetado primordialmente pela
distancia entre os pontos conectados e pela capacidade de transmissdo de dados contratada.
Muitas empresas e individuos tém migrado para a utilizacdo de linhas dedicadas, sobretudo
guando o uso da Internet € intensivo, pois as mesmas permitem taxas de transmissdo de

dados maiores e tém, nestes casos, melhor relacdo custo-beneficio.™®

15. Comercidizacdo de espaco para publicidade virtual. O objetivo primordia da

7

publicidade é “fornecer instrumentos de marketing para que seus clientes atinjam seus
mercados consumidores, por meio de divulgagdo de seus produtos, da valorizagéo e da
diferenciaco de suas marcas’.* A publicidade pode ser veiculada em diversas midias,
entre as quais, a televisdo, o radio, revistas, jornais, outdoors, guias e, recentemente, na
Internet, que tem-se tornado cada vez mais um meio de comunicagdo poderoso. A
publicidade pode ser tanto direcional — aguela em gque o0 consumidor assume posicao ativa
na busca de informages sobre o produto ou Servico — ou criativa — que atinge o
consumidor com o intuito de persuadi-lo quanto a qualidade de produtos e servicos e
conquista-lo como cliente do anunciante. Nesse sentido, a publicidade virtua é tanto
criativa quanto direcional. A diferenca entre o espaco (meio) disponibilizado na Internet e
os veiculos tradicionais € a interatividade. Os banners e outras formas assumidas pela
publicidade virtual possibilitam a transferéncia do usuério da Internet a outras péginas
complementares do produto ou servico desgjado, inclusive com a possibilidade de se

efetuar uma transacdo comercia a partir da publicidade encontrada.

16. Em face das dificuldades de se obter informagdes precisas quanto a sua
susbstitutibilidade e com a ressalva de que se trata de um mercado em processo de

consolidacéo, a venda de espaco para publicidade na Internet € considerada sem substitutos,

13 Defini ¢Bes extraidas da pagina de referéncia sobre a I nternet http://www.pcwebopaedia.com/.
1 Definicio extraida do parecer referente Ato de Concentragdo n.° 08012.002266/99-46 de interesse das
empresas Hebdo Mag Brasil Holding Ltda. e Editora Balcéo Ltda. (D.O.U. 23/12/1999).
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preferindo-se uma definicdo de mercado de produto mais restrita.

17.  Registro de dominios. A Fundacdo de Auxilio a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo

(FAPESP)™® é ainstituicio que, no Brasil, administra os servicos de registro, manutencéo e
publicacdo de dominios na Internet, sob o dominio “.br”, a empresas, instituicdes e pessoas
legalmente estabelecidas no pais.'® O registro de um dominio pode ser feito diretamente
pelo usuério com a FAPESP. Quando efetuado por meio de provedores de acesso alnternet,
em geral, 0 servico consiste na intermediacéo da tarefa de junto ao 6rgéo responsavel. O
provedor cobra uma comissdo do usuario e se incumbe de tratar de trémites legais e fazer
pagamentos ao 0rgao responsavel. Nao ha substituto para o registro de dominios brasileiros

pela natureza do proprio servigo.

18.  Os mercados de produtos sdo, portanto, o provimento de acesso a Internet via
linha discada, o provimento de acesso a Internet via conexdo dedicada, a

comer cializacdo de espaco para publicidade virtual e o servicgo registro de dominios.

3.2 Dimensao Geogr &fica
19.  No acesso discado, 0 usuario conecta-se por meio de uma ligacdo telefénica ao

provedor de acesso que, por sua vez, esta conectado ao backbone da Internet. Se usuério e
provedor estiverem proximos, localizados no mesmo degrau tarifario (distancia

geodésica’’), a tarifa telefénica cobrada é local.

15 O Comité Gestor Internet do Brasil, criado pela Portaria Interministerial MC/MCT 147/95, publicada no
D.O.U de 31 de maio de 1995, delegou competéncia para a realizagéo do servico de Registro .BR, através da
Resolugdo 001 de 15 de abril de 1998, publicada no D.O.U de 21 de maio de 1998, aFundacdo de Amparo a
Pesquisa do Estado de S&o Paulo, com sede social e foro na cidade de S&o Paulo, estado de Sao Paulo, aRua
Pio XI, 1500, Alto da Lapa, CEP 05468-901, inscrita no CNPJMF sob o nimero 043.828.151/0001-45
ghttp://registro.br/acordo/acordo.html).

® Dominio, segundo a FAPESP, “é um nome que serve paralocalizar e identificar conjuntos de computadores
na Internet. O nome de dominio foi concebido com o objetivo de facilitar amemorizagdo dos enderecos de
computadores na Internet. Sem ele, teriamos que memorizar uma seqiiéncia grande de nimeros”
ghttp:/lregistro.br/faq/faql.html#l).

O célculo da distancia geodésicatem por base a distancia entre os centros de dreas de tarifacéo do servico
telefénico publico das respectivas areas | ocais onde situam-se os locais de instalagdo determinados pela
entidade solicitante (Norman.° 30/96, aprovada pela Portaria do Ministério da Comunicacfes n.° 2506 de 20
de dezembro 1996).
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20.  No acesso dedicado ainda que néo hagja discagem, o valor fixo cobrado pelo servigo

de conexdo também depende da distancia entre provedor e usuario. Da mesma forma, se
estes estiverem dentro do mesmo degrau tarifario, o preco pelo servico é menor.

21. Embora o mercado de acesso de provedores de Internet estgja sendo
progressivamente dominado por empresas de porte nacional, € necessario que essas se
estabelecam localmente, por meio de filiais, franquias, instalagéo de pontos de presenca'®
ou aquisicdo de infra-estrutura de telefonia da empresa de telecomunicacfes local, a fim de
gue seus usu&rios possam pagar tarifas locais. Sendo assim, tanto para o segmento de
acesso a I nternet via linha discada, quanto para o acesso dedicado, considera-se como
mer cado relevante geogr &fico as cidades onde atuam as empresas prestador es desses

servigos (mercado local).

22. Dessa forma, considerando que a Terra (adquirente) ndo atuava nas cidades de
Macaé e Campos dos Goytacazes, nos mercados de provimento de acesso discado e
dedicado alnternet, antes da operacdo, ndo ha intersecdo com a area de atuacdo da Net
Rio (adquirida).

23.  Definicbes de mercados geogréficos para os segmentos de espaco para publicidade
virtual e hospedagem de paginas virtuais sGo complexas, tanto devido a natureza desses
Servicos quanto a seus estagios de desenvolvimento incipientes.’® Em principio, pode-se
argumentar que a Internet seja uma rede de alcance mundia e, portanto, considerar a oferta
de espaco para publicidade virtual, o comércio eletrénico e a hospedagem de péginas como
mercados geograficos mundiais. Entretanto, € importante que se faca ponderaces e que as
definicBes sejam as mais restritivas possivels, tanto pela escassez de dados que comprovem
haver um nimero importante de empresas que busguem fornecedores desses servicos no

exterior, quanto pelos custos de transagdo associados a transagOes internacionais. Vale

18 ver notaN.° 5.

19 0 impacto da nova economia da Internet sobre as politicas antitruste tem sido objeto de debates e de
indefini¢des ndo apenas no Brasil mas também nos EUA. Ver BALTO, D. “Emerging Antitrust Issues em
Electronic Commerce”, Antitrust Institute. Bureau of Competition, Federal Trade Commission , 1999.;
SWINDLE, O. “Cyberspace and the FTC: Some Current Matters of Interest” Federal Trade Commission,
July, 26, 1999; KLEIN, J. “The Importance of Antitrust Enforcement in the New Economy”. US Department
of Justice. January 29, 1998.
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enfatizar que, para fins comerciais, o tomador de preco (demandante) desses servicos néo €

o usudrio individual da Internet®®, mas sim o usuério corporativo.

24.  Parao segmento de espaco para publicidade virtual, 0 mercado relevante geogréfico

a ser considerado pode ser local ou nacional, de acordo com o perfil e com a regido do
usuario que o anunciante quer atingir. Marcas nacionais (comercializadas em todo o pais)
de anunciantes nacionais tendem a concentrar seus anincios em péginas visitadas por um
publico extenso, nos chamados “portais nacionais’. Marcas regionais (comercializadas
regionalmente) buscam anunciar em péginas visitadas por um publico especifico, nos
chamados “portais locais ou regionais’. Ha também possibilidades técnicas para se
anunciar em paginas até do exterior, mas, novamente, faltam dados que comprovem essa
prética e, portanto, como ja apontado anteriormente, pela boa pratica antitruste, opta-se por
uma definicio mais restrita do mercado. Dado que os clientes da Net Rio sdo
predominantemente empresas locais, que almejam sobretudo consumidores dos mercados
restritos & cidades de Macaé e Campos dos Goytacazes, e que a demanda de espaco
publicitario no porta Terra provém de todo territorio nacional, pode-se afirmar que ha
intersecdo com a area de atuacdo da Net Rio nos mercados geogr aficos restritos as

cidades de M acaé e Campos dos Goytacazes.

25. O mercado geografico do servico de registro de dominios sera considerado

nacional. O servigo pode ser contratado a qualquer empresa situada no territorio nacional,
inclusive diretamente & FAPESP, sem maiores custos ou dificuldades. Poder-se-ia dizer
também que usudrios desse servico poderiam contrata-los de empresas situadas fora do
territério nacional. No entanto, por cautela e por razfes que se assemelham & expostas para
os mercados de venda de espaco publicitério na Internet, opta-se pela definicdo de mercado
geogréfico mais restrita. Tendo em vista que as requerentes ofertavam esse servico a seus

clientes antes da operacdo, 0 mer cado geogr &fico sera considerado o territério nacional.

20 para individuos, o servigo de hospedagem de paginas virtuais é, em geral, ofertado como componente do
plano pago a um provedor de acesso. Ha também inlmeros sites onde se pode hospedar péaginas
gratuitamente, desde que se atenda a exigéncias comerciais da empresa of ertante (como banners publicitarios
inseridos por patrocinadores) e se respeite um limite de espaco utilizado.
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26. Portanto, os mercados relevantes da anadlise sd0 o0 mercado local de
comer cializagdo de espaco para publicidade virtual e o mercado nacional de servico
deregistro de dominios.

4. Consider agdes Sobre a Operacao

27. Considerando o0 baixo faturamento anual obtido pela empresa adquirida nos
mercados relevantes da operacdo (0 montante em 2000 soma cerca de R$ 12.000,00), em
gualquer hipotese, mesmo sem os dados de participacdo de mercado para esses servicos,
ndo se considera provavel o exercicio individual nem coordenado de poder de mercado da

empresa resultante da transacéo.

28.  Considerando também que o faturamento da Net Rio (adquirida) em 2000 foi
majoritariamente obtido com o provimento de acesso discado e dedicado aInternet (cerca
de 90%) e que a Terra (adquirente) ndo atuava nesses mercados nas localidades de Macaé e
Campos dos Goytacazes, antes da operacdo, pode-se afirmar que a aquisicdo analisada
congtitui-se em uma troca de agentes econémicos, sem indicios de impacto negativo a

concorréncia

5. Recomendacéo
29.  Diante do exposto, sugere-se que a operagao seja aprovada sem restrigoes.

A apreciacao superior.
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LUIS HENRIQUE D’ ANDREA
Coordenador

CLEVELAND PRATESTEIXEIRA
Coordenador-Geral de Comércio e Servicos

De acordo.

CLAUDIO MONTEIRO CONSIDERA
Secretério de Acompanhamento Econémico
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