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Sumario Executivo

O impressionante crescimento econdmico da india nas ultimas trés décadas é o resultado de um longo
processo, estavel e diversificado. Independentemente das atuais incertezas e instabilidades na eco-
nomia global e no comércio internacional, varias iniciativas do Governo indiano, como a reducgdo de
impostos sobre as empresas, as iniciativas “Make in India”, Startup India, Digital India e Ease of Doing
Business (EoDB), tém desempenhado um papel fundamental no aumento da confianca dos exporta-

dorese dosinvestidores nesse mercado.

O visivel crescimento da india tem influenciado positivamente as politicas de comércio exterior do
pais, o qual aumentou de USD 95 bilhGes em 2001 para USD 830 bilhGes em 2018. A expansado do
comércio emtermos de valor, tem sido complementada pela diversificacdo dos produtos importados
pela india e de seus destinos. Os EUA e a China continuam sendo os maiores parceiros comerciais do
pais, enquanto economias menores, como o Vietnd, Emirados Arabes Unidos e Cingapura tém subido
gradualmente no ranking. A diversificacdo dos destinos comerciais da india com os paises da América
Latina e Caribe tem visto um crescimento persistente. O Brasil, com a maior economia e consumo da
América Latina, tornou-se o principal parceiro da india na regido. Embora tanto o comércio como os
investimentos bilaterais tenham-se ampliado significativamente nos ultimos anos, persistem desafios,

mas também grandes oportunidades aserem exploradas nos préximos anos.

Para proporcionar uma visdo mais ampla do mercado indiano para os exportadores brasileiros, este
relatdrio buscou realizar uma analise abrangente dos mais recentes desenvolvimentos na india e de
suas relacGes comerciais com o Brasil. Ele também aborda em detalhes os requisitos regulatérios ge-
rais para exportagdo para a India, incluindo estruturas tarifarias, impostos e documentos necessarios,
bem como informacdes especificas sobre setores que demonstram potencial significativo para as ex-
portacdes brasileiras. Esses setores sdo os seguintes: produtos alimenticios e agricolas, carne e aves,

bebidas alcodlicas, mobilidrio, servicos odontoldgicos, cosméticos e materiais de construcao.

Para resumir, este relatdrio visa a contribuir para ajudar os exportadores brasileiros a compreender
as forgas que estdo transformando a economia indiana, fornecendo informag&es gerais sobre como

exportar para a india, bem como dados especificos sobre setores especificos.
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Abreviaturas

PIB

Produto Interno Bruto

usD

Dolares dos Estados Unidos

FMI

Fundo Monetario Internacional

CAGR

Taxa de Crescimento Anual Composta

FY

Ano Fiscal

GVA

Valor Acrescentado Bruto

PMI

indice de Gerente de Compras

EUA

Estados Unidos da América

UE

Unido Europeia

MSME

Micro, Pequenas e Médias Empresas

INS

Navio da MarinhalIndiana

GST

Imposto sobre Bens e Servigos

FDI

Investimento Direto Estrangeiro

UK

Reino Unido

UAE

Emirados Arabes Unidos

LAC

Ameérica Latina e Caribe

FTA

Acordo de Comércio Livre

PTA

Acordo Comercial Preferencial

ICEGATE

Portal Eletronico de Alfandegas Indianas

THC

Encargos de Manuseio em Terminal

INR

Rapias indianas

CFS

Estacdes de Carga de Contéineres

JNPT

Portode Jawaharlal Nehru

CBEC

Administragao Central de Impostos e Alfandegas

CIF

Arquivo de Informacées do Cliente

DGFT

Diretor-geralde Comércio Exterior

IEC

Cddigo de Importagdo e Exportacdo

GSTN

Rede de Imposto sobre Bens e Servicos

HSS

Vendasem Alto Mar

POL

Portode Desembarque

POD

Porto de Destino

IGM

Manifesto Geralde Importacao

CHA

Agente Alfandegdrio

FOB

Free on Board

LAIA

Associacdo Latino-Americanade Integracdo

GSP

Sistema Generalizado de Preferéncias

RFID

Identificagdo por Frequéncia de Radio

FMCG

Bens de Consumo de Movimento Répido

NCR

Regido da Capital Nacional

MT

Toneladas Métricas

MMT

MilhGes de Toneladas Métricas.

FSSAI

Associacdo Indiana de Seguranca Alimenticia e Normalizacdo
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NOC Certificado de ndo objecao
EDI Intercambio Eletronico de Dados
PP Polipropileno
HDPE Polietileno de Alta Densidade
PET Politereftalato de etileno
PS Poliestireno
PE Polietileno
PVC Policloreto de vinil
ALP Fosforeto de aluminio
IMFL Bebidas Alcodlicas Estrangeiras Feitas na india
PBCL Cervejarias, bares, salées e clubes
FSS Normas de Seguranca Alimenticia
DTTDC Corporacdo de Desenvolvimento de Turismo e Transportes de Déli
DSIDC Corporacdo de Desenvolvimento Industrial e Infraestruturas do Estado de Déli
DSCSC Corporacdo de Servigos Civis do Estado de Déli
DCCWS Loja de Armazenamento Cooperativo do Consumidor de Déli, Ltd
ENA Alcool Extra Neutro
TMC Certificado de Marca Registrada
EDP Preco a Saida da Destilaria
MD Diretor
PAN Numero de ContaPermanente
MOA Memorando de Associagdo
BIS Gabinete Indiano de Normalizacado
RMS Sistema de Monitoramento Remoto
CBW Armazém com Garantia Alfandegaria Aprovado
MRP Preco Maximo de Vendano Varejo
BWH Armazéns com Garantia Alfandegaria
MDF Placa de Fibra de Média Densidade
EXIM Exportagdes-Importagdes Bank of India
IGST Imposto Integrado sobre Bens e Servicos
CDSCO Organizacdo Central de Controlo de Padres de Farmacos
ITO Gabinete doImpostode Renda
HUL Hindustan Unilever
NSSO Organizacdo Nacional de Pesquisa de Amostras
FICS Sistema de Desembaraco de Importacdo de Alimentos
AQCS Servigo de Quarentena Animal e Certificacdo
HORECA Hotel Restaurantes e Cafés
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A INDIA- Vis3o geral

Clusters de alto desempenho naindia A india se encontra distribuida por uma &drea de 3,2 milhdes de quil6-
. metros quadrados
(Combase no PIB percapita 2018-19) g

Com uma popula¢do total de 1,3 bilhdes de pessoas, a india é o se-
gundo pais mais populoso do mundo.

A moeda da india é Rupia indiana, INR.

(1INR=USDO0,014)

A Constituicdo da India designa o hindi e o inglés como linguas ofici-
ais.

Lar Pradesh

Madhya Pradesh

Gujarat

Andhra Pradesh
Maharashtra

A india estd atualmente no 63.2 lugar da lista do Banco Mundial dos
paises que proporcionam maior facilidade para se fazer negdcios.

O maior ganho foi na resolugdo da insolvéncia, aspeto em que a india
subiu do 56.2 para o 52° lugar.

As exportacdes totais do Brasil para a india estdo avaliadas em USD 4,6
bilhdes, o que representa 2,1% das suas exportagdes globais.
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Aindiaestda beirade se transformar de uma economia emergente em uma superpoténcia econdmica
até ao final da préxima década. O pais é uma das economias com o maior crescimentono mundoe o
quinto maior PIB nominal, que j4 passa de USD 3 trilhdes. De acordo com projecdes do FMI, a india

deve tornar-se a 3° maior economia mundial até 2030.

Além dos fatores macroecondmicos do pais, a geografia econdmica da india, incluindo seus estados,
cidades, clusters comerciais e industriais, juntamente com a logistica aprimorada e infraestruturas,

fazem da india um destino atraente para fazer negécios.

Oito estados de alto desempenho
O pais é composto por 28 estados e 9 territdrios da

Unido. Mumbai, Chennai, Delhi, Kolkata, Banga-
lore, Hyderabad, Pune, e Ahmedabad sao oficial- "
mente intituladas como cidades metropolitanas da \( ‘

india. Em 2018, Nova Delhi registrou o sexto me-

Ihor desempenho entre as economias metropolita-
nas emtodo o mundo.

Estima-se que 8 estados de alto desempenho terdo
contribuido para cerca de 50% do PIB e quase 60%

dos lares da “classe consumidora” da india. \

Aurbanizacdao e oaumentodarendatém levado os
estadosindianos de alto desempenho aalcangar niveis de renda per capita semelhantes aos de alguns

paises de renda médiaemtodo o mundo.

1.1 Demografia: Caracteristicas da populacao e niveis de renda

Caracteristicas da populagdo: A populagdo indiana esta crescendo segundo uma CAGR de 1,24% e
deveraatingir os 1,51 bilhdes®em 2030. A idade média da popula¢ioindiana é 27 anos?----com 65%
dentro da faixa etaria de 25-35 anos. O estado demografico representa umavantagem potencial para

o numero da populacdo empregavel.

1 Dados do Banco Mundial, 2018
2 |bid 1
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Imagem 1: Populagdo urbana nas grandes cidades, india, 2018

Populagdo urbananas grandes cidades, india (2018)

= Mumbai
= Delhi

= Bengaluru
= Kolkata

= Chennai
60% = Ahmedabad
= Hyderabad

Pune

2
§

Surat

Others

Fonte: Dados do Banco

Em 2011 existiam 377 milhGes de
pessoas vivendo em areas urba-
nas na India. As Na¢des Unidas
estimam que a India terd adicio-
nado mais 416 milhdes de mora-
dores urbanos até 2050. As bol-
sas de migra¢ao urbana estdoin-
terligadas com o aumento da
populagao de classe média. Com
oaumento das oportunidades de
emprego e de renda, o poder de
compradapopulagdoindiana au-
mentard certamente. A grande

influéncia da midia e das tecno-

logias de informacao contribui para o aumento da procura por novos bens e mercadorias.

Renda Média per Capita: Estima-se que a india possua 35 milhdes de familias com renda anual de

aproximadamente USD 15.050° e superior. Nos proximos 10anos, o nimero de familias nesta faixa de

rendadeve duplicar para 70 milhdes*.

A renda per capita da India tem registrado um forte crescimento na tltima década. A renda per capita

(em valores correntes) no ano fiscal de 2019 foi estimada em cerca de USD 2.041, com uma taxa de

crescimento de 10% ao ano. Arenda per capita aumentou 10%, para USD 148,71 por més no ano fiscal

de 2018-2019. No ano fiscal de 2017-2018, a renda per capita mensalfora de USD 135,24 por més.

3 0 Perfil Indiano Hammond, World Resource Institute, 2018
4 1bid 1
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Imagem 2: Renda média per capita na india, 2018

A direita encontra-se uma ; Y
Renda média per capita na India, 2018 b T 2 S

piramide de renda que re- familiares (em milhoes)

presenta a mudanca da dis- o \k

A 4 i
I I USD 30.000
tribuicdo de renda na India

(em termos do nimero de
agregados familiares). O nu-
mero de agregados familia-
res com renda entre USD

15.000 - USD 30.000D e USD Entre USD 2.500 -

USD 7.500
7.500 - USD 15.000 deu um

Classe média e acima

salto acentuado na ultima

Abaixo de USD 2.500

década. As familias com

renda entre USD 15.000 -  Fonte: Relatério BCG

USD 30.000D mais do que duplicaram desde 2008, subindo de 10 milh&es para 25 milhGes>.

Os agregados familiares com renda entre USD 7.500 - USD 15.000 subiram de 30 milhdes para 55
milhGes. Os agregados familiares da elite cresceram de 3 milhdes para 10 milhées®. O consumo interno

da india, na Ultima década, aumentou 3,5 vezes, de 450 bilhdes de USD para 1,5 trilhdes’.

1.2 Cenario econdmico da india

As estruturas econdmica e de producdo da india sdo diversificadas. A transformacdo econdmica tam-
bém pode seratribuida a cesta de compras e parceiros comerciais muito diversificados do pais, o que
significa que uma desaceleracdao em qualquer regido do globo nao terd um impacto tao significativo

na india. A anélise da tabela seguinte indica as mudangas estruturais na economia indiana.

Atividade econémica 1970s 1980s 1990s 2000s
1. | Agricultura e atividades conexas @ 37,3 30,9 21,8
2. | Industria 21,3 22,3 23,3 24,5
\
3. | Servicos 359 | 40,3 45,7 @

5 Boston Consulting Group: Retailers Association of India, Going for Gold, fevereiro de 2019.

6 1bid 5 Fonte: Banco Asidtico de Desenvolvimento?
7Ibid 5
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1.2.1 Crescimento anual do PIB

Os resultados econdmicos da india nas tltimas trés décadas tem sido notaveis. O crescimento foi, em
média, de 4,4% ao ano durante as décadas de 1970 e 1980 e acelerou para 5,5% durante a décadade
1990 e inicio da década de 2000 e para 7,1% na ultima década®. O consequente crescimento é evidente
nao so6 para o PIB agregado, mas também para o PIB per capita. O crescimento per capita atingiu, em

média, 5,5% na ultima década.

Imagem 2: Tendéncia da taxa de crescimento anual do PIB (2009-2018)

Tendéncia da taxa de crescimento anualdo PIB (2009-2018)
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Fonte: Ministério da Estatistica e Imnlementacdo do Proarama

1.2.2 Principais setores econ6micos e sua participacdo na economia indiana

Os setores da agricultura, industria e servicos sdo os principais contribuintes para o PIB da india. O
desenvolvimento do setordos servigos tem sido o principal orientador do crescimento econémico na
india. O setor dos servigos é o maior setor da india, representando 54,40% do total do GVA daindia®.
O setor da industria contribui com 29,73% e a agricultura e setores conexos partilham 15,87%°. A

tabela seguinte destaca o GVA nosanos fiscais de 2017-2018 e 2018-2019:

8 Ministério das Estatisticas e da Implementa¢do de Programas
9 |bid 12
10 |bid 12
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Tabela 2: Valor Acrescentado Bruto em fungdo do setor, india, 2018 (Em milhares de USD)

Valor Acrescentado Bruto porsetor: Crescimento do

GVA por

Precos Precoscor-

Porcentagem Porcentagem

constantes rentes

1| Setorda agricultura 1.842.873 14.39% 2.692.433 15.87%
2| Setorindustrial 4.029.782 31.46% 5.042.587 29.73%
3| Setordos servicos 6.936.122 54.15% 9.226.346 54.40%

GVA a precos basicos 12.808.778 100.00% 16.961.365 100.00%

1.2.3 Principais indicadores macroecondomicos
Imagem 3: Comparagdo da taxa esperada de crescimento do PIB da india

Embora os indicadores macroeco- Taxa esperada de crescimento

Taxa de crescimento do do PIB médio em 2023

ndmicos recentes da india tenham PIB em 2018

demonstrado um modesto cresci-
mento econémico em 2019, o pais
ainda continua sendo umadas eco-
nomias que mais crescem nho
mundo. Houve uma desaceleragio
do crescimento econdmico, impul-
sionado principalmente pelo con-
sumo interno reduzido e o au-
mento do estresse financeiro no se-

tor bancario e financeiro.

Fonte: Fundo Monetario Internacional

Acredita-se que a estabilidade no mercado de trabalho e os influxos de rendimentos de trabalhadores
estrangeirosirdo sustentaro consumointerno. A realizagdo de projetos de infraestruturas que estao
em vias de consecucdo foiprojetada paraaumentara demandainterna. Alé m disso, o crescimento na
india sera reforcado pela flexibilizagdo da politica monetaria, redugdo de taxas de imposto de renda
das empresas, medidas paralidar com a incerteza regulatéria corporativa e ambiental, e os programas

governamentais paraapoiar o consumo rural.
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1.2.4 “Make in India” - A facilidade de fazer negdcios

A india lancou a iniciativa “Make in India” para aumentar a producdo através do investimento, da
inovacdo, das reformas e da construcdo de infraestruturas eficientes de producdo. Mais importante
ainda, a iniciativa representa um exame abrangente de processos e politicas com data especifica. A

politica lanca planos para aumentara producdo, aumentando sua contribuicdo para o PIB para 25%.

Os objetivos primordiais segundo a iniciativa “Make in India” sdo: . . )
A posicdo da India no ranking

Transformar a india em um hub de design e fabricacao global

Melhorar a criagdo de emprego e o desenvolvimento econdmico referente a Facilidade de fa-
Dar reconhecimento mundial a economia indiana zernegdcios saltou 14 lugares
Construir a melhor infraestrutura de producgao .

. L . para a posi¢ao 63 entre 190
Aumentar a facilidade de fazer negdcios

Eliminar o excesso de leis e regulamentos economias. Este salto foi no-
Assegurar as liberacdes de projetos em tempo habil através de um EEENEIREYT (X110l R K110

Unico portal online ;o
de 30 lugares que a India efe-

tuara em 2018, vindo de 130
para 100. A india é atualmente o pais mais bem classificado, segundo os pardmetros do Banco Mun-
dial, na regido do sul da Asia. A india melhorou a sua classificacdo em 6 dos dez indicadores. As me-
Ihorias mais significativas ocorreram nos indicadores para Licengas de Construgao (129 lugares para a
posicdo 52) e para o Comércio Entre Fronteiras (80 lugares para a classificagdo 66).

Cerca de 8,21 milhdes de pessoas foram ja treinadas em todos os setores segundo este programa. Mais de

100.000 pessoas foram treinadas nos seguintes setores: Automotivo, Quimica e Petroquimica, Eletrénica e
Tl, Couro, Téxteis e Vestuario, MSME e Turismo

A maior zona de MedTech da Asia, em Andhra Pradesh, vai acolher cerca de 200 unidades de produgao
independentes.

O governo langou uma licitagdo no valor de USD 1,55 bilhdes para adquirir 61 sistemas de defesa aérea
avancgada de fabricantes locais, no ambito do programa

O governo aumentou os direitos aduaneiros basicos sobre diversos produtos eletrénicos como smartphones,
televisores e aparelhos de TV, para incentivar a produgdo doméstica de acordo com a iniciativa Make in India.

Também ird solicitar as empresas estrangeiras que comecem produzindo na india.

Ainiciativa “Make in India”, estda empenhada em projetos de investimento, o que reduz o custo das
operacdes de importacdo e exportagdo paraaindia. Ela também visaa atrair capital para as pequenas
e médias empresas (PME) em dificuldades. Os processos de trés grandes procedimentos —conformi-
dade documental, conformidade de fronteira e transporte doméstico — se tornaram mais faceis e mais

rapidos.
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Umsistema de desembaraco com uma Unicajanela, aintegracdo de varios rgdos do governo em uma
plataformaon-line e a melhoria de equipamentos e de infraestruturas portudrias reduziu em 14 horas
0 tempo necessario para registrar as importacdes para a india.'* Junto com a introducdo da GSTe a
racionalizacdo de processos, fazer negécios na india tornou-se mais rapido e menosdispendioso. Além
disso, a flexibilizacdo das regras de FDI abriram o caminho para o investimento estrangeiro emindus-

trias auxiliares e ao desenvolvimento de clusters.

1.3 Comércio externo da india
Aindiaé um importador liquido de mercadorias no comércio mundial. Asimportacdes de mercadorias
da India superam as exportacdes totais do pais. Em 2018, o valor dasimporta¢des da india foi de USD

507 bilhdes, contra o valor das exporta¢des de USD 323 bilhdes?!?.

1.3.1 Visao geral do comércio de mercadorias e servigos

As exportacdes tém passado por mudanca gradual da composicao de mercadorias. A reducdo da cota
de exportagdes de commodities e bens de produgdo deu lugarao aumento na exportagao de produtos
derivados de petrdleo. A mudanca tem ajudado a diversificar a cesta de exportagdo e criou uma sal-

vaguarda para o impacto de qualquerabrandamento no ocidente.

A direcio do comércio exterior da India tem mostrado uma mudanga estrutural durante a Gltima dé-
cada. O volume e a participacdo de seu comércio com economias emergentes e em desenvolvimento
tém aumentado, enquanto a parcela do seu comércio com parceiros tradicionais tem mostrado uma

tendénciadescendente.

Imagem 4: Comércio de mercadorias da india
COMERCIODE MERCADORIAS DA iINDIA
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FONTE: MAPA COMERCIAL, 2018

11 Relatério EoDB do Banco Mundial, 2019
12 Trade Map Data, 2019
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1.3.2 Origem e destino do comércio
A direcdo do comércio exterior da india tem sofrido uma mudanca de paradigma durante a ultima

década. A China emergiu como principal parceiro comercial da india, seguida pelos EUA e Emirados
Arabes Unidos. Os EUA, Emirados Arabes Unidos e Hong Kong continuam representando as principais
exportaces daindia, ao longo dos Ultimos cinco anos. O Reino Unido e a Alemanhatém participacdo
decrescente no comércio exteriorindiano, enquanto Bélgica e Itdlia devem desaparecer dos dez des-
tinos principais de exportacao.

Imagem 5: Cota dos principais paises importadores da india, 2018

As mudancas geograficas nos s ... ..
sas geog Participag¢dao dos principais paises importadores

destinos das exportacdes da in- daindia, 2018
dia foram o resultado de diver-
= USA
sos fatores externos, como o
. a = UAE
ambiente econdmico turbu-
= China

lento nas economias avangadas,

substanciais importa¢des das Hong-Kong China

principais commodities, a varia- SirgEe
cdo dos precos do petrdleo e a UK

crescente importagao de produ-

) = Germany
tos chineses, como produtos %
n . P = Bangladesh
eletrénicos, adubos, maquinas % €
e produtos quimicos organicos.  Fonte: Mapa Comercial = Others

Imagem 6: Cota dos principais paises exportadores para a india, 2018

A China substituiu os EUA, emer-
Cota dos principais paises exportadores paraa
gindo como a principal fonte de india, 2018

importag¢des indianas. Enquanto ®* China

isso, os EUA continuam sendo o AL e

o = Saudi Arabi
principal importador de produtos audi Arabia

L o . . UAE
indianos. Bélgica, Reino Unido e
R Iraq
Japdo tém mostrado uma ten-
Switzerland

dénciadescendente. Outro cena-

= Korea
rio significativo na histdria re- :

= Indonesia

cente das importagdes da india é

W = Others

o surgimento de paises como os

Emirados Arabes Unidos, Arabia
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Saudita e Iraque entre as dez principais fontes de importacdo, essencialmente emrazdo das necessi

dades energéticas do pais.

1.3.3. Composi¢ao do comércio por produtos

As exportagdes daindia de pérolas, pedras preciosas e semipreciosas, combustiveis e 6leos minerais,
magquinas e aparelhos mecanicos e produtos farmacéuticos e quimicos organicos representaram 69%
do total das exportagdes do pais em 2018. Enquanto as exporta¢des indianas tradicionais englobaram
itens da agricultura, setores domésticos, artesanato, produtos de teares e alimentos processados, a
participacdo de produtos manufaturados, como a eletronica, hardware e produtosde engenharia tém
aumentado. E estimado que a parceladas exportagdesda india de produtos manufaturadosira crescer

por causa das mudancas estruturais implementadas pela india.

Enguanto economias avangadas foram responsaveis por umatendéncia de declinio ou de redundancia
no comércio bilateral com a india, as economias em vias de desenvolvimento e menores, como o Vi-
etn3, Cingapura, Bangladesh, Emirados Arabes Unidos, Indonésia e Ird se integraram estreitamente

com o comércio internacional do pais.

O grafico abaixo apresentaa cota dos principais produtosimportados pelaindia

Imagem 7: Participagdo dos principais produtos importados pela india, 2018

Cota dos principais produtos importados pelaindia, 2018

= Mineral fuels, mineral oils and products of their
distillation; bituminous substances; mineral ...

= Natural or cultured pearls, precious or semi-precious
stones, precious metals, metals clad ...

m Electrical machinery and equipment and parts thereof;
sound recorders and reproducers, television ...
Machinery, mechanical appliances, nuclear reactors,
boilers; parts thereof
Organic chemicals

Plastics and articles thereof
= Iron and steel

m = Animal or vegetable fats and oils and their cleavage
products; prepared edible fats; animal ...

= Others

Fonte: Mapa Comercial
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1.4 Relag¢bes comerciais Brasil-india

O Brasil emergiu como o principal parceiro comercial da india na regido da LAC. O comércio bilateral
atingiu o seu pico de USD 11,4 bilhdes em 20143, Devido a recessdo econdmicado Brasil em 2015, e
a queda global nos precos das commodities, o comércio bilateral caiu para USD 5,64 bilhGes em
2015, Varios fendmenos globais influenciaram a evolugdo do comércio bilateral nos dois anos sub-

sequentes, que se contraiu 43% e 18%, respectivamente. No entanto,com arecuperac¢do da economia
brasileira no ano de 2017, o comércio bilateral voltou a crescer para 7,6 bilhées de USD, um cresci-

mento de 34,71%, o maior entre os 10 principais parceiros comerciais do Brasil*°.
1.4.1 Comércio bilateral (importagdes e exportagoes)
Durante o ano de 2019, as exportacdes daindia para o Brasil foram de USD 4,26 bilhdes, e as impor-

tagGes do Brasil foram de USD 2,78 bilhdes, ficando o Brasil com um déficit comercial de USD 1,48

bilhdes. O Brasil teve superavit nos quatro anos anteriores, como revelaa tabela abaixo.

Imagem 5: Tendéncia do comércio bilateral entre aindia e o Brasil

Importagdes indianas. Exportagﬁes brasileiras (em BilhGes de USD)
B Imports B Exports

S

n
R R
N M o

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

<
10

Valor de exportagao e de
importagdo (BilhGes de USD)

O B N W b U1 O N

Fonte: Mapa Comercial

1.4.2 Principais mercadorias comercializadas entre a india e o Brasil

Tanto o Brasil como a india comercializam variadas mercadorias entre si, estando muitos produtos
cobertos pelo Quadro de Acordo de Comércio Livre india-MERCOSUL. A tabela lista os 10 produtos

principais comercializados entre os dois paises.

13 As Relacdes india - Brasil, Departamento de Economia e Comércio, Governo da india
14 1bid 20
15 |bid 20
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Tabela 3: Lista das principais mercadorias comercializadas entre a india e o Brasil
N.2 Importagdes da india do Brasil Exportagdes da india para o Brasil

Combustiveis minerais, 6leos minerais e produ-
1. tos de sua destilacdo, matérias betuminosas, | Produtos diversos das industrias quimicas
minerais

2. | Aclcarese produtos de confeitaria Produtos quimicos organicos

Madquinas, aparelhos mecanicos, reatores

3. Minérios, escorias e cinzas )
nucleares, caldeiras

Veiculos, excluindo material circulante
para vias férreas ou semelhantes, e suas
pecas e acessorios

Gorduras e 6leos vegetais animais ou vegetais,
gorduras comestiveis preparadas

Pérolas naturais ou de cultura, pedras preciosas

. . . ) . Filamentos sintéticos ou artificiais, fitas e
5. ou semipreciosas, metais preciosos, metais fo-

formas semelhantes de matérias téxteis

Iheados
6. Ferroe ago Produtos farmacéuticos
7. Plasticos e artigos de plastico Extratos tanantes e tintoriais
8. Produtos quimicos organicos Borracha e artigos derivados
9. | Maquinas, aparelhos mecanicos Ferroe aco
10. | Produtos farmacéuticos Magquinas e equipamentos elétricos

Imagem 6: Mercadorias exportadas pelo Brasil para a india (participagdo%)), 2018

Produtos que a india importa do Brasil (%), 2018

Mineral fuels, mineral oils and products of their distillation;...

Sugars and sugar confectionery _ 12%

Animal or vegetable fats and oils and their cleavage...

Natural or cultured pearls, precious or se mi-precious stones,...

Ores, slagand ash _ 9%

Machinery, mechanical appliances, nuclear reactors, boilers;... - 4%

Organic chemicals - 3%

Iron and steel - 3%
Wood and articles of wood; wood charcoal . 2%

0% 10% 20% 30% 40%

Fonte: Mapa Comercial, 2018
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Imagem 7: Mercadorias que a india exporta para o Brasil (participacio%), 2018

Produtos que a india exporta para o Brasil (%), 2018
Miscellaneous chemical products I 16%
Vehicles other than railway or tramway rolling... INIEEEGGGGE 9%
Pharmaceutical products G 7%
Mineral fuels, mineral oils and products of their... INIIIEGE 4%
Aluminium and articles thereof I 3%
I 3%
Articles of iron or steel M 3%
I 3%
Rubber and articles thereof I 2%
I 2%
Man-made staple fibres M 2%

I 2%
Plastics and articles thereof M 2%

. 0% 5% 10% 15% 20%
Fonte: Mapa Comercial, 2018

1.4.3 Acordo de Comércio Preferencial (PTA) india-MERCOSUL

A india assinou um Acordo de Comércio Preferencial (PTA) com o MERCOSUL, um bloco comercial na
América Latina, que é composto pelo Brasil, Argentina, Uruguai, Paraguai e Venezuela (atualmente
suspensa), para promover o objetivo comum da criacdo de uma area de comércio livre, mediante a
concess3o reciproca de preferéncias tarifarias fixas entre os membros do bloco sul-americanoe a in-

dia.

O PTA entrou em vigor em 2009. Os dois primeiros anexos do PTA sdo dedicados a lista de produtos
aprovados e que recebem tratamento preferencial. Os restantes anexos dizem respeito as Regras de
Origem?¢, Medidas de Salvaguarda Preferencial'’ e Procedimentos de Resolugdo de Litigios'®, respe-

tivamente.

No dmbito do acordo, a india oferece um total de 450 produtos ao MERCOSUL, que sdo elegiveis para
o direito preferencial. Os principais produtos abrangidos na lista da ofertaindiana incluem a carne e
produtos a base de carne, peles e couros crus, artigos de couro, 13, algodao, corantes e pigmentos,

produtos quimicos, vidro e artigos de vidro, itens de ferro e ago e maquinas e equipamentos elétricos.

16 https://commerce.gov.in/writereaddata/trade/indiamercosur/ANNEXIIl.pdf
17 https://commerce.gov.in/writereaddata/trade/indiamercosur/AnnexIV.pdf
18 https://commerce.gov.in/writereaddata/trade/indiamercosur/AnnexV.pdf
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Em 2016, o MERCOSULe a indiareabriram as negocia¢des para aumentar o nimero de produtos que
podem beneficiar de direitos preferenciais na oferta de suas listas. Espera-se que as negociacées se-
jam concluidas em breve. Alistaabaixo é um exemplo de alguns produtos alimentares especificos que

a India oferece parao MERCOSULe que serdo analisados no presente guia.

Tabela 4: Exemplos de produtos oferecidos pela india no acordo com o MERCOSUL.

N.2 Margem de preferén-
Sr. Cddigo HS Descricao Cia proposta Observacao

1 Ovelhas, incluindo cordeiros para fins de cria-
01041010 | ¢do 10 30
Pernas, pas e respetivos pedacos, ndo desos-
02031200 | sados 10 30
02032100 | Carcagas e meias-carcagas 10 30
Linguas de animais da espécie bovina, conge-
5 02062100 | ladas 10 30
Figados de animais da espécie bovina, conge-
02062200 | ladas 10 30
2101100 | Ossosde suinos 10 30
Barrigas (entremeadas) e seus pedacos de
8 2101200 | animais da espécie suina 10 30

Lista completa de produtos da india de acordo com o Mercosul pode ser acessada em https://com-
merce.gov.in/writereaddata/trade/indiamercosur/list2_indiamercosur_pta.pdf

1.5 Oportunidades especificas para exportadores brasileiros

As exportacdes brasileiras para a india somaram USD 4,6 bilhdes em 2018, e USD 2,78 bilhdes em
2019, concentradas em no setor primario, como, por exemplo, os combustiveis e 6leos minerais, o
acucar e a confeitaria, gorduras e dleos animais ou vegetais e as pérolas e pedras. O Brasil busca di-
versificar sua cestade exportacdo paraa india, de modo a explorar de formamais completao poten-

cial do mercadoindiano.

A seguinte imagem relne alguns dos produtos brasileiros com alto potencial de exportacdo para a
india. A andlise foi feita com base em uma quantificagio comparativa das principais importaces e
exportacdes do Brasil dos mesmos produtos para a India por comparagdo com o resto do mundo. As
oportunidades para as exportagdes brasileiras ndo estdo limitadas aos itens listados abaixo. A india

importa uma grande variedade de produtos do Brasil, assim como de todo o mundo.
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Imagem 8: Oportunidade para os exportadores brasileiros: Andlise comparativa da importagéo, exportagio

Oportunidade para a exportagdo brasileira: Setores, 2018 (Em bilhdes de USD)

Wood and articles, charcoal
0,03 —

Paper and paperboard
0,02 —

Ores, slags and ash
0,41 —

Vehicle parts and accessories
0,03 —

Organic chemicals and compounds
0,01 —

Medical and surgical instruments
0,02 —
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Iron and steel
0,13 — |

Plastics and articles
0,15 —

Electrical machinery
0,02 —

Natural/ Cultured Pearls and other semi-precious

stones

0,49 —

Mineral Fuels and Products
1,49 —

Fonte: Dados do Mapa de Comércio e Andlise de T&A
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1.5.1 Setores potenciais de exportagdo para a india

A avaliacdo de oportunidade é baseadana anélise dos produtos que a india importa em quantidades
significativas em fung¢do da adequacao brasileira para exportar esses produtos. Hd uma grande dife-
renca entre o total das importa¢des da india de certos produtos e a exportacio desses produtos do

Brasil para a india.

A tabela a seguir inclui os produtos especificos que a india importa e que o Brasil exporta para o
mundo. No entanto, as empresas brasileiras exportam esses produtos para a india em quantidades
reduzidas. Os segmentos de tais produtos representam um valor potencial elevado paraas empresas

brasileiras.

A india oferece oportunidades de exportag¢io em quase todos os setores. As cinco principais ca-
tegorias de importagdes da india — combustiveis e 6leos minerais, pedras preciosas e pérolas na-
turais, maquinas e equipamentos elétricos, aparelhos mecanicos e produtos quimicos organicos
— sdo responsaveis por 67% do total das importagoes. O Brasil exporta produtos similares em
quantidades significativas para o mundo, mas nio para a india. O Brasil poderiaexplorar oportu-

nidades para expandirsua cesta de exportagdo para a india nesses e em outros setores.

Tabela 5: Produtos especificos com oportunidade para o Brasil exportar para a india (2018)

Categoria do produto Subprodutos Total das impor- Importagoes da Exportagées do
tagoes da india india com ori- Brasil para o
(milhares de USD) | gem no Brasil mundo (milha-
(milhares de res de USD)
usD)

6leos minerais

Oleosde petrdleo e outros 114.508.179 1.491.364 ‘ 25.130.987
- minerais betuminosos -
Oleode palma e seus deri- 5.495.994 0 ‘ 19.295
vados
Sementes de girassol, de 1.917.678 0 804
acafroa ou de algodao e

seus derivados

Oleode sojae respectivos 2.276.805 537.205 1.025.357
derivados

Combustiveis e ‘

animais ou vege-

tais

Gorduras e 6leos ‘
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Oleos de colza e mostarda 170.992 0 761
e respectivos derivados

las com raizes e

tubérculos

Leguminosas secas e des- 1.063.041
cascadas 4 Bilhoes

Produtos hortico-
37.953

92.009

mestiveis, cascas
de citrinos ou me-

Frutas e nozes co-

IGes
Cocos, castanha do Brasil e 1.745.458 0 175.963
castanha de caju
Outros frutos de cascarija - 1.094.052 0 14.742
pistacios, améndoas e no-
zes
Tamaras, figos, abacaxis, 336.895 0 201.751
abacates, goiabas, mangas
Magas frescas 325.639 4.008 52.519
Cereais
Trigo e mistura de trigo 19.412 0 40.495

com centeio

Café, cha, mate e
especiarias
Especiarias

Bebidas, alcool e ‘

vinagres
Alcool etilico ndo desnatu- 315.654 37.121
rado, (<80%).
Alcool etilico n3o desnatu- 267.483 0 892.100

rado, (>=80%).
Maquinas e apare-

‘ Ihos mecanicos ‘ ‘ ‘
Buld6zers com autopropul 402.490 23.928 2.582.111
sdo, angledozers, aplana-
doras, niveladoras. Raspa-
doras, pas mecanicas, es-

cavadoras

Pecas com motorde pistao 1.241.607 24,163 1.408.679
de combustdointerna

Torneiras, valvulas e dispo- 1.414.009 7.217 803.059

sitivos semelhantes, para
canaliza¢des, caldeiras, re-
servatodrios, cubas
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Plasticos e artigos

de plastico

Bombas para liquidos, se
equipadas com umdisposi-
tivo de medicdo

1.153.165

16.776

426.373

Produtos quimicos

Polimeros de cloreto de vi- 2.288.448 36.900 66.034
nilo ou de outras olefinas
halogenadas
Polimeros de etileno 2.494.064 3.308 1.034.961
(forma primaria)
Chapas, folhas, peliculas, 301.163 228 94.986
tiras e folhas de plastico al-
veolar

‘ Ferroe ago | |
Desperdicios e sucatas de 3.408.463 20.388 159.877
ferro, lingotes de residuos
dere-fusdodeferroe aco
Produtos laminados planos 643.050 6.064 127.918
Ligas de ferro 1.086.667 61.198 2.977.086

organicos

Alcoois aciclicos e seus de-
rivados halogenados e sul-
fonados

2.268.600

13.251

149.414

Hidrocarbonetos ciclicos

2.900.626

23.788

231.611

Maquinas e equi-
pamentos elétri-

Ccos

Compostos heterociclicos
com heterodtomos de ni-
trogénio

Conjuntos de telefone

2.011.654

18.785.423

1.507

3.578

94.958

233.581

e cinzas

Minérios, escorias

Motores e geradores elé-
tricos

Minérios e concentrados
de cobre

1.022.076

2.692.653

4.879

122.537

610.033

2.640.445

Fonte: Mapa Comercial

As categorias listadas acima indicam os produtos mais importados pela india. Para o Brasil, os setores

da agricultura e da indUstria transformadora alimenticia da india poderdo surgir entre as melhores

opcoes. O Brasil é 0 3.2 maior produtorde alimentos e o 4.2 maior exportador dos mesmos. Os eleva-

dos padrdes alimenticios da india tém atraido exportadores estrangeiros. Exportacdes para o setor
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indiano da producdo de alimentos estdo bem posicionadas para os préoximos anos. Empresas brasilei-
ras poderiam alvejar os mercados de alimentos especificos que sdo caracterizados por produtos que
sdo importados regularmente. Além disso, o Brasil poderia focar-se em produtos quimicos, equipa-

mentos elétricos, maquinas, produtos de plastico e borracha e pecas para veiculos e transportes.
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2.0 Regulamentac¢ao Geral

2.1. Estruturas tarifarias

A estrutura tributaria da india incidente sobre o comércio internacional é um compéndio de GST, di-
reitos aduaneiros, taxa de bem-estarsocial e taxas antidumping. Existem diferentes taxas e impostos
aplicaveis as varias fases da importagdo de bens. Registro e documentacdo sdo outros fatores deter-
minantes da entrada no mercado. Esta secdo apresenta uma breve sintese da regulamentacdo hori

zontal necessaria para exportar para a india.

2.1.1 Imposto aduaneiro, GST, Taxa de bem-estar social, Taxa antidumping

Imposto aduaneiro: A Administracdo Central das Alfandegas e dos Impostos Especiais (CBEC) cobra
imposto aduaneiro sobre aimportacdo de mercadorias. O imposto aduaneiro é calculado sobre o valor
total do CIF (custo, seguro e frete) e 1% de taxa de embarque aplicavel ao valor total. Além disso,

todasas importagdes estdo sujeitas ao GST.

GST:Em julhode 2017, a indiaintroduziu o sistema GST com o objetivo de unificar os estados indianos
em um mercado Unico e aumentar a facilidade de fazer negdcios. O GST é um imposto abrange nte em
varias fases, com base no destino, e aplicado sobre o valor acrescentado. A estrutura anterior era
complicada e carecia de transparéncia na determinacdo das taxas liquidas das tarifas alfandegarias,

impostos especiais de consumo e outras taxas e encargos.

O GST é cobrado em dois componentes: Imposto sobre Bens e Servigos Centrais (CGST) e Imposto
sobre Bens e Servigos Estaduais (SGST). O Imposto sobre Bens e Servigos Integrados (IGST) é a soma
do CGST e IGST. Pelo novo sistema existem quatro taxas bdsicas - 5%, 12%, 18% e 28%. Algunsitens,
tais como legumes e leite foram isentos de GST. O IGSTincide sobre todas as importagdes e exporta-

¢oes de bens e servigos.

Taxa de bem-estarsocial: Um custo adicional de 10% sobre o valor total dos produtosimportados ou
exportados é cobrado no lugar da taxa de educacdo. Isto é conhecido como taxa de bem-estarsocial

e é um dos componentes doimposto aduaneiro.

Direito antidumping: Uma taxa antidumping é uma sobretaxa que aindiaimpd&e sobre asimportagdes
gue consideraque tém um preco fixado abaixo do valor de mercado justo. O dumping é um processo
em que uma empresaexportaum produtoa um prego inferior ao preco que normalmente cobra em

seu préoprio mercado doméstico.

O imposto aduaneiro, a taxa de bem-estar social, o IGST e outros impostos especificos compdem a
tributagdo total incidente sobre as importagdes na india. Somam--se outros custos, tais como o de-

sembarago aduaneiro e a taxa de carregamento-descarregamento. O imposto aduaneiro varia para
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diferentes produtos. O imposto total de importacado, incluindo o imposto aduaneiro, a taxa de bem-

estarsocial e a taxa de importacdo pode serverificado usando um codigo de 8 digitos em ICEGATE?.

2.1.2 Calculadora de encargos - ICEGATE

O Portal de Intercambio de Comércio Eletrénico/Dados Eletrénicos da Alfandega Indiana, conheddo
por ICEGATE, fornece opc¢des para o calculo de taxas, entrega eletronica de documentos de entrada
(declaragdes de importagdao de mercadorias) e declaragdes de embarque (declaragdes de bens de ex-

portacdo), pagamentos eletronicos, e verificacdo on-line de licengas de importacdo e de exportacado.

Abaixo, segue umaimagem do total de imposto de importagdo sobre uma importa¢do de magas (cé-
digo HS - 08081000). O imposto de importacdo sobre outros produtos pode ser calculado no website

do ICEGATE utilizando os 8 digitos do cddigo HS.

/ e Central Board of Indirect Taxes & Customs

@y Department of Revenue, Ministry of Finance, Government of India

Structure of Duty for selected Tariff

ICustoms Tariff Head :08081000
[DESCRIPTION FOR CTH __:APPLES, PEARS AND QUINCES, FRESH:Apples
Rate of Duty | Spec - e Rate of Duty .
Customs Duty (Tariff)% | Duty Unit Notification -Slno (Effective) % Spec Duty  |Unit Duty Amount
Basic Customs Duty 75 Select Exemption Notn. (if any) v 75 75000
Additional Duty Of 0 Select Exemption Notn. (if any) v 0 0
customs
Other Duties
Social Welfare Surcharge 10 Select Exemption Notn. (if any) 10 7500
/Additional CVD 0 Select Exemption Notn. (if any) v 0 0
IAntidumping Duty 0
Tariff Duty 0
safeguard Duty 0
Countervailing Duty 0 0
GST Duty
001/2017-130
LGST Levy 5 Salect Exemption Notn. (if any) v 5 9125
lCompensation Cess 0 Select Exemption Notn. (if any) v 0 0
IDuty Calculator
[Total Duty 91.625 91.625 91625
'Sample calculation for Enter your Assessable value and Enter Qty if
IAssessable value Rs. 100000 91625 press Enter 91625 Applicable
Enter your Assessable = F :
alue in INR 100000 01625 100 > Show Duty Bifurcation

Fonte: ICEGATE, Administragdo Central de Impostos e Alfdndegas

2.1.3 Calculo do crédito de entrada e procedimento para reivindicar

Crédito fiscal de entrada significa a reducdo de impostos pagos na entrada, nos impostos a serem
pagos na saida. Os importadores ou fornecedores que estdo registadosno GST e que pagaramimpos-
tos em suas compras podem reivindicar crédito de entrada. Crédito de entrada esta disponivel se o
produto estiversob a algada do GST, e os importadores oufornecedores tiverem pagado GST recor-

rente sobre ele.

Para reivindicar crédito de entrada segundo o GST, sdao necessarios os seguintes documentos:

19 www.icegate.gov.in/Webappl/
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Notafiscal de compra ou fatura da taxaalfandegaria.
Recibo da entrega

Certificado de origem

Carta de desembarque

i A LN

O requerente precisafazero login no portaldo GSTdo Governo (www.gst.gov.in) e criar um

ID de Login e umasenha. Como alternativa, o requerente pode visitar o escritdrio local e sub-

meter uma solicitagdo manualmente.

Atabeladestacao GSTaplicado e o cdlculo do crédito fiscal de entrada com base em certas premissas:

Tabela 6: Calculo do GST aplicado e Crédito Fiscal de Entrada

Parametros Importador Atacadista Distribuidor Varejista
Precode entrada (INR) USD 1.862 USD 2.328 USD 2.677 USD 3.212
GSTde entrada (%) 5% 5% 5% 5%
Imposto de entrada (INR) USD 93 USD 116 USD 134 USD 160
Precofinal de entrada (INR) USD 1.955 USD 2.444 USD 2.811 USD 3.373
Margem (%) 20% 10% 15% 15%
Valor da margem (INR) UsSD 331 UsD 203 USD 356 USD 428
Preco de saida (INR) USD 2.066 USD 2.376 USD 2.851 USD 3.419
GSTde saida (%) 5% 5% 5% 5%
Imposto de saida (INR) uUsD 116 UsD 134 UsD 161 UsD 193
Precofinal de saida (INR) UsD 2.444 USD 2.811 uUsD 3.373 USD 4.047
Crédito Fiscal de Entrada
(INR] USD 93 USD 116 USD 134 USD 161
GST a pagar (INR) usD 23 uSD 17 uSD 27 | USD 32
Premissas Unidades
Valor CIF (USD) 1.408
Taxas de desembarque 1%
Valor Tributavel (USD) 1.422
Margem % (Importador, Atacadista, Distribuidor e Varejista) 20%, 10%, 15% e 15%.

2.2 Taxa e impostos aplicaveis ao longo das fases

Esta secdo aborda em detalhes as taxas e impostos aplicdveis em varias fases de desembarago de
importagdes. Os custos totais de importacdao e impostos aplicdveis foram categorizados em quatro

segmentos.
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2.2.1 Despesas de envio

A companhias de expedigao coletam Encargos de Manuseio em Terminal (THC) além do custo do frete
maritimo. O THC é baseado na movimentagao de contéineres em terminais do porto paravdrias ativi-
dades, tais como o carregamento e descarregamento desses contéineres do navio. A tabela a seguir
destaca a taxa total de carregamento e manuseio em terminal cobrada pelacompanhia de transporte

global MAERSK.

Tabela 7: Taxa carregamento e manuseio em terminal (MAERSK)

Taxa carregamento e manuseio em terminal cobrada pela MAERSK

Tipos de Encargos de Envio Encargos emINR Encargos em USD (aproxi-
madamente)

Taxa de Utilizacdo de Farois 500 7

Encargos de Manuseio em Terminal 6.265 88

Taxa de Documentacdo para o Destino 4,500 63

Taxas de Facilitacdo 2.500 35

Total 13.265 187

GST@ 18% 2.387 34

Taxas Totais de Desembarque 15.652 220

2.2.2 Despesas legais
O procedimentoregulamentarinclui varios tipos de taxas, incluindo uma taxa de andlise de labora-
tério, variando em fung¢do do tipo do produto. A tabela abaixo refere as taxas mais comunsa serem

pagas pelosimportadores em conformidade com o enquadramento re gulamentar e legalindiano:

Tabela 8: Encargos legais e enquadramento

Encargos legais e enquadramento

Encargos legais Encargos | em USD Encargos Il em USD
Cédigo IEC 70 70
Registro FSSAI (Até 5 anos) 106 106

Taxa de Inspecdo Visual 28 28

Taxa de Analise de Laboratdrio 70 168
Certificado fitossanitario 7 7

Total 280 379

GST@ 18% 51 68

Nota: Taxa para Analise de Laboratério de amostras de alimentos importados: USD 168 mais as
taxas aplicaveis para alimentos de nutricdo infantil, alimentos de leite infantil, férmulas para be-

bés, alimentos complementares abase de leite de cereais, leite, alimentos complementares pro-

cessados a base de cereais, embalagens de agua potdvele mineral.
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2.2.3 Desembaracgo alfandegario e taxas de manuseio
A tabela a seguir ilustra o valor aproximado do desembaraco alfandegdrio e encargos de manuseio,
identificado com base em entrevistas com prestadores de servigos de desembaraco aduaneiro. Os

encargos incluem custos de transporte, de carregamento, de documentacdo e de importa¢do e ma-

nuseio.

Tabela 9: Desembarago alfandegario e taxas de manuseio

Desembaraco alfandegario e taxas de ma ei0
Transporte de contéineres carregados de Nhava Sheva para o CFS, 97
suspensao, examealfandegario e carregamento do contéiner
Encargos de Documentacao 8
Encargos de Manuseio de Importagao 17
Encargos de Pesagem de Importacdo 25
Encargos de Manutencdo das Instalacoes 8
Encargos de Pesquisa e Administracao 14
Encargos de carregamento e descarregamento 56

Nota: O complicado processo de desembaraco alfandegario e os encargos envolvidos em cada fase
sdo, por vezes, opacos. Existem taxas escondidas impostas por corretores e funciondrios.

Nota: Os encargos do CFS no Porto JNPT (Mumbai) diferem consoante o peso do contéiner, ou
seja, conforme sejade 20 pésou 40 pés e sua quantidade, isto €, menos de 25 toneladas ou mais

2.2.4 Encargos da Agéncia Alfandegaria

Atabela aseguirlista as taxas aproximadas da agéncia alfandegéaria sobre as importacdes paraa india,
identificadas com base em entrevistas com prestadores de servigos alfandegarios, de transporte e de
armazenamento, tanto em Délicomo em Mumbai.

Tabela 10: Encargos de Agéncia Alfandegaria

areos de Agé 1 Alfandes

Encargos da agéncia (Incluindo os encargos de desembaraco adua- 140-168
neiro)

Encargos de Documentagdo 7
Aberturade embalagens 1-4
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2.3 Regulamentos gerais e documentos

Toda empresa que deseja exportar produtos para a india deve registar-se junto a Dire¢do-Geral de
Comércio Exterior (DGFT) e obter um Cédigo de Importacdo e Exportacdo (IEC). Estasecdo abrange as

exigéncias de documentagdo e o procedimento que deve serseguido para o registro.
2.3.1 Registro de Caodigo de Importacdo/Exportagao
IEC é um codigo de 10 digitos, emitido pela DGFT com validade ilimitada. E obrigatéria a obtencdo de

um IEC para iniciar negdcios de importacdo/exportacdo no pais. Os importadores sdo obrigados a se

registrar juntoa DGFT para obter o cédigo. A solicitacdo pode serfeita online no website do DGFT.

2.3.2 Registro de GST
O registro de GSTtem que ser obrigatoriamente efetuado para qualquer negécio na india. E obrigatd-
rio referir o GSTN para apresentacdo da Declaracdo de Entrada de Mercadorias, pois o IGST é pago

sobre asimportagées e pode seraproveitado o créditofiscal de entrada para o GST pago. O pedido de

registro para o GST pode serfeito on-line em www.reg.gst.gov.in.

Imposto sobre Categorias de Bens e Servicos (GST)

Imposto Central sobre Bens e Servigos (CGST): O CGST é aplicado em fornecimentos de bens e servi-
¢os dentro do estado pelo Governo Central.

Imposto Estadual sobre Bens e Servigos (SGST): O CGST é aplicado em fornecimentos de bens e ser-
vicos dentro do estado pelo Governo do Estado.

Imposto Integrado sobre Bens e Servigos (IGST): O IGST incide sobre todos os fornecimentos de bens
e servigos entre estados. O IGST sera aplicavel em qualquer fornecimento de bens e servigos seja em
casos de importagdo ou de exportagdo.

2.3.3 Declaragao de Entrada de Mercadorias

A Declarac¢do de Entrada de Mercadorias é um formulario de declaracdo feita peloimportador ou pelo
seu agente de desembarago alfandegario seguindo a forma prescrita. A declaragao traz detalhes da
forca com que o desembaraco alfandegario dos bens importados pode ser feito. Os varios aspetos
relacionados com a Declara¢do de Entrada de Mercadorias encontram-se documentados na tabela
para referéncia.

Tabela 11: Documentagao para Carta de Desembarque

Declaracdao de Entrada de Mercadorias
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Detalhes paraseremapresen- e Nomeeenderegcodoimportadore do exportador
tados na Declaragdo de En- e Numeroderegistrodo GST
trada de Mercadorias e Numerodalicenca de Importacdo (IEC)

e Nome doporto onde as mercadorias serao liberadas
e Descri¢do das mercadorias

e Valor das mercadorias

e Taxa evalor dataxade importacdo a pagar

e Cartade Desembarque

Documentos comprovativos | Autoridade aduaneira poderdsolicitaraoimportador que exiba do-
cumentos adicionais, tais como:

e Afaturado exportador

e Notado corretore

e Apdlice de seguro

2.3.4 Acordo de Vendas em Alto Mar

UmaVendaem Alto Mar (HSS) é umavenda realizada pelo préprio destinatario (ou seja, o destinatario
indicado na Carta de Desembarque) a outro comprador/importador enquanto as mercadorias estdo
ainda em alto mar ou apds sua expedicdo do porto de desembarque (POL) e antes de suachegadaao
porto de descarregamento (POD). Os documentos necessarios paraa obtencdo do Acordo de HSS en-

contram-se natabela abaixo:

Tabela 12: Aspetos do Acordo de HSS

ACOrdo de vendase AITO

Documentacdo necessaria e Faturadevenda

e (Copia do destinatario da Carta de Desembarque
e Fatura deimportacao

e Lista da Embalagem de Importagao

e C(Certificadode Origem

e C(Certificadode Seguro

e (Codpias da Acordos de HSS anteriores

2.3.5 Carta de Embarque (“Bill of Lading” - BolL)

A Carta de Embarque (BolL) é um documento legal entre o exportadore otransportador. A BolLdetalha
o tipo, a quantidade e o destino das mercadorias transportadas. A BoL deve estarjunta com a Decla-
racdo de Entrada de Mercadorias para a importacdo de mercadorias para a india. Os vdrios aspetos

da Carta de Embarque foram tabulados abaixo para referéncia:
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Tabela 12: Aspetos da BOL

Informacdes legais e Numero GSTIN doImportador
e NumerolECde Importadores (Nimero de Importador e Ex-
portador)

o Endereco eletrdnico oficial dosimportadores e detalhesde
contato

Partes envolvidas O exportadortem de obteraBOLda empresade navegagao (trans-
portadorade mercadorias), indicando os detalhes acima.

O importadordeve garantir que a Carta de Desembarque estd ane-
xada a Declaragdo de Entrada de Mercadorias no momento de sua
apresentacdo naalfandega.

2.3.6 Carta de Crédito (“Letter of Credit” - LoC)

A Carta de crédito é uma garantia dada pelo banco do importador para a dispensa do pagamento ao
vendedor através do banco do vendedor na data de vencimento. A Carta de Crédito (LoC) estd em

conformidade com os termos e condi¢cdes do acordo contratual entre exportadores e importadores.

Categorias de Cartas de Crédito (LoC)

Carta de crédito documentaria

Os exportadores podem usara LoC para receber pagamentos através do banco dosimportadores em
um tempo acordado. Todas as LoC para comércio de exportacdo-importacdo sdo tratadas de acordo
com as orienta¢oes das Regras e Usos Uniformes da Camara de Comércio Internacional para os Crédi-
tos Documentarios (UCP 600), um conjunto de normas aprovadas pela Camara de Comércio Interna-
cional. A regra aplica-se as instituicdes financeiras que emitem LoC — instrumentos financeiros que

ajudam o comércio das empresas.
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2.3.7 Lista de embalagem

A lista de embalagem contém os detalhes das
mercadorias que estao sendo enviadas. O dia-
grama ao lado destaca as informacdes obrigatd-
rias a serem mencionadas na lista de embalagem.
O documento facilita o exame das mercadorias
para determinar a exatiddo das taxas e a quanti-

dade.

Ha muitos campos de dadosidénticos em uma fa-
tura comercial e lista de embalagem. Portanto,
estasendo realizado um exercicio com o intuito de
explorara viabilidade de esses documentos pode-
rem serreunidos em um unico documento, o que

teria a vantagem de reduzir o nUmero total de do-

Informagdes na lista de embalagem

Descricao das mercadorias

Marcas e numeros

Quantidade

Peso bruto

Peso liquido

Numero de embalagens

Tipos de embalagens

cumentos a apresentar as autoridades aduaneiras com o consequente beneficio parao comércio.

2.3.8 Manifesto Geral de Importacao

Na chegada da carga/lote no porto de destino, o transportadordeve apresentar os detalhes dacarga

juntoa alfandega. A apresentacdo de tais detalhes da carga é chamada de Manifesto Geralde Impor-

tacdo (preenchimento de IGM). O IGM é arquivado com base na Carta de Desembarque. A tabela

abaixo mostra os diversos aspectos do IGM:

Tabela 13: Aspetos do IGM

Preenchimento dorelatério e O IGM sera composto dos seguintes detalhes e deve ser
de IGM/Importacdo apresentadoem duplicado:

e Formuldrio |: Pedido de registro

e Formulario Il: Pedido para entradas

e Formuldrio lll: Uma declaracdo geral

Formulario IV: A lista de armazenamento do navio
Formulario V: Declara¢do dos Bens da Tripulagdo

Se 0 navio ndo transportar qualquer das cargas acima refe-
ridas, deve serentregue umadeclaragao nula.

Tem que serexibidaumadeclaragdo de cargaem separado
no caso de armas, municoes, explosivos, narcéticos, drogas
perigosas, ouro e prata (autodeclaracgéo)
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2.3.9 Certificado de Origem

Todas as exportagGes brasileiras sdo obrigadas a exibir um certificado de origem, o que confirma a
origem do produto obtido, produzido ou manufaturado na sua totalidade, para tirar beneficios do
tratamento tarifario preferencial previsto no acordo da india-Mercosul. O certificado de origem é va-
lido por um periodo de até cento e oitenta (180) dias. A duragdo pode ser alargada se os bens estdo
sob um regime de importac¢do suspensiva, o que implica o depdsito do bem e ndo permite qualquer
alteracdo do mesmo.

O certificado de origem contém as seguintes informagoes:

e O nomedapessoaouo nomedaempresa;

¢ O domicilio legal;

e Descrigdo da mercadoria a ser exportada e sua classificagao tarifaria;

e Valor FOB das mercadorias a exportar;

e InformacgGesrelativas ao bema ser exportado, que devem indicar:

e Materiais, componentes e/ou pecas que tém origem na parte signataria exportadora;

e Materiais, componentes e/ou pecas que ndo tém origem nas partes signatarias, indicando:

Pais exportador;
Classificacdo Tarifaria;
Valor CIF, em USD;

o Percentualsobre o valor total do produto final.

o O O

Descricao do processo de manufatura.

As taxas para obtencdo de um Certificado de Origem, geralmente variam entre USD 5 e USD 31 de-
pendendo danaturezadas empresas. Empresas associadas devem pagar menos do que as ndo asso-

ciadas.

2.4 Infraestrutura de importagao-exportagao

Esta secdo discute os diferentes modosde transporte utilizados paraa movimentacdao de mercadorias
de um local para outro, juntamente com servigos complementares que sdo usados durante a impor-

tacdo e o transporte de tais mercadorias.
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2.4.1 Infraestruturas portudrias - Visao Geral e principais portos
A maioria do comércio da India é realizada por transporte maritimo, o que corresponde a 95% do
comércio em termos de volume e a 75% do comércio quanto a seu valor. A india tem 13 grandes

portos e cerca de 200 outros portos nao principais e intermédios que tratam da importacdo e expor-

tacdo de cargas.

95% do comércio da india funci- 75% das trocas comerciais por rota mari-

ona através de rota maritima (Valor) tima (Volume)

Funcao dos mais de 212 portos maiores e menores naindia

Mais de 670 milhoes de toneladas de carga manipulada no Ano Fiscal de 2018

1,45 bilhdes de toneladas 3,13 bilhdes de toneladas

Capacidade (Principais Portos) Ano Crescimento de capacidade projetado paraos
Fiscal 2018 préximos anos

A capacidade de movimentacdo de cargas tem aumentado ao longo dos anos. Os portos indianos li-
daram com mais de 670 milhdes de toneladas de carga durante o ano fiscal de 2018-2019, das quais

cerca de 490 milhGes estiveram a cargo dos portos principais.

Iniciativas como a RFID (identificacdo por radiofrequéncia), o centro de tecnologia para suporte téc-
nico, juntamente com os Projetos Unnatie Sagarmalaforam razdes principais para a facilidade no uso

da infraestrutura portudria na india.

A tabelaabaixo inclui os principais portos da india:

Tabela 14: Principais portos na india

1. Gujarat Kandla Port Trust

2. Odisha Paradwip Port Trust

3. Maharashtra JNPT, MumbaiPort Trust

4., AndhraPradesh Vishakhapatnam Port Trust

5. Tamil Nadu ChennaiPort Trust, Tuticorin Port Trust, Ennore Port Trust
6. West Bengal Kolkata Port Trust e Haldia Port Trust

8. Karnataka New Mangalore Port Trust

0. Goa Mormugao Port Trust

10. Kerala Cochin Port Trust
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2.4.2 - Infraestrutura rodoviaria — Visao geral
A rede de estradas indianas se estende por mais de 5,5 milh&es de?° quildbmetros de estradas nacio-
nais, vias rapidas, autoestradas estaduais, estradas principais distritais, outras estradas distritais e es-

tradas de aldeia. 60% do total de mercadorias e 85% do total do trafego de passageiros utiliza estradas.

O rapido desenvolvimento do pais melhorou o transporte rodoviario, o acesso aos servicos, a facili-

dade de transporte e a liberdade de circulacao.

2.° Maior rede rodoviéria. 5,5 milhoes de Kms.

USD 10 bilhoes de orcamento atribuido no ano fiscal de 2019-2020

9.300 km da rede rodoviariaforam desenvolvidos no ano fiscal de 2017-2018

Apesardo alto custo, devido ao aumento da conectividade, as estradas sdo uma das op¢des mais es-
colhidas para o transporte de mercadorias. O pre¢o médio para o transporte de mercadorias por
estrada é de USD 0,0036 (INR 2,5) por tonelada e por quilémetro, acima do prego do transporte
ferroviario e maritimo. O preco do transporte de mercadorias por caminho-de-ferro e porvia mari-
tima é, em média de USD 0,019 (INR 1,36) e USD 0,015 (INR 1,08) por tonelada e por quilémetro,

respectivamente??.

2.4.3 Infraestrutura aérea

O mercado de carga aéreada india depende fortemente da cadeia de fornecimento de produtos far-
macéuticos. Em 2017, o total de carga que utilizou rotas aéreas ultrapassou um milhdo de toneladas,
atingindo uma robusta taxa de crescimento de 16,9%. Os 10 maiores parceiros comerciais represen-
tam quase 78% do total do trafego de carga. Délhi (N.229) e Mumbai(N.231) aparecem entre os 50
maiores aeroportos para o transporte de mercadorias do mundo. A classificacdo é relativamente
baixa, 133.2 lugar, quanto a concentragdo de aeroportos e 108.2 lugar quanto ao numero de partidas

por 1.000 habitantes.

20 Comissdo de Planejamento da india
21 https://www.livemint.com/Money/fzAZ8hy YWauiQkW VOrMesl/When-it-comes-to-moving-things-Indians-
just-hit-the-road.html
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449 aeroportos e pistas 341 milhoes de passageiros trans-
3.° maior mercado de aviacao civil

8% de crescimento em carga aéreadomésticano Ano Fiscal de 2017-2018

15,6 % de crescimentoem carga 1 milhao de toneladas de

aéreainternacional no Ano Fiscal de carga internacionaltransportada

2.4.4 Infraestrutura ferrovidria — Visao geral e corredores de transporte

Aindia possuia terceira maior rede ferroviariado mundo, com corredores que permitem aos trens de
mercadorias circular a uma velocidade de até 100 km/hora, muito acima da atual velocidade média
de 20 km/hora, e permitindo uma capacidade de transporte de 6.000 a 12.000 toneladas brutas em
trens de mercadorias. A rede ferroviaria tem uma participa¢do de 33% em termos de circulagdo de
mercadorias, mas a percentagem tem diminuido ao longo dos anos. O Ministério das Ferrovias tem
prevista a construcdo de corredores de transporte dedicados para aumentar o alcance e reduzir os

desafios logisticos que as empresas enfrentam ao fazer negdcios na india.

Corredores dedicados de transporte de mercadorias (“Dedicated Freight Corridors - DFC): Os DFC
sdo rotas ferroviarias concebidas para o transporte de cargas de um local paraoutro. Estes corredores
témterminais de carregamento de mercadorias, sem esta¢des ou terminais para passageiros. Os DFC
permitemapenas a passagem de trens de carga, parando apenas na area especificaem terminais de
carregamento e descarregamento de mercadorias. A india lancou varios DFC, tais como o Corredor
Oriental de Transporte Dedicado e o Corredor Ocidental de Transporte Dedicado para facilitar o
transporte de bens e commodities. O desenvolvimento dos corredores ocidental e oriental esta par-

cialmente completo com varias rotas em curso.

Trens de mercadorias: Mais de 9.200 trens de carga operam diariamente na rede ferroviaria da

india, o que gera uma receita de mais de USD 7,1 bilhdes por ano. A rede ferroviaria da india con-

siste em mais de 278.000 vagdes organizados com base em locomotivas diesel e elétricas e foi
responsavel pelo transporte de mais de 1,1 bilh6es de toneladas de mercadorias no Ano Fiscal de
2017. Com os novos corredores oriental e ocidental em desenvolvimento, os trens de mercadorias
serdo capazes de atingir uma velocidade de até 100 km/hora, levando a uma maior eficiéncia e

melhor gestdo do tempo.
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2.4.5 Armazenamento e armazenamento em temperatura controlada

O setor de armazenamento ultrapassou 8 milhées de m? em 2018, com uma taxa de crescimento de
40%. Alguns dos setores cruciais incluem os FMCG, engenharia, logistica de terceiros e empresas de
comércio eletronico. A capacidade de armazenamento esta concentrada em seis cidades, nomeada-
mente Ahmedabad, Bangalore, Chennai, Mumbai, DéliNCR e Pune, sendo ainda Hyderabad e Calcuta

os outros grandes mercados.

A industria de logistica a temperatura controlada da india foi estimada em cerca de USD 3 bilhdes em
2016-17 e espera-se quecresgaentre 15% a 20%, em relagdo ao ano anterior, nos proximos 3a 5 anos.
O armazenamento em temperatura controlada representa cerca de USD 2,8 bilhGes, enquanto a lo-

gistica emtemperatura controladarepresentacercade USD 310 milhdes.

Armazenamento em Temperatura Controlada: A cadeia de frio indiana estd em fase inicial — limitadas
infraestruturas da cadeia de frio resultam na perda de alimentos e recursos. Na india, dos 104 milh&es
de toneladas métricas de produtos pereciveis transportados, apenas 4% é transportado em veiculos
frigorificos. A India produz mais de 400 milhdes de toneladas de produtos pereciveis a cada ano. O
nivel de desperdicio de pereciveis na india é significativamente elevado, variando entre5%e 16 % em

varios segmentos da produgao agricola.

60% de concentracdo da industria - Ut-
tar Pradesh e West Bengal

75% Utilizagio média da capacidade

35 MTM Capacidade total de armazenamento em frio na india

95% de participagio do setor privado

5% de participacio do Governo 75% dototal de batatas em armazena-

mento refrigerado

A capacidade de armazenamento em frio na india esta distribuida de forma pouco uniforme em varios
estados. O estado indiano de Uttar Pradesh, um dos maiores estados agroalimentares, representa
cerca de 65% do total da capacidade de armazenamento em frio da india. Os outros grandes estados
produtores de bens agroalimentares, West Bengal e Gujarat, seguem Uttar Pradesh em termos de

capacidade total de armazenamento em frio.

Transporte em Temperatura Controlada: O quadro abaixo mostra a capacidade total de transporte

emtemperatura controlada naindia e o volume de produtos pereciveis em transporte de longo curso
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em contéineres ndo-refrigerados e emtransporte de longo curso em contéineres refrigerados. A mai
oria dos pereciveis sdo transportados em contéineres ndo-refrigerados, o que sinaliza uma oportuni-
dade de investimento para os fabricantes de caixas da cadeia de frio e packs de gel para o setor de

logistica de temperatura controlada.

Estimativa de 9.000 veiculos refrigerados na india Estimativa de 250 Operadores de Transporte Refrigerado
4,2 milhGes de toneladas de capacidade

Total de 104 MTM de Produtos Pereciveis Transportados através de Transporte de Longo Curso

Total de 100 MTM de Produtos Pereciveis Transportados através de Transporte de Longo Curso em contéineres ndo refrigerados

Total de 4 MTM de Produtos Pereciveis Transportados Maior Segmento de Transportes Refrigerados Latici-
através de Transporte de Longo Curso em contéineres nios 80%
(1)

refrigerados

A india tem cerca de 250 operadores de transporte refrigerado (principalmente empresas pequenas

e ndointegradas) que transportam produtos
Ponderagdo a ser dada para cada fator & )a P P

pereciveis. Foi observado que a maioria dos

veiculos refrigerados (80%) sdo utilizados
Cobert - . ,
° ,e.r ese para o transporte de leite e produtos lac-
ografica - 30%

teos. O alto custo do transporte refrigerado

Politicas é um grande desafio parao mercado de vei-
o Desempe- ;
dedistri nho de culos refrigerados naindia.
buicdo -
vendas -
9, 0 - . - ~
2o 2.4.6 Canais de Distribuicdo — Estru-
D 62 tura geral
distribui-
dor- Cesta de
B Os distribuidores fornecem aos fabricantes

Programa
de Mar-
keting e

o 0
15% um percurso para o mercado com boa rela-

¢do custo-beneficio. O distribuidor certo

aporta conhecimento do mercado e de pra-
ticas de negdcio, juntamente com contatos, e ajuda na construgdo de relacionamentos. Ao selecionar

o distribuidor, os pardmetros que devem ser considerados, incluem:

1) Coberturageografica—Refere-seacidades e estados que o distribuidor pode cobrir. A sele¢do com

base neste critério é baseada nos objetivosou no plano daempresa de manufatura paraa distribuicdo
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de seus produtos; isto acontece porgue certos produtos sdo consumidos apenas em certas cidadese
podem ndo serbem recebidos em outras regides. Como resultado, tais produtos serdo distribuidos de

maneira mais eficiente por um distribuidor que cobre tais cidades.

2) Tipo de Distribuidor — Cada um dos distribuidores pode ser classificado em fun¢do de seus pontos
fortes e dreas de concentracdo. Alguns dos fatores em que diferem incluem as linhas de produtos que
transportam, sua pericia técnica e tipo de clientes visados. Assim, o fabricante escolhe o distribuidor

dependendo de tais requisitos.

3) Cesta de produtos —Isto se refere ao tipo de produtos que o distribuidor cobre. Este fator é critico,
pois a rede de distribuicdo é baseada na cesta de produtos do distribuidor. O fabricante tera que ve-
rificar as mercadorias complementares/suplementares e os incentivos e as margens que os fabrican-
tes de bens competitivos oferecem, para evitar a canibalizacdo. Um distribuidor que trata de produtos
alimenticios gourmet apenas distribuird os produtos para os pontos de destinoonde ele sente que a
mercadoria vai vender. O distribuidor certo, com uma combinag¢do de produtos semelhantes, serd

capaz de mostrar cautela e usar a experiéncia paraajudar o produto a serbem recebido no mercado.

4) Politicas de Distribuigao — As politicas de distribuicdo e manutencao de estoques diferem, com base
na aversao ao risco do distribuidor. Alguns dos principais fatores que fazem parte das politicas de

vendas do distribuidor incluem:

e Politicas que dizem respeito a devolucdo de mercadorias ndo vendidas a empresa de expor-
tagao

e Politicas que dizem respeito a devolucdo de mercadorias fora da validade a empresa de ex-
portacao

e Condigdes de crédito para pagamento de produtos daempresaexportadora

5) Programa de Marketing e Vendas e respectiva equipe — Um bom distribuidor terd uma abordagem
proativa em termos de comercializagdo dos produtos e venda dos produtos em novos destinos. E in-
dispensavel a escolha de um distribuidor com uma forte base de marketing, assim como com uma

equipe de vendas experiente.

6) Desempenho de vendas — E imperativo verificar o desempenhode vendas de benssemelhantes ao
produto do fabricante na cesta de produtos do distribuidor. Um forte desempenho de vendas de pro-
dutos similares pode indicar o sucesso do produto dos fabricantes e pode funcionar como uma refe-

réncia.
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2.4.7 Estrutura Geral para produtos alimenticios

Existem dois principais segmentos de clientes para produtos alimenticios brasileiros na india. Esta se-
¢do apresenta um exemplo dos principais segmentos consumidores e canais de distribuicdo para os

produtos alimenticios brasileiros na india.

Imagem 12: Segmentos de clientes para produtos alimenticios para o Brasil

v v

Compradores de varejo Compradores especializados

v v

Supermercados e Lojasde Venda . ..
Lojas de Conve- em Autosservico Lojas Familiares
niéncia

Grandes Cadeias de Varejo Varejistas de Restaurantes
Alimentos On-
Cadeias de Hotéis
de Cinco Estrelas

Imagem 13: Estrutura Geral do Canal de Distribui¢ao para Produtos Alimenticios

Empresas de Manufatura

Parcerias de Distribuicdo Central/Regional

Hotéis, Restaurantes e Ca-
fés

Distribuidor Regional

Depositos Regionais

1
1
1
- = Clientes <<= - -
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3.0 Regulamentagao Especifica

3.1 Produtos alimenticios e agricolas

3.1.1 Tendéncia geral do mercado e potencial

A indUstria alimenticia da india esta estimada em USD 380 bilhdes. O setor ainda é dominado pelos
tradicionais formatos de comércio, tais como lojas de bairro ou lojas kirana (lojas de gestao familiar),
responsaveis por cercade 98% de participacdo no mercado. Esta previsto que os formatos do comér-
cio moderno tais como supermercados e hipermercados possam duplicar sua cota de mercado com-

binada de 2% para 4% em 2020.

O setorda transformacgdo de alimentos na

india, que representa32% do mercado to-
tal de alimentos, esta crescendo a uma

taxa de 8% durante os ultimos cinco anos,

Produtos alimenticios
Alimentos de conveniéncia [ 1

de 2014 a 2018. O segmento ocupao 5.°

do mundo em termos de produgao, con-

|
Varejo On-line  phkkbbbtlbbEltt J

sumo e exportagao.

|
Mercado de alimentos paisiiaininteteininteteininte l -
Alimentos saudaveis

Os principais produtos fabricados pelo se-

tor incluem graos moidos, agucar, dleos

comestiveis, bebidas e produtos lateos.

A india emergiu como um mercado crescente paraos produtos alimenticios e alimentos processados
estrangeiros. Asimportacdes do pais orientadas para os consumidores de alimentos, lideradas pelos
frutos frescos e de casca rija, estdo entre os segmentos de crescimento mais rapido de produtos agri-

colas importados, que atingiu 5,3 bilhdes de USD em 2018, apds os 4,9 bilhdes de USD em 2017.

Os Estados Unidos representam cerca de 18% desses alimentosimportados. A importacdo de produ-
tos alimentares tem crescido lentamente, notando-se o surgimento, nos ultimos anos, de um cres-
cente nimero de importadores orientados em fungdo de marcas. Umaumento do nimero de outlets
de varejo e hotéis modernos que exibem produtosimportados promoveu oaumentodademandae,

em consequéncia, o crescimento dos produtos alimentares importados.

O Euromonitor Internacional
espera que as vendas de ali-
mentos embalados na india
vao aumentarem 7% ao ano

O varejo de supermercado on-line é de 55 milhdes de USD, com
uma CAGR de 45-50%.

O mercado gourmetindiano estaavaliado em 1,3 bilhées de USD

A procura de ingredientes organicos, sabores naturais, fibras adicionadas, baixo teorde gordurae
a vontade de pagar mais para obté-lostem aumentado a procura de produtos alimenticios trans-
formados na India.
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As alteracbes macroeconémicas e de comportamento tém impulsionado mudan c¢as de tendéncias de
consumo alimenticio que ddo origem a significativas oportunidades de negécios. Um crescimento de

8% naeconomiaindiana desencadeou um crescimentoda despesa per capitaem alimentos e bebidas.

Produtos agricolas: A india é, principalmente, um exportador de produtos agroalimentares. Sendo

uma economia agraria, a india € um dos maiores produtores de produtos agroalimentares.

Tabela 14: Tendéncia de Importagdo e Exportagao de Produtos Agricolas, 2018

Produtos Subcategoria Importagdo (em Exportacdo (em mi-
agricolas: milhares de USD) Ihares de USD)
Cereais 66.874 7.773.861
Trigo e mistura de trigo com centeio 19.412 46.340
Milho 15.378 254.774
Arroz 4.352 7.399.161
Sementes 529.693 1.622.239
oleaginosas

A india depende daimportacdo de certos produtos agricolas, incluindo as leguminosas e 6leo comes-
tivel. Muitos paises, incluindo o Myanmar, Canada e Vietna tém suas exportacoes de leguminosas
altamente dependente do mercado da india. S6 o Myanmar exportamais de 1,5 MT de leguminosas
para a india. Da mesma forma, outros paises como o Canadd e a Australia também dependemda
demandadaindia por leguminosas. Em média, a indiaimporta perto de 2,5 MT de leguminosas a cada

ano.

3.1.2 Entidades regulatorias - DGFT, FSSAI e CBEC
A india tem trés principais 6rgdos regulatdrios que regem as leis sobre a importagdo de produtos ali-

mentares.
Tabela 16: Entidades regulatdrias envolvidas no setor alimentar e produtos agricolas
| Autoridade  Pertinéncia Website Detalhes de contato
www.dgft.gov.in
www.dava.gov.in:8080/dgftiec/panSe- Contato: 91 11-23061562
DGFT Registro . ) .
arch.jsp NuUmero gratuito:
1800111550
Licenciamento, . .
L . . . . . www.fssai.gov.in
certificacdo e li- www.fics.fssai.gov.in/AOLogin.aspx . .
FSSAI . . . . . o NUmero gratuito:
beragdo de im- www.foodlicensing.fssai.gov.in/index.aspx
. 1800112100
portagao
CETC Desembaracgo www.cbic.gov.in
alfandegdrio Contato: 91 1121400627
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Um importador precisa obter o IEC do DGFT, garantir a emissao pela FSSAl de um certificado de nao
objecdo (NOC) para produtos alimenticios e pagar os encargos aduaneiros paraa importacdo de qual-

quer produto alimenticio, na india.

3.1.3 Processo de desembarago aduaneiro para alimentos e produtos de origem ani-
mal
A seguinte imagem reulne os procedimentos de importacdo e normas regulamentares pertinentes

para importar produtos agricolas/alimentos processados e produtosalimentares de origem animal na

india.

Processo de importacao

Produtos agroalimentares! Produtos de carne e aves

Empresa
Registro da empresa
Registro GST

Registro IEC na DGFT

Produtos de origem animal

Certificado Sc.aré necessario Certiﬁc.ado de Certificado
de origem Origem para todos os alimentos
2 ) fabricados e processados

de origem

Para produtos agricolas e
horticolas primarios com
autorizacdo de fumigac@o emitida
pelo Departamento de
Quarentena de Plantas do Brasil

Emitido pela Autoridade
de Quarentena da Fabrica
do Brasil

Licenca de
Importacao

Inspec¢do e amostragem da remessa

Aprovacao de produtos alimentares apos verificagao

Pagamento de taxas alfandegarias

Liberacao da remessa

Consumidor
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A imagem abaixo descreve o processo de desembarago alfandegdrio de mercadorias importadas pela
india. As formalidades relativas aos métodos sdo efetuadas peloimportador ou agentes de desemba-

raco aduaneiro autorizados.

0 E feito o
importador/ag
ente de
desembarago Osistema
aduaneiro EDI

G & aduaneiro
Declaragdo de

A Declaragdo de
paga mento Entrada de
de impostos Mercadoria :
introduz o

uma_ |_|Sta,fje numero de numero da e. UEEEEIEIET) relatério no
verificagdo Declaragdo de Declaragdo de formalidade aval|ado_r para EDl e 0
paraa Entrada de Entrada de s prescritas Ser feltct) Od sistema
Entrada de verificagdo Mercadorias Mercadorias, a pela CXaMEES ac? o imprime a
Mercadorias, . dos dados que évisado mesma é Alfandega, o do ager:)te € Declaragdo de
juntamente on-line por pelo nalista de enviada para a que gera esdem e o Entrada de
com os parte do importador/ verificagdo e segdo de aduaneiro Mercadorias e

; 40 uma ordem resente nesta
documentos DGFT t devolvido ao avaliagdo da de E fpase ot a ordem de
comprovativos agente i a andega étxame desembarago

em formato parao 0s d99um§ntos
eletrénico avaliador justificativos.

O sistema Apos a O avaliador

E gerada :
gera um geragdo do

recebe o
numero IEC

3.1.4 Obtengao do NOC da FSSAI

A imagem seguinte mostra os passos necessarios paraobterum NOCda FSSAL.

As amostras sao Durante a

entdo enviadas inspecdo, setudo
parao for considerado E fixada a data
Laboratério em ordem em paraainspegio.
notificadoda termos de O importador ou

consfnderadda; ! FSSAI (acreditado rotulagem e o agente tém de
conformidade, e pelo NABL)

gerado o NOC

Se as amostras
forem

embalagem, estar presentes
Taxa de Andlise serdo coletadas para confirmar

Laboratorial:INR amostras
5000 aleatoriamente

A Declaragaode
Entrada de
Mercadorias é
mencionada a A FSSAIl aceita a
FSSAI on-line, Declaragdode
através do Entrada de
Sistema de Mercadorias
Desembarago de
Importagdode
Alimentos (FICS)

A Declaragaode FICS (processo
Entrada de onlineque
Mercadorias é funciona em dias
preenchida no Uteis, sendo
ICEGATE em gerado um cdédigo
www.icCustomse e-lEC dentro de 2

gate.gov.in dias)

Nota: O NOC é valido por 30 dias a contar da data de emissdo, periodo durante o qual o importador

deveraapresentaro pedido para uma licenga alimentar central.

Documentagao: Codigo IEC, Declaragdo de Entrada de Mercadorias, ordem de exame gerada pelo EDI
da alfandega, certificado de origem, declaracdo de utilizagdo final, fatura comercial, relatério de ana-
lise laboratorial de um laboratdrio autorizado no pais de origem, cépia da etiqueta do espécime e

detalhes dosingredientes.
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3.1.5 Certificado fitossanitario
No caso de produtos de agricultura primaria/horticolas com aval de fumigac3o, é necessario um cer-

tificado fitossanitario emitido pelo departamento brasileiro de quarentena de plantas.

Tabela 19: Requisitos do certificado fitossanitario (exemplo)

Categoria do Declaragao adicional a ser

Pais de ori-

material da incorporada em um certifi- | Condigcdes especiais de importacao

gem cado fitossanitario.

planta
e Fumigacao com fosforeto de alumi-
nio (ALP) A 9 g/MT por, no mi-

Farinha para Brasil Isento de pragasde arma- nimo, 5 dias
rasi

consumo zenamento e [Este tratamento deve ser avalizado
no certificado fitossanitario emitido

no paisde origem

Para harmonizacdao de medidas sanitarias e fitossanitarias numa base tdao ampla quanto possivel, a
FSSAl encorajatodos os membros a basearem suas medidas sanitarias ou fitossanitarias em normas,
diretrizes ou recomendacdes internacionais, caso existam, salvo disposicdo em contrario prevista no

presente Acordo.

3.1.6 Processo de Quarentena de Produtos Vegetais

Os importadores precisam obterum NOCdas Autoridades de Quarentenade Plantas para a importa-
¢do de produtos a base de plantas. Esta se¢do destaca os conselhos do quadro regulatério e o proce-

dimento para a obtencdo de certificado de quarentenade produtos vegetais para consumo.

O importadorou o seu agente devemfazerum pedido de importacdo de sementes/produtos vege-
tais para consumo em um formulario PQ-0122, pelo menos, com sete dias de antecedéncia, paraa
autoridade emissorado porto de entrada em causa.

\/

O importadortem de pagar USD 2,20 em nome do "Oficial de Pagamentos e Contas, Departamento
de Agricultura e Cooperagao, Ministério da Agricultura" da areade jurisdicdo em causa, através de
gualquerbanco nacionalizado

A autorizagdo é valida por um periodo de seis meses a contar da data de emissdo e é valida para
acesso ao porto e para vdrias partes da remessa, desde que o exportador, o importador e o pais de
origem sejam os mesmos paratodaaremessa. A autorizagao é valida porum periodo de seis meses
e pode serprorrogada por mais outro periodo de seis meses, se forem apresentadas razdes validas
antes do termo da autorizacao, e apds o pagamentode INR 100 relativas a taxa de revalidacao

\/

22 http://plantquarantineindia.nic.in/PQISPub/docfiles/PQForm_01.htm
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A licenca de importacdo é emitida em cinco cépias

\/

A licenca de importacdo emitida ndo é transferivel e ndo serdo emitidas quaisquer alteracdes a
licenga, exceto paraa mudangado ponto de entrada se forem apresentadas razdes validas.

\/

E obrigatdria a andlise de risco de pragas para a importacdo de novas mercadorias paraa india. Para
a importacdo de novas mercadorias, o importador deve apresentar o formulario de solicitacdo de
anadlise de risco de pragas perante o conselheiro de protecdo de plantas do governoindiano

\/

O importador é obrigado a enviar uma cdpia aos exportadores com antecedéncia para facilitar a
incorporacdo do nimero da autorizacdo de importacdo no certificado fitossanitario emitido no pais
de origem e a cdpia doimportador deve serguardada poreste e devidamente apresentada aauto-
ridade de quarentenade produtos vegetais em questdo nomomento daimportagdo

\/

O certificado é vélido para vérios acessos ao porto e para varias partes da remessa, desde que o
exportador, oimportadore o pais de origem sejam os mesmos para todaa remessa.

Para mais informacd&es sobre o regulamento de quarentena de produtos vegetais, por favor acesse http://plantquarantinein-
dia.nic.in/PQISPub/html/Imppermit-issue.htm#

3.1.7 Requisitos de embalagem e rotulagem

Esta se¢do destacaa rotulagem e embalagem de produtos alimentares paraimportacdo pela india. Os
requisitos de rotulagem para produtos alimentares agricolas embalados exigem que sejam incluidas

as seguintesinformacées:

» Nome, denominagdo comercial ou descrigdo

> Nome dosingredientes utilizados no produto, porordem decrescente da suacomposicdo por
pesoou volume

» Nome e endereco completodo fabricante/embalador, importador, pais de origem dosalimen-
tos importados (se o produto alimentar for fabricado fora da india, mas embalado na india)

Pesoliquido, nimero ou volume do contetdo

Lote especifico, lote ou nimero de codigo

Més e anoem que o produto deve ser preferencialmente consumido

>
>
» Mése anode fabricagdo e embalagem
>
» Precomaximo devendanovarejo

>

Pais de origem do alimento

Requisitos gerais para embalagens de alimentos

Pagina 51



78R

CONSULTING

A FSSAlfezalteracGes aos Regulamentos da Seguranca dos Alimentos e da Normalizacdo (Embalagem

e Rotulagem) em 2011. O novo regulamento foi classificado em duas categorias: (1) O Regulacdo da

Segurancados Alimentos e Regulamentos de Normalizacdo (Embalagem), 2018; 3e (ii) Regulamentos

de Segurancados Alimentos e Normalizacdo (Rotulagem e Exibicdo), 2018. 2*

Tabela 17: Requisitos gerais para embalagens de alimentos

(1)

Qualquer material de embalagem que entre em contato direto com embalagens de alimen-
tos, na preparagdo, armazenamento, acondicionamento, transporte e venda ou servico de

alimentos deve serde qualidade alimentar

Os materiais de embalagem devem seradequados para o tipo de produto, as condigdes de
armazenamento previstas e o equipamento para enchimento, selageme embalagem de ali-

mentos, bem como o seu transporte

(3)

Os materiais de embalagem devem ser capazes de suportar estresses mecanicos, quimicos
ou térmicos encontrados durante o transporte. No caso de recipientes semirrigidos ou flexr

veis, pode sernecessdriauma embalagem exterior de envolvimento

(4)

Os produtos alimenticios devem ser embalados em uma embalagem ou recipiente limpo,

higiénico e a provade adulteracado

(5)

O material de selagem deve sercompativel com o produto e os recipientes, assim como os

sistemas de fecho utilizados para os recipientes

(6)

Recipientes de lata, uma vez utilizados, ndao devem ser reutilizados para embalagem de ali-

mentos

(7)

Recipientes de plastico com capacidade de 5 litros ou superior e garrafas de vidro, que sejam
reutilizadas para o acondicionamento de alimentos, devem ser convenientemente duraveis,

faceis de limpar e de desinfetar

(8)

Tintas de impressdo para uso em embalagens de alimentos devem estar em conformidade

com anorma IS: 15495

A superficie impressa do material de embalagem n3o deve entrarem contato direto com os

produtosalimentares

(10)

Jornal ou qualquer material semelhante ndo deve ser utilizado para o armazenamento e

acondicionamento de alimentos

(11)

No caso de embalagem em multicamada, a camada que estiver em contato direto com os
alimentos ou suas camadas deve atender aos requisitos de materiais de embalagem especi

ficados noAnexol, Il elll destesregulamentos

23 drive.google.com/file/d/1SD3z4xiycVcuUVQ8IgHeOihgb9jFM1S2 /view?usp=sharing
24 drive.google.com/file/d/1o0WW5bLzLItDvnRLoaNXjbg4 THoBtfsvw/view?usp=sharing
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(12) Os materiais enumerados no Anexo |, Il e Il destes regulamentos, serdo compativeis com
sua utilizagdo para eles pretendida, como materiais de embalagem para evitar a alteracao

da qualidade e a segurancados alimentos

(13) Cada operadordo setor alimenticio deve obter o certificado de conformidade emitido pelo
laboratério acreditado pelo NABL segundo estes regulamentos no que toca ao material de

embalagem que entraem contato direto com alimentos ou suas camadas.

Requisitos especificos para embalagens de alimentos primarias

A FSSAlanunciou uma lista de materiais de embalagem recomendados paraembalagens de diversas

categorias de produtos alimenticios, como o leite e os produtos lateos, frutas e legumes, bebidas (ex-

cetoas que forem feitas a base de laticinios e frutas e legumes), cereais e produtos de carne de aves.

A tabela a seguirdestaca a lista de materiais de embalagem sugeridos:

Tabela 18: Sugestées de Materiais de Embalagem

Categoria do produto

Tipos de materiais de embalagem

1. Leite e produtos lateos

* Garrafa de vidro com tampas metalicas ou tampas de plastico,
nomeadamente de polipropileno (PP) e de polietileno de alta den-
sidade (HDPE)

* Recipientes de plastico rigido feitos de polietileno com tampas
de plastico,nomeadamente de polipropileno (PP) e polietileno de
alta densidade (HDPE)

* Recipientes plasticos rigidos compostos de polietileno de ala
densidade (HDPE), polipropileno (PP) ou poliestireno (PS) com
tampasde plastico (PP ou polietileno de alta densidade (HDPE))
* Bolsas pléasticas flexiveis de polietileno (PE) ou materiala base
de polipropileno (PP) coextrudado em multicamadas

* Estrutura em multicamada baseada em material de embalagem
asséptico e flexivel (cartdo/filme de aluminio/polietileno).

* Recipientes em estanho

* Caixasrevestidas de papel com um forro em estrutura laminada
a basede folha de aluminio

* Involucros de manteiga em papelrevestido a cera

« Caixas dobraveis a base de papele cartdo no interior envolto
com papel manteiga

* Recipientes metalicos com capsulas de PP, tampa de metal ou

plastico
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2.

3.

Frutas e produtos horticolas

Cereais e produtos de cereais

* Recipiente plastico PET com uma tampa de plastico

* Copo termoformado ou tabuleiro com papel ou tampas de
descolar.

* Caixasde papelcom ou sem laminagao - filme plastico no inte-
rior, com ou sem papelimpermeévelcolocado dentro

* Bolsas a base de plastico laminado flexivelem multicamadase
seladasa quente

* Recipientes de lama ou de barro

* Recipiente plastico termoformado (blister) com folha de alumi-

nio ou tampa com base de PE

- Garrafa de vidro com tampas metalicas ou tampas de plastico
de PP ou HDPE.

» Latasde aluminio com uma extremidade de abertura facil

* Recipiente de folha-de-flandres

* Estrutura em multicamada baseada em material de embalagem
asséptico e flexivel (cartdo/filme de aluminio/polietileno).

* Recipiente rigido de plastico (frasco) feito com HDPE e tampas
de PP ou HDPE

* Bolsa independente com estrutura a base de plastico com um
bocalde plastico

* Bolsa de plastico flexivel feita de uma estrutura laminada ou de
PE

* Recipiente plastico termoformado (blister) com folha de alumi-
nio ou tampa com base de PE

* Frasco de plastico (coextrudado), com tampas metalicas

» Bandejas de plastico com involucro exterior

» Caixasde PET ou PP ou policloreto de vinilo

e Recipiente de lata

* Bolsa a base de aluminio em recipientes de metal

* Involucro feito de papelrevestido a cera

* Involucro feito de uma estrutura laminada em trés camadas

» Saco a base de plastico laminado multicamadas (selado a
quente)

* Recipiente plastico termoformado com umatampa de plastico
* Caixa forrada com uma estrutura laminada em multicamadas

* Saco com ziper a base de plastico com estrutura laminada mul-
ticamadas

 Bandejastermoformadas com tampas plasticas ou invélucros

* Garrafa de vidro com tampasmetélicas
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3.1.8 Tempo de vida em prateleira

4.

5.

Carne e produtosa base de carne ou

de aves

Bebidas (exceto asque sejam a base

de laticinios e frutos e vegetais)

* Recipientes rigidos a base de PET ou plastico, com tampas de
metalou de plastico PP oude HDPE

* Filmes plasticos ou filme coextrudado ou PP ou PE

e Frascos de vidro com tampas de PP ou de plastico

* Recipientes metalicos com tampa metalica

* Bolsas flexiveis a base de plastico em papele caixasem cartdo
/ bolsas seladasa quente em laminados flexiveis multicam adas a
base de plastico

» Bandeja de plastico com involucro exterior

* Involucro de aluminio

* Caixas PET ourecipientes com tampas de plastico

* Garrafasde plastico de PET ou policarbonato (PC) com tampas
de plastico PP ou HDPE ou de aluminio

* Bolsas de plastico seladasa quente feitas em PE

* Garrafasde vidro com tampasmetalicas ou tampas de plastico
* Sacosplasticos feitos de PE em caixas de papeldo canelado

» Latasde aluminio com uma extremidade de abertura fécil

* Recipientes em estanho

* Bolsa de plastico feita de uma estrutura laminada

* Material de embalagem flexivel com estrutura multicamada

(cartdoou folha de aluminio ou polietileno)

* Bolsas seladas a quente a base de plastico multicamadas

* Bolsas com ziper em estrutura multicamada a base de plastico
seladasa quente ou bolsasindependentes

* Recipientes metalicos com tampas de PP ou metalicas ou de
plastico, recipientes de plastico rigido com tampasde plastico

* Barril de madeira (para vinhos)

As importacdes de todos os produtos alimenticios, a venda interna e a fabricacdo dos mesmos sera

igualmente sujeitaa condigcdo de que, no momento da importagao, esses produtos tenham umavida

util de pelo menos 60% da sua vida de prateleiraoriginal. A vida de prateleirado produto é calculada

com base na declaragdo apresentada no rétulo do produto, quanto a data de fabricagdo e a data de

fim de validade.
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3.1.9 Taxa de importagao
A tabela a seguir exibe a taxa de importacdo de determinados produtos agricolas. A taxa de

importagao de outros itens pode ser calculada usando a calculadora de taxas ICEGATE e o

Codigo HS mencionados na se¢do do regulamento geral.

Tipo de pro- Codigo HS Taxadeim-  Taxa de bem- Taxa IGST Taxa efetiva
duto portacao estar social:
Feijao 07133990 50 10 5 62,75
Oleode giras- | 15121110 35 10 5 45,425
sol
Flocosde mi- | 19041010 30 10 18 56,94
lho

3.1.10 Resumo e andlise

A india importa commodities agricolas e produtos alimenticios transformados em quantidades signi-
ficativas. S6 em 2017, o total de importacdo de produtos agricolas atingiu USD 4 bilhdes, os produtos
horticolas também atingiram USD 4 bilhGes e os frutos e nozes comestiveis chegaram aos USD 3 bi-
IhGes. Enquantoisso, as exportagdes do Brasil de commodities agricolas e produtos alimenticios para
a india permanecem limitadas.

Potencial de exportacao de produtos Elevada Reduzido

agricolas e alimentos processados para

aindia

Apesar de as importacdes de alimentos da india terem visto um declinio gradual ao longo dos anos,
devido ao grande foco dado a produtividade doméstica, existem produtos especificos, nomeada-
mente frutas e nozes comestiveis e outras commodities agricolas que representam importantesopor-
tunidades para as empresas brasileiras. O setorde alimentos processados indiano também temsido
o destinatario de alguns produtos alimentares de qualidade premium. As empresas brasileiras podem
adotar uma abordagem sistematica através do importador nacional para aproveitar o potencial do

setoralimentar indiano.
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3.2 Carnes e aves

3.2.1 Tendéncia geral do mercado e seu potencial

O mercado de carne indiano esta avaliado em USD 31 bilhGes

e esta crescendo a uma CAGR de 20%. Estima-se que este O mercado de car-
nes indiano esta atu-
almente avaliado

em 31 bilhdes de
ros do mundo, com 142 milhdes de vacas, 110 milhdes de USD.

numero atinja USD 65 bilhdes até 2022, com um crescimento

de 80%2°. O pais abriga a maior popula¢do de animais leitei-

bufalos, 133 milhGes de cabras e 63 milhdes de ovinos. O

abate de vacas é proibido na india, com excecdo de alguns
P ! ¢ g O mercado de

estados. Por conseguinte, o consumo de carne de vaca na carne indiano
india é bastante baixo e limitado a alguns estados. Tanto a temuma

= . ~ . CAGR de 20%
exportacao como a importacao de vacas, bois e bezerros es-

tdo proibidas. A india e o Brasil s3o os dois maiores exporta-

dores de carne bovinado mundo.

Cerca de 90% do consumo de carne indiano é feito através de canais ndo organizados. Este valor re-
presenta 10% dos USD 300 bilhdes do mercado de mercearia na india. De acordo com recente pes-
quisa conduzida pela NSSO?%, com uma amostra de 100.000 agregados familiares, mais de 70% dos
indianos tém hébitos alimentares ndo vegetarianos. O Sul da india representa grande parte da socie-
dade consumidora de carne em comparacio com a india centrale do norte?’.

90% do consumo de carne na india é feita através de um setor n3o organizado. 10% do consumo
de carne é feito através de mercearias.

As aves sdo o mais populartipo de carne consumida. Estima-se que se torne um dos mercados de
maior crescimento do mundo para o consumo de aves.

A aves s3o o mais populartipo de carne consumida e estima-se que a india se torne em um dos mer-
cados de maior crescimento parao consumo de aves.?® A populacdo urbana é o principal impulsiona-
dor de crescimento neste setor com fatores tais como o aumento da urbanizagdo, aumento do rendi-
mento disponivel, globalizacdo e influéncias transculturais sendo os principais determinantes. A ex-
portacdo de produtos de origem animal inclui produtos de carne de bufalo, de ovinos/caprinos e de

avesde capoeira.

25 http://www.fnbnews.com/Interview/indian-meat-market-to-reach-65-bn-by-2022-43313

26 Gabinete de Pesquisa de Amostragem Nacional - o Gabinete de Pesquisa de Amostragem Nacional é respon-
savel pela realizacdo de pesquisas por amostragem em grande escala em diversas areas de toda a India.

27 www.thequint.com/news/india/many-indians-are-non-vegetarian-most-meat-eaters-in-kerala

28 http://www.atimes.com/article/the-meat-of-the-matter-is-th at-most-indians-are-not-vegies/
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O mercado indiano esta aberto para a indUstria brasileira de carnes e aves. O primeiro contéiner de
carne de frango do Brasil chegou a india, em julho de 2019, indicando que o mercado indiano esta
aberto para o Brasil. A elevadataxa de importacdo sobre as importacées de carne e produtos a base
de carne continuara agindo como uma barreira. A indiaimp&e mais de 100% de direitos de importacdo

sobre as importagdes de partes de frango e mais de 35% em frangos inteiros.

3.2.2 Autoridades regulatorias-chave

Os drgaos responsaveis pelo estabelecimento regras e regulamentos sobre aimportacao de produtos

de origem animal encontram-se mencionados abaixo: -

Papel-chave no processo de

Nome do Org3o Regulamentador Website

importacao

O ministério asseguraa me-

Ministério da Agricultura e do www.agricul-
1. . _ lhoria e o desenvolvimento
bem-estardos agricultores ture.gov.in ]
dos recursos agricolas
Departamento de Zootecnia, La- O departamento aconselhaos
ticinios e Pescas governos estaduais e dos Ter-

ritorios da Unido sobre a for-

www.dahd.nic.in mulagdo de politicas e progra-

& mas no dominio da Pecuaria,
Department of Animal Husbandry, Desenvolvimento de Laticinios

Dairying & Fisheries

e Pescas

3.2.3 Procedimentos/Regulamentos de Importagdo
A importacdo de produtos a base de carne estd sujeita a Licenca Sanitaria de Importacado (SIP), que
deve ser obtida antes do embarque no pais de origem. O Departamento de Zootecnia emite as SIP

para produtos animais com base em analise de risco de importa¢do de produtos animais.

A andlise de risco de importacdo é feita pelos oficiais do departamento com base em principios cien-
tificos internacionalmente reconhecidos de andlise de risco. A analise é feita em relagdo ao produto
especifico e asituagdo de doenca prevalecente no pais de exportacdo, por comparag¢do com a situacado

da doenca na india.

A emissaode licengas é recusada se os resultados da analise de risco de importagao mostrarem que

existe umrisco de que o produto especifico possatrazer uma ou mais doengas especificas, que ndo
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sejam prevalentes no pais e que possam afetar a satide e a seguranga das populagdes humana e

animal do pais.

Salvaguardadoisso, alicen¢a emitida para aimportagao dos produtos animais ndo transformados sera
valida por um periodo de seis meses, mas pode ser prorrogada pelo Governo Central por um periodo

de mais seis meses, a pedido do importador que justificard seus motivos por escrito.

Umaimagem detalhadado procedimento de importa¢ao de produtos alimentares de origem animal
foi explicadana se¢do de procedimento de importa¢do de produtos agricolas e alimentos processa-

dos, ou seja, se¢dao 3.1.3.

3.2.4 Licenga Sanitaria de Importagdo
Os exportadores devem obter um certificado sanitario de um veterindrio oficial no Brasil para indicar

que:

O pais de exportacdo esta isento de gripe aviaria (Gripe Avidria de Alta Patogenicidade e Gripe
Aviaria de Baixa Patogenicidade)

O produto foi processado em uma temperatura de forma a atingir uma temperatura interna
ndo inferiora70° C por 30 minutos.

Nenhum dos ingredientes de origem suina/porcinaforam incorporados durante o
processamento.

Os animais de origem ndo foram alimentados com alimentos produzidos a partir de érgaos
internos, nem com compostos de alimentagdo animal que incluam sangue e tecidos de
ruminantes.

A carne ndo tem residuos de pesticidas, medicamentos e microtoxinas e produtos quimicos
acima dos limites maximos prescritos a nivel internacional.

O produto nunca esteve em contato com produtos de ruminantes/suinos durante o
processamento/armazenamento e ndo foi processado em instalagdes comuns a produtos de
ruminantes/suinos.

Requisitos apos a importagdo:

Na chegada, aremessae documentos serdo analisados pelo oficial regional /de quarentena. As amos-
tras serdo coletadas para a execucdo de testes de andlise de risco relativas a doencas/pesticidas/resr
duos antes de a remessa ser liberada. Em caso de resultados positivos, serdao tomadas as medidas
adequadas pelo Departamento de Zootecnia, Laticinios e Pescas da india as custas da agéncia de im-

portagdo.
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Da mesmaforma, osimportadoresindianos precisam obter licenca sanitaria do departamento de sa-

Ude para declararem que a saude humana e animal da popula¢do do pais ndo vai ser adversamente

afetadapelaimportacdo de quaisquer animais vivos provenientes de paises estrangeiros.

Dados especificos

Descrigao

Os produtos animais podem serimportados através dos por-
tos maritimos ou aeroportos localizados em Déli, Mumbai,
Calcutd, Chennai, Bangalore e Hyderabad onde estdo localiza-

das as Estagbes de Servigos de Certificagdo.

Os importadores precisam preencher o devido formulario e
envia-loon-line em www.sip.nic.in, juntamente com uma cé-
pia da licenca comercial obtida da FSSAl e uma taxa de USD
4,5. As informacgdes requeridas no formulario incluem uma
descricdo detalhada dos produtos importados, porto de im-

portacdo e pais de origem e de exportagao.

1 Descricao da Licenga
2 Requerimento
3 Documentos comprovati-

VoS hecessarios

Os documentos que devem acompanhar o formulario in-

cluem: -

1) Literatura detalhada dos produtos mencionando os in-
gredientes de cada produto.

2) Grafico de processamento do produto.

3) Lista detalhadados produtosa seremimportados.

4) Ficha de dados quimicos e microbioldgicos do produto
(Certificado de Anélise).

5) A utilizacdo final detalhada do produto a ser importado.

4 Validade

A validade da licenga varia entre 3 meses e um ano, com a
qual podem serimportadas varias remessas dentro do prazo
de validade e na quantidade permitida na SIP. O prazo de va-

lidade poderaserprorrogado a pedido dosimportadores.

5 Aprovagao

Assim que o requerimento foraprovado, é carregado on-line

e pode serimpresso a partir do website.
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3.2.5 Quarentema animal e servigos de certificacao

Os produtos animais importados precisam ser colocados em quarentena durante um certo periodo

em zonas de quarentena de animais. A tabela abaixo fornece detalhes sobre quarentenas locais e

documentos aserem apresentados para certificacdo.

Dados especi-

ficos

Descrigao

cac¢do de docu-

mentos

1 Finalidade O propdsito e o escopo da criacdo de Estacdes de Quarentena é o de
evitar o ingresso de doencas exéticas no pais através da importagao de
produtos animais.

2 Lista de esta- 1. NovaDéli

¢oes de qua- 2. Mumbai
rentena 3. Calcuta
4. Chennai
5. Hyderabad
6. Bangalore
3 Lista de verifi- | 1. Cépiada Licenca da DGFT valida/Licenca Sanitaria de Importacdo (SIP)

2. Declaragdo de Entrada de Mercadorias com referénciadaAlfandega.
3. Certificado sanitario oficial do pais. A descricdo do produto animal
deve sermencionada no certificado sanitdrio

4, Certificado do pais de origem.

5. Relatdrios de laboratdrio (se aplicavel).

6. O nome e endereco do expedidor e do destinatario, juntamente com
outros detalhes no certificado sanitario oficial devem corresponder aos
da Licenca/SIP.

7. Amostras seladas personalizadas /fexame /amostragem.

8. AutorizacGes e declaragbes segundo os requisitos.

9. Cépia da carta de porte aéreo/ detalhes dacarga/fatura/lista de em-
balagens da remessa.

11. Os documentos de saude originais sdo obrigatdrios na chegada para
apuramentofinal e provisério / Teste/Exame.

12. A carta de autorizacdo se o proprietdrio ndo se estd apresentando

diretamente.
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Todos estes documentos precisam ser atestados pelo préprio quando

apresentados

Quarentena Animal e Certificagdo: http://www.agcsindia.gov.in/

3.2.6 Regulamenta¢ao de Conteudo

Produtos diferentes tém diferentes regulamentos, bem como normas, para aditivos e ingredientes.
Esta secdo destaca os regulamentos paravarios tipos de produtos a base de carne, produtos de peixe
e produtos de ovos. Além destes regulamentos, precisam ser seguidos os niveis especificados em Se-

guranca e Padrdes Alimentares (Contaminantes, Toxinas e Residuos), 2011.

Produtos alimentares animais podem serdivididos de acordo com a tabela abaixo e as regulamenta-
¢Oes necessarias relativas a estes produtos podem ser encontradas nesta se¢do. Regulamentos para
requisitos microbioldgicos e aditivos podem ser encontrados na secdo indicada onde foram mencio-

nados, juntamente com os produtos.

Carne e produtos de carne

Produtos

‘ 1) Conservas de carne

Definigao e Produtoelaborado a partir de carne desossadada carcaca
de bovinos (incluindo a carne de bufalos, que tenha sido

submetido a inspecdo ante-mortem e post-mortem.

Regulamentos adicionais e O produto deve ser uniformemente curado com sal co-
mum comestivel e nitrito de sédio e/ou potassio. O pro-
duto pode conter acido ascérbico, ascorbato de sddio ou
acido eritdrbico/ eritorbato de sédio, isoladamente ou em
combinagdo, em quantidade ndo superiora 500 mg/kg.

e O produto também pode conter sacarose, dextrose, lac-
tose, maltose, xarope de glucose, incluindo xarope de mi-

lho.

Embalagem e O produto deve ser embalado em recipientes hermetica-
mente fechados e submetidos a tratamento térmico se-
guido de resfriamento rapido para assegurar que o pro-
duto tem um tempo de prateleira estdvel. Os recipientes
fechados ndo devem apresentar qualqueralteragdo na in-

cubacado a 35°C por dezdias e a 55°C por cinco dias.
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e O produtodeve apresentar-se naformade um pacote sé-
lido capaz de ser cortado.

e O produto deve estar isento de qualquer corante e sabor
natural ou artificial adicionado. O produto deve estar
limpo e isento de coloragdo e contaminagao originada no

recipiente, assim como de corpos estranhos

Requisitos adicionais para este produto podem ser encontrados na Pag. 192 da secgdo 2.5.2, e pode ser en-
contrada uma lista de aditivos autorizados e requisitos microbiolégicos na Tabela 8 comegando na pagina 462

e Tabela 5A comegando na pagina 575 da

2) Fiambre enlatado

Definigao Produto elaborado a partir de carne de porco, que tenhasido sub-
metido a inspec¢ao ante-mortem e post-mortem. O produto deve
estar isento de ossos, cartilagens, tendGes destacados e ligamen-

tos

Regulamentos adicionais e O produto deve ser uniformemente curado com sal co-
mum comestivel e nitrito de sédio e/ou potéssio e pode
conter sacarose, acucar invertido, dextrose, lactose, mal
tose, xarope de glicose, incluindo xarope de milho, mel,
especiarias, temperos e condimentos, sollveis em agua,
proteinas hidrolisadas e gelatina de qualidade alimentar

e O produto pode ser fumado e aromatizado com substan-
cias aromatizantes naturais e intensificadores de sabor
permitidos

e O produto pode conteracido ascérbico/ acido eritorbico e
seu sal de sddio, isoladamente ou em combinacdo, em
quantidade n3o superiora 500 mg/kg, expresso em acido
ascorbico, sédio e/ou mono-di-polifosfatos de potéssio ou
em conjunto ndo superior a 3.000 mg/kg, expresso em
P205, como antioxidante e agentes de retencdo de agua

e O produto pode conter também alginato de sddio/potas-
sio ndosuperiora 10 mg/kg e citrato de sédio e carrageni-

nas e como agentes emulsionantes e estabilizadores

29 drive.google.com/file/d/1c1F_vTOTnlOSI7ZNVPKlov1prEKXiBR_/view
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Embalagem

O mesmo que é aplicavel para conservas de carne de vaca

enlatada

Requisitos adicionais para este produto podem ser encontrados na Pag. 193 da secgdo 2.5.2, e pode ser en-

contrada uma lista de aditivos autorizados e requisitos microbiolégicos na Tabela 8 comegando na pagina 462

e Tabela 5A comegando na pdagina 575 da

3) Conservas de carne picada

Defini¢cao

Produto preparado a partir de uma parte comestivel da carne de

animais mamiferos abatidos num matadouro, que foram submeti-

dos a inspegdes ante-mortem e post-mortem, e/ou

carne ou aves comestiveis, incluindo frangos, perus, patos, gansos,

abatidos em um matadouro

Regulamentos adicionais

O produto deve ser uniformemente curado com sal co-
mum comestivel e nitrito de sédio ou potdssio. O produto
pode apresentar-se com ou sem aglutinantes, tais como
amido/farinha de cereais, pdo, biscoito, ou produtos de
padaria, ou produto de proteinas vegetais, frutose, aglcar
invertido

O produto pode ser fumado e aromatizado com substan-
cias aromatizantes naturais e idénticas as naturais e inten-
sificador de sabor permitido

O produto pode conter acido ascorbico / acido eritorbico
e sais de sédio ou em combinagdo, que nao exceda 500
mg/kg, expresso em acido ascdrbico e mono-di-polifosfato
de sddio e/ou potassio, isoladamente ou em combinacdo,
gue ndo exceda3.000 mg/kg, expressoem P205como an-

tioxidante e agente de retencdo de 4gua

Embalagem

O mesmo que é aplicavel para conservas de carne devaca enlatada

Requisitos adicionais para este produto podem ser encontrados na Pag. 193 da secgdo 2.5.2, e pode ser en-

contrada uma lista de aditivos autorizados e requisitos microbioldgicos na Tabela 8 comegando na pagina 462

e Tabela 5A comegando na pagina 575 da

4) Galinha enlatada
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Definigao Produto preparado a partir de uma parte comestivel da carne aves
abatidas num matadouro, que foram submetidas a inspecdes
ante-mortem e post-mortem. O produto deve estar isento de co-
agulos de sangue, ossos, pele, pelo, visceras e material moido.
5) Conservasde carnesde carneiro e cabra
Defini¢cao Produto preparado a partir de uma parte comestivel da carne de

carneiros e cabras abatidos num matadouro, que foram submeti-
dos ainspe¢des ante-mortem e post-mortem. O produto deve es-
tar isento de ossos, codgulos de sangue, pele, pelo, nervos e tecdo

fibroso, material moido, visceras, tendGes e gordura excessiva.

Regulamentos adicionais

e O produto deve estar cortado em pedacos de tamanho uni-
forme e curado com sal comestivel e nitrato de sédio e/ou ni-
trito de sddio. O produto deve estar isento de qualquer cor,
sabor e amaciante de carne adicionado. O meio de embalagem
e outros ingredientes devem ser de qualidade alimentar. O
conteudo deve ter coloracdo caracteristica, livre de odor de-

sagradavel, descoloragdo e excesso de desintegracdo.

Embalagem

O mesmo que em conservas de carne de vaca enlatada

Requisitos adicionais para este produto podem ser encontrados na Pag. 194 da secgdo 2.5.2, e pode ser en-

contrada uma lista de aditivos autorizados e requisitos microbiolégicos na Tabela 8 comegando na pagina 462

e Tabela 5A e Tabela 5B comeg¢ando na pagina 575 da

6) Carnescongeladasde carneiro, frango, cabra e bufalo

Definicao

Produto preparado a partir de uma parte comestivel da carne de
animais especificados em estes regulamentos, incluindo carne de
bufalo, abatidos num matadouro, que foram submetidos a inspe-

¢Oes ante-mortem e post-mortem.

Regulamentos de embalagem

€ armazenamento

A carne fresca para congelamento deve estar limpa e isenta de
qualquercorpo estranho, cheiro/sabor desagradavele evidéncias
de deterioragdo. A carne deve ser preparada por congelamento
rapido em equipamento adequado, de tal forma que a faixa de
temperatura de cristalizagdo maxima passe rapidamente e o pro-

duto atinja uma temperatura de -18°C ou menos no centro tér-
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mico apds estabilizagdo térmica. O produto deve ser mantido con-
gelado para que sua qualidade seja preservada durante o trans-
porte, armazenamento e venda.

Requisitos adicionais para este produto podem ser encontrados na Pag. 195 da secgdo 2.5.2, e pode ser en-
contrada uma lista de aditivos autorizados e requisitos microbiolégicos na Tabela 8 comegando na pagina 462

e Tabela 5A e Tabela 5B comegando na pagina 575 da

Requisitos adicionais de rotulagem

Classe de ingredientes Titulo da classe

Indicar o nome da fonte de gordura. Gordura
Gordura/éleo animal de outras matérias gordas de porco, banha e gordura de carne ou seus
que nao o leite extratos devem ser declaradas por nomes es-

pecificos

Todos os tipos de carne de aves de capoeira, onde
essa carne constitua um ingrediente de outro ali-
mento e desde que arotulagem eapresentacdo de Carne de aves

tais alimentos ndo se refiraa um tipo especifico de

carne de aves de capoeira

3.2.7 Regulamentacdao de Amostragem

Os regulamentos de amostragem diferem com base em diferentesitens referentes ao animal, consi-
derando que tais itens sdo altamente volateis e sujeitos ao imediato desenvolvimento de bactérias.
Como resultado, persistem diferentes regulamentos para itens diferentes e estes regulamentos po-

demser encontradosem Manual de métodos de andlise de alimentos - Carnes e produtos a base de

carne e peixe e derivados do peixe.

3.2.8 Estrutura da taxa de importagao
As taxas de importacdo para produtos de origem animal sdo mencionadas na tabela abaixo: As taxas

estdo sujeitas a mudancas e podem ser reconfirmadas em www.icegate.gov.in com base em seu

grupo de codigos HS. A taxa pode ser calculada utilizando o ICEGATE.

Componentes da taxa . Cdédigo HS - 6905, Codigo HS -
Codigo HS - 6901,6902

6907 6914
Taxa aduaneira basica 30 100 30
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Sobretaxa de Bem-est
o .re axa de Bem-estar 10 10 10
Social
IGST 5 5 0
Taxa de importagao 39.65% 120.50% 33%

3.2.9 Resumo e analise

Mais de 70% dos indianos tém habitos alimentares ndo-vegetarianos, com a populagdo que vive no
sul da india representando grande parte da sociedade consumidora de carne por comparagdo com a
india central e do norte. Como os alimentos de origem animal s3o itens pereciveis, existem varias
normas microbioldgicas que precisam ser seguidas. As importa¢des de carne aves da india estdo su-

jeitas a rigorosas normas e regulamentos.

. ~ . AVELE] Reduzido
Potencial de exporta¢ao de alimentos

de origem animal para a india

A complexidade interna e a naturezaimprevisivel da demanda de produtos a base de carne vindos do
exterior tornam dificil para as empresas estrangeiras alvejar o mercado indiano. Embora haja uma
oportunidade no segmento de HORECA (Hotéis/Restaurantes/Cafés), recomenda-se vivamente que

as empresas brasileiras explorem o mercado tendo em mente as complexidades do mercado indiano.
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3.3 Bebidas Alcodlicas

3.3.1 Tendéncia geral do mercado e potencial

O setorindiano de bebidas encontra-se categorizado em bebidas ndo alcodlicas e alcodlicas. Como as
bebidas alcodlicas sdo consideradas importagGes sensiveis, sdo necessdrias varias licengas paraimpor-
tacdo e venda de tais bebidas, com base em seu teor de alcool. Esta analise apresenta todas essas
licencas para varios tipos de bebidas, juntamente com as autoridades junto das quais certos docu-
mentos devem ser apresentados para obter uma licenca. Também foram incluidos vérios dos princi-
pais 6rgdos regulatérios responsaveis pela elaboracdo de regras de taxacdo, juntamente com o im-

posto especial sobre o consumo de alcool para os principais estados da india.

A india é consumidora de bebidas alcodlicas fortes. Os niveis de aumento de

Observagdo do mercado

renda na india e a mudanca de mentalidades que sdo mais abertas ao con-

sumo de bebidas alcodlicas sdo os principais fatores que estdo impulsio-

nando o crescimento do mercado de bebidas alcodlicas. Alémdisso, a alte-

Aaguardente nacional é
a mais consumida na In-
dia, logo seguida pelas

IMFL.
racdo da preferénciados consumidores no sentido de variedades de bebidas

de primeira qualidade favorece, em grande medida, o consumo de bebidas importadas, dado que o
segmento de importados estd associado aideia de produtos premium na india. O mercado indiano de

bebidas alcodlicas foi classificado em 4 categorias principais:

e IMFL(Bebidas Alcodlicas Estrangeiras Feitas na india)

e Bebidasalcodlicas importadas

e Cerveja

e Aguardente nacional
Aindustria de bebidas alcodlicas passou por varias barreiras regulatérias em 2017, abrandando o cres-
cimento neste setor. Esta desaceleracdo foi principalmente devida a introducdo da GST, a desmone-
tarizacdo e a proibicdo de venda de bebidas alcodlicas na proximidade de autoestradas. Ndoobstante,

a industriaindiana de bebidas alcodlicas *°manteve-se em 35 bilhées de USD, com uma taxa de cres-

cimento anual de 9% durante 2011 - 2017.

O consumo anualde bebidas alcodlicas deverachegara 16,8 bilhGes de litros em 2022. O (PBCL) como
categoria cresceu segundo uma CAGR de 25,4% entre 2013 e 2016. Em termos de estabelecimentos,
o setor PBCL cresceu de 5.300 estabelecimentos em 2013 para 6.700 em 2016. A popularidade do
vinho e da vodca esté crescendo com uma CAGR de 22% e 22,8%, respectivamente. A india é o maior

consumidor de uisque do mundo, constituindo cerca de 60% do mercado de IMFL. Apesardaenorme

30 https://www.forbes.com/sites/krnkashyap/2017/03/27/how-startups-are-catering-to-indias-35b-liquour-
market-the-3rd-largest-in-the-world/#424f4c351501
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populacdo, o consumo per capita de alcool na india foi estimadoem 147,3 ml por semana em 2016.
O mercado de bebidas alcodlicas importadas mostra um futuro promissorem potencial devido a mu-

danga de mentalidade dos consumidores e a uma tendéncia para bebidas alcodlicas de primeira qua-

lidade.

3.3.2 Regulamentos e normas
A producdo, venda e importacdo de bebidas na india sdo regidos pela lei de Seguranca Alimentar e

Padrdes (FSS), 2006. Além da Lei FSS de 2006, o documento Seguranca Alimentar e Padroes (Normas

de Bebidas Alcodlicas), 2018, é um conjunto de regulamentos especificando as normas para bebidas

alcodlicas: bebidas alcodlicas destiladas, vinhos e cerveja.

‘ Estes regulamentos especificam as normas para as seguintes bebidas alcodlicas
® Bebidasalcodlicas destiladas (Aguardente, Aguardente Nacional, Gin, Rum, Vodca e Uis-

que, Aguardentes ou Bebidas Espirituosas)
Vinhos

Cerveja

Estas regras entraram emvigor em 1 de abril, 2019.

Subclassificacdo e definicdo de bebidas destiladas segundo a Seguranga Alimentar e Padroes (Bebi-

das Alcodlicas), 2018

Bebidas destiladas segundo a classificacdo Indiana

Bebidas
. alcoolicas
Vodca Aguardente Uisque destiladas em
alambique

Fenim
Aguardente (aguardente

nacional produzida em

Vinho e bebidas fermentadas segundo a classifica- Bebidas de cervejasegundo aclas-
¢do Indiana sificacdo Indiana

Com base em
conteudo de .
. Vinho generoso Com ,base em Com base na
dioxido de conteudo etilico levedura usada
carbono

Vinho de mesa
ou vinhos de
uvas

Vinho de frutos | Vinhos de outras _ .
que n3o sejam fontes vegetais Cerveja em barril
uvas e agricolas
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Os produtos alcodlicos desses segmentos precisam estar em conformidade com os requisitos gerais e
osrequisitos especificados pela FSSAI. Para mais informac&es sobre o teor de agucar e alcool, consulte
este link especifico sobre o conteldo de alcool etilico. Para obter orientacao sobre métodos de ana-

lise de bebidas alcodlicas, por favor clique aqui.3!

31 old.fssai.gov.in/Portals/0/Pdf/15Manuals/ALCOHOLIC%20BEVERA GES .pdf
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3.3.3 Procedimentos/Regulamentos de Importagdo

Todas as bebidas alcodlicas podem ser importadas na india sob uma Licenga Aberta Geral (OGL), 0
que significaque ndo é necessarialicenca especificaparaa importagdo de alcool na india. As se¢des
abaixo destacam as condicdes de importacdo e os respectivos procedimentos para aimportacdo de

bebidas alcodlicas.

Procedimento de importagdo de bebidas alcodlicas

ﬁ? Licenga Aberta Geral PASSO 1

Todas as bebidas alcodlicas podem ser im- Codigo de Importagéo e Expor-
portadas na indiasob uma Licenga Aberta tag:&o

Geral (OGL), o que significa que ndo é ne-
cessdria licenga especifica para a importa-

¢do de dlcool na India.
Uma garantia alfandegdria é um contrato

Aprovacao de produtos e
padrﬁes .- para garantir que uma determinada obriga-

¢do é cumprida entre as alfdndegas e os im-
portadores para qualquer operagéo de impor-
tagdo. A finalidade de uma garantia alfande-

gdria é garantir o pagamento dos direitos e
encargos de importagdo.

PASSO 2

Armazenamento

Pode ser armazenado em um Armazém com
Garantia Alfandegdria (CBW) por até 90 dias,
sem ter de pagar direitos aduaneiros.

PASSO 3

Oimportador é obrigado afornecer uma

garantia bancdria para o dobrodo valor

do imposto para obter umagarantia al-
fandegdria

¥V

A empresa importadora deve obter um cédigo
de Importagédo/Exportacéo (IEC) emitido pelo
Diretor-Geral do Comércio Externo

A Regulamentagdo da Seguranga

Alimentar e Padrdes (Normas de

Bebidas Alcodlicas), 2018, especi-

fica os padrdes de bebidas alcodli-

O Governo do Estado Indianotema competén-

cia exclusiva para cobrar impostos especiais
sobre o consumo de vinhos e bebidas espiritu-

1. O setor de bebidas alcodlicas é um as- Impostos e Li- Alfandega
sunto do Estado cencas especi- Central
2. Ovalordetaisdireitos/taxas varia muito -— ais do Estado Imposto

de Estado para Estado.
3.  Opadrdo dedistribuigdo e controles tam-
bém varia em cada estado.

Licenca de Importagdo (inte- Taxa Aduaneira Basica

restadual)

Encargos de transporte para Sobretaxa de Bem-estar So-

v locais de varejo/consumo li- cial

Teste aos Produtos
Taxa de Educagdo

Registro da marca

Os métodos de ensaiosdo pres-
critos no "Manual de Métodos de
Andlise de Alimentos — Bebidas Al-
codlicas da FSSAI

Autorizagoes e Licengas do Estado: Exemplo do caso de De-
1hi (NCT)

Rotulagem de Produtos

Regulamento de Segurang¢a Alimentar
e Padrées (Normas de Bebidas Alcodli-

i Licenca para venda por grosso de bebidas alcodlicas estran-
geiras: L-1F

Os requisitos de rotulagem incluem a

declaragéo do teor de dlcool, rotulagem Deve ser obtido do Departamento de Impostos Especiais de Consumo do Governo do Territério da

padréo de bebidas, ndo contém qual-
quer informagdo nutricional, nenhuma
alegagdo de saude, restricoes as pala-
vras “ndo-intoxicante” ou palavras que
impliquem um significado semelhante
em rétulo de bebida que contenha mais
de 0,5% de dlcool por volume, rotula-
gem do vinho, aviso de alérgenos, aviso
legal, etc.

Capital Nacional

A licengca no formuldrio L-1F serd concedida apenas aos candidatos que sejam titulares de uma
Liceng¢a aprovada para um Armazém com Garantia Alfandegdria ou que tenham espago atribuido
no Armazém com Garantia Alfandegdria Aprovado ou qualquer outra licenga de Armazém com
Garantia Alfandegdria/Armazém sujeita a apresentacdo do NOC do Departamento Alfandegdrio.

A Filial de Licengas emite Licengas de importagéo para a importagéo de bebidas alcodlicas (de
outro estado) na NCT de Déli e Licengas de Transporte para o transporte de bebidas alcodlicas do
Armazém com Garantia Alfandegdria das instalag¢ées do local de consumo licenciado ou para elas.
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3.3.4 Regulamentacao de Rotulagem

O d6rgaoreguladordo setoralimentarindiano estabeleceu requisitos de rotulagem geral que precisam

serseguidos no caso de bebidas alcodlicas e ndo alcodlicas importadas. Estes requisitos foram listados

na tabela abaixo:

De acordo com os regulamentos da Seguranga Alimentar e Padrdes, de 2011, os produtos alimen-

tares embalados requerem que que os rétulos contenham as seguintes informagoes:

Nome, denominac¢do comercial ou descrigao

Nome dos ingredientes utilizados no produto, por ordem decrescente da sua composigdo
por peso ou volume com certos ingredientes incluindo nomes de classes ou nomes especi
ficos.

A informacgao nutricional por 100 ml ou por porgdo do produto, a qual deve conter o valor
energético (em Kcal), proteina, carboidratos, gordura e qualquer outro nutriente para o
qual tenhasido feitauma alegagao nutricional ou de saude.

Declara¢do sobre a naturezavegetariana e ndo vegetariana do produto. Sdo usados simbo-
los de cores diferentes para cada tipo de produto. Um simbolo de cor verde representa
comida vegetariana, enquanto um simbolo castanho representa um produto de comida
nao-vegetariana.

Declaragdo relativa aos aditivos alimentares com base na classe, corantes ou sabores ali-
mentares adicionados.

Nome e endereco completo do fabricante/embalador, importador, pais de origem dos ali-
mentos importados (se o produto alimentar for fabricado fora da india, mas embalado na
india)

Peso liquido, nimero ouvolume do conteudo

Lote especifico ou nimero de cddigo do lote (este ndo é um requisito para o pao ou leite)

Més e ano de fabricagdo e embalagem

Més e anoem que o produto deve ser preferencialmente consumido

Preco maximo de vendanovarejo

N |WC | QO (e (e |

Pais de Origem do Alimento (se o produto for processado em um segundo pais, entdo o
segundo pais é considerado como o pais de origem)

Instrugdes de uso (onde aplicavel)

4

Logétipo da FSSAl e nimero de licenca

Requisitos de rotulagem especificos parao alcool

Sdo mencionadas abaixo certas normas que sado especificas para a rotulagem de bebidas alcodlicas:
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Tabela 20: Normas Especificas de Rotulagem de Alcool

N.2Sr. ‘ Dados especificos  Descrigao

1. Conteldode dlcool | Temde serexpressoem porcentagem
2. Rotulagem de be- | A quantidade de bebida que contém 12,7 ml de dlcool porvolume,
bida padrao medidaa 200° C. O rétulo pode incluir uma declaragdo do numero
aproximado de doses padrao incluidas na embalagem.

3. Indicadores  Geo- | SO deve serusado se o produto tiver origem naregidao mencionada

graficos

4., Nenhuma alegacdo | Nenhuma alegacdo de beneficio para a satide deve ser feitanuma

de beneficio para a | bebidaalcodlica.
saude

5. “Ndo-intoxicante” | O rétulo de uma embalagem de umabebida contendo mais de 0,5

no rétulo % de alcool por volume ndao pode usar a expressao "nao-intoxi
cante”

6. Data de validade As bebidas alcodlicas que contenham menos de 10% de alcool de-
vem mencionar o dia, 0 més e o ano do fim da validade, por essa
ordem, e devem usaras palavras "Data de fim de validade", “Usar
até"ou "Melhorantesde".

7. Avisode alérgenos | Se for usado no vinho clara de ovo ou ictiocola como agente de
colagem, de clarificacdo ou para qualquer outra ajuda a transfor-
magao que seja de origem animal, isto deve ser declarado no ro-
tulo, com um logotipo “ndo-vegetariano”, se os residuos dos mes-
mos estiverem presentes no produto final.

8. Aviso Legal (o tama-

nho deve ser Supe_ CONSUMPTION OF ALCOHOL IS INJURIOUS TO HEALTH.
BE SAFE-DONT DRINK AND DRIVE.
rior a3 mm)

Existem alguns requisitos para além dos acima mencionados para os vinhos. Estes requisitos devem

estar presentes norétulodo vinho e sdo mencionados natabela abaixo:

Requisitos obrigatdrios de rotulagem para o vinho

Origem (pais ou estado)

® Teordeacticar

¥ Nome dasvariedades de uvas utilizadas, por ordem decrescente de quantidade utilizada
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4

® Nome dosresiduos de conservantes ou aditivos presentes no produto final.
Para as uvas

e O nome genérico das uvas utilizadas e sua variedade
e Matérias-primas utilizadas.

e Origem geografica

e Anode colheita

Nome dolocal, regido ou sub-regido, se 75% das uvas vém do mesmo lugar.

Nome de uma casta a partir da qualo vinho é feito se, pelo menos, 75% for dessa variedade

de uva.

Umadata de colheita, se, pelo menos, 85% do vinho vier dessa colheita.

Aviso de | Se o vinho contém mais do que 10 mg de enxofre por litro, o rétulo deve men-

alérgenos | cionar as palavras "Contém enxofre ou Contém sulfitos".

3.3.5 Requisito de licenciamento

AL-1F é uma licenca para o comércio por grosso de marcas de bebidas alcodlicas importadas na india.

A licenca é dada a empresas/companhias ou pessoas que tenham uma licenga de importagdo. Uma

lista de varias licencas junto com sua descricdo é mencionada abaixo:

Tabela 21: Requisitos de Licenciamento para Bebidas Alcodlicas

Descrigcao

L1F

Comércio por grosso de bebidas estrangeiras

L6

Vendanovarejo de bebidas alcodlicas indianas no Setor Publico

L6FG

Venda no varejo de Bebidas Alcodlicas Estrangeiras nas empresas do governo de
Déli, nomeadamente a DTTDC, DSIDC, DSCSC e a licenca DCCWS no formulario L-6
(difere de estado para estado)

DTTDC - Corporagao de Desenvolvimento de Turismo e Transportes de Déli

DSIDC - Corporacgdo de Desenvolvimento Industrial e Infraestruturas do Estado de
Déli, Ltd.

DSCSC- Corporagao de Suprimentos Civis do Estado de Déli, Ltd.

DCCWS - Lojade Armazenamento Cooperativo do Consumidor de Déli, Ltd

L6FE

Vendano varejo de bebidas alcodlicas estrangeiras no Setor Publico

L7

Vendanovarejo de bebidas alcodlicas indianas no Setor privado
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L7FG Vendanovarejo de bebidas alcodlicas estrangeiras no Setor privado a um titular de
uma licenga no formulario L-7

L7FE Vendanovarejo de bebidas alcodlicas estrangeiras no Setor privado

L10F Vendanovarejo de bebidas alcodlicas estrangeiras em centro comercial

L12F Vendano varejode cervejae vinho estrangeiros em centro comercial ao titular de
uma licenga no formulario L-12F

L15F Servico de bebidas alcodlicas estrangeiras em um hotel para residentes em seus
quartos para o titular de umalicenca no formuldrio L-15F

L16F Servico de Bebidas alcodlicas estrangeiras em um bar/restaurante anexoa um hotel
para o titular de uma licenca em formulario L-16F

L17F Servigo de bebidas alcodlicas estrangeirasem um restaurante independente hotel
para residentes em seus quartos parao titular de uma licen¢a no formulario L-17F

L19F Servigo continuo de bebidas alcodlicas em restaurantes independentes, nas areas
de chegada ou partida do aeroporto internacional para o titular de licenca no for-
muldrio L-19F

L20F Servico de Bebidas alcodlicas estrangeiras em um veiculo bar/restaurante em um
Trem de Luxo para o titular de umalicenga em formulario L-20

L21F Servigco/venda continuade bebidas alcodlicas estrangeirasem um bar anexoa um
hotelsituado em dreas de chegada ou partidade um Aeroporto Internacional L-21F

L23F Vendano varejo de Bebidas Alcodlicas Estrangeiras Feitas na india, em cantina mi-
litar, ao titular de uma licenga no formulario L-23F

L28F Servico de bebidas alcodlicas estrangeiras em um Clube para o titular de uma li-
cenca no formulario L-28F

L29F Servico de bebidas alcodlicas estrangeiras em um clube/refeitério cuja entrada é
exclusivamente para funciondrios do governo, funciondrios do governo aposenta-
dos e oclube/refeitério ndo é gerenciado com fins comerciais para o titular de uma
licenca noformuldrio L-29F

Taxas de Licenga
A tabela a seguir resume as taxas de licenca para bebidas alcodlicas, juntamente com o nimero de

marcas importadas.

Tabela 22: Taxa de Licenciamento para Bebidas Alcodlicas

Categoria Taxa de Licenciamento
1 Até cinco marcas de bebidas espirituosas (uisque / rum /
USD 21.126
gin / brande / vodca)
2 Para cada marca adicional de bebidas espirituosas, ou USD 704 adicionais por
seja, (uisque /rum / gin / brande / vodca) marca
3 Até dez marcas de vinho / cerveja/ vinho licoroso / cidra /
USD 9.800
refrigerantes com alcool / misturas de bebidas alcodlicas
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4 Para cada marca adicional de vinho cerveja/ vinho lico-
USD 700 adicionais por
roso / cidra / refrigerantes com élcool / misturas de bebi-
marca
das alcodlicas

Para o registro de qualquer marca de bebidas alcodlicas estrangeiras, o requerente deverd apresentar
ou a carta de autorizagdo da empresa proprietaria da marca estrangeira de bebidas alcodlicas ou do
importador autorizado na india.

A carta de autorizagdo tera de conteras seguintesinformacdes:

(1) Prazo de validade

(2) Nome das marcas

(3) Area/Estado da autorizagdo* *

(4) Nome e endereco daempresaautorizada

** refere-se a drea ou cidade onde o fabricante da bebida alcodlica permitira que sua marca seja vendida.

3.3.6 Registro da marca
Todas as marcas devem ser registradas junto do departamento de impostos especiais de consumo
do Estado para a venda dessa marca especificanesse estado. Para além das taxas do L1F, tambémé

preciso pagar as taxas de registro de marca, com base na marca e no tipo de alcool.

Pagamento para novo registro de marca

Tabela 23: Faixas de pagamento para novo registro de marca

Categoria Taxa deregistro
1 Uisque/Rum/Brande/Gin/Vodca USD 420 (IRN 30.000) por marca
2 Cerveja USD 280 (IRN 20.000) por marca

3 Vinho / Vinho licoroso / Refrigerantes com alcool /

Misturas de bebidas alcodlicas USD 140 (IRN 10.000) por marca

Critérios para aprovac¢ao de marca

a) O produto deve virde umaunidade de producdo (incluindo a unidade de engarrafamento) devida-

mente licenciada pelo respectivo governo.

b) Cada remessade bebidas alcodlicas importadas serd acompanhada de um certificado de relatério
de qualidade devidamente autenticado tanto pelo chefe da unidade técnica da unidade como pela
entidade doimposto especial de consumo ligada a essa unidade, confirmando que os produtos estdo

de acordo com a normaBIS e sdo produzidos a partir de alcool extraneutro.
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¢) As marcas precisam fornecer um Certificado de Registro de Marca Comercial Estrangeira (TMC),
juntamente com a prova de que requereram o registro junto da Autoridade de Registro de Marcas

Comereciais da india antes da apresentacdo de um pedido de registro das marcas.

Tabela 24: Categoria para registro de nova marca

Alcool | Categoria para registro de nova marca
1 Uisque Categoria IV (Marcas com um preco no varejo de USD 5,5
(INR401) por litro e acima)
2 Rum Categoria Ill (Paraas marcas com pre¢o no varejo acima de
USD 3,5 (INR 250) por litro, sem qualquer limite de venda).
3 Cerveja Categoria lll (O prego no varejo dacervejaé de USD 1,5 e

nao é prescrito qualquerlimite de vendas)
Categoria IV (Cervejade dieta com teor alcodlico inferior a
5% e um valor caldrico inferiora 31 Kcal por 100 ml)

4 Para Gin / Brande /Vodca/
Vinho/ Misturas de bebidas | Geral
alcodlicas

3.3.7 Imposto aduaneiros sobre a importacao

CIF & AV (Valor tributavel):

N3ao é necessario pagar os impostos aduaneiros
) ) . . CIF significa Custo + Seguro + Frete
imediatamente no momento da importacdo. O

i i AV: AV é o CIF +1% de taxa de desem-
alcool pode ser armazenado em um Armazém

com Garantia Alfandegaria (CBW) pertencente barque.

a Alfandega. O periodo de armazenamento permitido é de um ano (12 meses), para até trés meses
semter de pagar imposto aduaneiro ou juros sobre o mesmo. Ndo ha juros sobre imposto aduaneiro
para os primeiros 90 dias apds a garantia. No entanto, os juros sobre o imposto aduaneiro sdo pagdveis
a 15% a partir da data ap6s o periodo inicial dos 90 dias sem juros. O importador pode obter uma
garantia alfandegdria fornecendo uma garantia bancdria para o valor do imposto. Tem de ser pagoo
direito aduaneiro aplicdvel na data de fim da garantia. A taxade cdmbio considerada é a que estaem

vigor na datada avaliagdo doimposto. Esta taxa permanece fixadurante todo o periodo de 12 meses.

Armazenamento

A Lei Aduaneiralndiana permite o armazenamento de itensimportados de dlcool em armazéns com
garantia alfandegaria. O periodo de armazenamento permitido é de 1 ano. O alcool importado pode

serremovido dos armazéns apds o pagamento do imposto aduaneiro.
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Tabela 24: Estrutura da Taxa de importagao
L DO Q0O DU : U . 21ld e U0 PIrod U a d U€ DU d dU
1. 2203 Cerveja 110
2. 2204, 2205, 2206 Vinho e Bebidas Fermentadas 165
3. 2208 Bebidas Destiladas 165
Parametros ‘Célculo
Valor Tributavel 100
Taxa aduaneira basica (em %) 150
Taxa aduaneira basica (emvalor) (Em A) 150
Sobretaxa de Bem-estar Social (em %) 10
Sobretaxa de Bem-estar Social (em Valor) (Em C) 15
Taxa Efetiva Total (C+ E) 165

3.3.8 Documentos obrigatdrios
Um importador / exportador é obrigado a enviar uma fatura comercial e uma lista de embalagem,
juntamente com o Formulario de declaragao aduaneira, ou seja, a Declaracdo de Entrada de Merca-

dorias / Documento de Expedicdo.

O registro de marca e rotulo na india deve ser feito separadamente para cada estado no caso de
bebidas alcodlicas. Todas as marcas (sejam importadas ou produzidas na india) devem estar registra-
das junto do Departamento de Impostos Especiais ao Consumo de cada estado. As formalidades po-
dem incluir a apresentacdo de um cartdo de custos dos precos propostos a serem cobrados no MRP
(Maximo Prego de Varejo) e pagamento de taxas deregistro, dependendodo estado. Abaixoencontra-
se mencionada uma folha de precos de registro de Marca e rétulo pelos impostos especiais de con-

sumo de Nova Déli sobre as importagdes de alcool.

Estado: Déli

Tipo de marcas de bebidas alcodlicas a serem aprovadas Taxas de aprovagdao de marca
Uisque por marca USD 420 (INR 30.000)
Rum por marca USD 420 (INR 30.000)

Gin por marca USD 420 (INR 30.000)
Vodca por marca USD 420 (INR 30.000)
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3.3.9 Resumo e analise

A industria de bebidas alcodlicas indiana foiavaliada em USD 73 bilhdes em 2019. A indUdstria assistiu
a uma rapida expansao nos ultimos anos, devido a varios fatores que favoreceram o crescimento,
incluindo a multiplicagdo da classe média indiana e a crescente demanda por produtos de primeira
qualidade e bebidas alcodlicas importadas nos centros urbanos. A expansao do consumo de bebidas
alcodlicas também foi complementada com o aumento gradual, mas constante, de comportamentos
de consumo social. O aumento do rendimento disponivel entre os jovens indianos nas principais cida-

destambém tem contribuido para a crescente demanda por produtos importados.

Elevada Reduzido

Potencial de exportacdo de bebidas alcod-

licas na india

Embora o ambiente regulatdrio indiano ainda apresente desafios para as empresas estrangeiras, ha
uma oportunidade significativa para os produtosimportados nas grandes cidades. Asempresas brasi
leiras e pequenas destilarias tém um alto potencial de entrar no mercado indiano de bebidas alcodlicas
e o Brasil, com sua categoria de produtos “tipicos”, pode ter grande vantagem entre as classes média

e alta nos centros urbanos.
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3.4 Mobiliario

3.4.1 Dimensao do mercado e taxa de crescimento

Espera-se que o mercado de mobili-
ario indiano atinja os USD 35 bilhdes
em 20232, registrando uma CAGR
de 13,38%. A naturezado setor se
apresenta, em grande parte, desor-
ganizada; cerca de 85% da industria
mostra desorganizagao, enquanto
osrestantes 15% estdo organizados.
O mercado cresceu a uma CAGR de

17% entre 2008 e 2013 e espera-se

Valor de mercado (em Bilhdes de

40,00
35,00
30,00
25,00
—20,00
= 15,00
10,00
5,00

Mercado indiano de mobiliario

/35
CAGR

13.38
%

e

20,00

2018 2022
Fonte: Redseer Consulting, Economic Times

que cresca a uma CAGR*3de cerca de 26% durante 2019-22.

O mercado de mobilidrio da india tem pouca penetracdo em termos de gastos per capita. As regides

do oeste e sulsdo as principais geradoras de receita por causa da presenc¢a de muitos polos industriais,

desenvolvimento previsto de infraestruturas e arede de distribuicdo em expansao dos fabricantes de

moveis nessas regides. Uttar Pradesh, Kerala, Punjab, West Bengal e Andhra Pradesh sdo os princi-

pais fornecedores de madeira, que é a principal matéria-prima utilizada no mercado de mobilidrio

do pais. O mercado de mobilidrio tem sido predominantemente dominado pelo segmento desorgani-

zado, composto por retalhistas independentes, carpintarias locais, pequenas e médias empresas

MERCADO INDIANO DE
MOBILIARIO: SETORES
ORGANIZADOSE
DESORGANIZADOS

B Organised

B Unorganised

Fonte: Redseer Consulting, Economic Times

32 Andlise da KPMG

MERCADO INDIANO DE MOBILIARIO:
DEMANDA POR SEGMENTOS

m Contract furniture = Office furniture = Home furniture

Fonte: Redseer Consulting, Economic Times

33 brandalyzer.blog/2018/06/13/indian-furniture-market-online-offline/
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(PME) e grossistas. O mercado de mobilidrio esta principalmente concentrado nas cidades metropoli
tanas, cidade de Classe | e Classe ll, com a demanda maxima proveniente de residéncias, escritorios,
comerciais e institucionais. A natureza desorganizada da industria de mdveis esta concentrada em
cidades menores, responsdveis por uma significativa contribuicdo para o crescimento desse mesmo
setor.

x 34, n ~ i ) ) )
Importagao®*: A importagao de mobilia Tipos mais comuns de madeira
rio da india (Codigo HS: 9403) tem regis-
H Teak

trado crescimento desde 2014, cres-

cendo de 499 milhdes de USD em 2014 m Sal and Deodar

para 616 milhGes de USD em 2017. A

H Cedar, Sheesham and

T . Other
madeira é principalmente importada de

paises do Sudeste Asidtico, comoalndo-

nésia, a Maldsia e Myanmar. A india , -
! Y Fonte: Redseer Consulting, Economic Times

também importa painéis de MDF (Me-
dium Density Fiberboard) da Europa. Madeiras macias e duras sdao importadas da Russia e de outros

paises do Sudeste Asiatico. Os folheados de madeira sdo importados da Unido Europeia e dos EUA.

A imagem abaixo destaca as etapas e os procedimentos para a importacdo de mobilidrio.

Obter o numero do Cédigo de

Importagdo/Exportacdo , ..
Pre-requisitos para

Emitir Cart Autorizaca . ~
itir Carta de Autorizagao a as importagdes

favor do agente de desemba-

raco aduaneiro Apresentar um pedido de autorizacao
Organizar documentos especificos, in-
Na chegada da re- cluindo o certificado de origem, carta
messa de embarque, fatura comercial emitida
pelo pais de exportagdo e outros men-

cionados

v Verificagdo de documentos Controlo de docu-
mentos

por funcionario autorizado.

v Ap6s a inspecdo de mercadorias

Procedimento de
liberagao

34 Mapa comercial: www.trademap.org/
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Tal como acima mencionado neste relatdrio, o governo pds em pratica um sistema on-line para os

envios das informacgGes necessarias. O importador pode produzir os documentos exigidos no mo-

mento da inspecdo, avaliacdo ou entrega dos bensimportados nolocal da alfandega de destino local.

3.4.2 Visao geral da regulamentagao da importagao
O governo nao pos em pratica quaisquerregulamentos especificos relativos aimportacao de mobi-
lidrio. Estes produtos podem ser importados livremente, seguindo o padrao de normas e regula-

mentos de importagao.

Cada importador na india deve seguir o procedimento que é prescrito pelos 6rgios reguladores. A
Administracdo Centraldas Alfandegas e Impostos Especiais de Consumo (CBEC) determina o valor da
tarifa sobre essas mercadorias importadas com base nas diferentes classes de bens importados. O
importador tem de pagar taxa de importacdo e IGST em linha com os regulamentos de importacdo

normais do governo.

3.4.3. Taxa de importacao

Grupo do CédigoHS Taxa de importagao

940330, 940350 43,96%

Tabela 27: Calculo de Impostos para Mobiliario

‘ Tipo de imposto Taxa efetiva
Imposto aduaneiro 20
Taxa de bem-estarsocial: 10
IGST 18

| Imposto total 43,96

3.4.4 Resumo e analise
A China é o maior exportador de méveis paraa india, representando mais de 50% do total das expor-
tagGes. Outros paises, como a Malasia, a Italia, a Alemanhae o Sri Lanka também contribuem para a

cesta geral de importacdo de mobiliario da india. O Brasil no figura entre 25 maiores exportadores

de moéveis para a india.

: & s El R ;
Potencial de exporta¢ao de mobilidrio evada eduzido

para a india
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3.5 Dispositivos dentarios

3.5.1 Tendéncia geral do mercado e potencial

O mercado indiano de equipamentos dentdrios e laboratoriais foi avaliado em cerca de 90 milhdes de
USD em 20183°. Foi estimada uma taxa de crescimento de 30%3° para o mercado de produtos odon-
tolégicos na préoxima década.

Cerca de 90% dos dentistas da india ope-

2014 2018

ram em grandes cidades. A india rural

esta gradualmente incorporando o con-

300.000

ceito de atendimento odontolégico e 180.000

dentistas

dentistas

muitas cadeias de cuidados dentarios

tém expandido seus servicos em cidades
de Classe Il e Classe I, facilitando produ-

tos e servigos para a populagdo rural.

A 4

TURISMO DENTARIO: O setor de satide indiano tem sobressaido como um destino econdmico para viajantes
estrangeiros ou para aqueles que procuram servicos de saude. Turistas do Quénia, China, Reino Unido e Esta-
dos Unidos e Australia continuam preferindo a india pelos seus servicos de cuidados dentérios. Espera-se que
o Turismo Dentdrio cres¢a 30% ao ano, atingindo 180 mil USD em 2020, apds os 95 mil USD em 2015. Os
principais centros de turismo dentario na india sio Mumbai, Déli, Chennai, Jaipur, Chandigarh, Kerala e Goa.

PRESENGCA MULTINACIONAL: Os produtos e servicos de cuidados dentarios sdo dominados por empresas es-
trangeiras que oferecem os servigos e também os produtos dentarios. Uma grande maioria de produtos sdao
importados da Alemanha, EUA, Italia e Japdo. Muitos intervenientes multinacionais parecem ter aproveitado
as oportunidades econdmicas na emergente industria de cuidados dentdrios indiana. Empresas como o Apollo

Group, Wockhardt e Fortis estdo gradualmente instalando clinicas odontolégicas em todo o pais para alcangar

o mercado dentdrio indiano em rdpida expansao.

35 Mercado de Implantes Dentarios e Pilares Finais - india - 2018-2024
36 |bid 26
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Segmentos de alto potencial na india: O setor dentario indiano continua altamente fragmentado,
apresentando umagrande oportunidade de investimentoparaempresas brasileiras e investidores es-
tratégicos de setores adjacentes de cuidados de salde. Espera-se que as unidades dentarias e os ins-
trumentos dentdrios venham a atrair a maior parte dos fabricantes estrangeiros no longo prazo devido

ao seu elevado potencial de crescimento.

Principais Subsegmento % de depen- Cota do mer- Atratividade para os fabri-

segmentos déncia da im- cado geral de cantes brasileiros investi-

portagao dispositivos rem em este segmento
dentarios

Implante dentario, den-
tes artificiais, instru- 60% 3% Médio
mentos dentarios

Produtos
dentarios

A imagem apresenta produtos que sao predominantemente obtidos através de importacdes e com
relacdo aos quais os fabricantes e os exportadores brasileiros podem considerar explorar uma opor-

tunidade no mercado odontoldgico indiano.

Amalgamas e ligas Suprimentos de ortodontia

Suprimentos endododnticos Produtos de controle de infe¢do

Suprimentos protésicos e de estética Implantes dentarios

Forga brasileira
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Segundo os peritos da indUstria, quase todos os cirurgides dentistas indianos utilizam implantes im-
portados. Emboraos implantes dentérios da UE e dos EUA sejam produtos de topo varios paises asia-
ticos, como a China e a Coreia, oferecem alternativas de baixo custo. Da mesmaforma, os produtores

e exportadores brasileiros de implantes dentdrios podem explorar as inimeras oportunidades nain-

dustria dentériaindiana.

3.5.2 Procedimento de importagao

A secdo a seguir aborda em detalhes o procedimento para importar dispositivos dentarios (equipa-
mentos médicos) na india. As empresas brasileiras que procuram exportar dispositivos dentdrios para
a indiadevem obter certificadosde registro de autoridadesmédicas da india. Aimagem a seguirilustra

o procedimento de importagdo de dispositivos dentarios na india.

Procedimento de importacao
Dispositivos médicos (Dispositivos dentarios)

Fabricante de Dispositivos Médicos
(Dispositivos Dentarios)

Agente Indiano Nomeado

W

Obter certificado de registro da CDSCO

\~/

WY

Obter licen¢a de importagao da CDSCO

<)

() .
Procedimento Padrao para Importagio |\\gs, Consumidores

3.5.3 Registro junto da autoridade de licenciamento

A Organizagao Central de Controle de Padroes de Farmacos (CDSCO) no ambito do Ministério da
Saude e Bem-estar Familiar, regulao setor dos dispositivos médicos e é responsavel pelaaprovacdo
de fabrico, importacgdo, realizagdo de ensaios clinicos, estabelecimento de padrdes e venda e distri-

buicdo de dispositivos médicos.
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O regulamento exige que os fabricantes brasileiros nomeiem um representante na india que possa
funcionar como um ponto de contato para a autoridade de inspe¢do, que ajude nas aprovagoes do

dispositivo e obtenha o certificado de registro.

Os agentes indianos precisam obter o Certificado de registro no formulario 41 e a Licengade Impor-

tagdo no formulario 10, para poderem importar dispositivos médicos naindia.

A secdo abaixo resume o procedimento para importar equipamentos dentdrios.

Documento Interveniente Autoridade emis- | Local de emissdo/Prescri¢do

sora

Exportador / Importa-
Certificado de o / 1mp

1. ) dor / Agente autori- CDSCO india
registro
zado
Licencade Importador / Agente .
2. sace P "/ Ag CDSCO india
Importagdo autorizado

O requerente deve apresentar os seguintes documentos para obter o Certificado de Registro (RC).

1. Nome daempresadorequerente, enderego e nimero de contato

Nome e endereco do fabricante estrangeiro (Instalaces de fabricacao)

Copia do Arquivo Mestre da Planta (detalhes das instalagGes de fabricacdo)

Nome e endereco doimportador

2
3
4. Nome e enderec¢o dorepresentante localautorizado
5
6

Fabricante Local, se ocorrer algum processamento no pais

Informagoes do produto

1. Nome da Marca/Proprietario.

2. Breve descri¢cdo do dispositivo.

3. Categoria do dispositivo.

4. Uso destinado e método de uso.

5. Especialidades médicas em que o dispositivo é utilizado.

6. Especificidades qualitativas e quantitativas dos componentes.

7. Breve descricdo do método de fabrico e especificagdo dos materiais utilizados.

8. Contraindicag¢des, adverténcias, precaugoes, eventos adversos em potencial e terapia alternativa
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9. Lista de acessérios e outros dispositivos ou equipamentos a serem utilizado em combinag¢do com
o dispositivo. Outras informacgdes descritivas, incluindo acessérios fornecidos com o produto.

10.

VariacGes na forma, estilo ou tamanho do dispositivo, se aplicavel.

11.

Detalhes de rotulagem em conformidade com as Regras de FArmacos e Cosméticos, 1945.

12.

Manual do médico e literatura promocional (folheto incluido) em inglés.

13.

Descricao de embalagem incluindo tamanhos da mesma.

14.

Condigdes recomendadas de armazenamento.

15.

Indicagdes sumarias de quaisquer problemas reportados.

16.

Detalhes das normas com que o dispositivo estd em conformidade, incluindo a cdpia da norma

Pedido de registro/licen¢a de importag¢io para dispositivos médicos precisaser submetido a:

Controlador Geral de Farmacos (india), Organizacdo Central de Controlo de Padrdes de Farmacos
(CDSCO), FDA Bhawan, ITO, Kotla Road, Delhi-110002, Telefone:91-11-23236965/23236975

ApOs a concessdo de licenga de importagdo, o importador requer o Certificado de registro

Taxa de registro para importagio de dispositivos dentarios na india UsD 1.000

Se o pedido esta completo em todos os aspetos e informagdes, a autoridade credenciadora, no

prazo de nove meses acontar da data de recepgao de um pedido, emitiraum certificado de registro

no Formulario 41.

3.5.4 Procedimento para obter licen¢a de importacao

Um agente autorizado deve apresentar os documentos, juntamente com a quantia da taxa especifi

cada. A Autoridade Central de Licenciamento concedealicenca ao agente apds analise de documentos

e com base no relatério de inspecdo, se a inspecdo foi realizada no formulario MD-15%. A licenca de

importacdo, exceto se forsuspensaou cancelada, é vélida por trés anos.

37 http://www.cdsco.nic.in/writereaddata/Guidance %20Document%20ipv.pdf
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Procedimento para solicitar a Licenca de importagao de dispositivos médicos

»

Agente autorizado

Autoridade Central de Licenciamento

1

Enviar Solicitagdo e Docu-
mentos

Pedido de concessao de licenga
de importacao

r Formulario de pedido - MD14

N&o (no prazo d

e 270 dias) J’

Enviar quantia da taxa

Prova de segurancga paraa Classe Ce D

l

Revisdodo
pedido

Concede Licenca no formuls-
rio MD15 valida perpetua-
mente, amenos que seja can-
celada ou renunciada

Taxa

USD 1.50

0 Como taxa de registro para as instalagées onde os dispositivos sdo fabricados paraexportagdo.

Certificado de Registro da Planta

E Ultima Inspecdo
t Taxa prescrita

Desde que o agente autorizado deposite a taxa de retengdo
de licenga junto do CLA para cada local de fabricagdo no es-
trangeiro e para cada dispositivo médico licenciado, apds

cada periodo de cinco anos a contar da data de emissao.

Descrigao

UsD 1.00

0 Para registro de Dispositivo Médico singular e USD 1.000 para cada dispositivo adicional.

3.5.5 Tempo de vida em prateleira

A tempode vidaem prateleira de dispositivos médicos deve ser determinado tendo em vista os para-

metros técnicos e ndo deve normalmente exceder 60 meses a contar da data de fabricacdo.

3.5.6 Taxas e impostos de importacao

Os direitos de importacdo sdo, geralmente, dos seguintes tipos:
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Codigo HS/Série Descrigdo do Item Taxa de importagao
S (%)
1 90212100 Dentes artificiais e equipamentos dentarios 24,32
2. 91081100 Mostrador mecanico 30,98
3 91081200 Apenas com visor optoeletronico 30,98
4 91082000 Enrolamento automatico 30,98

Valor Tributavel - (A)

Taxas de direitos alfande- Quantidade Calculada
garios (%)

Valor e descrigdo do imposto

Valor tributdvel (USD) 10
Imposto alfandegario basico (%) 10 10
Taxa de bem-estarsocial: 10 1
Taxa IGST 12 13

Imposto total ‘ 24,32 ‘ 24

3.5.7 Resumo e analise — equipamento dentario
O setor odontoldgico indiano importa cerca de 60% das necessidades do setor (implantes dentdrios, dentes
artificiais, instrumentos dentarios). As empresas brasileiras podem usar sua competéncia no segmento de im-

plantes e equipamentos odontoldgicos para se langarem no atraente mercado indiano.

. . Reduzido
Potencial de exportacao de produtos

odontolégicos na india

3.6 Produtos Cosméticos naindia

3.6.1 Tendéncia geral do mercado e potencial

Aindustria de cosméticos indiana pode ser agrupada pelos segmentosdos cuidados da pele, cuidados
com os cabelos, cuidados orais, fragrancias, cosméticos de coloragdo. A industria foi estimada em 12
bilhdes de USD em 2018, com um crescimento esperado para 20 bilhdes de USD até 2025, auma CAGR
de 25%. A india ird constituir 5% do total do mercado de cosméticos mundial e se tornar um dos 5

principais mercados globais emtermos de receita.
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Muitas marcas internacionais comegaram
estabelecendosuas pegadasna india—entre
elas estdo os profissionais da Mac Cosme-
tics, Natura-Avon, Estée Lauder, L'Oreal, e
Wella Professionals - em formatosde varejo.
As midias sociais e os aspetos demograficos
favordveis estdo desempenhando um papel
importante nadifusdo de conhecimentosso-

bre produtos cosméticos e desenvolvendoa

CONSULTING
Tabela 22: Tendéncia da Industria Cosmética Indiana, 2018
Tendénciada Industria Cosméticalndiana,
2018
25,00
) /
D) CAGR /20,00
A 25,21
(7]
3 &
< 15,00
@© 12,00
3
;10100 CAGR
2 16,72 45
g %
s = .
(]
: ]
5 -
S 2010 2015 2018 2020

O mercado de cosméticos da india vai atingir os 20 bi-
Ihdes de USD até 2025, emergindo dos atuais 6,5 bi-
Ihdes, com uma CAGR de 16,72% durante um periodo
de cinco anos e é esperado que cresga25%ao ano nos

prdoximos 5 anos.

Por volta de 2025, a india estara entre os maiores con-
sumidores de cosméticos, com 5% de participagdo no
mercado global de artigos de beleza.

Valor de mercado (em Bilhdes de USD)

consciéncia de moda, ndo apenas em gran-
des metrépoles, mastambém em cidades de

Classele 2.

A tendéncia predominante na india é uma
oportunidade para as empresas de cosméti
cos brasileiras se expandirem paraalém das
8 principais cidades e gerarem receitas de

todo o pais.

Valor de mercado em termosde categoria dos subsetores da indtstria cosmética na india, 2018

Cuidado Oral

Cuidados
com o cabelo

3

Fragrancias
0,47

Cosméticos de co-

loragao
Cuidados 0,16
com a pele
1,63
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Sob a categoria de fragrancias, os desodorantes Sob a categoria de cuidados com a
dominam o mercado com um tamanho de mer- pele, os produtos de cuidados fa-

cado atual de 0,4 bilhdes de USD, enquanto os per- ciais compartilham 34% do total
fumes, junto com suas inovagdes, estdo crescendo do mercado respectivo.
rapidamente.

Sob a categoria de cuidados orais, o seg-
mento dos dentifricos domina o mercado
respectivo com uma cota de mercado de
50%, juntamente com suas diversas varian-
tes.

Os produtos de cuidados com o cabelo, com seulider de mercado, Marico, estdo na frente com uma
parcela de USD 3 bilhdes, seguidos pelo segmento dos produtosde higiene oral, liderado pela Colgate
Palmolive, com uma cota de mercado de USD 1,74 bilhdes. Os produtos de cuidado com a pele, em
gue a HUL é lider, congregam uma fatia de USD 1,63 bilhGes, seguidos pelos produtos de fragrancias,
com a Vini Cosmetics na frente, com USD 0,47 bilhdes. Os cosméticos de coloracdo, também eles li-

derados pelaHUL, tém uma cota de mercadode USD 0,16 bilhGes.

Com o aumento da penetragao da Internet, o mercado online tem visto um crescimento rapido nos
Ultimos quatro anos, juntamente com atores horizontais como a Flipkart e Amazon a adicionarem esta
categoria como uma area de foco principal. O mercado de cosméticos on-line, avaliado em USD 50
milhdes, é de 2% do total do mercado de cosméticos indiano. Esta categoria atraiu alguns especialistas
verticais como a Nykaa, Purplle, etc. Entretanto, o mercado externo e de topo é responsavel por 25%

do total da demanda.

A IndUstria de Cosméticos da India é dominada pelo canal interno, que retine cerca de 75% do total

do mercado de cosméticos. Com a crescente procura de produtos de marca, a industria doméstica
abriu 0 mercado para as marcas estrangeiras para investimento. E uma oportunidade para os interve-
nientes on-line estabelecerem um mercado vertical e aumentarem os pontos de contato do cliente

para melhoratenderem suas necessidades.
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3.6.2 Enquadramento regulamentar geral — Registro

O Controlador Geral de Farmacos (India) na divisdo de cosméticos da Organi- Osc,w“"“”“’”fao(
zacdo Central de Controle de Padrées de Farmacos (CDSCO?38) é a autoridade e
de regulamentacdo que rege a importag3o de cosméticos na India. A CDSCO

efetuaapré-triagem de pedidos de registro de importacao de produtos cos-

méticos e faz o escrutinio das candidaturas relativas ao registro de produtos
cosméticos para importag¢do no pais de acordo com as prescrigdes da Lei de FArmacos e Cosméticos,
1940 e as respectivas Regras, 1945. Esta autoridade, mediante andlise de diversos requerimentos,

emite o NOC para importacgdo de produtos cosméticos.

3.6.3 Procedimento de importagao
Todos os produtos cosméticos que sdo importados para venda na india precisam ser registrados

junto da autoridade de licenciamento (CDSCO), tal como definido nos termos da Regra 21 das Regras

de Farmacos e Cosméticos, 1945%°. Aimagem a seguirilustra o procedimento de importagdo de cos-

méticos na india.

Procedimento de Importagao

Cosméticos
Indistria de Cosméticos

Inddstria de Cosméticos A ser obtido pelo
* fabricante / exportador / importador

certificado original de venda gratuita

Procedimento Padrido de Importacao ‘A'I Consumidores

Certificado de registro

O pedidode emissdo de um Certificado de Registro de produtos cosméticos destinados a serem
exportados para a India precisa ser feito em um formuldrio especifico, ou seja, o formulario 42,
quer pelo fabricante, agentes autorizados, importadores, ou subsidiaria indiana autorizada pelo

fabricante.

38 https://cdsco.gov.in/opencms/opencms/en/Home/
39 http://vbch.dnh.nic.in/pdf/Rules%20and%20regulations%200f%20Drug%20and%20Co smetics %20act.pdf
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Um Unico pedido pode cobrir muitas marcas (ou seja, marcas comerciais / nomes de marcas),

muitas variantes, tamanhos de embalagem e diferentes unidades de fabricacdo correspondentes

aos produtosincluidos no pedido.

Registo de produtos cosméticos

Os produtos cosméticos importados devem serregistrados junto da Organizagao Central de Pa-

droes de Farmacos entregando um pedido no Formulario 42 para obter o Certificado de Registro

no Formulario 43.

Documentos

necessarios
|

Formulario 42
(do agente
indiano)

Agendamento
Dlll e Procuragao

Formularios e Documentos
Procuracao regulatorios

Licengade
fabricagdo, GMP,
Certificados de Venda
Livre

Documento
técnico

Método de especificagdo
de produto, COA
(Certificado de analise),
Rétulo/IFU

As seguintes partesinteressadasprecisam ser envolvidas na obtencao do certificado de registro e cer-

tificado de vendalivre:

Tabela 23: Partes interessadas envolvidas na importagdo de produtos cosméticos para a india

Nome do documento

Interveniente Autoridade emissora

Copia autenticada de licengas de fabrico /
1. registro / autorizagdo de comercializagdo

relativa aos produtos em causa emitida pela

autoridade reguladora do pais de origem

produtos em causa

Certificado de venda livre original para os

Fabricante / Exporta-
dor / Importador

Fabricante / Exporta-

CDSCO

Autoridade reguladora
nacional do pais de ori-
gem

dor
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Taxas

USD 250: Devem ser pagos USD 250 por categoria de produtos cosméticos, juntamente com o pe-
dido no formulario 42 através de um taldo de depdsito nas filiais designadas do Bank of Baroda ou
portal de pagamentos, utilizando o Portal SUGAM*°,

Os pedidos de Certificado de Registro para importa¢ao de produtos cosméticos devem ser apresen-
tados a:

Controlador Geral de Farmacos (india)

Organizacdo Central de Controlo de Padrdes de Farmacos

FDA Bhawan ITO, Kotla Road, Delhi-110002

Cronograma para pro- No prazo de seis meses a contar da data de recep¢do do formulario de
cessamento dos pedi- candidatura e dos documentos exigidos. No entanto, o cronograma alvo
dos da CDSCO para o processamento de pedidos é de 90 dias.

Certificado de Registro | Trés anosa contar da data de sua emissao.

e validade

Isengdo de registro Para a importagao de produtos cosméticos para Pesquisa & Desenvol-

vimento e para produtos que sdo importados para a indiaa granel para
reembalagem e para 100% de exportagao para outros paises. O impor-

tador deve obter permissdo da CDSCO de que estes produtos ndo serdo

liberados para vendainterna.

3.6.4 Rotulagem dos produtos cosméticos

O rétulo original para produtos propostos juntamente com suas variantes deve incluir o seguinte:

N ome dos cosméticos

1. | Nome dofabricante e endereco completo dasinstalagdes onde o cosmético é fabricado

2. | Usarantesde

3. | Orientagdo para utilizagdo segura/cuidado

4. | LoteN.?

5. | Licenga de fabricagdo n.2

6. | NiUmeroderegistroe nome e endere¢o doimportador

40 cdscoonline.gov.in/CDSCO/homepage
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7. | Lista deingredientes com detalhes da concentracdo de cadaingrediente utilizado na com-
posicdo do produto, devidamente assinado pelo Inspetor de Controle de Qualidade com-
petente do fabricante.

Alémdisso, o pacote de produtos cosméticos contera as seguintesinformagoes:

e O rétulo de cosméticos importados ird conter o niumero do certificado de registro da marca e o
nome e endereco do titular do certificado de registro.

e Ordtulo deve também exibironome e o endereco do fabricante e o nome do pais onde o produto
foifabricado.

e Se o produto ndo tiver sido produzido em uma fabrica de propriedade do fabricante, o nome e o
endereco do fabricante real ou o nome do pais onde foi fabricado como "Madeiin........ (nome do
pais)" deve figurar no rétulo.

e Importadores de produtos cosméticos registrados podem ter que incorporar requisitos especifi-
cos da India, tais como o nome e enderecodo importador, nimero da licenga de importagdo sobre
produtos importados apds o desembarque naindiaem entreposto aduaneiro, ou em local apro-
vado pela CDSCO, antes do lancamento no mercado.

e Devemserfornecidas copias de quaisquerfolhetos ou especificacbes de produto que vao dentro
da embalagem. Sem nenhum requisito especifico listado: sugere-se o fornecimento de informa-
¢Bes sobre os efeitos secundarios potenciais / reacbes alérgicas e outras preocupacgdes de segu-

ranca e recursos disponiveis.

3.6.5 Taxa de importagao

Produtos cosméticos listados no Cédigo HS - 3304 Taxa de importacao

Taxa aduaneira basica 20
Sobretaxa de Bem-estar Social 10
Taxa IGST 18

Cimpostototal I g gg

3.6.6 Resumo e andlise

A industria de cosméticos indiana esta crescendo a um ritmo significativo, devido a demanda cres-
cente nos centros urbanos. Muitas marcas estrangeiras ja entraram no mercado indiano para alavan-
car o potencial da industria doméstica. A Organizacdo Geral de Controle de Padrdes de Farmacos é
um organismo de regulacdo paraaimportacio de produtos cosméticos paraa india, que estdosujeitos
ao cumprimento dos requisitos do formulario 42 e 43, juntamente com adocumentacdo mencionada

no Cronogramalll.
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) . . Reduzido
Potencial de exportacao de azulejos

para aindia

3.7 Materiais de Construcao: Azulejos

3.7.1 Tendéncia geral do mercado e potencial

A industria indiana de materiais de construc¢do esta avaliada em cerca de 126 bilhdesde USDe repre-
senta cerca de 8% do PIB da india. Relatérios do setor preveem que a florescente indistria da cons-
trucdo e respectivos materiais na india venhaa obter um CAGRrecorde de 15,7% para chegara USD
506 bilhdes até 2025. As dreas-chave de crescimento esperado sdo as infraestruturas sociais, institui-

¢oes educacionais, hospitais, acomodagbes do governo, infraestrutura e defesa e recursos hidricos.

Os revestimentos ceramicos representam cerca de 60% do total da demanda de azulejos na india. A

Hotéis: Mais de 150.000 novos quartos de hotel durante os préoximos cinco India ocupa o quinto lugar

entre os maiores produto-

E;crltorlos: Cinco vezes mais espago de escritoriosao longo dos proximos res de ceramica do mundo.

) A industria ceramica de-
Espagos de varejo: O espago de centro comerciais devera aumentar aproxi-

madamente 25 milhdes de m? ao longo dos préximos anos. sorganizada constitui 55%

da participagdo no mercado.

O consumo de revestimentos cerdmicos na india cresceu a uma CAGR de 6,71% em 2017, superior a
taxade crescimento de 5,11% do consumo mundial. A produgdo de revestimentos cerdmicos na ndia,
durante o mesmo periodo, registou uma CAGR de 10,87%, superando a taxa de crescimento mundial,
que foide 5,09%. Em 2016, a india ultrapassou o Brasil como segundo maior pais do mundo em termos
de producdo e de consumo de revestimentos cerdmicos e manteve esta taxa de crescimento em 2017.

A importacdo de azulejos
Tendénciade importa¢ao-exportacao de azulejos

) constitui uma porcentagem
~ . & . (al
3.000 @ ceramicos, India, 2018 N
E : < W Imports W Exports - muito pequena do consumo
(=3 ~N
=~  2.500 ) S . .
S @ ~ doméstico de revestimentos
O
S __ 2.000 Q2 o A o
532 ® a8 ceramicos, porque a produgao
= 3 1500 -
Yo < 3 nacional praticamente atende
O T ~ (=) p
'S £ 1.000 *
© 2 * o N
t£s 5 g a demandado setor. Em ter-
o
S = 500
EE - . mos globais, a industria de re-
- -
% 2014 2015 2016 2017 2018 vestimentos indiana importa
>

Fonte: Mapa Comercial, 2018
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cerca de 10% de seuvolume, principalmente da China (7%).

As empresasindianas preferem aimportacdo de azulejos da China, que responde porcerca de 80% a
90% do total da importa¢do de azulejos ceramicos na india porque os azulejos chineses s3o cerca de

40-50% mais baratos do que os nacionais.

3.7.2 Regulamentos de importacdo de azulejos na india

O governo ndo tem em pratica qualquer regulamento em separado sobre as importagdes de azulejos na india.
Os azulejos, independentemente de seus tipos, podem ser livremente exportados para a india, seguindo o proce-
dimento padrdo de importagdo/exportacdo. No entanto, vale a pena ressaltar que o governoimplementa ocasio-
nalmente medidas antidumping sobre asimportacdes de azulejos na india para conferir suas importagdes baratas
da China. Por exemplo, em 2016, o governo indiano instituiu um imposto antidumping definitivo sobre as impor-
tacOes de ceramica da China para proteger a industria nacional contra os bens que estavam sendo vendidos a

precos abaixo do valor normal.

3.7.3 Estrutura da taxa de importacao

N.2 de Série Grupo do Cédigo HS Taxa de importagao
1. 6901 27,74
2. 6902 27,74
3. 6905 37,47
4. 6907 37,47
5. 6914 30,98

C tesdat Codigo HS - 6905, Codigo HS -

omponentes da taxa Codigo HS - 6901,6902 édigo adigo

6907 6914
Taxa aduaneira basica 7,5 15 10
B -

Sob.retaxa de Bem-estar 10 10 10
Social
IGST 18 18 18
Taxa de importagao 27,74% 37,47% 30,98%

3.7.4 Resumo e analise
A industria da construcdo indiana é uma das maiores do mundo. O aumento significativo na ultima
décadae meia tem estimulado a demanda e consequentemente o crescimento daindustria de mate-

riais de construcdo. Como é evidente com base no que foidito, importacdo de ceramica ainda constitui

uma proporgao pouco significante para a industria, que esta estreitamente controlada pelo govemo

para assegurarimportac¢des baratas. Com o Brasil como o0 4.2 maior produtorde azulejosdomundo e
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o segundo maior mercado consumidor, o pais ndo figura na lista dos dez maiores exportadores de

azulejos nomercadoindiano.

Elevada Reduzido

Potencial de exportacdo de azulejos para

aindia

Conclusao

O relacionamento indo-brasileiro vem aumentando em ritmo acelerado e merece maior atencao, pois
o Brasil é o parceiro comercial mais importante da indiaem todaregido da LAC. Embora o Brasil venha
buscando cooperar com a india em novos setores, incluindo a defesa, ciéncia e tecnologia e energia,
o comércio bilateral entre a india e o Brasil continua sendo modesto em termos quantitativos, consi-
derando o tamanho de ambos os mercados. Os dois paises tém enfatizado a mutua necessidade de
expandira agendacomercial. Na visita de Estado do Presidente Jair Bolsonaro a india, em janeiro de
2020, os dois governos estabeleceram o objetivode dobrar o comércio bilateral, para USD 15 bilhdes,

até 2022.

Apesardo superdvit comercial do Brasil nos tltimos anos (em 2019, o Brasil registrou déficit), é preciso
diversificar a pauta comercial. Diante dessarealidade, além de fornecerinformagdes sobre as expor-
tacdes brasileiras para a india, este relatério realizou um estudo transversal quanto a variedade e
quantidade de produtos quea indiaimporta do Brasil e que o Brasil exporta parao mundo, para avaliar

alguns setores de maior potencial para as exportagdes brasileiras.

Além dos setores individualizados neste estudo, setores brasileiros como o de maquinas elétricas,
plasticos e artigos afins, ferro e ago, instrumentos médicos e cirdrgicos, produtos quimicos organicos
e compostos, pecas e acessdrios para veiculos, papel e papeldo, madeira e produtos afins sdo os que
tém o maximo potencial no mercado indiano. Contudo, as oportunidades para as exportacées brasi
leiras ndo est3o limitadas a esses itens. A india pode importar uma grande variedade de produtos do

Brasil, assim como de todo o mundo.

De uma perspectiva mais ampla, este relatériotem como objetivo familiarizar os exportadores brasi
leiros com os aspectos regulatdrios pertinentesde como exportar paraa india. O ambiente regulatério
indiano é muitas vezes complicado e pouco transparente; neste contexto, o relatério inclui certas ca-
tegorias de produtos, em especial alimentos e produtos relacionados, para familiarizar o exportador

brasileiro com os requisitos regulatérios indianos.
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