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SOCIEDADE
CIVIL

Implementacao de
projetos de interesse
publico, desenvolvido
pela sociedade como
escolas, hospitais,
associacoes, servicos
de protecao e etc.

GOVERNO

Viabilizar politicas
publicas e influenciar
politicas de
investimento para
beneficiar a acdes que
beneficiarao a
populacao.

ooooo
EMPRESAS

Desenvolver projetos
de inovacao,
qualificacao,
comuhnicacao,
relacionamento e
responsabilidade
social com os
stakeholders.
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NETWORKING CHANCELA VISIBILIDADE

RECURSO = o0
Diferentes formas de u
garantir a realizacéo dos

objetivos da organizacao INFRAESTRUTURA INFORMAGCAO VOLUNTARIADO

= @

DINHEIRO SERVICOS PRODUTOS




COMO MONTAR
UMA ESTATEGIA
DE CAPTACAO
DE RECURSOS?

Sua
instituicdo

ESTRATEGIAS DE CAPTACAO DE
RECURSOS
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RELAGAO DE POTENCIAIS PARCEIROS

COMO CRIAR UMA ESTRATEGIAS
DE CAPTACAO DE RECURSOS?

INCULO IINTERESSE CAPACIDADE

RANKING

12 LUGAR

- NOTA NOTA
‘ AAAS s N OTA NOTA

32 LUGAR

A
n ' ‘ NOTA NOTA

Ref. Desenvolvimento e Captacdo de Recursos do Projeto Gets - United Way do Canada

22 LUGAR

ESTRATEGIA

e,

Informacoes
para criar
uma
estratégia
assertiva



ONDE ESTAO OS RECURSOS FINANCEIROS?

RECURSOS

PUBLICOS Onde estdo os
SUPORTE Q . recursos no/ i [> SUPORTE
: : INCENTIVOS
DIRETO : para o Brasil? | INDIRETO e

RECURSOS NAO
REEMBOLSAVEIS

PESSOA
FISICA

DOACAO EVENTOS CAMPANHAS TERMO DE
CONTINUADA BENEFICENTES PONTUAIS FOMENTO
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CHANCELA VISIBILIDADE

Ativacao da marca

Visibilidade e mobilizacao popular
Posicionamento da causa
Prestacao de contas

Oportunidade de novos negocios

PESSOA
FiSICA







Y LN

OPORTUNI
CHANCELA REDE DADES

g RELACIONA

VISIBILIDADE MENTO

O Vitrine para servicos e produtos

Mcl;i; O Ativacao dos Projetos
I:eIBIZM O Visibilidade para parceiros
eca big Mace  aa— ro.
V/ transtorme vidas! estrategicos
PREMIO :
A IGUALSII\“I’::E O Relacionamento com a rede de
RACIAL 2019 2'-' stakeholders
" WpENMAD 1900 QO Protagonismo em areas de interesse
H : O Chancelas de qualidade e
- credibilidade
s e gy O Oportunidade de novos negocios
WAL ittt .
N i St e s O Rentabilizar editais e projetos

confortivel e divertida.
Faga vock tambem parte

. el ~
dessa conquista <l ﬁ) SANTA
: CASA BH






PESSOA
FiSICA

Na hora de pensar os objetivos, uma dica & usar o esquema SMART:

Smari (Especifico): Objetivos devem ser claros e compreensiveis. Ser
especifico coloca ajuda a alinhar expectativas e a medir resultados.
Measurable (Mensuraveis): Objetivos que sdo mensuraveis podem ser
analisados e o progresso pode ser reportado. Isso ajuda na hora de se comunicar
com apoiadores e doadores e também permite avaliar quais estratégias precisam
ser repensadas.

Attainable (Atingiveis): Objetivos precisam ser realistas e factiveis. Escolher
objetivos fora de alcance pode ser um desastre para a campanha.

Relevant (Relevante): Ser relevante significa que o objetivo esta alinhado
com sua missdao e causa. Objetivos de campanha que nao servem a missao principal da
organizacao acabam se tornando uma distragao e podem confundir os seus apoiadores.

L imaly (Temporal): cCampanhas de crowdfunding precisam ter um comeco e
um fim. Isso ajuda a motivar os doadores e cria a urgéncia necessaria para o sucesso
da campanha.

Y LN

OPORTUNI

CHANCELA REDE DADES

g RELACIONA

VISIBILIDADE MENTO

Q

Uma proposta seja clara e
especifica, em termos materiais,
financeiros e

Estratégia de comunicacao: Uma
ideia s6 envolve as pessoas quando
apresentada de forma sedutora.

As recompensas devem ter
naturezas variadas: Afetivas,
Especiais e preferencialmente
personalizadas

Ative sua rede antes de iniciar as
campanhas

Tente iniciar com 20% do valor ja
captado e os torne embaixadores da
sua causa!



- TABALHO
SISTEMATIZADO
COM OBJET]
E TEMPO

DETERMINAD
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CHANCELA REDE VISIBILIDADE

%

RELACIONA
MENTO

O Vitrine para servicos e produtos

O Mao de obra qualificada com baixo
custo

Q Visibilidade para parceiros
estratégicos

O Relacionamento com a rede de
stakeholders

O Protagonismo em areas de interesse

O Chancelas de qualidade e
credibilidade

O Oportunidade de novos negdcios




PESSOA PRINCIPAIS CONCLUSOES

As principais conclusoes da nossa analise sobre as doacdes individuais no Brasil sao
as seguintes:

® (erca de quatro quintos (78%) das pessoas realizaram pelo menos uma atividade beneficente nos
glimos 12 meses, com 67% tendo doado dinheiro

® Ag Causas mais populares para doagao continuam as mesmas dos anos anterio 10
organizagdes religiosas (49%), apoio as criangas ou jovens (39%) e combate a po b &za (300%%). Essas
também s30 as principais Cd_bds do voluntariado.

YD
k‘u
R
o

® A pratica do voluntariado permaneceu estavel nos altimos trés anos, sendo que a cada ano cerca de
metade das pessoas informa ter se voluntariado nos ultimos 12 meses,

® (O valor médio doado por ano é de R$617, significativamente acima de R$532 em 2018 e R$594
em 2017.

= A doagaf; em dinheiro continua sendo o0 metade mais comum, utilizado por dois ter¢os (65%) dos
fcadores, mas as doagdes online € com sistemas de pagamento ou tecnologia contactiess estdo
aumentando.
® Mais brasileiros concordam que as organizagdes sociais 1ém um impacto positivo na sociedade, em
comparacao com 2018. Nesta edi¢do, cerca de oito em cada dez concordam que elas tém um impacto

POSItivVO.

® (Os brasileiros também acham que as empresas tém um papel importante a desempenhar nas
comunidades: 86% concordam gue as empresas brasileiras devem apoiar as comunidades locais e
83% acham que as empresas intérnacionais devem apoiar as comunidades em gque atuam.
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SUPORTE : ‘."
INDIRETO b4

Lei de Incentivo a

CULTURA

LEI DE INCENTIVO
AO ESPORTE

GOV

1SS

LEI DE
INCENTIVO
A CULTURA

MARCO REGULATORIO
DAS ORGANIZACOES
DA SOCIEDADE CIVIL

INCETIVOS FISCAIS

_




SUPORTE

INDIRETO

LEI FEDERAL DE
INCENTIVO A CULTURA

LEI DO AUDIOVISUAL

LEI FEDERAL DE
INCENTIVO AO ESPORTE

FUNDO DA CRIANCA E
ADOLESCENTE

FUNDO DO IDOSO

PROGRAMA NACIONAL DE
APOIO A ATENCAO DA SAUDE
DA PESSOA COM DEFICIENCIA

PROGRAMA NACIONAL DE
APOIO A ATENGAO
ONCOLOGICA

VALOR MAXIMO TOTAL DO
LEI GOVERNO
IR P/ INVESTIR ABATIMENTO
‘ng‘ Art. 18 - 100%
B I;WJI:ﬁ;FsT/% 4% Art. 26 - 30% PATROCINIO
CULTURA : I ~
1 | 40% DOACAO
> MINISTERIO 7 30
SIS DA CIDADANIA i | 100%
x) MINISTERIO 1% 100%
J DA CIDADANIA
. MINISTERIO DA
. ® 0,
(_CONANDA MULHER, DA FAMILIA E 1% 100%
DIREITOS HUMANOS
%- MINISTERIO DA
J50+ MULHER, DA FAMILIA E 1% 100%
SONSELHO NACIONAL DOS DIREITOS HUMANOS
- MINISTERIO
. B (\)
PRONAS DA SAUDE 1% 100%
. MINISTERIO
- . 1% 100%
PRONON DA SAUDE ° °
% MA 9%
% MAXIMO DE INVESTIMENTO o




== PROPONENTE 4  GOVERNO =4 CONTRIBUINTE

Incentivado B (Quem desenvolver e executa o Instancia que aprova a utilizacéo do Quem antec:pa. O recuso do lmposto
; projeto imposto para realizar o projeto para a realizacdo do projeto

Projeto

Fluxo do EEZLIVIN/Ye e APROVACAO IDENTIFICAGAO
Projeto [leRilell(e PARA CAPTACAO PATROCINADOR

@ CHANCELA
Projeto analisado por
] técnicos previamente,

validando a exequibilidade AUT’ORIZACAO PARA CONTA BLOQUEADO CAPTACAO
O INICIO DO PROIJETO DO PROJETO DO RECURSO

TRANSPARENCIA

Orcamento analisado e com
rubricas estabelecidas para
0 gasto do dinheiro

DESBLOQUEIO INICIO DAS RELATORIOS
) SEGURANCA DA CONTA ATIVIDADES TECNICOS

As prestacoées de contas sd@o
7 analisadas pelo tribunal de
contas e estdo cada vez
mais digitalizadas

PRESTACAO DE FINALIZACAO DO
CONTAS PROJETO

NOVO CICLO



Alinhado com o escopo
do projeto

Valores praticados no i UMA BOA CAPTACAO COMECA i Qj Indicad | i
mercado | COM UM BOM PROJETO i ndicadores claros |

AL
o —
o —
-
j Proporcional ao tamanho

da sua instituicao

N CHE
ORCAMENTO
/./‘/‘ RN ~
s N
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ . ya N
A QUALIDADE ESTA NO p \
1 \
@ Inicio e fim definidos EQUILIBRIO DOS 3 ELEMENTOS // Q \
\

Os trés elementos de um projetos
andam juntos e desassociados, quando
\ um dos lados é superior ao outro existe

V{ Marcos de entregas gradativas

/

R LT T : . \ uma desproporcionalidade que /
% Periodos de avaliago 3 s S \ compromete a qualidade do projeto.
I \, /
1 \ :
| CRONOGRAMA ~. g
________________________________________ 1 . e
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RECURSO
NAO abor

HOME ABCR  INICIATIVAS OCAPTADOR ASSOCIE-SE  NOTICIAS CONTATO
ASSOCIACAD BRASILEITA OL @ e
REEM BO LS CAPTADORES DE RECURSOS
AVEIS

qory/editais/

Editais Q E I Sy |

DGIFE~ ASSOCIADDS ~ TEMAS ~ PROJETOS + NOTICIAS ~
Fundagao Draper Richards Kaplan apoia organizagdes em seus projetos de expansio e escala
Posted en 14 d

mbro

A Fundacdo Draper Richards Kaplan, com sede nos Estados Unidos, apola organlzacdes em seus projetos de expansdo e escala e que gueiram expandir sua
atuagio para alcangar um nuimero maior de beneficidrios, O apoio chegaa até 300 mil dolares (1 milhdo e 500 mil reais) para Lrés anos.

Editais

Posted in Fdifals  Tagged Draper, escala, Foundation, Keplan, Richards OTECA E & ;N‘:‘
ATl Z
Instituto Cyrela lanc¢a edital Lado a Lado

Postedon 7 ¢

setembro ge 2020

Confira chamadas publicas Seis editais para ficar de
roen wvama A AThA arn amacta

BILL&MELINDA S ——
(GATES foundation o e
® O

Prémio Empreendedor Social do Ano em Resposta a Covid-19

Fatracinador: Grupo Folha

Destaques b Inscrighes até:
15(09/2020

CRITNCH

Local de Atuagio ~

Es P E R i N c* sigite um lacal Edital de Responsabilidade Social 2020 da Dow i

Seguir +
17/09/2020
Patrocinade:: Dow
Area de Interesse b -‘E!» Areas de lnteresse: Assisténcla Sockal, Ciéncia € Teonologla, Cultura e Artes, Defesa

de Direitos, Deser L} C It

Seguir 4+

Educacio,
Geragio de Emprego ¢ Renda, Formacao para o trabalho, Meio Ambiente

Fonte d= Financiamento v

[ inscreva:se

ons w

BrazilFoundation



RECURSO
GOVERNO

Proposias

04.157

Propoxias Cxlariradas

27,3%

e e Dl.:g_l.;-ct-u. Aoy Raas

siuecao das Propostas - Agrupada

45 2
Bl Em Andkse paic Crgda Cone 35 540
[ aprovadaz g
764 B adsctrads 2 266
. FRessnailas 1 535
B Em Comperantacdo peln Bz B10
e s

Letalhamento dos Instrumenios Assinados

R$ 10,5 Bi R$ 258,0 Mi

Wahoi Lsiobal Waior LiDersdo

FONTE

2GRS

Instrumentos Assinados

10.837

Insinamentos SAssnados

20,9%

B Asmnatura &8 Instimsndos

Situacao dos Instrumentos Assinados - Agrupado

r&
D 2T ESa0UGE 10,704
[0 =m Prestacdn do Contes 3
. d-l'_:“'ll'l'l"" Pre L ECa0 e o 24
. Frgizad 1
oy

R$ 163,7 Mi

SEllg am Lonia

R$ 96,0 Mil

Valores Levohndoa




RECURSO
GOVERNO

COMO IDENTIFICAR OS PROGRAMAS PRIORITARIOS E
RECURSOS DISPONIVEIS?

SAUDE CIDADANIA MULHER, DA FAMILIA £ EDUCACAO
. o DOS DIREITOS HUMANOS

GUIA DE EMENDAS

ORGCAMENTARIAS | \ Emendas
5 W Parlamentares
2020 | Pa

~ GUIADE
ORIENTA(,OE.S




RECURSO

GOVERNO | AQUISICAO DE SCANNERS DE DIGITALIZAGAO DE DOCUMENTOS E ARQUIVOS
. DESLIZANTES DE GUARDA DE DOCUMENTOS

LINIOADE

AAOUIVD NACION s
AR AT, ORGAMENTARIA

ACHESCID A PRCGHAMAL RO (EM BE)

MO0 APLICACAD




serperrio@gmail.com

(21) 98220-5935

2

LUIZ SERGIO PEREIRA

PROJETOS E PROGRAMAS
SOCIAIS |[SUSTENTABILIDADE ...

m linkedin.com/in/luizsergiopereira

_— » Sq NO SOCIAI

n/so.no.social.podcast
‘@' /so.no.social.podcast




