
Parcerias e Captação de recursos: 
Estratégias de sustentabilidade econômica para o Arquivos Públicos e 
Associações de Amigos.



QUEM 

PRECISA DE 

RECURSOS?

SOCIEDADE 
CIVIL

GOVERNO EMPRESAS

MOBILIZAÇÃO DE RECURSOS

Implementação de 
projetos de interesse 
público, desenvolvido 
pela sociedade como 
escolas, hospitais, 
associações, serviços 
de proteção e etc.

Viabilizar políticas 
públicas e influenciar 
políticas de 
investimento para 
beneficiar a ações que 
beneficiarão a 
população.

Desenvolver projetos 
de inovação, 
qualificação, 
comunicação, 
relacionamento e 
responsabilidade 
social com os 
stakeholders. 



QUANTO MAIOR 

A DIVERSIDADE 

MAIOR A 

INDEPENDÊNCIA

RECURSO = 
Diferentes  formas de 

garantir a realização dos 

objetivos da organização

NETWORKING CHANCELA VISIBILIDADE

INFRAESTRUTURA INFORMAÇÃO VOLUNTARIADO

DINHEIRO SERVIÇOS PRODUTOS



Família

Sua 
instituição

Amigos

Conhecidos

Sociedade

RECURSOS

ESTRATÉGIAS DE CAPTAÇÃO DE 
RECURSOS

COMO MONTAR 

UMA ESTATÉGIA 

DE CAPTAÇÃO 

DE RECURSOS?

Quem e Quando 

procurar?



COMO CRIAR UMA ESTRATÉGIAS 
DE CAPTAÇÃO DE RECURSOS?

IINTERESSEVINCULO CAPACIDADE RANKING
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ESTRATÉGIA

Informações 
para criar 

uma 
estratégia 
assertiva 

Ref. Desenvolvimento e Captação de Recursos do Projeto Gets - United Way do Canadá



ONDE ESTÃO OS RECURSOS FINANCEIROS?

Onde estão os 
recursos no/ 
para o Brasil?

SUPORTE 
DIRETO

SUPORTE 
INDIRETO

RECURSOS 
PÚBLICOS

RECURSOS NÃO 
REEMBOLSÁVEIS

INCENTIVOS 
FISCAIS

PESSOA 
FÍSICA

DOAÇÃO 
CONTINUADA

TERMO DE 
FOMENTO

EVENTOS 
BENEFICENTES

CAMPANHAS 
PONTUAIS



CARA-A-CARA

PEDIDO DE 

DOAÇÃO NA RUA, 

DE FORMA 

PLANEJADA E 

CONTÍNUA

PESSOA 
FÍSICA



UNICEF

MÉDICOS 

SEM

FRONTEIRAS

UMA CAUSA PARA LUTAR!

CHANCELA VISIBILIDADE

 Ativação da marca

 Visibilidade e mobilização popular 

 Posicionamento da causa

 Prestação de contas

 Oportunidade de novos negócios

PESSOA 
FÍSICA



EVENTOS

FESTAS, 

JANTARES, 

LEILÕES, RIFAS, 

LOJAS, ETC.

PESSOA 
FÍSICA



CHANCELA REDE
OPORTUNI

DADES

VISIBILIDADE

 Vitrine para serviços e produtos

 Ativação dos Projetos

 Visibilidade para parceiros 

estratégicos

 Relacionamento com a rede de 

stakeholders

 Protagonismo em áreas  de interesse

 Chancelas de qualidade e 

credibilidade

 Oportunidade de novos negócios

 Rentabilizar editais e projetos 

RELACIONA
MENTO

PESSOA 
FÍSICA



FINANCIAMENTO 

COLETIVO

TRANSFORMAR “LIKES” 

E COMPARTILHAMENTOS 

EM DINHEIRO

PESSOA 
FÍSICA



PESSOA 
FÍSICA CHANCELA REDE

OPORTUNI
DADES

VISIBILIDADE

 Uma proposta seja clara e 

específica, em termos materiais, 

financeiros e

 Estratégia de comunicação: Uma 

ideia só envolve as pessoas quando 

apresentada de forma sedutora.

 As recompensas devem ter 

naturezas variadas: Afetivas, 

Especiais e preferencialmente 

personalizadas

 Ative sua rede antes de iniciar as 

campanhas

 Tente iniciar com 20% do valor já 

captado e os torne embaixadores da 

sua causa!

RELACIONA
MENTO

AS PESSOAS 

QUEREM SE SENTIR 

ESPECIAIS!



TABALHO 

SISTEMATIZADO, 

COM OBJETIVOS 

E TEMPO 

DETERMINADO

VOLUNTARIADO PESSOA 
FÍSICA



CHANCELA REDE VISIBILIDADE

JMJ 2013

TETO

 Vitrine para serviços e produtos

 Mão de obra qualificada com baixo 

custo

 Visibilidade para parceiros 

estratégicos

 Relacionamento com a rede de 

stakeholders

 Protagonismo em áreas  de interesse

 Chancelas de qualidade e 

credibilidade

 Oportunidade de novos negócios

RELACIONA
MENTO

PESSOA 
FÍSICA



PESSOA 
FÍSICA



PESSOA 
FÍSICA

CRIAR UMA CULTURA DE DOAÇÃO



PESSOA 
FÍSICA QUANDO CRIAMOS FACILIDADES



SUPORTE 
INDIRETO

INCETIVOS FISCAIS



MINISTÉRIO 
DO TURISMO

MINISTÉRIO 
DA CIDADANIA

MINISTÉRIO DA 
MULHER, DA FAMÍLIA E 

DIREITOS HUMANOS

MINISTÉRIO 
DA CIDADANIA

MINISTÉRIO DA 
MULHER, DA FAMÍLIA E 

DIREITOS HUMANOS

MINISTÉRIO 
DA SAÚDE

MINISTÉRIO 
DA SAÚDE

4%

3%

1%

1%

1%

1%

1%

9%% MÁXIMO DE INVESTIMENTO 

Art. 18 - 100%

Art. 26 - 30% PATROCÍNIO 
40% DOAÇÃO

100%

100%

100%

100%

100%

100%

LEI GOVERNO VALOR MÁXIMO 
IR P/ INVESTIR

TOTAL DO 
ABATIMENTO

LEI FEDERAL DE 
INCENTIVO À CULTURA

LEI DO AUDIOVISUAL

LEI FEDERAL DE 
INCENTIVO AO ESPORTE

FUNDO DA CRIANÇA E 
ADOLESCENTE

FUNDO DO IDOSO

PROGRAMA NACIONAL DE 
APOIO À ATENÇÃO 

ONCOLÓGICA

PROGRAMA NACIONAL DE 
APOIO À ATENÇÃO DA SAÚDE 
DA PESSOA COM DEFICIÊNCIA

SUPORTE 
INDIRETO



PROPONENTE
Quem desenvolver e executa o 

projeto

GOVERNO
Instância que aprova a utilização do 

imposto para realizar o projeto

CONTRIBUINTE 
Quem antecipa o recuso do imposto 

para a realização do projeto

FORMATAÇÃO 
DO PROJETO

APROVAÇÃO 
PARA CAPTAÇÃO 

IDENTIFICAÇÃO 
PATROCINADOR

CAPTAÇÃO 
DO RECURSO 

CONTA BLOQUEADO 
DO PROJETO

AUTORIZAÇÃO PARA 
O INÍCIO DO PROJETO

DESBLOQUEIO 
DA CONTA

INÍCIO DAS 
ATIVIDADES

RELATÓRIOS 
TÉCNICOS

FINALIZAÇÃO DO 
PROJETO

PRESTAÇÃO DE 
CONTASNOVO CICLO

Projeto 
Incentivado

Fluxo do 

Projeto

CHANCELA
Projeto analisado por 

técnicos previamente, 

validando a exequibilidade  

TRANSPARÊNCIA
Orçamento analisado e com 

rubricas estabelecidas para 

o gasto do dinheiro

SEGURANÇA
As prestações de contas são 

analisadas pelo tribunal de 

contas e estão cada vez 

mais digitalizadas



UMA BOA CAPTAÇÃO COMEÇA 
COM UM BOM PROJETO 

A QUALIDADE ESTÁ NO 
EQUILÍBRIO DOS 3 ELEMENTOS

ORÇAMENTO ESCOPO

CRONOGRAMA

Início e fim definidos

Marcos de entregas gradativas

Períodos de avaliação

Objetivo bem definido

Indicadores claros

Entregas com boa especificação

Alinhado com o escopo 
do projeto 

Valores praticados no 
mercado

Proporcional ao tamanho 
da sua instituição

Os três elementos de um projetos 
andam juntos e desassociados, quando 
um dos lados é superior ao outro existe 

uma desproporcionalidade que 
compromete a qualidade do projeto.



RECURSO 
NÃO 

REEMBOLS
ÁVEIS



RECURSO 
GOVERNO



RECURSO 
GOVERNO



RECURSO 
GOVERNO



/so.no.social.podcast

/so.no.social.podcast

serperrio@gmail.com

linkedin.com/in/luizsergiopereira

(21) 98220-5935


