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Argumentos para acessar Argumentos para acessar àà
informainformaçãçãoo

•• Tornar o governo responsTornar o governo responsáávelvel
(responsabilidade pol(responsabilidade políítica e administrativatica e administrativa););

•• Aumentar a participaAumentar a participaçãção po púública;blica;
•• Promover o envolvimento das mulheres;Promover o envolvimento das mulheres;
•• Responsabilizar as empresas privadas;Responsabilizar as empresas privadas;
•• Enfrentar a corrupEnfrentar a corrupçãção;o;
•• Tomar melhores decisTomar melhores decisõões;es;
•• Proteger a privacidade;Proteger a privacidade;



Argumentos para acessar Argumentos para acessar àà
informainformaçãçãoo

•• Proteger os direitos humanos;Proteger os direitos humanos;
•• Promover os direitos dos trabalhadores;Promover os direitos dos trabalhadores;
•• Promover a saPromover a saúúde;de;
•• ReforReforççar a economia;ar a economia;
•• Proteger o ambiente;Proteger o ambiente;
•• Tornar o paTornar o paíís seguro;s seguro;
•• Melhorar o desempenho do abastecimento Melhorar o desempenho do abastecimento 

de servide serviçços. os. 



As formas de transparAs formas de transparêênciancia
•• InternaInterna –– transpartransparêência relacionada com o controle interno das ncia relacionada com o controle interno das 

entidades pentidades púúblicas, o que permite a detecblicas, o que permite a detecçãção de erros e de mo de erros e de máás s 
prprááticas.ticas.

•• ExternaExterna –– transpartransparêência relacionada com a disponibilizancia relacionada com a disponibilizaçãção de o de 
informainformaçãção detida pelo domo detida pelo domíínio pnio púúblico. blico. 

–– TransparTransparêência passiva:ncia passiva: Resposta a pedidos de informaResposta a pedidos de informaçãção. o. 
–– TransparTransparêência ativa:ncia ativa: 1. Publica1. Publicaçãção de informao de informaçãção; 2. Dar o; 2. Dar 

informainformaçõções ao pes ao púúblico atravblico atravéés de campanhas informativas. s de campanhas informativas. 

•• TransparTransparêência reguladorancia reguladora –– as normas legais sas normas legais sãão claras e o claras e 
acessacessííveis, e dveis, e dãão crito critéérios claramente definidos de modo a rios claramente definidos de modo a 
garantir que as boas consideragarantir que as boas consideraçõções foram tidas em conta no es foram tidas em conta no 
processo de tomada de decisprocesso de tomada de decisãão.o.

•• Campanha polCampanha políítica e transpartica e transparêência no financiamento de ncia no financiamento de 
partidos partidos –– transpartransparêência que tem um interesse particular devido ncia que tem um interesse particular devido 
ao efeito em cadeia da sua ausao efeito em cadeia da sua ausêência na formulancia na formulaçãção e o e 
implementaimplementaçãção de polo de polííticas.ticas.



As formas de transparAs formas de transparêênciancia

•• TransparTransparêência procedimentalncia procedimental –– transpartransparêência nos procedimentos de ncia nos procedimentos de 
tomada de decistomada de decisãão, e permite que o controle seja por um mecanismo o, e permite que o controle seja por um mecanismo 
ppúúblico de reclamablico de reclamaçõções, seja pelo pes, seja pelo púúblico e pelos media, bem como por blico e pelos media, bem como por 
outras agoutras agêências pncias púúblicas. blicas. 

•• TransparTransparêência fiscal / financeira ncia fiscal / financeira –– transpartransparêência ligada ncia ligada ààs s 
transatransaçõções econes econôômicas, e que permite seguir as receitas e as despesas micas, e que permite seguir as receitas e as despesas 
do setor pdo setor púúblico.blico.

•• TransparTransparêência na ancia na açãção o –– transpartransparêência relacionada com os motivos da ncia relacionada com os motivos da 
aaçãção (honestidade), e de prestar contas por eles. o (honestidade), e de prestar contas por eles. 

•• TransparTransparêência factualncia factual –– transpartransparêência relacionada com a possibilidade ncia relacionada com a possibilidade 
de seguir os mde seguir os méétodos de recolhimento de fatos de modo a controlar a todos de recolhimento de fatos de modo a controlar a 
qualidade das declaraqualidade das declaraçõções factuais. es factuais. 



O sucesso de uma lei de acesso O sucesso de uma lei de acesso 
àà informainformaçãção?o?

O sucesso de uma lei de acesso O sucesso de uma lei de acesso àà
informainformaçãção no nãão se mede atravo se mede atravéés do s do 
nnúúmero de pedidos submetidos e mero de pedidos submetidos e 

respondidos, mas porrespondidos, mas por
quanta informaquanta informaçãção relevante e desejada o relevante e desejada 

chega ao pchega ao púúblicoblico. . 



Quem deve promover a Quem deve promover a 
transpartransparêência?ncia?

• ESTADO: Em princípio quem tem o dever é o Estado, uma vez 
que geralmente é o ator mais poderoso no quadro das relações 
sociais, e assim sendo é quem tem a maior influência na 
realização, respeito e cumprimento dos direitos. Razão de ser: 
melhorar as condições de vida dos cidadãos.

• INDIVÍDUOS: Os indivíduos também têm responsabilidades 
para contribuir para a realização dos direitos, pois têm deveres 
para com os outros indivíduos e para as comunidades às quais 
pertencem. 

• SOCIEDADE CIVIL: Os indivíduos organizados em grupos de 
interesse podem mobilizar recursos e energias, e assim atingir 
melhores resultados na direção dos interesses que os motivam. 
Atividades institucionalizadas/organizadas são um condicionante 
da vida moderna tal como a conhecemos. 



Definindo os objetivosDefinindo os objetivos

Os objetivos vOs objetivos vãão depender do ambiente o depender do ambiente 
existente no contexto especexistente no contexto especíífico: fico: 
••Foi aprovada uma lei de acesso Foi aprovada uma lei de acesso àà
informainformaçãção?o?
••A lei A lei éé implementada de forma eficiente?implementada de forma eficiente?
••Quem tem o dever de implementar a lei Quem tem o dever de implementar a lei 
tem capacidade para tal?tem capacidade para tal?
••Quem pode reclamar direitos tem Quem pode reclamar direitos tem 
capacidade para tal?capacidade para tal?



Objetivos tObjetivos tíípicos picos 
1.1. Criar uma consciCriar uma consciêência pncia púública geral relativamente aos benefblica geral relativamente aos benefíícios de cios de 

um um ““governo abertogoverno aberto””; ; 

2.2. Mobilizar uma vasta abrangMobilizar uma vasta abrangêência eleitoral para agir sobre a questncia eleitoral para agir sobre a questãão o 
do acesso do acesso àà informainformaçãção;o;

3.3. Pressionar o governo para reconhecer a importPressionar o governo para reconhecer a importâância do acesso ncia do acesso àà
informainformaçãção;o;

4.4. Ser bem sucedido na introduSer bem sucedido na introduçãção de uma lei de acesso o de uma lei de acesso àà informainformaçãção;o;

5.5. Criar uma pressCriar uma pressãão conto contíínua para reverter a cultura do sigilo e fazer nua para reverter a cultura do sigilo e fazer 
a nova lei funcionar eficazmente;a nova lei funcionar eficazmente;

6.6. Aumentar as fontes de informaAumentar as fontes de informaçãção independente;o independente;

7.7. Aumentar o acesso aos canais de distribuiAumentar o acesso aos canais de distribuiçãção dos media o dos media 
(diminuindo os custos de entrada) para aumentar a riqueza de (diminuindo os custos de entrada) para aumentar a riqueza de 
informainformaçãção acesso acessíível.vel.



Desenvolvendo a estratDesenvolvendo a estratéégiagia
NNãão ho háá campanhas padrcampanhas padrãão!o! ÉÉ necessnecessáária uma ria uma 
pesquisa e uma anpesquisa e uma anáálise cuidadosas para definir lise cuidadosas para definir 
uma estratuma estratéégia que tenha possibilidade de gia que tenha possibilidade de 
atingir o(s) seu(s) objetivo(s). atingir o(s) seu(s) objetivo(s). 

Exemplos de questExemplos de questõões: es: 
–– Grupos de interesse e relaGrupos de interesse e relaçõções de poder existentes;es de poder existentes;
–– PrevalPrevalêência de culturas e atitudes institucionais;ncia de culturas e atitudes institucionais;
–– Incentivos Incentivos àà mudanmudançça;a;
–– Incentivos ao desempenho;Incentivos ao desempenho;
–– Compreender a questCompreender a questãão central;o central;
–– Capacidades existentes e meios para reforCapacidades existentes e meios para reforççar a capacidade;ar a capacidade;
–– Interesses dos que vInteresses dos que vãão implementar a reforma;o implementar a reforma;
–– CampeCampeõões de mudanes de mudançça.a.



ConsideraConsideraçõções no es no 
desenvolvimento da estratdesenvolvimento da estratéégiagia

•• Que Que alianalianççasas polpolííticas existem a favor ticas existem a favor 
da transparda transparêência?ncia?

•• Que terceiros existem que possam Que terceiros existem que possam 
ser a favor de vser a favor de váárias formas de rias formas de 
transpartransparêência?ncia?

•• Como construir uma coligaComo construir uma coligaçãção o 
poderosa?poderosa?



ConsideraConsideraçõções no es no 
desenvolvimento da estratdesenvolvimento da estratéégiagia

•• Como Como éé que a administraque a administraçãção po púública blica 
fala a verdade ao poder?fala a verdade ao poder?

•• Que crQue crééditos polditos polííticos podem ser ticos podem ser 
valorizados, para o governo valorizados, para o governo 
incumbente, atravincumbente, atravéés da proposta e s da proposta e 
adoadoçãção de medidas de transparo de medidas de transparêência?ncia?



ConsideraConsideraçõções no es no 
desenvolvimento da estratdesenvolvimento da estratéégiagia

•• IdentificaIdentificaçãção de pontos de presso de pontos de pressããoo

•• Que meios de comunicaQue meios de comunicaçãção exprimiram o exprimiram 
apoio apoio àà transpartransparêência sem estarem ladoncia sem estarem lado--
aa--lado com os partidos pollado com os partidos polííticos?ticos?

•• Onde estOnde estãão os maiores riscos contra a o os maiores riscos contra a 
adoadoçãção de medidas de transparo de medidas de transparêência? ncia? 



ConsideraConsideraçõções no es no 
desenvolvimento da estratdesenvolvimento da estratéégiagia
•• Onde estOnde estáá a resista resistêência mais forte e que ncia mais forte e que 

meios smeios sãão usados para evitar a o usados para evitar a 
transpartransparêência?ncia?

•• Quais sQuais sãão as possibilidades para chamar o as possibilidades para chamar 
a atena atençãção internacional para a questo internacional para a questãão o 
da transparda transparêência? ncia? 

•• Como podem ser usadas as experiComo podem ser usadas as experiêências ncias 
nacionais prnacionais préévias na adovias na adoçãção da o da 
transpartransparêência? ncia? 



ConsideraConsideraçõções no es no 
desenvolvimento da estratdesenvolvimento da estratéégiagia

•• Como podem ser garantidos o nComo podem ser garantidos o níível de vel de 
qualidade e o contequalidade e o conteúúdo de uma futura lei / do de uma futura lei / 
medida para o acesso medida para o acesso àà informainformaçãção?o?

•• Como podem ser usadas as agComo podem ser usadas as agêências de ncias de 
apoio multi e bilaterais para prolongar a apoio multi e bilaterais para prolongar a 
transpartransparêência?ncia?



O papel das ONGsO papel das ONGs

Depois de uma lei ser aprovada, o trabalho Depois de uma lei ser aprovada, o trabalho 
de uma ONG de apoio de uma ONG de apoio àà transpartransparêência ncia 
pode ser dividido em cinco categorias: pode ser dividido em cinco categorias: 

••PromoPromoçãção;o;
••AssistAssistêência;ncia;
••FormaFormaçãção;o;
••Acompanhamento;Acompanhamento;
••UtilizaUtilizaçãção da lei.o da lei.



OBRIGADO!OBRIGADO!


