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INTRODUCAO

Desde o final do século XIX, a identidade sociad daulheres tem passado por
alteragcbes significativas. A figura da dona de casdtada exclusivamente para o
cuidado do lar e dos filhos, deu lugar a um nowdrg@a de mulher, que nasceu com o
direito a voto e passou a fazer parte do signifioatontingente feminino que ingressa

todos os anos no mercado de trabalho.

O antigo padrdo dominante foi substituido por mablieminino com poder
aquisitivo consideravel e novas aspiracdes e ebgtie vida. J& no final do século XX,
foi a vez da revolugcdo que levou a construcdo de ndentidade sexual feminina,
estimulada pelo advento dos métodos anticoncepsi@ano caso do Brasil, também

pelas alteracfes na legislacéo relativa ao divorcio

Com as modificagBes, as mulheres passaram a dezaaior liberdade sexual
e a encarar 0 sexo por outra perspectiva. Desde,gmde-se afirmar que as disputas
politicas e ideoldgicas sobre as representacde® solrorpo feminino (condigédo
feminina) passaram a ser alvo de debates e intagfes concorrentes.

A partir dai, pode-se observar duas vertentes.ubelado, os discursos
considerados manipuladores, que procurariam ingenmndo de obra feminina no
sistema capitalista, paralelamente ao crescimemtapelo dos produtos dirigidos ao

publico feminino.

Do outro, os movimentos reivindicatérios, origindri das campanhas
sufragistas, que se posicionam contra a representaginina tida como tradicional,
considerada restritiva, e defendem a reformulagipagpel feminino e masculino na

sociedade.

Desde a abordagem académica e sistematizada deneSide Beauvoir a
tematizacdo do conflito feminino em romances, g@g@ao panfletario que vulgarizou
o feminismo pregando a “libertacdo da mulher”, ddes discursos foram produzidos a
respeito da crise da identidade feminina. O jangdofletario e as frases feitas mais
vendaveis do discurso reivindicatorio sobre a mufbeam apropriados pela midia,

desgastados em campanhas politicas e recicladosas@irma de um discurso
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pretensamente feminista, mas ja desvinculado de®@igens e do compromisso com 0S

novos papéis da mulher e suas representacoes.

A sociedade, no entanto, ndo assume posicao alanelacdo aos discursos
considerados manipuladores e aos movimentos rédaidrlios. Ao mesmo tempo que
ha conteudos divulgados na midia que representaralfzer no papel tradicional de
esposa, mae e filha, ha também a representacaaltiarnsomo profissional e chefe

de familia.

Com a mudanca de seu papel social, a mulher datia ele ser apenas publico
consumidor para se tornar publico-alvo de divepdsicacdes do mercado. No século
XIX, surgem as primeiras publicacdes brasileirdtadas para o publico feminino, que

ganhou também suplementos em jornais.

A moda e a literatura eram as duas principais Isqmeadoras desta imprensa
que comecava a se consolidar. No periodo, a esdoihalois assuntos como temas
centrais das publicacbes mostrava a adocdo da tinhaervadora em relacdo a
imagem da mulher, enfatizando as virtudes domésticado assuntos relativos a

educacao, trabalho e politica.

A partir da década de 60, as revistas femininasceim cada vez mais no
mercado, utilizando-se de jornalismo ndo voltadmfarmacao e atualidade, mas,
principalmente, ao jornalismo de servi¢o. A revigiainina caracteristica ndo € mais
composta prioritariamente de moda e literatura, detemas como beleza, saude,

culinaria, decoracédo e aconselhamento psicolégico.

Dentre esses veiculos, um amplo segmento se afgaseno suporte de moda,
como o caracterizou Eliseo Veron (1983). Sdo rasigm que outros temas ndo sao
mais do que acessorios da moda, que dita o tommdddrias principais. A revista
feminina caracteristica, no entanto, € aquela dueda elenco de temas que fazem
parte do universo da mulher. Editoriais de modaceptesentes, mas ha pauta regular
voltada para beleza, saude, vida sexual e secOpmtérias de aconselhamento

psicolégico, decoracéo e culinaria que estédo ptesem todos os numeros.

E este tipo de veiculo que suscita a discussdonue identidade feminina

refletida em uma imprensa voltada para a mulher. ¢&mtraposicdo aos textos
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engajados produzidos pela imprensa alternativagguenciavam o conflito feminino e

0 retornavam em sua dimensao politica, a revistanfea apresenta seus temas no
universo de um real construido. Um universo deudsscem que valores contrastantes
se reconciliam e conflitos sdo escondidos ou idesriem propostas de modelos de

comportamento, formulas e estereo6tipos.

Este universo de real construido no discurso destas femininas propde
modelos para identificacdo e, as vezes, de compent®d. Estes tanto podem refletir o
conflito feminino quanto afasta-lo, pelo recursama referencial masculino. O veiculo
que, teoricamente, se coloca como melhor amigeitiard pode atuar para esclarecer
ou para obscurecer ainda mais suas duvidas, pqostiara as vezes ambigua. Pelo que
€ sugerido no discurso, a leitora pode ser levadarajetar modelos alheios a si
prépria. Na realidade, ela é levada a isso

Vérios estudos ja abordaram a questdo do discumsore@vistas femininas.
Enquanto alguns se dedicaram a detalhar os veieulogscar suas origens, dando
prioridade ao levantamento de dados em detrimemtandlise critica; outros partiram
dos pressupostos feministas no estudo do discurgpdd a mulher. O objetivo era
confirmar a validade destes pressupostos e conlmgp@o discurso chamado
"machista" dos veiculos estudados. O objetivo, asuitezes, era empreender critica

ideoldgica dos conteudos dos veiculos, a partumda abordagem feminista.

De acordo com Eliseo Verén (1983), as revistas rfieraé mensais, com seu
publico relativamente homogéneo, dificilmente sstidguem umas das outras no
aspecto de seu contetdo, embora possam se magénaad no plano da postura diante
do leitor. Assim, decidiu-se adotar outra estraégi

Este trabalho inscreve-se na linha tematica dosdest de micropolitica.
Pretendemos identificar, descrever e analisar ngeados explicitos e implicitos das
representacdes sobre a condicdo feminina, vista® doastrumentos de controle
politico sobre o corpo das mulheres. Para tanteyfas um estudo comparativo de

trés revistas femininas brasileir&audia Novae TPM [Trip para Mulheres].

Pela analise do discurso, visa ao estabelecimimtemelhancas e oposi¢cdes
nos discursos dos veiculos examinados, especifitenmas editorias de moda. Pelo

estudo comparativo das capas, da relacdo textoeimmagdos editoriais de moda
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pretendemos estudar as modalidades predominanisalgso e a posicdo assumida

na enunciagéo analisando, assim, a representagétrfa em cada publicagéo.

Tendo como base essas revistas femininas caréicesjsa proposta é discutir
a representacdo da mulher nessa imprensa, qued@amstmundo paralelo, por vezes
estereotipado. Pretende-se analisar como o0s modédes identificacdo e
comportamento defendidos por cada veiculo infllnano discurso das publicacdes,

especificamente nas editorias de moda.

Como Roland Barthes comenta: “Assim € a Mulheinamibmente significada
pela retérica da Moda: feminina imperativamenteejo absolutamente, dotada de uma
identidade forte e entretanto de uma personalidad&aditéria (...) seu trabalho ndo a
impede de estar presente em todas as festas dodindia; ela sai todo fim de semana
e viaja todo o tempo (...) a mulher da Moda é ao neeempo o que a leitora € e 0 que
sonha ser”. Ele analisa que a moda seleciona ges@os quais se aplica. Exclui os
outros ou entao cria os corpos de acordo com o lmadeal. “(...) alonga, incha,
reduz, aumenta, diminui, afina e por estes am$i@ Moda afirma que pode submeter
nao importa que acontecimento (ndo importa o coep a estrutura que ela postula”.
(BARTHES, 1981, P. 262-263)

Partindo da analise, pretende-se avaliar a postosaveiculos diante do seu
publico-alvo que, a primeira vista, parece homogéas mulheres. Também deve-se

verificar como as representacfes femininas variawegculo para veiculo.

Esta analise visa, sobretudo, demonstrar que asstag femininas,
consideradas uma segmentacao do jornalismo gerplaladenomina-se jornalismo
feminino, tém em sua dindmica carater especiay poas publicacbes sdo orientadas

para perfis diferentes de mulheres.

Embora pesquisadores como, por exemplo, Rolanddisaléy, estudioso norte-
americano de jornalismo, considerem que todasvastas femininas se enquadram no
grupo de revistas especializadas, este tipo deapendgo diverge, entretanto, da

realidade proposta pelo jornalismo feminino.

Essa divergéncia encontra-se determinada peladeaeede revistas femininas

existentes, as quais sdo voltadas para diferenibicps como, por exemplo, os
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diferentes perfis de mulheres: donas de casa, suduites, executivas e "modernas”,

entre outras.

O histérico das trés revistasClaudia Novae TPM [Trip para Mulheres]-
escolhidas para andlise neste estudo, servira cbase para fundamentar as
observacdes que serdo apresentadas na descrigéwaanasando demonstrar essa

segmentacéo dentro da propria segmentacao no aabjibonalismo feminino.

O objetivo do estudo é analisar o discurso adofaaiatrés revistas femininas
brasileiras -Claudia,Novae TPM [Trip para Mulheres} sob o prisma das editorias de
moda das publicacdes. Ao invés de partir dos ppessos feministas ou ater-se ao
levantamento de dados pretende-se, pela analisksdorso, verificar qual a posicéo

que tais publicacbes assumem na enunciacao.

Para isso, faz-se necessaria a andlise das cajmssealitoriais de moda, assim
como as secOes de servico relacionadas a modadperaninar a especificidade do
discurso de cada veiculo. Pretende-se, aindajoarguais as representagdes femininas
colocadas pelo discurso das publicacdes e comwal@sn de revista para revista.

Com o estudo, pretende-se dar continuidade aoalli@bjé realizados na area,
mas sob um prisma de diferente: 0 da moda quee@auwelmente, um fenémeno
cultural que ganha cada vez mais destaque na édéraica e profissional por ser um
dos sensores de uma sociedade, dizendo respeistado de espirito, aspiracdes e
costumes de uma populacéo.

Pretende-se, de um lado, oferecer uma andlise oquetodoldgica e
tematicamente, inove quanto a uma questdo que tdm relativamente pouco
enfatizada. Consideramos (e esta sera a hipéteseproblematica - que norteia este
trabalho) que ao focarmos em uma questao aparemiermecundaria (ou, até mesmo)
considerada fatil e desimportante como editoriasndda feminina, tentaremos relevar

aspectos referidos & micropolitica. Tomaremos,aptat as representacdes sobre a

condicéo feminina como um objeto do qual verificamo

1. a relacdo entre representacdes da condicaoif@renas questdes politicas e
implicacdes na luta politica e ideologica na comeraneidade (desde a chamada

Revolucdo Sexual dos anos 60 até o presente)
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2. As manifestacbes de poder politico referidasobitiga de publicacbes e
editorias (especialmente aquelas referidas a maghe'deminino). Vale aqui lembrar
gue a revistdNovafoi censurada duramente durante a ditadura mil@amo também,
nas disputas entre a cultura e a politica femifomstruida socialmente a partir dos
movimentos feministas pos 1960) e cultura politiebgiosa, a primeira articulista
feminista da revist&€laudia, Carmen da Silva, entra na luta politica a ideckg
inclui temas como os cuidados das mulheres comago.

3. Verificamos também em que medida o tema aqpgsto, como dissemos,
aparentemente desimportante e marginal, do pontasti politico, pode ser tratado
analiticamente como uma questdo de poder. Nestigdsemstariamos adotando a
perspectiva da analise de conjuntura politicayvasale aspectos da micropolitica, tal
como sugerido por Michel Foucault esficrofisica do Poder Segundo Foucault, a
midia se localiza na nocédo de dispositivo como “(um) conjunto decididamente
heterogéneo que engloba discursos, instituicogmnaacdes arquitetdnicas, decisdes
regulamentares, leis, medidas administrativas, @adas cientificos, proposi¢cdes
filosoficas, morais, filantropicas”. (FOUCAULT, 19,/p. 244)

Como explica Susan Bordo (1997, p. 19-20), o cdpmiona como uma
metéfora da cultura e esta rede discursiva teaaadisas simbdlicas e normativas da
definicdo do feminino. Segundo a autora, "por md® disciplinas rigorosas e
reguladoras de dieta, maquiagem, e vestuario -€ipras organizadores centrais do
tempo e do espaco nos dias de muitas mulheres essconvertidas em pessoas menos
orientadas para o social e mais centradas na adificagao”.

Para Foucault, o corpo esta sempre inserido eandipoderes que lhe ditam
proibicbes e obrigacbes, coercdes que determinam gestos e atitudes e que
delimitam e investem seu exercicio e suas pratim@sanismos de construir 0 corpo
inteligivel em um campo politico de utilidade-datalde. “(...) que ndo é exatamente a
ciéncia de seu funcionamento, e um controle de Bugas que ndo é mais que a
capacidade de vencé-las: esse saber e este cautnsituem o que se poderia chamar
a tecnologia politica do corpo” (FOUCAULT, 1987).

Queremos, por fim, destacar que um trabalho conie agui proposto,

relacionando midia, poder politico e condicédo fenanvistos a luz da micropolitica,
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pode vir a ser uma contribuicdo original para dis@@a conjuntura politica brasileira
no contexto da tradig&o politica e da modernidade.
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METODOLOGIA

Ao iniciar o trabalho, a intencdo € constitoarpusde 12 exemplares de cada
um dos veiculos estudados, referente a um anoldieggéo, contado de maio de 2001
(quando foi publicado o primeiro niumero da revistgp para Mulhere¥ a maio de
2002. Além da revistaPM [Trip para Mulheres]serdo analisadas as revis@audia
e Nova obedecendo ao critério de pertencerem ao mesmeragérevista feminina

mensal, mas com discursos diferenciados.

Pretendemos adotar a metodologia de Eliseo Vér883)1 apresentada no
ensaioQuand Lire C'est Faireque propde uma analise comparativa das capas de
revistas femininas, trés a trés, estabelecendolsanpas e oposicdes, para chegar a

especificidade de cada discurso.

A analise preliminar sera limitada aos titulos dpa; para fazer levantamento
inicial das caracteristicas de cada discurso eimagens que o acompanham. Em
seguida, a intencdo € partir para a andlise dariedi e editoriais de moda
propriamente ditos, para a realizacdo de um estodgoarativo mais aprofundado, a

partir da analise dos discursos examinados.

Como instrumental tedrico para a analise pretendmtetendemos utilizar
paralelamente a conceituacdo de poder defendidaMmtrel Foucault em sua obra,
especialmente emflicrofisica do PoderSegundo Foucault, “(...) em toda sociedade a
producdo do discurso é ao mesmo tempo controlaglacienada, organizada e
redistribuida por um certo nimero de procedimefitos (FOUCAULT, 1991, p. 110)

7

Para ele, o poder ndo é algo que se possa poPsutanto, ndo existe em
nenhuma sociedade divisdo entre os que tém e aséguiEm poder. Pode-se dizer que
poder se exerce ou se pratica. O poder ndo efistpie ha séo relacdes, praticas de

poder.

O poder circula. Para Foucault, ao contrario dasg althusserianas - segundo
as quais todo poder emana do Estado para os Aparelboldgicos - ha as chamadas

micropraticas do poder. Nas palavras de Foucault,
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De modo geral, penso que é preciso ver como asdgsastratégias de poder
se incrustam, encontram suas condi¢cdes de exerefoianicro-relagbes de poder.
Mas sempre ha também movimentos de retorno, geenfamm que estratégias que
coordenam as relacdes de poder produzam efeitogsnevavancem sobre dominios

que, até 0 momento, ndo estavam concernidos. (FQUCTA1979, p. 141)

O tema, no seu desenvolvimento, é retirado do sixauwcampo politico para
ser instalado no cotidiano. Sem deixar de recomlpe=0s interesses hegemonicos de
diferentes grupos sociais se encontram por trésitdacdes de poder generalizadas,
considera-se que ndo € a unica manifestacdo do pomfgiamente dito. O poder €,

em esséncia, uma personagem gue atravessa todesar®s da vida humana.

Quero dizer o seguinte: a idéia de que existe, emdaterminado lugar, ou
emanando de um determinado ponto, algo que é urerpote parece baseada em
uma analise de enganosa e que, em todo caso, nacodé de um numero
consideravel de fenbmenos. Na realidade, o podeméfeixe de relacbes mais ou
menos organizado, mais ou menos piramidalizados raai menos coordenado. (...)
Mas se o0 poder na realidade € um feixe aberto, maisnenos coordenado (e sem
davida mal coordenado) de relagfes, entdo o unioblpma é munir-se de principios
de analise que permitam uma analitica das relagfiepoder. (FOUCAULT, 1979, p.
139)

Sua natureza final ndo pode ser apreendida sénaode sua intencdo esta
totalmente investida: no interior de praticas reagfetivas e na relacédo direta com seu
campo de aplicacdo. Resulta l6gico entdo ndo tam@ivel macro como ponto de
partida para sua andlise, sem a multiplicidade tis aue diariamente s&o
protagonizados pelo individuo. Nao é algo que seipita sobre o individuo e que se
encontra institucionalizado nas formacdes socid&o importa a legitimidade do
mesmo se emana dos interesses do grupo hegemangm @ produto da vontade da

maioria.
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A ideia é que o poder se gera e materializa emagextensa de relacdes
pessoais desde as quais se leva a constituir wssumpessoais. Se ao analisar o
discurso existem normas que regem nossa percegdeiem existir, por sua vez,

mecanismos que possibilitem que se estruturenrepseduzam.

N&o pode-se deixar de reconhecer a presenca denpios dois grandes
planos em que se agrupam as diferentes manifestad®epoder tomando como

critério a extensdo das mesmas.

Uma estaria constituida pelas relagbes interpessgaie ndo alcancam a
totalidade de integrantes de um grupo e outra eatacterizada por formas
institucionalizadas que operam como espacos fesh&tksses casos, ja ndo € poder
de um individuo sobre outro, mas de um grupo sob®, com as caracteristicas que
seus integrantes queiram ou néo, ficam presas m@xscicio. Os dois planos tém

dindmicas diferentes e geram formas de perpetuadatesa diferentes.

Foucault parte do principio de que existem dutsra&sem que se consolidam
as préticas, cada uma delas tém seus proprios mewEnde legitimacdo, atuam como

"centros” de poder e elaboram seu discurso e gitarigade.

Uma das ditas esferas esta constituida pela eiéA@utra, pelo contrario, esta
formada por todos os demais elementos que podenefeidos como integrantes da
cultura. O ideolégico, as diferenciacdes de génasopraticas discriminatérias, as
normas e os critérios de normalidade estdo derdreedunda esfera. Tanto uma

guanto a outra com uma referéncia notoria a um aezgspaco determinado.

Utilizado a genealogia do sistema, Foucault chageonclusdo de que a
instauracdo da sociedade moderna supds uma tnawag@o na consagracdo de novos

instrumentos pelos quais pode-se canalizar o poder.

De forma paralela se construiu um conjunto extedso discursos que
conferiram forca e capacidade de expandir-se & egsas formas de poder. Estas ja
nao se baseiam, como no passado, na forca e stimdego religiosa. Dado que
como afirma o homem, em sua atual dimensédo € uiagéorrecente, o poder deve
materializar-se por meio de diferentes formas deiplina. E necesséario que passe a

integrar parte do proprio ser de cada individuadminado deve considerar natural
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ser subjugado. O poder produz o real. Por posssia eficacia produtiva, o poder
volta-se para o corpo do individuo, ndo com a géerde reprimi-lo, mas de adestra-
lo. No entanto, todo poder pressupde resisténcipod®r ndo esta em uma pista de

mao unica.

Para alcancar essa meta deve-se estruturar unieulaetde poderes
entrecruzados que vao, no seu caminho, conformasdadividuos. O poder ndo tem
uma unica fonte nem uma Unica manifestacdo. Telm,coatrario, uma extensa gama

de formas.

Quando um grupo social é capaz de apoderar-se dosnismos que regulam
determinada manifestacdo a pde a seu servico eralama estrutura que se aplica a
potenciais dominados. Se cria, assim, um discungosg apresenta como "natural” e
procura bloquear as possibilidades de aparicao W discursos que tenham
capacidade questionadora. Essa necessidade dent®m com um discurso de
respaldo, com uma determinada forma de verdada,newessariamente a estabelecer

uma relacéo entre poder e saber.
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O JORNALISMO ESPECIALIZADO

O jornalismo especializado costuma ser contrapagteele de interesse geral,
que circula nos grandes jornais diérios e revistasanais mais lidas. A diferenca de
um para 0 outro se encontra na personalizacdogpgisanto o jornalismo geral aborda
varios tipos de fatos visando ser util a diferentpes de publico, o jornalismo
especializado se baseia em fatos relacionados ecitisipade do leitor, visando,
sobretudo, a compreensao do seu dia a dia, pafiguwan informagdes de acordo com
0 ponto de vista e interesse deste leitor.

O jornalismo especializado pode ser percebido,lratrde, nos suplementos
publicados por jornais e revistas e, também, entules especificos como, por

exemplo, a revistRortos e Naviosvoltada para um segmento de publico especifico.

Esses suplementos deverdo ainda ser compreenatvéestor de modo geral,
mesmo que tratem de assuntos de interesse dingt@panas uma parcela dos leitores
como, por exemplo, os suplementos sobre informé&t&aos, viagens, entre outros. O
sucesso de alguns destes suplementos os tornagdmfse nos jornais ou revistas ou
ganharam uma publicacdo com abordagem propria, coneaso do cadernB8oa

Viageme daRevista da TVambos do jornaD Globa

Uma tentativa para tornar possivel a compreensaqu#e os veiculos de
informacéo especifica tém linguagem e olhar mamdbs com seu publico, por serem
voltados, preferencialmente, para um determinado tle leitor, constitui uma das

propostas deste estudo.

Sendo assim, este estudo trata, portanto, deste@dipornalismo especializado,
porém delimitando-se ao jornalismo feminino aboddande forma especifica, as
editorias de moda das revistas voltadas para asemaesl, as quais acredita-se abordar
diferentes perfis em fungdo dos diferentes inteedemininos, uma vez que as
mulheres apresentam diferencas conforme o eséitsppalidade, idade, classe social e,

sobretudo, na escolha do vestuario.

Este tipo de jornalismo pode ser encontrado em dol@msas diversas: em
suplementos de jornal como, por exemplo, o cadeélaodo jornalO Globoou revistas

como Cabelos & Ciae, também, em revistas cor@taudia, Novae TPM [Trip para
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Mulheres] as quais serdao analisadas ao longo deste estudentido de promover a
compreensao de que apesar das trés publicacbes sersideradas integrantes do
jornalismo feminino ha ainda outra segmentacao,qes cada uma destas revistas

destina-se a um tipo especifico de leitor.

Desta forma, propde-se, contudo, confirmar por rdai@analise das editorias de
moda destas publicacfes a existéncia da segmermtagéihblico dentro da segmentacéao
de mercado, considerando, entretanto, 0 espac@gingoque cada uma reserva para o
assunto, o estilo e os temas trabalhados nos iagstor

Sobre este aspecto, estudiosos do jornalismo @rasidempirico o conceito de
segmentacdo de mercado por derivar, consequengnuenestudos mercadoldgicos e

tratar de determinar a fatia de publico que seepdst atingir.

Outro foco deste estudo encontra-se relacionadooaoeito sobre jornalismo
feminino, o qual compreende, segundo alguns estosljoa auséncia de fatos, de
noticias e, portanto, de imediatismos. Roland EsMédey citado por Dulcilia Buitoni,
por exemplo, classifica as revistas dividindo-as dots grupos: revista de interesse
geral e revista especializada. O grupo c consideradsta especializada enquadra as

publicacbes femininas.

Em Duverger, também citado por Buitoni, a impreesaecializada subdivide-se
em imprensa de publico especializado e imprensa agseunto especializado,

considerando, entretanto, a imprensa feminina cassanto especializado.

Buitoni considera que imprensa de assunto espemilali pode ndo ser a
denominacdo adequada para os veiculos de publidagdiaina, mas seu contetdo
pode ser considerado responsavel pela caractesizdgcdmprensa feminina. Buitoni
acredita que nenhuma das denominac¢fes sugeridaBypeerger esteja compativel
com 0s aspectos essenciais das revistas femimpoasmulheres ndo constituem um
publico especializado, nem 0s assuntos poderiamigaimente especializados,
justamente por possuir uma multiplicidade de assupara a constituicdo de matérias a

serem oferecidas a suas leitoras.
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Revistas especializadas, contudo, seriam recordsecabmo aquelas, por
exemplo, que tratam apenas de um determinado assoimio uma revista s6 de moda,
dessa forma poderia ser considerada assunto degastoa

Pretende-se demonstrar, contudo, que o jornali@monfno ndo se exclui do
ambito jornalistico no sentido literal, pois cumpréuncéo de informacéao, primordial
ao meio jornalistico, embora ndo se atenha aos fatediatistas que circundam a

imprensa geral.

As vias de regra que revestem o jornalismo de uor @dsoluto, considerando
jornalismo apenas a noticia objetiva, o debatenalise do que acontece ou aconteceu
no mundo, imprime um carater Unico a producao |@stiea, como se houvesse apenas

uma forma de fazer jornalismo.

Dulcilia Buitoni, para ndo polemizar essa questdorespeito aos principios
tedricos existentes sobre jornalismo, acentua“gaen tudo na imprensa feminina é
jornalismo”. Sendo assim, pode-se entender que esta consgidesagyere uma
concepgao sobre a possibilidade de um jornalismanpaensa feminina, embora as

publicacbes voltadas para as mulheres néo tenlmetemsao de modificar o mundo.

Entende-se, pois que as revistas femininas, delgrom contexto jornalistico
encontram-se voltadas para um repertorio capazatisfazer a necessidade de seu

publico preferencial.

As informacfes presentes no jornalismo femininaditeseu carater coloquial e
emocional constroem de certa forma uma comunicagdie marcante em funcédo das

multiplas possibilidades de abordagens apresenpadias revistas femininas.

Entende-se, contudo, que as criticas sobre axcpgbés femininas se devem ao
fato das revistas voltadas para mulheres nao tiiresm noticias, focando em grande
parte as novidades, aprofundando-se em determirzedostos de interesse do publico

feminino.

Acredita-se que os fatos, com destaque de novidadagrofundamento em
assuntos basicamente femininos, fundamenta-se senvaigbes do universo da mulher,
o qual demonstra o carater informativo que o jesna feminino apresenta em suas

publicacdes.
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Embora estudiosos considerem o jornalismo feminmonéo-jornalismo, pode-
se perceber que este segmento constitui como ument® de profissionais na grande
imprensa, que defende a ideia sobre a fonte demiaftio destes veiculos para seus

leitores.

Noticia e novidade sdo diferentes na temporalidpdes, a noticia se deve ao

fato imediato, enquanto a novidade constitui-seiara espécie de noticia aprofundada.

Pode-se compreender, sob esta 6ética, que a novetammtra-se diretamente
relacionada ao comentario critico das noticias gmndes jornais. Estas noticias
reunidas promovem o carater da novidade, que sgtitomo aprofundamento mais

apurado acerca da noticia, caracteristicas essaesbjas nas publicacées femininas.

A novidade podera evidenciar uma tendéncia de cdaanpento, por exemplo, a
evolucdo da mulher no mercado de trabalho, ou geraa pauta mais adaptada e
proxima ao seu publico, onde seja possivel relacioraumento do indice de sequestros

na cidade e a participacdo das mulheres como wtdaate crime.

Os veiculos femininos como as revist@kudia Nova e TPM [Trip Para
Mulheres] raras vezes tém a oportunidade de dar uma netcigprimeira mao, pois

sao escritas com uma media de dois a trés messsdmsua publicacéo.

Neste contexto, a novidade torna-se essencial @l e® publicacdo dos
veiculos femininos devido ao conteddo interessgoie destaca, mesmo apds a saida

das bancas, em funcéo de seu carater informategeonstitui atemporal.

Outro fator que demonstra a competéncia do jomalieminino encontra-se na
perenidade, pois sua informacdo ndo esgota apodsiderlida pelos leitores. Essa
caracteristica de longo prazo pode ser compreemnditi@ predominante no jornalismo

de servico, o qual constitui a base das publicagdesdas no jornalismo feminino.

Entende-se o jornalismo de servico como um sulpséstelo jornalismo,
portanto, sua subdivisdo dentro do jornalismo femirpermite a criacdo de matérias
voltadas para dicas sobre cuidados, tendénciasuatas relativos a afetividade, entre
outros como, por exemplo, uma edicdo sobre o Vgu&opodera ser feita no meio do
Inverno, observando-se as tendéncias do Verdo ewres conselhos médicos para

conservacao da saude e da beleza.
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O objetivo deste estudo €, portanto, mostrar pao me editorial de moda que
essas trés revistas analisadas embora estejardasftara o publico feminino divergem
em assuntos abordados, pois sdo voltadas para pddientes de mulher. O publico
feminino varia e, portanto, as publicacbes precisacompanhar as diferentes

necessidades de seu publico.

Pretende-se, entretanto, demonstrar a existénciaedmentacdes dentro da
segmentacéo que constitui o jornalismo feminineergpio disto pode ser marcado pela
existéncia das revistas femininas, a qual consatusegmentacdo do jornalismo,
denominada jornalismo feminino; essas revistas a&stirchrem-se a publicos
diferenciados, como mulheres executivas, donas a¥&, cmaes, mulheres jovens,
modernas e exoticas, constituem, portanto, uma em@gdo dentro da propria
segmentagao.

O espaco que a moda ocupa na revista refere-sejetivo da andlise, pois a
contribuicdo analitica poderd permitir um olhar sneiiterioso para a publicacdo e
associar, sobretudo, qual o perfil da leitora derd@nada revista em relagcdo a como

ela aborda tanto os temas como a propria apresendaceditorial de moda.

Diante do objetivo exposto, pretende-se, finalmenteestionar: As revistas
femininas podem satisfazer a necessidade de inf@ionde varios perfis diferentes de

mulher?
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O JORNALISMO FEMININO E A MODA

BREVE HISTORICO DA MODA

Desde o inicio dos tempos, o ser humano utilizodesevestimentas para se
proteger de agentes naturais, como o frio e o véhfmrimeiro nome identificado com a
producdo de roupas foi o de Rose Bertin, que vatul1812. Sob o patrocinio da
Duquesa de Charles, Bertin atendia a nobreza faneen sua loja e chegou a ser
considerada a ministra da moda na corte de Luis Rdse Bertin tornou-se a grande
conselheira de Maria Antonieta no assunto vestudras ndo se encontram registros de
criacdes de sua autoria.

Depois de Rose Bertin, ja no reinado de Napole&@04:11814/1815) surge outro
nome de destaque: Louis Leroy (1763-1829). Os ilistdas, que reverenciavam a
cultura grega, lideraram intelectualmente a rev@ugue ocorria ha época. Leroy
trabalhou com modelos gregos, produzindo roupaa péarie Louise, com quem
Napoledo se casou depois de se separar de Josefine.

O surgimento da moda denominada moderna data dadsgnetade do século
XIX. O ano de 1848, chamado de “ano das revolugOesircou a ascensao da
burguesia na Europa. Diferentemente da década deosttanos seguintes foram
marcados pela prosperidade na Franca. Na Inglatriicada de 1850 consolidou
novas tecnologias. A industria téxtil estava emn@lerescimento e a producédo de
roupas em grande escala trouxe diversidade de foydgue também passaram a ser
fabricados em escala industrial. Entre eles, cdsogtperfumes, lougas, entre outros.
A prosperidade refletiu-se diretamente na modap&i@oque, durante esse periodo de
advento da industria, caracterizou-se pelo exagero.

A década seguinte pode ser considerada fundameatdiistoria da moda
européia, pois teve a Ultima rainha a ditar tendénde forma direta: a imperatriz
Eugénia. Pela falta de um modelo a se espelhatjlsta passou de simples figura que
atendia mulheres em suas residéncias a criadostdese que era procurado em seu
atelié e tinha identidade prépria.

No outono de 1857, Charles Worth funda a primeasacde alta costura em

Paris, oferecendo modelos inéditos que eram mudladgsentemente. As criacdes
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eram exibidas em saldes luxuosos aos clientes @sdgbricadas em suas medidas. A
alta costura exerce, assim, um poder de organizeghiee a moda, que passa a ser
institucionalizada.

Segundo Gilles Lipovetskya Alta Costura disciplinou a moda ho momento em
que ela engatava um processo de inovacao e fansesiaprecedente’Os anos que
seguiram a 1880 foram marcados por referénciastdiectuais ao gosto duvidoso da
moda da época: o0 movimento do Traje Racional.

A politica do fim do século XIX refletia-se diretante na moda. Neste periodo,
a Franca pretendia aliar-se a Russia. A visitazdo a capital francesa fez com que as
peles se destacassem no momento. Houve inversddoqaatrajes masculinos e
femininos, ja que os primeiros adotavam as pelstveis apenas na gola e punhos,
enguanto as mulheres usavam casacos inteirosaaméial. O século XX chega e traz
profundas mudancas, tanto de carater politico qusotial.

A Primeira Guerra também influenciou a moda. Coraagilonamento decorrente
do conflito, nas primeiras décadas do século Xpoupa assumiu um carater simplista.
Em 1925, uma revolucao estética assolou a modanpaohando os ares dos grandes
movimentos de vanguarda, a imagem da mulher beieaxandroginia. A mulher
masculinizada abalou a hegemonia parisiense naliquespeito as grandesaisons
Como a francesa naturalmente ndo tinha tendénciandodgino e as inglesas eram
angulares por exceléncia, grifes comecaram a fehaortas (A Moda no Século XX,
Senac Nacional, 2000).

Firmas famosas de Paris Balle Epoquederam lugar a novos nomes, dentre
eles, Coco Chanel e sua concorrente, Madame Scéliapambas foram expoentes de
uma moda predominantemente masculina, porém, Cli@ngin marco na vestimenta
feminina, principalmente pela especulacdo acercaudepropria pessoa, a qual era
considerada protétipo da revolugéo estética daaepoc

Nos anos 30, contudo, o comprimento da saia cresosamente. Com a
depressdo americana e a ascensao de Hitler, assjfslezes deram lugar a mulheres
novamente de cabelos compridos e mangas longadaééo entre tecido pouco nobre e
depressdo econdmica era estreita, jA que a quelBalsa de Nova York afetou toda a
economia ocidental.

Esta época € marcada por uma grande variacao na Madserdade, o periodo

entre guerras tem apenas um ponto em comum noiguegpeito a modelagem de
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roupas: a cintura fina. No entanto, apesar dogxe$l econémicos, o langcamento das
colecbes da primavera de 1940 aconteceu como sersagfosse fato distante. Na
Inglaterra, Franca e Alemanha os desfiles provaeata despreocupacao, apesar da
baixa do linho e a preferéncia por tecidos simétic contra a afirmacao.

No entanto, mesmo com racionamento de tecidos,stéstas continuavam
criando. O estilo da vez, para as mulheres, etaok masculino. Os costumes —
terninhos - faziam parte do guarda-roupa de todasnalheres ditas “antenadas”.
Proporcionalmente a falta de recursos, este dstiitava, quando nao dispensava, a
maquiagem, as joias e boa parte dos aderecosnti@inta femininos. Até os grampos
eram restritos ao lado das meias finas, as quapoza se tornaram artigos de luxo. No
seu lugar, as mulheres costumavam pintar uma eofstisa na perna.

Os Estados Unidos, que sofreram menos com a gueresam sua grande
oportunidade de expansdo no mundo da moda. O neer@azional comecgou a suprir
suas proprias demandas, o que deu bases para tameosilra independente. A
industria de massa foi uma das grandes responspeeissta diferenciagéo, ja que
supria esta demanda da mulher tipicamente ameritBnantanto, a expansdo mundial
destestylese deu muitos anos depois. De acordo tawer,“a moda americana iria
influenciar a Europa no futuro, mas somente nolfotea década de 70 as roupas de
estilistas americanos se tornaram moda na Europa.”

O rompimento da hegemonia parisiense também deasfma Inglaterra. A
procura de uma producdo que marcasse um estiémioot fundou-se em 1948Royal
College of Art Fashion Schqaodjue consolidou a industria da moda no pais. Skgun
Laver, “depois de crises, a moda costuma apresentar umdétecia para o luxo e
nostalgia de uma era ‘segura’.”

O melhor exemplo da época foi a ascensao de GmriBtior, em 1947, com o
New Look Ele literalmente apertou as cinturas das mulhetesxou as saias mais
amplas, estruturou as blusas (que, as vezes, tirdt@nenchimentos), aumentou o0s
saltos e o tamanho dos chapéus. A Camara de Cam#itinica atacou de maneira
veemente este tipo de vestimenta, pois o racion@nanda era realidade e 0 excesso
de adorno foi taxado de frivolo. Mas as mulheres & importaram com o roétulo,
tornando a colecao de Dior um sucesso absoluto.

Depois da escassez dos anos anteriores, a décab@d demecou com uma

supervalorizacdo da beleza e o que Lipovetsky chldergegunda fase da moda. “Essa
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segunda fase da moda moderna prolonga e genemlmeze a moda de cem anos
instituiu de mais moderno: uma producdo burocraticquestrada por criadores

profissionais, uma légica industrial serial, coleg®azonais e desfiles de manequins
para fins publicitarios.”

A mulher se esforcava para manter uma aparéncigudm gastou horas se
arrumando, e a industria de cosméticos experimesignificativo crescimento. Em
contrapartida ao luxo e esbanjamento, as jovengma adotaram uma postura
diferente da adotada por suas maes. Uma “revolig@on” acontecia fora de Paris, e
guem optava por esteok exibia calcaxigarrete sapatos baixos tipo sapatilha e jeans.
O prét-a-porter (pronto para vestir, roupas pradeiem grande escala) adquiria cada
vez mais forga por causa dessa juventude, até chega@anos 60.

Consequentemente, 0 corpo, para os estilistasinengeiculo para expressar sua
arte. Critérios novos comecaram a fazer parte doggso criativo. A significagdo social
e individual se desenvolveu junto com os gostosengportamento de ambos 0s sexos.
Era uma forma se aliar a industria a moda. Lip®kgsafirma que‘é a partir do
comeco dos anos 60 que o prét-a-porter vai chegaalguma maneira a verdade de si
mesmo, concebendo roupas com o espirito mais wlkadudacia, a juventude, a
novidade do que a perfeicdo classe.”

No final da década de 60, com os animos mais calow®u-se pelo estilo
romantico. Motivos florais estampavam vestidos cestnes de algodéao fino. Quando a
mulher ndo era essencialmente romantica, podetar @or motivos orientais. Todo
este aparataenculminou noflower power muito difundido nos Estados Unidos. Os
jovens de S&o Francisco usavam a variagdo do mefaralgca boca de sino, bata
indiana, saias compridas e finas.

Contemporaneamente ao estilo “largado” chega doexacao das nadegas, o
corpo coberto, que se insinuava com roupas mu#ttagy de malha - a queridinha da
década. A preocupacdo com O COrpo passou a ocup&@spaco maior na vida das
pessoas e até o sutid (meados da década de 7)) saimsformacdes por causa disso.
Suas costuras eram cada vez menores, para ques@uodegitar sali€éncias embaixo das
malhas justas.

O movimento feminista e a inser¢dao da mulher nocader de trabalho
trouxeram novamente a similaridade com o guardparauasculino. Sem tempo para

cuidar do vestuario, elas preferiam os tecidog€saus, que ndo precisavam passar, e 0S
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modelos mais confortaveis e faceis de usar. Essati@lade no uso de ternos, calcas
secas, coletes, jaquetas e paletés era tambémoama de reivindicar direitos iguais.

O punkfoi outro movimento que ganhou forca na moda etieofambém no fim
da década de 70. Originalmente nascida nas ruas coantagonismo déashion a
estética punk era composta basicamente de corraltemtes, cabelos espetados e
coloridos. Contudo, principalmente por influéncia estilista Vivienne Westwood, a
tematica foi assimilada pelas passarelas quandovinrento parecia nao ter mais tanta

forca nas ruas.

Os Estados Unidos, porém, estavam numa situacammoca bem melhor, o
que se refletia diretamente na moda: a despeitdedtroyerdifundido na Inglaterra,
produziam umook clean No aspecto estético, a moda que seguiu 0os anpedOser
resumida em uma palavra: excesso. Como a décaglsaérdditada por economistas, o
mesmo se reflete na moda. Tudo era um eterno exagemistura desenfreada de
estilos, as mangas bufantes, o volume exageradorf® parecia esconder-se por tras
de tanto acessorio, tantas roupas largas e tamia®ivas.

Tudo parecia uma transicdo para a década segasmtép badalados anos 90 e
seu individualismo. Nos anos 90, ndo se nota unhtodsém definido. Com uma
saturacdo da imagem e uma exposi¢cdo aos novos deiosmunicacdo, o individuo
contemporaneo se vé cercado de possibilidades aisopassaporte livre entre elas. A
tribalizac&o e a insercao no social através degrexpigrupos, as tribos urbanas, sdo um
marco que ditam e sdo ditados pela maneira quessopese veste. A globalizacdo
permitiu uma identificagdo tribal que conecta aaterlocutor com o0 mundo de seu
interesse, que preserva tracos peculiares em tadasuas manifestacées pelos
continentes.

O colorido dosclubbers os gorros do$ip hopse calca larga doskatistasse
esbarram no espaco urbano. No entanto, e talveegtermotivo, um exemplar sem
nenhum traco hibrido é impossivel de ser apont@dda um faz seu estilo, a partir do
que coleta de todas as informacdes visuais as gsi@€Xxposto.

De acordo com estudiosos do tema, pode-se dizemgmeda da virada do
século quase ndo trouxe novidades ao consumidoa bimda de revival assola as
grandes marcas, assim como o0s tecidos tecnologicoaram-se a grande vedete da

vez. No entanto, 0 movimento das ruas mantém-seppéximo ao da década anterior.
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Das varias tendéncias difundidas pela midia persepeas ruas, uma apropriacdo de

cada uma e de todas ao mesmo tempo.
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A MODA NO BRASIL

A grande questao sobre a criagdo de moda no Beasfiprme a crenca de Ruth
Joffily refere-se a ser esta uma cépia ou apersgsratla nos modelos importados. A
primeira fase da moda brasileira é a colonial, e® wdos os produtos de vestuario
eram trazidos da Europa, por meio dos comercigugagueses. A producdo de pecas
no Brasil € proibida até o inicio do século XIX.

Em um segundo momento, ja h4 uma producédo incgidatpecas no Brasil
que, promovido a condicdo de Reino Unido, desemvobmércio préprio, a base de
importados. Na terceira etapa ha o surgimento dsascde luxo, como a Casa Canada
que, a principio, dedicava-se exclusivamente acéotimde peles. Depois, juntamente
com casas como a Loja Sibéria, Babetteutras, produzia modelos exclusivos para a
elite econdmica inteiramente copiados das vitrewgspéias.

Em um periodo que vai da virada do século XIX masgculo XX até o final da
Segunda Guerra, surgem industrias de roupas, pggleenas, mas que atendem a mao-
de-obra imigrante e assalariados em geral com sod@aiso cotidiano. Logo depois, ha
0 surgimento dos costureiros e dasutiques Os primeiros tinham uma clientela
selecionada, de alto poder aquisitivo. Confeccianaypara esses clientes modelos
exclusivos inspirados no alto padrao europeu. Jdoasquesatendiam a um publico
mais amplo e trabalhavam principalmente com pradumaportados. Essa situagéo

permanece até meados da década de 60, quando asgemfeccdes de luxo.

A excecao ficou por conta de Zuzu Angel, consideradprimeira estilista
brasileira preocupada em retratar o instinto déonatidade em suas criacdes e também
a primeira criadora de roupas brasileiras a vesdarproducédo em Nova York, EUA.
Na época, criou uma colecédo inspirada em tematcaomnal (A moda no século XX,
Senac Nacional, 2000).

Outros nomes que se destacaram no periodo forade ddceu Penna e Gil
Brand&o. Penna, desenhista, conhecido pela adaptic@nodelos europeus ao tipo
fisico da mulher brasileira.

Nas paginas ddornal do Brasi] em 59, Gil Brand&o lancou, pela primeira vez
no pais, os moldes prontos de roupa. Sua propoatarepliar o uso de modelos
considerados de estilo.

Apesar dos esfor¢cos de Zuzu Angel, Alceu Pennd Br@ndéo, até a década de
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70 os costureiros e dsutiquescontinuaram sendo o padrao de elegancia.

Em seguida, hd a ascensdo das lojas de departaméntoapido e subito
declinio do “milagre” privou as confec¢des de seaiom publico. Nesse momento,
surgem as lojas de departamentos, com uma prodigdecas em escala industrial,
oferecendo as pessoas opc¢cOes mais baratas e sedordraas nocdes de estilo que ja

haviam conquistado a classe média no periodo anteri

O periodo mais recente da moda apresenta uma @mostacdo — grandes
estilistas criando cole¢cdes exclusivas para umardahada cadeia de lojas de
departamentos. J& ndo sdo mais producfes andnimes com as etiquetas, até
entdo mais caras, tornadas acessiveis para umadgrguarcela da classe
média, devido & escala de producio dessas lojas. distema de licensing
incorporando a nova mentalidade do vestir (estdoyealidade do mercado
consumidor. (Joffily:1991)
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O JORNALISMO DE MODA

Neste tipo de jornalismo, o produto final devergusrealguns critérios, os quais
respaldem a margem de erro dos profissionais ewlsly pois qualquer tipo de
imperfeicdo na elaboracdo da matéria, todo um Itrabasera comprometido
independentemente de quem tenha sido o responpélelerro. Os profissionais
envolvidos no jornalismo de moda devem, portanéocaenscientizarem desse fator,
além de considerarem os prazos previstos paraace@offily: 1991)

As etapas sucessivas decorrentes deste tipo deligono ndo permitem,
entretanto, atrasos, pois estes acarretariam #ispgé da equipe em geral, podendo
muitas vezes inviabilizar o trabalho. Devido a &géncias de percurso uma redagao
de jornal impde uma forma constante de pressaetiadndo, contudo, organizar
antecipadamente a matéria a fim de evitar atropetoguais provocariam atrasos ou até
mesmo a suspensao da matéria a ser editada.

A pauta das matérias que vao compor a edi¢do detearcobertura de eventos
e das tendéncias. No caso especifico das matésianodia, o objetivo principal é
informar o leitor/leitora sobre o que existe a sliEposicdo no mercaddashion”.
Avaliando este aspecto, considera-se que estedipgornalismo carece de maior
desenvolvimento em relagéo a critica, a qual ppEsstazer ligagdes da moda com a
atualidade sécio-cultural, avaliar as propostas estflistas e, sobretudo, auxiliar a
leitora na adequacé&o da moda ao seu tipo fisistile de vida.

Para melhor posicionamento do processo de reatizdgdpublicacdo de moda,
torna-se necessaria uma reunido de pauta, poisé@eldeterminados as matérias, textos
e fotos relativas a publicacdo e prazos para fiaah matéria.

Os produtores de moda entram em acao justamerte mesnento dedicado a
fixacdo dos prazos, pois, embora ndo tenham regr jornalista, sdo eles os
responsaveis pela elaboracdo da parte visual d&rimatabe, portanto, ao produtor a
atualizagdo constante acerca do universo da mégta, de ampla formagdo estética e
cultural.

ApoOs longas sessdes de fotos, contatos com modealabgleireiros,
maquiadores, passadeiras, escolhas e reunido dmasroe acessérios a serem
fotografados, bem como a devolugédo destas ao térdas fotografias, tudo isso faz
parte das responsabilidades dos produtores.

Quando esta etapa termina, inicia-se outro processgual decide-se a partir da
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reunido entre direcao da revista ou jornal, o edilomoda e editor de arte. O objetivo
dessa reunido consiste na selecao final das fpéesando em seguida para a fase de
arte ou fase de redacao e diagramacao e compakisdotos com textos nas paginas.

Terminando esse processo, a direcdo de arte dexokaacao as paginas com a
marcacdo do espaco determinado previamente, conaspte ao local a ser ocupado
por fotos, titulos, textos e legendas. Cabe, ptwiaan redator escrever os textos de
acordo com o espaco delimitado, respeitando @#gamente o espirito da matéria a ser
publicada.

O processo de gréfica independe, portanto, dacgmtdo dos envolvidos na
producdo da matéria, mas deve-se destacar queegamtas matérias para a grafica
deveré obedecer ao prazo de publicagdo, a fim @ aouesma possa estar entregando o
material grafico respeitando esse tramite de prazos

AplOs esse processo grafico, finalmente, aconteceltima revisdo cujos
objetivos consistem em observar a necessidadegdenalmudanca no texto, pois esta
sera a ultima oportunidade para que ajustes s&jbns f

Enfim, o jornalismo de moda envolve uma equipe d&igsionais que sao
mobilizados para a elaboracdo de cada matéria,ofajgivo gira em torno do produto
final, ou seja, a publicagéo sobre a moda.

Ainda destacando sobre este tipo de jornalismioatee importante ressaltar as
trés modalidades de matérias existentes, poiswadadelas exige um enfoque textual,
fotogréafico e ilustrativo. As vezes essas trés ridades se misturam, porém faz-se
importante neste estudo uma abordagem mais amipla ee trés tipos de matérias de
moda:

1 Tendéncia - matérias cujas abordagens dizem respeitque estara
acontecendo no mundo da moda na estagcédo segumte por exemplo, tipo de
pecas, comprimento, materiais e cores, com objekvimformar a leitora sobre

0s critérios que poderao ser utilizados para avieegém do guarda-roupa.

2 Servigo - matérias que informam a leitora as coagiies de pecas e
cores, pecas mais versateis com preco final mais d@opriado. Considerada
uma matéria dirigida ao seu publico-alvo, pois sbjetivo € poupar tempo e

dinheiro para a leitora. Neste caso, ao publicarende lojas, enderecos e outras
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indicacdes, como, por exemplo, 0 preco das peeasiife a leitora encontrar o
tipo de roupa que esta em foco.

3 Comportamento - noticia de comportamento remetma amplidao de
possibilidades, mas basicamente, este tipo de imatdrorda a moda na
atualidade, nas correntes sociais e culturaisatasga moda como uma dessas
correntes através de sua histdria, preocupa-seacestética, simetria e fatos. O
foco nesta modalidade consiste na moda, a qualrfdpede abordada de forma
diversa, pois ao tratar, por exemplo, sobre oetaillna atualidade, pode-se
transcrever um breve histérico sobre essa pecatizarido a diferenca entre a

época de sua apari¢cdo e a época atual.

Vale lembrar, contudo, que no jornalismo de modalependentemente das
modalidades descritas acima, texto e imagem deyameeer em forma de didlogo nas
publicacdes. A criacdo do texto envolve a definigégublico da revista ou jornal, do
clima para a reportagem; os textos atualmente teradser mais reduzidos, em fungao
dos destaques dedicados as fotos, essa reducesiaetat, ndo configura a crenca de
que leitoras de moda |Iéem menos do que outrosdsito

Ocorre, portanto, uma preocupacdo com o0 texto deeera, além de
acompanhar o clima da matéria, oferecer, tambéuntexto do editorial, ja que ambos
possuem carater informativo. Isso, entretanto, sppEse a esséncia jornalistica que
acompanha a cobertura de moda. A responsabilidaderclalismo de moda consiste,
sobretudo, em cuidar para que as revistas feming@mgespeito a sua segmentacéo de
publico, ndo permitam que seu editorial de modasfoame-se, conforme termo
utilizado por Ruth Joffily, erficabide de anuncios.”

O jornalismo de moda em sua pratica jornalisticBoq@upa-se em manter o
publico atualizado sobre tendéncias e langcamensbaiizando, dessa forma o editorial
de moda. Outro fator importante que devera estmepte nos editoriais de moda a fim
de constitui-lo jornalismo de moda refere-se aorg@amhamento, pelo prisma da moda,
das mudancas nos comportamentos e nas correntescatiarais.

Sendo assim, ao considerar a moda um assuntaatulujornalista de moda
terd a funcao de cobrir os aspectos acima relagisna fim de valorizar sua capacidade
técnica e cultural. Deve-se ater, portanto, emaetitrnar uma cobertura de moda mera

atividade de baixo nivel intelectual.
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JORNALISMO DE MODA NO BRASIL

A primeira revista de moda brasileira foi lancada S&o Paulo em 1914. O
jornalismo de moda apresentou crescimento entredéaadas de 55 e 65, com o
lancamento das revistdsia, Lady, A Cigarra, Querida Moda e BordadpJornal das
Mocas

O jornalismo feminino continua em voga até os diagis, porém com crescente
indice de novos veiculos. Atualmente, existem rdaiginquenta titulos femininos no
mercado editorial de moda brasileiro, além dissdreeos anos 90 e 2000, muitos
jornais adotaram o jornalismo feminino, abordanglor, meio de cadernos especiais
voltados para o universo feminino, assuntos refetos a moda, beleza e outros com
foco na especificidade do leitor.

Essa crescente demanda do jornalismo femininonéraccelacdo com a entrada
da mulher no mercado de trabalho e, sua consequentependéncia financeira,
tornando-a alvo da publicidade na conquista degtia&onsumidora, como informa
Joffily.

No Brasil dos anos 70 e 80, abordar a moda por m&idV constituia um
desafio, pois muitos ndo compreendiam como um #&s$80 elitista pudesse constar na
programacdo de um veiculo de massa como a telev&dn entretanto, consistia um
desafio para desmistificar o pré-conceito de queroissionais do jornalismo de moda
daquela época eram simples copiadores da modams paises.

Foi, no entanto, através do veiculo de comunicagimassa, a TV, que houve a
possibilidade destes profissionais trazerem paraBrasil, democraticamente,
informacdes e codigos estéticos de varias culdifagentes.

No mercado internacional de moda, o Brasil apreseatior destaque pela moda
praia, mas em relacdo a lancamento de outras rdades da moda, faz-se importante
reconhecer que este pais ndo possui muito recondett como lancador de
tendéncias, no entanto, isto ndo significa a inéna da possibilidade para exportar
desenhos entre outras leituras do segmento de moda.

Para alcancar um resultado satisfatorio na red@dessa possibilidade o Brasil
precisa de um diferencial, o qual devera se cordigpelodesign afinal originalidade
torna-se fundamental para aquisicdo do reconhetcnmenmundo da moda.

A copia constitui falta desta originalidade devideu carater mecéanico e,

portanto, a identidade representa o rumo para agamgas de paradigmas. Séao,
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entretanto, estas mudancgas que vém ocorrendo egddudia rapidez com que a
tecnologia transforma o mundo, responsaveis pateato da demanda de ofertas.

Este aumento na quantidade de ofertas originadorppldez com que as idéias
e tendéncias se transformam, gracas a tecnola&j@mpaentando os pensamentos sobre
a importancia em agregar valores fortes ao prodoto,seja, a moda fabricada e
produzida no Brasil.

Sendo assim, este pais pode ser capaz de conegpaitar a moda produzida
pelos seus estilistas, cujo dom percebe-se auvidiatie, porque detém um forte aliado
na conquista de seu espaco no mercado internaciamabda, o artesanato.

Este pais pode se considerar rico em artesanatdmpeste necessita de uma
associagcédo com a tecnologia a fim de se equipamarccdesenvolvimento da moda em
outros paises.

Outro fator presente no jornalismo feminino de moafare-se ao conteudo das
matérias, cuja abordagem vem sendo ampliada paiblizo masculino. A participagéo
dos homens entre o publico do jornalismo de modaodstra a quebra de paradigmas e
mudancas de codigos, pois atualmente, o publicautiae também se interessa pelos
cuidados com a aparéncia, 0s quais sdo abordaslastip® de jornalismo.

Sob este aspecto, entende-se que embora o jornatlsnmoda, ndo veicule
informacgBes politicas, econdmicas entre outras rdeno generalizada, cumpre seu
papel de jornalismo, porém um jornalismo espe@dliiz

Essa especializacdo diz respeito aos assuntos aalosrdpelos veiculos do
jornalismo de moda, os quais sao especializadofiegdo de um publico igualmente
especializado como podera ser bem compreendidoanie@ste por meio da analise dos
editoriais de moda em trés revistas femininas elifes.

Dessa forma, pode-se compreender que o jornaliemadia no Brasil abrange
um publico variado, pois seu conteudo remete asdipos de pessoas. O jornalismo
inteligente, contudo, pode ser apreciado por eksalidade de publico, uma vez que,
sua segmentacdo encontra-se voltada para o pdéfigaino, porém ndo se constitui
como uma publicacdo egoisticamente da mulher.

A segmentagdo para o publico feminino, ndo impexdretanto, que um
homem, cujos interesses sejam multiplos, encomtijemalismo de moda algo que lhe
interesse, como, por exemplo, informacdo sobreétarids de cores e tecidos, opcoes

de acessorios, entre outros, 0s quais vém, cadanagxz, tornando-se freqiente no
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universo masculino.

Embora a abordagem da publicacdo feminina caraeteridentifigue a moda,
beleza, culinaria, decoracdo entre outras modagladb universo feminino, sua
linguagem, bem como seu conteudo, sugerem variedadgcterizando-a como culta,
literaria, coloquial.

Este carater coloquial impregnado aos textos ddslicagdes femininas
pressupde um ordenamento de conduta, o qual, pordedormas verbais imperativas
aproxima-se muito da linguagem publicitaria, péms tcarater persuasivo, aconselhando
a mulher o que fazer. Isto pode muitas vezes cdinfum texto publicitario com uma
matéria, pois em ambos, publicidade e parte editbiascam atingir a leitora usando
recursos semelhantes.

Este tipo de matéria, embora ndo aborde literalen@st fatos, ndo perde,
entretanto, a funcao jornalistica, pois o jornatisieminino fundamenta-se na noticia,
ou seja, em algum fato novo relacionado ao assemtajuestdo, porém com carater
informativo.

Exemplo disso pode ser caracterizado por um dedilemoda, onde sé&o
apresentadas as tendéncias da proxima estacamfédmacOes pertinentes a este
evento serdo detalhadas apds a apresentacao,spoispe de jornalismo se preocupa
em informar os detalhes de um evento deste portede, apenas noticia-lo,
caracterizando-o neste caso apenas um registreetitoe

Em relacdo ao registro do fato, este realmente sedencontra presente nas
publicacdes voltadas para o publico feminino, poeéfim de preservar um carater de
atualidade, usa-se, sobretudo, a novidade em fdemaformacao, como, por exemplo,
sobre o assunto moda.

Segundo Dulcilia S. Buitoni, as publicacfes fenasindo se caracterizam como
especializadas, pois mulheres ndo constituem unicplgspecializado. Em relacdo aos
assuntos abordados nestes veiculos, muito menesi&agados seriam, pois a gama de
possibilidades de matérias é muito grande. Tamb&mdeveria ser considerada de
interesse geral, embora homens também sejam kedereeiculos femininos.

A solucédo apresentada por Buitoni, portanto, emaes¢ determinada pelas
contribuigcbes promovidas pelas publicacfes fem&iaa quais reforgam o pessoal em
detrimento do social. Este tipo de publicagéo itigaro individualismo, o conforto dos

materiais e a aquisicdo daquilo que consideradérup.
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A imprensa feminina, segundo a jornalista citadaatda vida, do vestir, do
comer, do morar, do amar, portanto, tem capacidadafluenciar mais decisivamente
no cotidiano das pessoas do que um jornal diaiste Epo de publicacdo apresenta
carater multiplo e contraditorio, tal qual a vidki caracterizar um imenso campo,
movimentado e estimulante.

Pode-se perceber que a opinido de Buitoni sobr@nceito de jornalismo
feminino mantém imparcialidade quanto as contradicue envolvem este tipo de
jornalismo. Sendo assim, a fim de evitar polémieasontrovérsias, ela ndo se
posiciona, portanto, diretamente, mas faz uma alusi&ligente sobre o significado
deste jornalismo ainda muito criticado atualmente.

Os veiculos femininos utilizam informacbes de \da& fontes elevando,
contudo, o numero de colaboradores e especialistas complementar o trabalho do
jornalista. Com o surgimento do jornalismo voltguira o publico feminino ocorreu
uma segmentacdo do mercado abordando matériasdifdremtes assuntos como casa,
sexo, moda, decoracdo, comportamento, participat@iomulher no mercado de
trabalho, familia, entre outros inUmeros temasiete@dos ao universo feminino.

No Brasil, a Editora Abril consiste em uma das mesoeditoras desta
modalidade de publicacdo. Devido a variedade dedabens produzidas nestas
publicacdes, pode-se considerar que a imprensaifeganseja a mais eclética de todas;
praticamente qualquer assunto pode ser seu objeto.

Ainda segundo Buitoni, os trés eixos da imprensarfma consistem em moda,
casa, e coracao, atualmente, com a inser¢cao de&mmdimercado de trabalho de forma
cada vez mais abrangente, existe um espaco reeepard assuntos especificos a
carreira, o qual encontra-se inserido em revigtasriinas comclaudia por exemplo.

Uma das caracteristicas marcantes no jornalismosidenado feminino
encontra-se na posi¢éo dos veiculos femininosdrans fatos politicos. Neste contexto,
a imprensa feminina demonstra néo ter pretensduatificar o mundo, seu trabalho
consiste no repertério de seu publico. A informagélitaria pode ser considerada o

motor da imprensa feminina.
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BREVE HISTORICO DAS REVISTAS

Esta andlise visa, sobretudo, demonstrar que \dstag femininas,
consideradas segmentacdo do jornalismo geral, & deaomina-se jornalismo
feminino, possuem em sua dindmica carater espego@m$ suas publicacdes séo
orientadas para perfis diferentes de mulheres.

Embora estudiosos do jornalismo, como o norte-@ames Roland E.
Wolseley, considerem que todas as revistas fensnge enquadram no grupo de
revistas especializadas, este tipo de pensamenirgd| entretanto, da realidade
proposta pelo jornalismo feminino atual.

Essa divergéncia encontra-se determinada peladeaeede revistas femininas
existentes, as quais sdo voltadas para diferenibBcps, como por exemplo, os
diferentes perfis de mulheres: donas de casa, swoles, executivas, modernas e
exQticas, entre outras.

O histérico das trés revistas, escolhidas parasgnaeste estudo, servird como
base para fundamentar as observacfes que ser@erdpoas na descricdo analitica,
visando, sobretudo, a demonstrar essa segmentagfito dla propria segmentacdo no
ambito do jornalismo feminino. Esta andlise coesigtortanto, na observacdo dos
editoriais de moda de cada uma das publicacdethetasClaudia Novae TPM [Trip

para Mulheres]

Claudia

Lancada em 1961, pela Editora Abril, 0 nome Clawaincidiu com certa busca
de identidade da mulher de classe média urbansel@agpoca, estimulando e sendo
estimulada por todo um consumo emergente. Respeinsaa inauguracdo de um novo
estilo de editar moda, beleza, culinéria e decaraca

Naqguela época a redacdo era composta mais por Bameegue por mulheres;
tudo acontecia, entretanto, a reboque do cinensaimglensa americana, moda, beleza,
matérias inteiras compradas.

Uma nova mentalidade comecou a ser implantada dafes de moda,
valorizando, portanto, a crescente industria natiate tecelagem e confeccdo, o

trabalho de fotografos e produtores de moda. Eglragnte, embora exista alguma
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influéncia estrangeira, sua férmula pode ser cenadth mais nacional.

Desde seu primeiro numero, em 1961, apresentou riggtée cunho
psicolégico, abordando o sexo mais profundaments, gié entdo, este tipo de assunto
era tratado de forma didatica promovendo conhedmrsrbre o aparelho reprodutor ou
ensinando a controlar a natalidade. Na década dei @iado o suplement@ozinha
Experimentgl cuja editora responsével era Edith Eisler.

Pode-se considerar qu€laudia consiste em uma revista preocupada em
adequar-se as exigéncias do mercado, isto, porfaode ser percebido em seu editorial
sobre trabalho, abordando temas que dizem resgeitoulheres executivas e aquelas
gue trabalham fora, proporcionando-lhes, sobretogortunidade de adequar a moda
ao seu dia a dia de moda prética sem perder aifelade.

O grande fildo desta revista determina-se pela neodamundo doméstico e,
com sua forte tendéncia para adequar-se ao merdasmmente, aborda sobre temas
gue dizem respeito também aos homens, pais dedicaol® filhos, no suplemento
Claudia Bebé

ApoOs enfrentar as grandes transformacdes ocomligiate os quarenta anos de
sua existéncia sua missdo atual visa a oferecepsmpara que as leitoras se
desenvolvam, se atualizem e administrem sua vidsopé e profissional com sucesso.
A revista esta voltada para uma leitora moderna, toabalha, é independente, busca
lazer, conhecimento e informacdo, enfatizando memosfamilia, abordagem
inicialmente forte, pois nos anos 60 a maioriardatheres ainda n&o tinha conquistado
um lugar no mercado de trabalho, portanto, as tagens focavam a casa, o marido e
os filhos. Nos anos 70 inicia-se um processo dedalgem sobre temas polémicos
como sexo, aborto, homossexualismo, divorcio, eniteos.

Segundo informacdes no site da Abril Cultural estasta constitui um publico
de leitoras de 3,2 milhdes. Contém em média 15tadgditoriais por més, falando
sem preconceitos sobre os mais diversos temas/osla mulher como, profisséo, vida
em familia, casa, moda e cozinha. Criou em 1996émijo Claudia com objetivo de
reconhecer e valorizar as mulheres que contribpana, o desenvolvimento do pais.

Este elevado indice de leitoras talvez tenha relaggin o amplo espectro
representado pela revista, pois aborda temas gundanh a toda a familia, como a mae,
a solteira, a adolescente, a executiva; a revistaporta depoimentos, entrevistas,

artigos sobre educacdo, saude, feminismo, puereylalém de uma variedade de
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jornalismo de servico em seus periddicos, caraetedo um bom jornalismo e

credibilidade devido a constante atencdo aos desajecessidades da leitora.

Nova

Criada em 1973, pela Editora Abril - a mesmaCiigudia - Nova mexeu com
tabus na época. Com uma linguagem extremamentéaadrar relacdo ao sexo e aos
relacionamentos afetivos em geral, teve probleraaante o periodo da ditadura, tendo
ficado sob censura prévia por seis anos. Nao apEnasxtos, mas também as fotos
deviam seguir parametros previamente estabelecidos.

Segundo Marcia Neder, que foi diretora da publicggdr anos e escreveu o
artigo "Nova - Sedutora e independent@'redacao driblava, na medida do possivel a
censura. A leitora dblovaé uma mulher jovem, em sua maioria solteira, ncdrda
vida adulta. Segundo Marcia, a revista ndo achas€ que faz € procurar reforcar a
autoestima e confianca da mulher para que ela tletisdes.

As leitoras da revista que sdo casadas sao jogengrande maioria trabalha ou
esta se preparando para isso. Segundo estatidticasista, apenas 5% das leitoras de
Nova séo vilvas ou divorciadas. A publicagdo também menitos leitores homens,
principalmente jovens, que buscam a revista patendar melhor a companheira e se
relacionar melhor com ela.

A ex-diretora de redacao déovalembra que sempre houve muitas criticas em
relacdo a revista: enquan@audia era considerada a revista da espbiaja seria a
revista da amant&lovaé a versao brasileira @osmopolitanrevista americana criada
em 1965 pela grande editora Hearst. Nos outraepa publicacdo permanece com o
titulo Cosmopolitan

No Brasil, por raz6es mercadoldgicas - a editoradiiou que o titulo em inglés
nao fosse ser bem aceito - optou-seova CosmopolitanUm aspecto interessante €
em relacdo as fotos: a edicdo brasileira € coreideexportadora de imagens. Segundo
Marcia Neder, as mulheres tipo Barbie, comuns nléureu norte-americana, nao
funcionam tdo bem em outras partes do mundo. Jérasleiras tém tipo mais
internacional. A moda em Nova segue a mesma lielxg 8 ousada dos textos de

comportamento. As secdes de servico buscam ajsd@itaras na hora das compras,
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aspecto muito abordado pelas publicacdes femifrassleiras.

TPM [TRIP PARA MULHER]

Lancamento recente e, portanto, atual, pois eno o&i2001 foi publicada sua
primeira edicdo. Considerada versédo feminindwa, revista masculina ha mais de 17
anos no mercado.

Segundo a Editora Trip, o langamentold®M trouxe uma grande expectativa de
mercado, com periodicidade mensal, cento e tririgings e tiragem de 80.000
exemplares, pretendia, sobretudo, suprir em cugibopa demanda reprimida existente
por parte das mulheres brasileiras, as quais esizann um perfil de mais acesso a
cultura e informacédo, maior poder aquisitivo e fiséacdo com o tratamento mediocre
dispensados as mulheres, pela maioria das pubdéisdetnininas no Brasil, segundo o
editor daTrip e daTPM, Paulo Lima.

A qualidade grafica desta revista vem sendo coreide muito superior as
revistas femininas mais bem sucedidas existentgsafg As criticas relacionadas ao
conteudo desta publicacdo consideram que a mesmaosia muito panfletaria e,
também por abordar matérias que qualquer outrateefiesta segmentacao faria.

Segundo Nina Lemos, repérter especial da revisapublicacbes daPM
pretendem, contudo, fugir a regra geral das revifgmininas que tratam de oferecer
manuais para que as mulheres possam agradar aessiopretenséo da revista visa a
abordar um publico de mulheres legais e inteligemkevido aos temas polémicos e
alternativos por ela tratados.

TPM pode ser considerada uma revista que apresemacptpara a conquista
de novos leitores, os quais variam entre 20 e 88,atemonstrando, contudo, que a

juventude tem interesse em informacéo de qualidade.
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ANALISE DOS EDITORIAIS DE MODA: CLAUDIA, NOVA E TPM - Trip Para
Mulheres

Através da descricdo das caracteristicas das asvastiteriormente abordadas
pode-se iniciar esta andlise enfatizando os aspeetacionados ao publico alvo de
cada revista, os quais sao distintamente caraatlerizenquanto idades, estilo de vida,

condic&do econOmica, interesses de modo geral.

Sendo assim verifica-se que as revistas femins@asdirigidas para publicos
diferentes, e, dessa forma a moda apresentada @snedéoriais variam na mesma

proporcao.

No editorial de moda d€laudia foi possivel perceber a forte presenca de um
estilo pratico, versatil e util, destinado a umitola especifica do universo feminino,
cujo perfil consiste em mulheres que procuram woga para conciliar o dia a dia com
a possibilidade de estar, também, suficientemeere vestida para ao final do dia, ir,

por exemplo, a urhappy hour

bY

Isto se deve, contudo, a segmentacdo de publiemtada pelo segmento,
jornalismo feminino, o qual consiste em publicasua$os e informacdes para um perfil
especifico, que no caso @taudia refere-se a mulheres maduras que buscam a moda
em um sentido mais pratico, sem, contudo, despojdel classe e beleza, aspectos

fundamentais no quesito moda.

EmTPM [Trip para Mulheresjobserva-se outro estilo, devido as orientacdes da
segmentacéo do editorial de moda abordarem estefgemum prisma mais despojado
em funcdo do perfil de suas leitoras. O editorial doda desta segmentacdo de
publicacdo feminina encontra-se, pois, marcado pedsenca de um estilo jovem, que
demonstra ndo se enquadrar nos moldes das exigénsismis de um mercado mais

fechado, como o corporativo.

Neste contexto, torna-se possivel perceber aedifar nas segmentacées do
publico feminino no que diz respeito aos editord@smoda das revistas femininas em

analise.
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A definicdo, conceito e escolha sobre o que cooredp ao moderno no mundo
da moda diferem, portanto, de acordo com o pedilntliheres determinadas pelas

revistas femininas.

A moda exoética, entretanto, observada no estilactarizado porTPM
demonstra total correlacdo com o perfil de pubditingido por essa publicacdo, o qual
enfatiza a mulher moderna, atual, jovem e, cujoscfpios fogem do contexto de

simetria na moda.

As roupas apresentadas nos editoriais de modePtkesdo marcadas por um
exotismo e gosto apurado, além de uma originalideederminante. Sdo direcionadas
para mulheres jovens que buscam, sobretudo, editero que foge ao padrao da moda

cotidiana.

Esta segmentacdo de publico determinada peladad®rs ddPM em relacao
a moda, pertence a uma fatia de mulheres nada moowais e, portanto, apresentam

um estilofashioncoincidente com o estilo das passarelas.

Sob esse prisma compreende-se porque seu publideakega um perfil de
mulheres jovens, exéticas e incomuns diante ddérios de moda apresentados pela

maioria das revistas femininas.

A irreveréncia marcada pelo editorial de moda BMTdestaca o perfil de seu
publico que se constitui por jovens entre 20 er8fkacuja linguagem apresenta girias

como, por exemplo, “antenados” e destaca-se pglic@ajeito de vestir.

A moda abordada neste tipo de segmentacéo pressup&arater alternativo,
nada convencional. A Unica semelhanca entre pGblexistente comNovg por
exemplo, pode-se considerar que seja a proximidkde faixas etarias, pois nos
interesses de estilos estes dois publicos difeotaintente. EniNovao exdtico marca a
exuberancia das mulheres, em TPM a irreveréncidopra nos corpos das ninfetas

gue aparecem apresentando os modelos igualmeantergntes.

Esta analise das trés revistas apresentadas comopommo os editoriais de
moda das revistas femininas variam em relacdo &agmentacdo de publico. Dessa
forma, torna-se possivel demonstrar que as revistaminas permitem identificar seu

publico-alvo pelo seu proprio editorial de moda.
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Esta possibilidade se deve a clareza de formass,cestilos, design e tendéncia,
gue as revistas femininas apresentam em seusiaditde moda, variando, entretanto,

conforme seu publico fiel.

Diante disso, observa-se que o publico feminino carresponde a uma
uniformidade e, portanto, as revistas voltadas peste segmento precisam ser
diferentes, devido a necessidade de atender aesemiés grupos incluidos neste

universo.

As revistas analisadas se convergem na medidauens&p dirigidas as classes
sociais equivalentes, como A e B, respectivamen&rerelacéo a peridiocidade, pois

todas séo publicadas mensalmente.

No caso da convergéncia quanto as classes soelativas ao publico das
revistas analisadas, isto pode ser observado ntmsi@gd de moda destas publicagdes,
0S quais apresentam roupas com precos voltados gxiea dois tipos de classe

econdmica.

Elas se divergem, entretanto, em relacdo a fak@aefato este que determina
0S publicos-alvos diferentes. Isto ndo signifioatyetanto, que estas revistas oferegcam
exclusividade para determinado publico, elas apdaagreferéncia a determinado tipo

de publico.
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CONCLUSAO

Conclui-se que por meio do jornalismo de moda, @Bpelade do jornalismo
feminino, torna possivel a compreensdo da existiédei uma segmentacdo de um

publico, dentro da discutida segmentacdo de mercado

A analise das revistas femininas, apresentada estido, permitiu verificar a
existéncia desta segmentacao de publico, emboravssas apresentem similaridades
como a classe econémica do publico alvo e a peitthde da publicacéo, foi possivel
observar as diferengcas como, abordagens dos assspecificos de cada uma delas e,
principalmente, aquelas relacionadas ao editoeahdda. Sob este aspecto confirma-se
que os editoriais de moda destas revistas distmegee conforme seu publico alvo, o
qual varia em faixa etaria, perfil e caracterigtiadhistintas entre os trés publicos
analisados.

Uma observacdo importante para caracterizar e rowefi que as revistas
femininas sdo capazes de satisfazer a necessidad®dnacéo de perfis diferentes de
mulheres encontra-se na existéncia deste tipo écpgdo voltada para as classes
menos favorecidas que, mesmo nédo referenciada rdea fespecifica neste estudo,
permite compreender a existéncia de outra segné@ntale publico dentro da

abordagem da segmentacao do jornalismo feminino.

Este tipo de publico, entretanto, tem alcance digagdes bem diferentes
daquelas analisadas neste estudo, sdo menos famosam circulagdo menores,
justamente por ser atribuida a uma segmentacé&ocoungdicdo econdmica nao permite
um consumo similar ao dos publicos de classes A @sRjuais consistem os publicos

alvos das publicacdes analisadas.

As publicagcdes femininas enquadram-se, entretanto, segmentacao de
jornalismo uma vez que tratam de informar as legaobre assuntos especificos as

mesmas e, portanto, preferenciais da segmentagaabtieo a qual destinam-se.

As revistas femininas podem satisfazer a necessidadnformacéo de varios

perfis diferentes de mulher?
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Sendo assim, o valor jornalistico implicito nostatis de moda, consiste em
manter o publico atualizado quanto as tendéncidaneamentos. Além disso, o
jornalismo de moda, percebido nos editoriais de andas revistas femininas busca,
sobretudo, acompanhar por meio da moda as mudaoggsortamentais influenciadas
pelas correntes sécio-culturais.

Finalmente, foi possivel compreender que o fatastmnto “moda” possuir uma
caracteristica cultural em funcdo dos hébitos @ga® de uma sociedade, a qual
contribui para as flutuagcdes e nuances das tranafiiies da moda conforme o tempo,
caracteriza, portanto, o jornalismo de moda esaknmmra interligar os aspectos
relacionados a construgcdo da sociedade, revelaaskim, o grande servico da
comunicacao dentro do jornalismo.
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