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O Setor Audiovisual na Economia Brasileira
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Valor Adicionado pela Industria Audiovisual S cine,
RS bilhGes
24,5

15

0,46% PIB

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2007-2014,
Pesquisa Anual de Servigcos 2007-2014.



Valor Adicionado em comparagdo com outros setores a3

RS bilhdes - 2014
24,5
22,6
18,8
16,8
I I ]

SETOR AUDIOVISUAL Fabricacao de Fabric. de produtos Fabric. Equip. de Fabricacdao de

celulose, papel e Farmogquimicos e Informatica, prod. produtos Téxteis

produtos de papel Farmacéuticos Eletrénicos e Oticos

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2007-2014, Pesquisa Anual de Servicos 2007-2014; e Sistema de
Contas Nacionais referéncia 2000.

Elaboracao: ANCINE / SEC.
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Contribuicao da TV no VA do setor audiovisual

Atividades de Atividades Distribuigcao o
exibicdo de produgdo 0,8% Com“erao
cinematogréfica e pos- varejista e
1,6% producdo aluguel de
’ 1% fitas de
Programadoras e

video, DVD
atividades relac. e similares
a tv por 0,5%

assinatura...

Operadoras

de TV por Atividades

assinatura de TV aberta
24,3%

63,7%

2007

Elaboracao: ANCINE / SEC.
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Atividades de Atividades de

Comeércio
exibicio produgdoe  pisiripuicio  varejista e
cinematogréfica pos-producdo 0,5% aluguel de
3,1% 2,9% fitas de video,
DVD e
Programadoras similares
e atividades 0,4%
relac. a tv por
assinatura
13,5%

Atividades dd

TV aberta
[o)
Operadoras de Ly

TV por
assinatura

2014 W

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2007-2013, Pesquisa Anual de Servicos 2007-2013.



Crescimento - TV Aberta e Paga - VA Audiovisual

29,5
24,8 263
19,9
7,2
7,8
4,9 4,9
I 0} I II
2007 08 2008-09 2009-10 2010-11 2011-12

I

-6,2
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MW Atividades de televisao
aberta

M Programadoras e
atividades relacionadas a

televisao por assinatura
W Operadoras de televisao

por assinatura

B Audiovisual

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2007-2013, Pesquisa Anual de Servicos 2007-2013.

Elaboracao: ANCINE / SEC.



Emprego
Comércio CD e Producdo e Pds-
DVD Producao
8% 6% Distribuicao

\ | 2
Aluguel de ’
DVD's \
12%

Exibicao
10%

Operadoras
12%

Programadory
5%

2007
Emprego: 88.676

Fonte: MTE/RAIS
Elaboracao: ANCINE / SEC.
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Producgao e Pds-

Comércio -
Aluguelde CD e DVD Produgdo
DVD's 4% 12%
49
Operadoras Z\ /
6%
T Distribuicao
Programadora N 1%
4%
\_Exibicao

15%

2015

2015

Emprego: 94.972



Programac3o nacional cl cine|

Rgéncia Nacional

por origem2016 e
Brasileira

5%

_ Outros
Estrangeira

15%

TV Paga TV Aberta

Fonte: SAM/ANCINE
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Estimulo a Producao Audiovisual para Televisao



TV Aberta - producao Brasileira Independente

2016

15

TV Brasil
TV Cultura
Globo
RedeTVl
SBT
Band

Record
TV Gazeta

Fonte: SAM/ANCINE

1162:13:00
524:57:00
170:36:00

50:30:00
34:07:00
12:57:00

6:00:00

15,99%
9,27%
2,49%
0,58%
0,74%
0,19%
0,07%

7269:48:00
5661:50:00
6847:13:00
8777:15:00
4635:16:00
6824:42:00
8143:52:00
8784:00:00
8765:55:00

100,00%
100,00%
100,00%
100, 00%
100,00%
100,00%
100,00%
100, 00%
100,00%



Art. 32A e Art. 39 — Lei do Audiovisual e MP 2228 ch cine

Agéncia Nacional

Valores captados - RS milh&es 1724

127 130,5
42,2 46,4 35 4
M Artigo 32 A da Lei 8.685/93
17 14, 3 -
M Artigo 39 da MP 2228-1/01
>3 I v
-

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

15

Fonte: SFO/ANCINE



Fundo Setorial do Audiovisual
Valores captados - RS milhdes

144,5

135,9
75,9
42,5
17,8 20,0
31 W oo

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Fonte: SEF/ANCINE
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Art. 32A e Art. 39 — Lei do Audiovisual e MP 2228 ch cine

NUumero de projetos que captaram recursos

15

82
4
43 0
40
35 33
28 34 5525

® Artigo 3° A da Lei 8.685/93
I I I ® Artigo 39 da MP 2228-1/01

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Fonte: SFO/ANCINE



Fundo Setorial do Audiovisual
Numero de propostas selecionadas para o segmento de TV

177
116
62
39
23 21 I I
- B | o

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Fonte: SEF/ANCINE
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Video por Demanda
- a hova fronteira do setor audiovisual
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Proporcao de usuarios com acesso a internet ch cine
- por classe social

94 94 37 9 95
89 s y
. 80 28 80 32
72
e 73
57
; 54
4
a7
42 42 45
38
28
. 21
13 14 13 13 14
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

«==A «=B «=C ==DE

Fonte: pesquisa TIC domicilios 2015



Proporcao de usuarios de internet

por atividades mais citadas - 2015

Baixar ou fazer download de musicas

Ler jornais, revistas ou noticias on-line

Conversar por chamada de voz ou video como no Skype ou no WhatsApp
Procurar informagdes sobre produtos e servigos

Ouvir musica on-line como por Spotify, por Deezer ou por Youtube

Enviar e receber e-mails

Assistir videos, programas, filmes ou séries on-line como no Youtube ou no...

Compartilhar conteddo na Internet, como textos, imagens ou videos

Usar redes sociais, como Facebook, Instagram ou Snapchat

Enviar mensagens instantaneas, por exemplo, por Whatsapp, Skype ou chat do...

Fonte: pesquisa TIC domicilios 2015
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58
59
60
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66
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77
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Desafios para o futuro ) cine
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Estratégias Transmidia

= Novos modelos de negdcio e de sinergias entre os varios segmentos
de mercado

" Parceria com a producao Independente
= Conteudos e parcerias regionais




Desafios para o futuro ) cine
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Regulamenta¢ao do VoD

= |sonomia

= Seguranca juridica

* Condecine - Fundo Setorial do Audiovisual

" |ncentivos fiscais para a producao independente
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