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PIB Audiovisual

= Nos ultimos anos, o setor
audiovisual cresceu acima
do PIB total do Brasil,
indicando o potencial de

desenvolvimento no Brasil.

= O crescimento medio anual
do setor audiovisual alcancou
9% no periodo de 2008 a
2011.

Taxa de variagéo real (%):
PIB Total e Valor Adicionado pelo setor audiovisual

07 74 75
22 5,4
27
0,3

2008 2009

15,9

2010
2011

PIB Total
m VA Audiovisual

Fonte: IBGE/PAS. Elaborag&o: SEC / ANCINE.

Metodologia: atividades representadas por CNAEs de 4 digitos predominantemente ou totalmente relacionadas
ao setor audiovisual. Atividades econdmicas finalisticas de cada elo da cadeia de valor do setor audiovisual.
Periodo: 2008-2011.
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PIB Audiovisual

Valor Adicionado em 2011: setores selecionados (R$ Bilhdes)
e percentual de participacao no total da economia)
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Fabric. veiculos  Telecomunicagdes Servigos de Tl SETOR Fabric. equip. de Fabric. de Atividades
automotores AUDIOVISUAL informatica, prod. Produtos culturais,
/ eletrénicos e Farmoquimicos e recreativas e
opticos Farmacéuticos esportivas

Fonte: IBGE/PAS. Elaborag&o: SEC / ANCINE.

Metodologia: atividades representadas por CNAEs de 4 digitos predominantemente ou totalmente relacionadas
ao setor audiovisual. Atividades econdmicas finalisticas de cada elo da cadeia de valor do setor audiovisual.
Setores selecionados em 2011.




PIB Audiovisual

O setor audiovisual
compreende a
industria
cinematografica e
videofonografica do
pais: agentes de
producao, distribuicéo e
exibicao dos segmentos
de cinema, TV paga, TV
aberta, video
domeéstico, video por
demanda e midias
moveis.

Valor Adicionado pelo Setor Audiovisual — 2007 a 2011
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(R$ Milhdes)
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Aluguel de fitas de video,
DVD e similares

= Distribuicdo cinematogréfica,
de videos e de programas
de TV

® Producao e pés-producéo
cinematogréfica, de videos e
de programas de TV

m Exibicdo Cinematogréfica

m Programadoras e atividades
relacionadas a TV por
assinatura

m TV por assinatura por cabo

m TV Aberta
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TV por assinatura

Evolucéo do licenciamento para TV Paga (2007-2013)

Triplicou o numero

de licenciamentos 4000 3.772 3.964 |
para TV Paga entre . 20;‘
2013 e 2012 3000 : :
2.689 :
2.242 2.461 :
2000 | 1.751 q 23 : 2400
R_edug:ao da m Obras Brasileiras
dllferenga entre o 1000 15948 5841 5521 809 761 I oora
ndmero de 4 Estrangeiras
licenciamentos para 0 :
obras estrangeiras e o :
S N :
obras brasileiras O S SO
s’b(\
s
Fonte: ANCINE/SRE N

Metodologia: Total de CRT’s emitidos — TV PAGA. Obras nao publicitarias brasileiras e obras nao publicitarias estrangeiras. ancne
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TV por assinatura

Evolucédo do niumero de CPB’s emitidos para filmes, seriados e
programas de TV

= O numero de CPB’s

1
emitidos em 2013 3.330 i
representa quase o dobro  3°% 7 :
de 2012. 3.000 - !
1
2.122 I
2.500 - 1.926 1 1834
) 000 1.708 '
= De janeiro a julho deste ' i
ano, alcancamos um 1.500 1 :
patamar mais elevado de 1.000 - i
CPB’s do que todo o ano 500 :
de 2012. !
0 T T T o .
2010 2011 2012 2013 : 2014 -Jan- :
: Julho
Fonte: ANCINE/SER N

Metodologia: Numero de CPB’s emitidos para filmes, seriados e programas de TV ancdane




Cinema

= |ndicadores importantes apontam o crescimento da producado brasileira -
2013

= Total de 149,5 Milhdes de ingressos e renda de R$ 1,7 Bilhdo com crescimento
continuo nos ultimos 5 anos.

= Market share de publico das obras brasileiras encerrou o ano em 18,6%

= Teve o0 maior numero de lancamentos da historia: 129 estreias.
»10 Obras brasileiras com publico superior a 1 Milh&o
»24 Obras com mais de 100 mil espectadores

140 -
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100 - 00
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Cinema

= O Brasil fechou 2013 como o 10° maior mercado de cinema em publico

Dez Maiores Mercados Mundiais por Publico — 2009/2013 (em milhdes)

Source: OBS, UNESCO

prov.  Annual growth rate®

Rank Market 2009 2010 2011 2012 2013 S years 1 year
i India 2777 . 2706 - 2641 2697 -1.0% 2.1%
2 US & Canada V415 .34l - 1.2858 " #1358 - 1.340 -1.4% -1.3%
3 China 200 290 370 470 612 32.3% 30.2%
<4 Mexico 178 190 205 228 248 8.6% 8.8%
5 South Korea 157, -8 160 1951 2%3 8.0% 9.5%
6 France 201 207 217 204 194 -1.0% -4.9%
i Russian Federation 132 156 160 157 %2877 7.6% 12.9%
8 UK 173 169 172 12345356 -1.2% -4.0%
9 Japan 169 174 145 165 A I56 -2.0% 0.5%

10

Brazil 113 134 144 149 “%50 7.4% 0.8%
Workdtoral- 6549 6633 7061 7656 7909 _53% 3%

R

Growth rate - World® -0.8% -4.5% 65% 84% -1.5% 3.3% 3.3%
Growth rate - Top 10°¢ =5:3% . 0.0% < 09%  3.0% 3.9% 1.9% 3.9%
n
anane
Fonte: (Focus 2014 — Observatorio Europeu do Audiovisual) oyl




Cinema

= 19 Semestre de 2014:

= Acumulado de 11,4 milhdes de bilhetes vendidos para os filmes

nacionais

Market share de 14,3%

04 obras brasileiras entre 0os mais vistas, com mais de 1 milhdo de
publico (“Até que a Sorte nos Separe 27, "S.0.S Mulheres ao Mar", “Os

Homens s&o de Marte... E é para la que eu vou” e "Muita Calma Nessa
Hora 2").
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Cinema

= |nfraestrutura em expansao

v Parque de Produtoras de audiovisual registradas na ANCINE:

5.000 Produtoras de conteudo.

Total de Produtoras x Total de Produtoras Independentes

807

Produtoras
Independentes

® Total de Produtoras

n




Cinema

Infraestrutura em expansao

v Mais de 2 mil agentes econémicos registrados na Ancine

Evolucdo do Numero de Agentes Econémicos (2008-2013)
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A atuacao da ANCINE

[ Atuacio da ANCINE

-

Politicas Politicas de
Regulatérias Financiamento
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A atuacao da ANCINE
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-

Politicas
Regulatdrias
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Marco Regulatorio —a Leil 12.485/11

O Primeiro marco regulatério convergente

v' Base conceitual leve, capaz de orientar a evolucdo do marco
regulatorio

O Criacao de demanda potencial por conteudos e canais de
programacao brasileiros

v Desenvolvimento da producédo independente

anan

aaaaaaaaaaa
do Cinema




Lel 12.485/11

O Abertura da cadeia de valor da TV Paga (SeAC) por atividades

v Caracterizacao das atividades exercidas
v' Camada do audiovisual e camada de telecomunicacdes

4 .. - ~
q (Regula 0 exercicio das atividades de producéo,
anAcul 3 programacado e empacotamento de contetdo
) audiovisual )
4 4
® ANATEL Regula o exercicio das atividades de distribuicéo
J J
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Lel 12.485/11 — Obrigacoes

0 Obrigacao de exibir audiovisual brasileiro:

Cota de 3h30min por semana, durante o horario nobre

Metade da cota para independentes — sem vinculo com radiodifusoras ou
programadoras

O Obrigacao de incluir canais brasileiros nos pacotes:

A cada trés canais de espaco qualificado, um deve ser brasileiro
1/3 desses canais deve ser de programadora brasileira independente

AN

O Limite do tempo de publicidade: 30% da grade

L Geracéao de mais recursos para o fomento:

v Aumento da arrecadacdo (novos agentes) gera investimentos de recursos

publicos na industria audiovisual brasileira 5
andadn
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Lel 12.485/11

MONITORAMENTO E FISCALIZACAO DA LEI

= Cota de programacao - Artigo 69 da IN 109/2012

Cumprimento de Cotas (em numero de semanas) 468

® Total de semanas "CUMPRIU"

Total de semanas "DESCUMPRIU"

736

Fonte: SAM/ANCINE

Metodologia Apuracéo Ancine: Cumprimento de cota — 3h30min semanais de contetdos brasileiro veiculados no horario nobre e 1h45min de
programacéo de contetdo brasileiro independente. Total de canais verificados: 28 canais. Total de programadoras verificadas: 11.

Periodo: 01/09/2013-28/06/2014. N

anane

éncia Nacional
do Cinema




A atuacao da ANCINE

[ Atuacio da ANCINE

-

Politicas de
Financiamento
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Fomento Direto — Fundo Setorial do Audiovisual

» Em julho deste ano, o Governo Federal langou o Programa Brasil de Todas as Telas, que
vai investir mais de R$ 1,2 bilhdo no setor audiovisual.

= Principal alavancador do Programa € o Fundo Setorial do Audiovisual — FSA, criado
pela Lei 11.437/2006.

i
= |nstituido pelo Decreto n° 8.281, de 01/07/2014. %
B R

» Principais objetivos do Programa:

» Expandir a producéo independente, com qualidade e diversidade;

» Induzir o crescimento da tv por assinatura e vod, com base no fortalecimento das
programadoras brasileiras;

= Estimular o desenvolvimento do mercado de licenciamentos de conteddos;

» Promover um ambiente de inovagao e concorréncia, de parceria entre
programadoras e produtoras independentes e de atencao e respeito ao consumidor;

» Ampliar a competitividade internacional das empresas audiovisuais brasileiras

n
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Fomento Direto — Fundo Setorial do Audiovisual

PROGRAMA BRASIL DE TODAS AS TELAS

» Para alcancar esse objetivos, o Programa articula agdes em torno de quatro

eixos:
PRODUCAO E DIFUSAO
DES: I\é\é%b\grgg 10 DE CONTEUDOS CAPACITACAO E IMPLANTACAO E
ROTEIROS, MARCAS E SIRASIHAIROS MO FORMAGAO MODERNIZAGAO DE
FOR,\’A ATOS CINEMA E NA PROFISSIONAL SALAS DE CINEMA
TELEVISAO
KJ BRASIL
OE TODAS
AS TELAS

andadn
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Fomento Direto — Fundo Setorial do Audiovisual

PROGRAMA BRASIL DE TODAS AS TELAS

» Eixo 1: Desenvolvimento de projetos, roteiros, marcas e formatos:

R$ 94 milhdes.

Trés linhas: incubacao de nucleos de criacéo,
concurso de desenvolvimento de projetos e
laboratdrio de projetos.

Metas: 450 projetos desenvolvidos e 54 nucleos de
criacao.

n
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Fomento Direto — Fundo Setorial do Audiovisual

PROGRAMA BRASIL DE TODAS AS TELAS

» Eixo 2: Capacitacédo e Formacéao Profissional

» Focaliza os gargalos de méao de obra e visa a
melhor capacitagao técnica

= Capitulo especial do Programa Nacional de Acesso
ao Ensino Técnico e Emprego, do MEC

CAPACITAGAO E
FORMAGAO
PROFISSIONAL

» Metas: 5.000 bolsas para 20 cursos, em 12 cidades

anan
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Fomento Direto — Fundo Setorial do Audiovisual

PROGRAMA BRASIL DE TODAS AS TELAS

» Eixo 3: Producéao e Difuséo de Conteudos Brasileiros no Cinema e na Televiséo:

T A PRODUGAO E

R$ 700 milhdes i A
CONTEUDOS
As acoes financeiras envolvem diversos agentes L RO O
econdmicos TELEVISAO
Metas: 300 longas-metragens, 400 obras seriadas de
televisao, 2.000 horas de conteudo
anan
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Fomento Direto — Fundo Setorial do Audiovisual

PROGRAMA BRASIL DE TODAS AS TELAS

» Eixo 4: Implantacao e modernizacao de salas de cinema:

* R$ 350 milhdes

= Abrange a operacao do Programa Cinema Perto de

Vocé
" Focalizagéo na abertura e na modernizagéo de R
salas de cinema, com énfase da digitalizacéo DE SALAS DE CINEMA

anan
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Fomento Direto — Coproducao internacional

= Um dos eixos da politica de internacionalizacao do audiovisual
brasileiro

= Competéncias da ANCINE:

* Negociacao de acordos internacionais
= Editais de coproducao internacional (desenvolvimento ou producéao)
= Reconhecimento provisorio de projetos de coproducéao internacional

» |egislacao:

« Com paises com os gquais o Brasil tenha acordo — observar as regras do
acordo internacional

« Com paises com os quais o Brasil ndo tenha acordo — MP 2.228-1/2001
+ IN 106/12:

- garantia minima de 40% dos direitos patrimoniais sobre a obra;
- 2/3 de artistas e técnicos brasileiros ou residentes ha mais de 3 anos

n
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Fomento Direto — Coproducao internacional

» Acordos de coproducao cinematografica e audiovisual

Em vigor

Unilaterais: Alemanha, Argentina, Canada, Chile, Espanha,

Franca, India, Portugal e Venezuela.
Multilateral: Acordo Latinoamericano de Coproducao
Cinematografica.

Assinados pelo
Brasil porém ainda
nao em vigor

Brasil-Italia (Renovacéao);
Brasil-Israel:
Brasil-Reino Unido.

Em processo de
negociacao

Brasil-Africa do Sul;
Brasil-Nova Zelandia;
Brasil-Bélgica;
Brasil-RuUssia.
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» 82 coproducdes* realizadas entre 2005 e 2013:

Fomento Direto — Coproducao internacional

Numero de Numero de
Pais coprodutor Filmes Pais coprodutor Filmes
Argentina 8 Chile/Espanha 2
Argentina/Espanha 1 Espanha/lizusjc,la/Portugal 1
Argentina/Franca 1 In,d.|a 1
Estados Unidos 6 — Italia 2
Italia/Portugal/Franca/ 1
Franca 9 Espanha/
Franca/Uruguai 1 Mogambique
Libano 1 México 2
Turquia 1 Uruguai 1
Uruguai/Espanha 1 Alemanha 2
Alemanha/Portugal/Franca 1
Portugal 14 0 = ™ 1
eman spanha
Portugal/Espanha 2
5 g I/MP - T Alemanha/Franca 1
ortuga EXI(?O Japao/Canada 1
Portugal/Argentina 2 Venezuela 1
Espanha 4 Colombia 1
CUba/ESpanha 1 Hong Kong 1
Chile 3 Holanda 1
Chile/Argentina 2 Inglaterra 4

* O ano de referéncia de uma coproducéo internacional pode ser estabelecido tanto pela data de emissdo do Certificado de D

Produto Brasileiro (CPB) como pela data do langamento comercial em salas de exibi¢éo no Brasil. anadn
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Fomento Indireto

Se da através de mecanismos de incentivo fiscal previstos em lei. Permite
gue os contribuintes, pessoas fisicas e juridicas, tenham abatimento ou
isencao de determinados tributos, desde que direcionem recursos, por

meio de patrocinio, coproducao ou investimento.

= Patrocinio: Lei 8685/93 — Art.1°A e Lei 8313/91 — Art.18 e 25

= |nvestimento: Lei 8685/93 — Art.1° e MP 2228-1/01 — Art.41

= Coproducao: Lei 8685/93 — Art.3°, Art.3° e MP 2228-1/01 — inciso
X do Art.39

N
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Fomento Indireto

Lei 8.313/91
Decreto 4.456/02

Art. 18

Art. 25

Projetos aprovados e
acompanhados pela
ANCINE

- Festivais internacionais

- Curta e média (desde que
haja outros mecanismos
federais de incentivo entre
as fontes)

- Longas documentais
- Obra seriada, telefilme e
minissérie

Limite de Recursos
Incentivados por
projeto (R$)

NAO HA

NAO HA

Vantagens para
investidor/
patrocinador

- Abatimento de 100% do
IR devido no limite de até
4% para PJ e de 6% para
PF

- PJ: abatimento 30% do
valor utilizado no patrocinio
e 40% do valor utilizado na
doacéo até o limite de 4%
do IR devido, alem de
poder deduzir estes
valores como despesa
operacional.

- PF: abatimento 60% do
valor utilizado no patrocinio
e 80% do valor utilizado na
doacéo até o limite de 6%
do IR devido




Fomento Indireto

Lei 8.685/93

Art. 1°

Art. 1°-A

Projetos aprovados e

acompanhados pela
ANCINE

- Producéo
Cinematogréfica

- Projetos especificos da
area audiovisual,
cinematogréafica de
exibicdo, distribuicédo e
infra-estrutura técnica

- Produgé&o Audiovisual

- Projetos especificos da
area audiovisual,
cinematogréfica de
difuséo, preservacéo,
exibicdo, distribuicéo e
infra-estrutura técnica

Limite de Recursos
Incentivados por
projeto (R$)

4.000.000 (somado ao art.

1°A)

4.000.000 (somado ao art.

19)

Vantagens para
investidor/
patrocinador

- Abatimento de 100% do
IR devido na compra de
Certificados de
Investimento no limite de
até 3% para PJ e de 6%
para PF

- PJ pode abater o total
investido como despesa
operacional

- Abatimento de 100% do
IR devido no limite de até
4% para PJ e de 6% para
PF

LY
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Fomento Indireto

Projetos aprovados e Limite de Recursos Vantagens para
Lei 8.685/93 acompanhados pela Incentivados por investidor/
ANCINE projeto (R$) patrocinador
Art. 3° - Desenvolvimento de 3.000.000 - Os contribuintes
projetos de Longa- (somado ao art. 3°-A) estrangeiros (distribuidoras
metragem cinematograficas) tém
- Co-producéo de abatimento de 70% do IR
telefilmes, minisséries e devido
obras cinematogréficas - Isencéo da Condecine
(11% do valor da remessa)
Art. 3°-A - Desenvolvimento de 3.000.000 - Os contribuintes
projetos de Longa- (somado ao art. 3°) estrangeiros (direitos de
metragem veiculagcao em radiodifusao
- Co-producéao de obras e TVs por assinatura) tém
cinematograficas e abatimento de 70% do IR
videofonograficas de curta, devido
média e longas-
metragens,

documentarios,
telefilmes e minisséries

n
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Fomento Indireto

MP 2.228-1/01

Inc X do Art. 39

Art. 41
Funcines

Projetos aprovados e
acompanhados pela
ANCINE

- co-producao de obras
cinematograficas e
videofonograficas, de
telefilmes, minisséries,
documentais, ficcionais,
animacodes e de
programas de televisao
de caréter educativo e
cultural

Incentivados (R$)

NAO HA

- producéo de obras
audiovisuais;
- exibicéo;

7.000.000 (somados aos
outros mecanismos
federais de incentivo) —
- aquisicao de acdes de IN 80 ANCINE, com
empresas brasileiras para excecao dos projetos de
producdo, comercializacdo, aquisicéo de acdes
distribuicéo, exibicdo e

prestacao de servicos de

infra-estrutura;

- comercializagao e

distribuicéo;

- projetos de infra-estrutura

Limite de Recursos

Vantagens para
investidor/
patrocinador

- Os contribuintes
estrangeiros
(programadoras
internacionais de TVs por
assinatura) tém isencao da
Condecine (11% da
remessa) desde que
destinem 3% do valor da
remessa a projetos
previamente aprovados
pela ANCINE

- Abatimento de 100% do
IR devido na compra de
Certificados de
Investimento no limite de
até 3% para PJ e de 6%
para PF, referente ao valor
utilizado para aquisicéo de
cotas do Funcine

LN
=
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Fomento Indireto

ARRECADACAOQ: 3°, 3°-A E 39 (Rr$ wiroes)

n Potencial de
investimento no

audiovisual 60,0

50,0

40,0

= Mais de 100
milhdes
arrecadados de
janeiro a julho deste
ano na soma dos
mecanismos do R
Art.3°, Art.3°A e 2.228/01
Art.39.

30,0
Jan-Jul/2013

m Jan-Jul/2014

20,0
10,0

0,0

Fonte: SAD/Ancine (Relatérios Gerencias>SFO>Arrecadacéo)
Metodologia: Valores Recolhidos por mecanismo de Renuncia Fiscal oriundo de remessa para o exterior. 01/01/2014-31/07/2014. (Em milh&es de reais.) ®
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A atuacao da ANCINE

Politicas
de
Financiamento

Politicas
Regulatdrias

r g
i Regulac&o Strictu |
1 Fomento Direto Sensu :
: Fomento Indireto Monitoramento e :
1 I

1
1
1
1
1
L___Fiscalizagéo

p
k

Producao Audiovisual Independente

Oferta e Demanda de Conteudo Audiovisual =

Desenvolvimento do Setor Audiovisual

O Brasil entre os 5 principais mercados mundiais em produgcao e consumo de
conteudos audiovisuais para cinema, televisdo e novas midias até 2020.
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Diretora

n




