Agéncia Macional
do Cinemna

Avenida Graca Aranha 35, Centro, Rio de Janeiro/RJ - CEP 20030-002
Telefones: (21) 3037-6001 ou (21) 3037-6002 - https://www.gov.br/ancine

PROJETO BASICO
PROCESSO N° 01416.012888/2023-17
1. DO OBJETO
1.1. Contratagdo de 01 cota de patrocinio ao evento 27 Mostra de Tiradentes conforme
condig¢des, quantidades e exigéncias estabelecidas neste instrumento.
2. JUSTIFICATIVA E OBJETIVO DA CONTRATACAO
2.1. Criada pelo art. 5° da Medida Provisoria n® 2.228-1, de 06 de setembro de 2001, a Agéncia

Nacional do Cinema — ANCINE ¢ uma autarquia sob regime especial, dotada de autonomia funcional,
decisoria, administrativa e financeira, vinculada ao Ministério da Cultura pelo Decreto N° 11.401, de 23 de
janeiro de 2023 com prazo de duracdo indeterminado, que tem por objetivo institucional o fomento, a
regulagdo e a fiscalizacdo das atividades cinematograficas e videofonograficas, de acordo com o
estabelecido na legislagdo e nas politicas do Conselho Superior do Cinema.

2.2. A Agéncia ¢ a principal instituicdo de desenvolvimento da atividade audiovisual brasileira,
sendo responsavel pela implantagdao de politicas publicas que fomentam o crescimento € a modernizagao
do mercado, visando a ampliacdo e a democratizacdo do acesso, a diversidade e a valorizacdo do conteudo
audiovisual brasileiro. Também ¢ responsavel pela execugdo orgamentaria e financeira das agcdes do Fundo
Setorial do Audiovisual FSA, destinado ao desenvolvimento articulado de toda a cadeira produtiva da
atividade audiovisual no Brasil.

2.3. Neste sentido, a atuacdo da Agéncia pode assumir diversos matizes, a depender da
finalidade, sendo adequado com o interesse publico a publicidade estatal, se constituindo este um elo entre
a Administragdo Publica e seus administrados.

2.4, Deve, entretanto, estar caracterizado objetivo democratico, de modo que a comunicagdo
publica possa capacitar, informar ou mobilizar ptblicos especificos para a difusdo ou o debate de politicas
do audiovisual.

2.5. Esse vetor informativo-democratico ¢ preconizado no item 4.2 - Objetivos e Agdes de
Comunicacao do Plano de Comunicacdo a Agéncia, aprovado pela Diretoria Colegiada em 24 de margo de
2023 (SEI 2745788), e estabelece entre seus objetivos 'Consolidar a imagem da Agéncia como
fomentadora da economia do audiovisual' e 'Divulgar acdes e resultados da Agéncia que impactam
positivamente o setor regulado' e, para tanto, propde atividades de publicacdo e divulgacdo de agdes da
ANCINE para a sociedade.

2.6. Na mesma esteira, o planejamento estratégico institucional da ANCINE para o periodo
2020-2023 (SEI 2580454) contempla as prioridades e estratégias definidas pela Agéncia no periodo para
cumprir com sua missao e enfrentar os desafios do cenario atual e, assim, avangar no desenvolvimento do
setor audiovisual brasileiro. Na perspectiva dos agentes econdmicos, destacamos o Objetivo Estratégico
OE2 - Promover o crescimento econdmico do setor audiovisual brasileiro.

2.7. Além do objetivo estratégico destacado, também ¢ relevante apontar que o Plano de
Comunicac¢ao ja mencionado prevé, em seu item 3.3., a organizagdo de "eventos que possuem a finalidade
de capacitar, informar ou mobilizar publicos especificos para a difusdo ou o debate de politicas do
audiovisual, contribuindo assim para o desenvolvimento do setor e a consolidacdo da imagem da
ANCINE".



2.8. Pelo exposto, se mostra necessaria a escolha de eventos de maneira a dar visibilidade da
Agéncia de suas acdes junto aos agentes que sdao os beneficiarios das politicas publicas executadas por ela
se mostra ainda mais relevante neste cenario de retomada pds pandemia, em que o setor audiovisual foi um
dos mais afetados.

2.9. A proposta em voga, refere-se 427% Mostra de Tiradentes, reconhecida como um dos mais
tradicionais festivais do pais, sendo realizada ininterruptamente hd 27 anos. Ela retne criadores,
empreendedores e profissionais da industria audiovisual em busca de informagdo, conexdo e inspiracao,
tendo papel fundamental no fomento e desenvolvimento da economia no Estado, gerando multiplas e
efetivas oportunidades de negocios, trabalho e renda para os diversos setores desta importante industria.

2.10. Promovido pela Universo Producdo, o encontro acontece anualmente reunindo criadores,
empreendedores e profissionais de diversas industrias em busca de informacdo, conexdo e inspiracao,
tendo papel fundamental no fomento e desenvolvimento da economia no Estado, gerando multiplas e
efetivas oportunidades de negocios, trabalho e renda para os diversos setores desta importante industria.

2.11. A 27* edi¢do do evento prevé a exibicdo de mais de 100 filmes brasileiros em pré-estreias,
promove o 27° Seminario do Cinema Brasileiro que inclui debates, mesas tematicas, didlogos audiovisuais
e a série Encontro com os Filmes que reune anualmente criticos de cinema, académicos, pesquisadores,
profissionais do audiovisual, imprensa e publico. Promove em média 10 oficinas que certificam mais de
200 alunos, a Mostrinha de Cinema para o publico infanto-juvenil, exposi¢cdes e atragdes artisticas,
beneficiando um publico estimado em mais de 35 mil pessoas.

2.12. Integra a programacao do evento, a edig¢do itinerante do Brasil CineMundi — evento de
mercado do cinema brasileiro denominada Conexdo Brasil CineMundi Tiradentes - programa que reune
acoes de mercado voltadas para o cinema brasileiro e apresenta longas brasileiros na fase work in progress
- corte final e amplia as acdes formativas e de difusdo e internacionalizacdo do cinema brasileiro,
promovendo a visibilidade e a diversidade da cinematografia brasileira e o seu potencial criativo. Além das
sessdes WIP, integram o programa exibigdes de filmes brasileiros em pré-estreia, debates, acdes formativas
e networking.

2.13. Alinhado ao Planejamento Estratégico 2020-2023 e ao Plano de Comunicagdo da ANCINE,
0 patrocinio ao evento permitira a criagao e a conexao entre diferentes setores em um dos mais tradicionais
festivais de cinema do pais. Além disso, a exibicdo da logo da Agéncia e sua visibilidade dentre os
profissionais da industria criativa que participam do encontro e as visualizagdes proporcionadas pelas
redes do festival fortalecem o papel a ANCINE enquanto agente de desenvolvimento do setor audiovisual
brasileiro em beneficio da sociedade.

2.14. O objetivo da contratacdo ¢ permitir que a ANCINE, por meio de patrocinio, contribua com
a organizacdo e a realizagdo de um dos mais importantes eventos culturais do Brasil, fortalecendo
a industria criativa e o papel da Agéncia em fomentar o desenvolvimento de industria audiovisual. Em
contrapartida, o recurso repassado permitird que a marca da Agéncia seja destacada no evento.

2.15. Sobre a natureza do objeto a ser contratado, cabe a inexigibilidade de licitacdo, uma vez que
a empresa promotora do evento oferece servicos que sdo comercializados com exclusividade, ndo havendo
possibilidade de competicao, conforme documentacdo enviada para a ANCINE.

2.16. Nesse sentido, a Lei n. 8.666/93 determina no art. 25, caput, que:

"Art. 25. E inexigivel a licitagdo quando houver inviabilidade de competi¢do, em especial:"

2.17. Da mesma forma, o Tribunal de Contas da Unido ja& manifestou sobre o caso em seu
Acordao 822/2005-Plenario:

"9.2.1. atente para os principios basicos da Lei n° 8.666/93 quando da formalizagdo dos respectivos
contratos 9.2.2. inclua nos processos de inexigibilidade de licitagdo a declaragdo de exclusividade ou,
na impossibilidade, documento que comprove ser o contratado o unico fornecedor das respectivas
areas e/ou servigos;"

2.18. Ressalta-se que ¢ comum no segmento de negdcios em aprego que 0S Servigos sejam
contratados por inexigibilidade de licitagdo, uma vez que os eventos ocorrem em local/espago especifico,
por periodo definido de tempo, e comumente idealizado por uma Unica empresa promotora, a qual possui
os direitos de comercializagao.



2.19. A Universo Produgao Ltda. comprovou (SEI 3096023) ser a tnica e exclusiva promotora do
evento.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO

3.1. O patrocinio para o evento ¢ de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) e as principais etapas da
contratacao de patrocinio sdo:

a) Assinatura do Contrato: Até 22/12/2023

b) Montagem do Evento: 18/01/2024

¢) Data de Realizagdo: 19 a 27 de janeiro de 2024
4. CONTRAPARTIDAS
CONTRAPARTIDAS IMAGEM
PECAS GRAFICAS E ELETRONICAS - inser¢io da Logomarca

e Convite para a abertura oficial;
e Guia de programacgado - versdo impressa e online

e (atdlogo — além da insercdo da logomarca, cessao de uma pagina para mensagem institucional da
ANCINE

e E-mail MKT — 10 modelos

e Material de sinalizagdo, painéis e totens

e VT do evento

e Posts diversos estimado em mais de 200 modelos durante os meses de dez/jan/fev

e Posts e catalogo do Conexao Brasil CineMundi com assinatura exclusiva da Ancine na modalidade
“patrocinio”.

MATERIAL DE SINALIZACAO

e Insercao de logomarca dos patrocinadores nos materiais de sinalizagdo, painéis e totens em todos os
locais do evento

e 01 painel — Hall do Complexo de Tendas;

¢ 01 painel — Area dos Jardins do Centro Cultural Yves Alves

e 01 totem — Cine-Praga Rua Pirapetinga, 567, Serra, Belo Horizonte- MG 30220-150 (31) 3282 2366
www.mostratiradentes.com.br

MATERIAL PROMOCIONAL - inser¢dao da Logomarca

e 800 (oitocentos) camisetas em malha;

e 200 (duzentos) kits de imprensa e autoridades entregues no evento MiDIA DIGITAL E REDES
SOCIAIS Criagao, produgio e contratacio de um PLANO DE MIDIA DIGITAL para divulgagio do
evento durante antes, durante e apds o evento. Serdo utilizadas as redes sociais do evento e da
Universo Producado para sediar esta campanha que inclui também ac¢des promocionais e de interagdo
com o publico.

e VT do evento — veiculagao da logomarca da ANCINE na tela de assinatura do VT do evento para
veiculagdo antes de agdes que integram a programacao do evento no ambiente digital, no site oficial
do evento + midia patrocinada para veiculagdo do evento no Instagram, Facebook e Youtube;



VT da ANCINE - veiculacdo de um VT de até 30" para exibi¢do antes das sessdes de cinema,
abertura e encerramento. O VT deverad ser fornecido pela empresa até¢ o dia 20 de dezembro de

2023;

Sites oficiais - www.mostratiradentes.com.br + www.brasilcinemundi.com.br : s3o os ambientes
online do evento Mostra Tiradentes e do evento de mercado. O contetido e programagao didria serdao
disponibilizados para o publico em geral. Terd insercdo de banners, releases, VTs, fotos,
depoimentos, noticias. A logomarca da ANCINE sera veiculada na pagina principal;

Facebook (Mostra de Cinema de Tiradentes): Utilizado para gerar trafego para o site, além de ser um
canal eficiente de comunicagdo e interacdo com o publico, permitindo contato com o usudrio para
tirar duvidas, receber sugestdes e publicar informagdes sobre o evento. v/ Veiculagdo nacional
patrocinada do VT do evento com inser¢do da logo da ANCINE na tela de assinatura v/ Uma citag¢@o
de patrocinio da ANCINE no evento em postagens nos perfis da Universo Producdo e do evento v/
Producdo de “post” personalizado com a logomarca da ANCINE v Produgdo de “posts” que
integram a midia digital do evento incluindo citagdes e/ou veiculagdao da logomarca da ANCINE

Instagram (@universoproducao): Utilizado para a cobertura instantanea do evento no perfil da
Universo Produ¢do. v/ Veiculagdo nacional patrocinada do VT do evento com inser¢do da logo da

ANCINE na tela de assinatura v' Producdo de “post” personalizado com a logomarca da ANCINE v/
Producdo de “posts” que integram a midia digital do evento incluindo citacdes e/ou veiculagdao da
logomarca da ANCINE

YouTube (Universo Producao) - publicacao dos VTs institucionais e conteudos produzidos durante o
evento:

Flickr (Universo Produ¢do): A cobertura fotografica do evento serd disponibilizada parceiros e
patrocinadores e material fotografico ficara disponivel para o download e utilizagdo pelos veiculos
de imprensa;

Newsletter: Produgdo e envio de newsletters para nosso Mailing Eletronico e veiculos de
comunicagdo com os destaques da programagdo e cobertura do evento. Rua Pirapetinga, 567 Serra
Belo Horizonte MG 30220-150 (31) 3282 2366 www.mostratiradentes.com.br

Mailing eletronico — envio de 10 (dez) modelos de e-mail MKT (oficina (2), tematica/homenagem,
programacao, Conexdo Brasil CineMundi, abertura, encerramento, resultados e agradecimentos)
para divulga¢do de agdes/programagado do evento;

ASSESSORIA DE IMPRENSA, COBERTURA FOTOGRAFICA E VIDEOGRAFICA

Contratacdo de Assessoria de Imprensa para atuacdo em ambito nacional na divulgacao do evento e
atendimento aos veiculos e jornalistas credenciados;

Producdo de releases antes, durante e depois do evento com enfoques no conceito, selecdo de filmes,
oficinas, debates, programagao geral, balango e resultados;

Elaboragao e produgdo de Kit de imprensa — lancamento da programagao do evento prevista para o
dia 15 de dezembro de 2024 — sera enviado aos principais veiculos regionais e nacionais (em média
80 veiculos) recebem em suas reda¢des material alusivo ao evento;

Producao de noticias diarias do evento - envio aos veiculos e publicagcdo nos sites do evento e da
Universo Producao;

Mencao ao patrocinio da ANCINE em todos os releases e noticias enviados a imprensa e publicados
no site;

Cobertura fotografica do evento com publicacdo no site do evento, flickr da Universo Producao e no
Instagram e, ainda, a organizacdo do evento disponibiliza e fornece imagens para veiculos de
imprensa sob demanda e de forma personalizada.

CONTRAPARTIDAS NEGOCIAIS

Espaco para inser¢do de mensagem institucional da ANCINE no catalogo oficial do evento



e Cessao de 06(seis) kits do evento, contendo catdlogo, camiseta, bolsa Assinatura na sinalizacao,
comunicagdo visual (gréafica e digital) e Plano de Midia (este quando houver). Exposicdo da marca
depois das marcas dos patrocinadores, proporcionalmente ao destaque do patrocinio;

5. DA CLASSIFICACAO DOS SERVICOS E FORMA DE SELECAO DO
FORNECEDOR
5.1. Trata-se de servigo a ser contratado mediante inexigibilidade, nos termos do art. 25,

caput, da Lei 8.666/93, verificado que o evento serd realizado exclusivamente pela Universo Producao
Ltda.

5.2. Os servigos a serem contratados enquadram-se nos pressupostos do Decreto n°® 9.507, de 21
de setembro de 2018, ndo se constituindo em quaisquer das atividades, previstas no art. 3° do aludido
decreto, cuja execuc¢do indireta ¢ vedada.

5.3. A prestagdo dos servigos ndo gera vinculo empregaticio entre os empregados da Proponente
e a ANCINE, vedando-se qualquer relagdo entre estes que caracterize pessoalidade e subordinagao direta.
6. REQUISITOS DA CONTRATACAO

6.1. Conforme Estudos Preliminares, os requisitos da contratacdo abrangem o seguinte:

a) Respeitar todas as regras, disposi¢des, condi¢des e determinagdes pertinentes aos
servicos a serem prestados;

b) Comprovar o cumprimento das contrapartidas dispostas no Item 4:
CONTRAPARTIDAS.

¢) Assumir, objetivamente, inteira responsabilidade civil e administrativa pela execucdo
dos servigos, correndo por sua conta os Onus inerentes ao servigo prestado, tais como:
deslocamento de técnicos, didrias, hospedagem, encargos sociais, trabalhistas,
previdencidrios, tributos, taxas, licengas, férias e documentos concernentes ao contrato,
inclusive seguros contra acidentes de trabalho, bem como de indenizar todos e quaisquer
danos/prejuizos causados a terceiros, voluntaria ou involuntariamente, ocorridos por
culpa sua ou de qualquer de seus empregados ou prepostos, durante e/ou em
consequéncia da execucdo dos servigos contratados, providenciando imediata reparacao
dos danos ou prejuizos impostos ao Patrocinador ou a terceiros, inclusive, se houver,
despesas com custas judiciais € honorarios advocaticios.

d) Sujeitar-se a ampla e irrestrita fiscalizacdo, prestando todos os esclarecimentos
solicitados e atendendo as reclamagdes formuladas.

e) Manter a supervisdo permanente dos servi¢os, de modo a obter uma operagao correta e
eficaz, além de atender prontamente quaisquer exigéncias da ANCINE inerentes ao
objeto dentro dos padrdes de qualidade exigidos.

f) Comunicar, por escrito e imediatamente, a impossibilidade de execugdo de qualquer
obriga¢do contratual, para a adog@o das providéncias cabiveis.

g) Fornecer, na forma solicitada pela administracao, a nota fiscal/Fatura para pagamento.

h) Designar 1 (um) representante, informando nome, telefone, endereco e e-mail, como
responsavel pelo acompanhamento deste Contrato junto 8 ANCINE.

1) Respeitar os direitos sociais previstos nos artigos 6° a 11° da Constituicdo Federal,
mormente as restricoes quanto ao trabalho infantil e ao uso de mao de obra em condigdes
analogas a de escravo.

j) Manter, durante toda a execucdo do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes
por ele assumidas, todas as condi¢des de habilitacio e qualificacdo exigidas na licitagdo.

k) Apresentar, antes da assinatura do contrato, declaracdo formal de que estd adimplente
com exigéncias contratuais de eventual patrocinio anterior celebrado com o6rgdo ou
entidade da administracdo publica federal.

1) Declaracdo do licitante de que tem pleno conhecimento das condi¢des necessarias para
a prestacao do servico.



7. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
7.1. A execugdo do objeto seguird a seguinte dindmica:
a) Assinatura do Contrato: até 22/12/2023
b) Montagem do Evento: 18/01/2024
c¢) Data de Realizagdo: 19 a 27 de janeiro de 2024
d) Apresentagao do relatorio do evento ao fiscal do contato: até 27/02/2024

8. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO E CRITERIOS DE MEDICAO:

8.1. A prestagao de contas devera ser acompanhada de:
a) Nota Fiscal/Fatura;

b) Relatério descritivo com as atividades realizadas, copias e reproducdes das pecas de
divulgacdo, registros fotograficos e outras formas cabiveis de comprovagao da realizagao
das iniciativas patrocinadas e das contrapartidas previstas no contrato;

c¢) Declaracdo demonstrativa da situacdo fiscal (online pelo SICAF) de pagamento de

impostos.
8.2. A prestagao de contas serd realizada até 90 (noventa) dias apos a finalizagdo do evento
quando, de comum acordo, podera ser convencionado o término das obrigagdes contratadas.
9. OBRIGACOES DO PATROCINADOR
9.1. Efetuar o pagamento a proponente a vista da Nota Fiscal/Faturas atestadas;
9.2. Comunicar a proponente, toda e qualquer ocorréncia relacionada com a execugdo do
contrato;
9.3. Rejeitar, no todo ou em parte, servigo executado em desacordo com o Contrato e Projeto
Basico;
94. Disponibilizar arquivos eletronicos para as pecas e materiais de divulgagdo incluidos nas

contrapartidas, para a divulgacdo da marca e logotipo da ANCINE, do Ministério da Cultura e do Governo
Federal.

9.5. Avaliar os resultados alcangados perante os objetivos de comunicacdo do patrocinio,
adotando, para isso, critérios objetivos em consonancia com: os objetivos de comunicacao; a natureza € a
diversidade das acdes previstas; o publico-alvo; as diretrizes e estratégias do patrocinador; volume de
recursos despendidos.

9.6. Indicar os representantes da ANCINE que irdo palestrar nos painéis do evento.

10. OBRIGACOES DA PROPONENTE

10.1. Respeitar todas as regras, disposicdes, condi¢cdes e determinagdes pertinentes aos servigos a
serem prestados.

10.2. Comprovar o cumprimento das contrapartidas dispostas neste Projeto Bésico.

10.3. Assumir, objetivamente, inteira responsabilidade civil e administrava pela execucao dos

servigos, correndo por sua conta os Onus inerentes ao servigo prestado, tais como: deslocamento de
técnicos, diarias, hospedagem, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, tributos, taxas, licengas,
férias e documentos concernentes ao contrato, inclusive seguros contra acidentes de trabalho, bem como de
indenizar todos e quaisquer danos/prejuizos causados a proponente ou a terceiros, voluntaria ou
involuntariamente, ocorridos por culpa sua ou de qualquer de seus empregados ou prepostos, durante e/ou
em consequéncia da execu¢do dos servigos contratados, providenciando imediata reparagdo dos danos ou
prejuizos impostos ao patrocinador ou a terceiros, inclusive, se houver, despesas com custas judiciais e
honorarios advocaticios.



10.4. Sujeitar-se a ampla e irrestrita fiscalizagdo, prestando todos os esclarecimentos solicitados e
atendendo as reclamagdes formuladas.

10.5. Manter a supervisdo permanente dos servigos, de modo a obter uma operagdo correta e
eficaz, além de atender prontamente quaisquer exigéncias da ANCINE inerentes ao objeto dentro dos
padrdes de qualidade exigidos.

10.6. Comunicar, por escrito e imediatamente, a impossibilidade de execucao de qualquer
obrigacdo contratual, para a adogdo das providéncias cabiveis.

10.7. Fornecer, na forma solicitada pela administracdo, a nota fiscal/Fatura para pagamento.

10.8. Designar 1 (um) representante, informando nome, telefone, enderego e e-mail, como

responsavel pelo acompanhamento deste Contrato junto 8 ANCINE.

10.9. Respeitar os direitos sociais previstos nos artigos 6° a 11° da Constitui¢do Federal,
mormente as restricdes quanto ao trabalho infantil € ao uso de mao de obra em condi¢des analogas a de
escravo.

10.10. Manter, durante toda a execugdo do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes por ele
assumidas, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificagdo exigidas na licitagao.

10.11. Apresentar, antes da assinatura do contrato, declaracdo formal de que estd adimplente com
exigéncias contratuais de eventual patrocinio anterior celebrado com 6rgao ou entidade da administragao
publica federal.

11. DA SUBCONTRATACAO

11.1. Nao sera admitida a subcontratagdo do objeto contratado.

12. ALTERACAO SUBJETIVA

12.1. E admissivel a fusdo, cisdo ou incorporacdo da Proponente com/em outra pessoa juridica,

desde que sejam observados pela nova pessoa juridica todos os requisitos de habilitagdo exigidos na
licitagdo original; sejam mantidas as demais clausulas e condigdes do contrato; ndo haja prejuizo a
execuc¢ao do objeto pactuado e haja a anuéncia expressa da Administragdo a continuidade do contrato.

13. CONTROLE E FISCALIZACAO DA EXECUCAO

13.1. O acompanhamento e a fiscalizagdo da execugdo do contrato consistem na verificagdo da
conformidade da prestagdo dos servigos, dos materiais, técnicas e equipamentos empregados, de forma a
assegurar o perfeito cumprimento do ajuste, que serdo exercidos por um ou mais representantes do
Patrocinador, especialmente designados, na forma dos arts. 67 e 73 da Lei n°® 8.666, de 1993.

13.2. O representante do patrocinador devera ter a qualificagdo necessaria para o
acompanhamento e controle da execug@o dos servigos e do contrato.

13.3. A verificagdo da adequacdo da prestagdo do servico devera ser realizada com base nos
critérios previstos neste Projeto Bésico.

13.4. A fiscalizagdo do contrato, ao verificar que houve subdimensionamento da produtividade
pactuada, sem perda da qualidade na execu¢do do servico, devera comunicar a autoridade responsavel para
que esta promova a adequacao contratual a produtividade efetivamente realizada, respeitando-se os limites
de alteracdo dos valores contratuais previstos no § 1° do artigo 65 da Lei n° 8.666, de 1993.

13.5. A conformidade do material/técnica/equipamento a ser utilizado na execucdo dos servigos
devera ser verificada juntamente com o documento da proponente que contenha a relacdo detalhada dos
mesmos, de acordo com o estabelecido neste projeto basico, informando as respectivas quantidades e
especificagdes técnicas, tais como: marca, qualidade e forma de uso.

13.6. O representante do patrocinador devera promover o registro das ocorréncias verificadas,
adotando as providéncias necessarias ao fiel cumprimento das cldusulas contratuais, conforme o disposto
nos §§ 1°e 2°do art. 67 da Lei n°® 8.666, de 1993.

13.7. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas pela
proponente ensejara a aplicacdo de sangdes administrativas, previstas neste Projeto Basico e na legislacao
vigente, podendo culminar em rescisdo contratual, conforme disposto nos artigos 77 e 87 da Lei n°® 8.666,
de 1993.



13.8. As atividades de gestdo e fiscalizacdao da execugdo contratual devem ser realizadas de forma
preventiva, rotineira e sistematica, podendo ser exercidas por servidores, equipe de fiscalizagao ou tinico
servidor, desde que, no exercicio dessas atribuicdes, fique assegurada a distingdo dessas atividades e, em
razdo do volume de trabalho, ndo comprometa o desempenho de todas as agdes relacionadas a Gestdo do
Contrato, que serdo designados em portaria especifica.

13.9. A fiscalizagdo de que trata esta cldusula ndao exclui nem reduz a responsabilidade da
PROPONENTE, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de
imperfei¢des técnicas, vicios redibitorios, ou emprego de material inadequado ou de qualidade inferior e,
na ocorréncia desta, ndo implica corresponsabilidade do PATROCINADOR ou de seus agentes, gestores e
fiscais, de conformidade com o art. 70 da Lei n°® 8.666, de 1993.

14. DO RECEBIMENTO E ACEITACAO DO OBJETO

14.1. A emissdo da Nota Fiscal/Fatura deve ser precedida do recebimento definitivo dos servigos,
nos termos abaixo.

14.2. No prazo de até 15 dias corridos apos a Convencao, a PROPONENTE devera entregar toda
a documentagdo comprobatoria do cumprimento da obrigagdo contratual.

14.3. O recebimento provisorio sera realizado pelo fiscal técnico e setorial ou pela equipe de
fiscalizacdo apoés a entrega da documentacao acima, da seguinte forma:

a) O patrocinador realizard inspe¢do minuciosa de todos os servigos executados, por
meio de profissionais técnicos competentes, acompanhados dos profissionais
encarregados pelo servigo.

b) Quando a fiscalizagdo for exercida por um unico servidor, o relatdrio circunstanciado
devera conter o registro, a andlise e a conclusdo acerca das ocorréncias na execucao do
contrato, em relacdo a fiscalizagdo técnica e administrativa e demais documentos que
julgar necessarios, devendo encaminha-los ao gestor do contrato para recebimento
definitivo.

c¢) Sera considerado como ocorrido o recebimento provisorio com a entrega do relatorio
circunstanciado ou, em havendo mais de um a ser feito, com a entrega do ultimo.

14.4. Na hipotese de a verificagdo a que se refere o pardgrafo anterior ndo ser procedida
tempestivamente, reputar-se-4 como realizada, consumando-se o recebimento provisorio no dia do
esgotamento do prazo.

14.5. No prazo de até 30 dias corridos a partir do recebimento provisorio dos servigos, o Gestor
do Contrato devera providenciar o recebimento definitivo, ato que concretiza o ateste da execucdo dos
servicos, obedecendo as seguintes diretrizes:

I- Realizar a analise dos relatorios e de toda a documentagao apresentada pela
fiscalizacdo e, caso haja irregularidades que impeg¢am a liquidagdo e o pagamento da
despesa, indicar as cldusulas contratuais pertinentes, solicitando a Proponente, por
escrito, as respectivas correcoes;

II - Emitir Termo Circunstanciado para efeito de recebimento definitivo dos servigos
prestados, com base nos relatorios e documentacdes apresentadas; e

11T - Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal ou Fatura, com o valor exato
dimensionado pela fiscalizagao.

14.6. O recebimento provisorio ou definitivo do objeto nao exclui a responsabilidade da
Proponente pelos prejuizos resultantes da incorreta execu¢do do contrato, ou, em qualquer época, das
garantias concedidas e das responsabilidades assumidas em contrato e por forca das disposigdes legais em
vigor (Lei n°® 10.406, de 2002).

14.7. O gestor emitira termo circunstanciado para efeito de recebimento definitivo dos servigos
prestados, com base nos relatorios e documentagdo apresentados, e comunicard a PROPONENTE para que
emita a Nota Fiscal ou Fatura com o valor exato dimensionado pela fiscalizagdo com base no Instrumento
de Medi¢ao de Resultado (IMR), ou instrumento substituto.

14.8. Os servigos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo com as
especificagdes constantes neste Projeto Basico e na proposta, devendo ser corrigidos/refeitos/substituidos



no prazo fixado pelo fiscal do contrato, as custas da Proponente, sem prejuizo da aplicacao de penalidades.
15. DO PAGAMENTO

15.1. A ANCINE pagara a Universo Produgdo Ltda. o valor de R$ 300.000,00 (trezentos mil

reais) referentes a aquisicdo de cota de patrocinio para patrocinar o evento 272 Mostra de Tiradentes, em
uma Unica parcela referente a realizacdo integral do projeto patrocinado e a comprovagdo de todas as
contrapartidas previstas no Item 4.

15.2. A excecdo do pagamento do valor do patrocinio, nenhuma outra responsabilidade financeira
sera imputada a ANCINE relativa ao contrato ou servigos de terceiros relacionados ao objeto do patrocinio.
15.3. O patrocinio sera realizado mediante depdsito na conta da patrocinada.

15.4. Para pagamento do patrocinado, sera exigida a apresentacdo de documentos de habilitagdo

juridica e de regularidade fiscal.

15.5. O pagamento serd efetuado pelo Patrocinador no prazo de 30 (trinta) dias, contados do
recebimento da Nota Fiscal/Fatura.

15.6. Os pagamentos decorrentes de despesas cujos valores ndo ultrapassem o limite de que trata
o inciso II do art. 24 da Lei 8.666, de 1993, deverao ser efetuados no prazo de até¢ 5 (cinco) dias tuteis,
contados da data da apresentagdo da Nota Fiscal/Fatura, nos termos do art. 5°, § 3° da Lei n° 8.666, de
1993.

15.7. A emissdo da Nota Fiscal/Fatura sera precedida do recebimento definitivo do servigo,
conforme este Projeto Basico.

15.8. A Nota Fiscal ou Fatura deverd ser obrigatoriamente acompanhada da comprovacdo da
regularidade fiscal, constatada por meio de consulta on-line ao SICAF ou, na impossibilidade de acesso ao
referido Sistema, mediante consulta aos sitios eletronicos oficiais ou a documentacdo mencionada no art.
29 da Lei n® 8.666, de 1993.

15.9. Constatando-se, junto ao SICAF, a situacdo de irregularidade do fornecedor contratado,
deverdo ser tomadas as providéncias previstas no do art. 31 da Instru¢do Normativa n°® 3, de 26 de abril de
2018.

15.10. O setor competente para proceder o pagamento deve verificar se a Nota Fiscal ou Fatura
apresentada expressa os elementos necessarios e essenciais do documento, tais como:

a) o prazo de validade;

b) a data da emissao;

¢) os dados do contrato e do 6rgao Patrocinador;

d) o periodo de prestacao dos servigos;

e) o valor a pagar; ¢

f) eventual destaque do valor de retencdes tributarias cabiveis.

15.11. Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, ou circunstancia que impeca a
liquidacdo da despesa, o pagamento ficard sobrestado até que a Proponente providencie as medidas
saneadoras. Nesta hipotese, o prazo para pagamento iniciar-se-a apos a comprovagao da regularizagdo da
situacdo, ndo acarretando qualquer 6nus para o Patrocinador;

15.12. Nos termos do item 1, do Anexo VIII-A da Instru¢ao Normativa SEGES/MP n° 05, de 2017,
sera efetuada a reteng@o ou glosa no pagamento, proporcional a irregularidade verificada, sem prejuizo das
sangdes cabiveis, caso se constate que a Proponente:

a) nao produziu os resultados acordados;

b) deixou de executar as atividades contratadas, ou ndo as executou com a qualidade
minima exigida;

c¢) deixou de utilizar os materiais e recursos humanos exigidos para a execu¢do do
servigo, ou utilizou-os com qualidade ou quantidade inferior a demandada.



15.13. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria
para pagamento.

15.14. Antes de cada pagamento a Proponente, serd realizada consulta ao SICAF para verificar a
manuten¢do das condi¢des de habilitagdo exigidas no edital.

15.15. Constatando-se, junto ao SICAF, a situagdo de irregularidade da Proponente, sera
providenciada sua notificacdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, regularize sua
situacdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual
periodo, a critério da Proponente.

15.16. Previamente a emissao de nota de empenho e a cada pagamento, a Administragdo devera
realizar consulta ao SICAF para identificar possivel suspensdo temporaria de participacao em licitagdao, no
ambito do 6rgdo ou entidade, proibicdo de contratar com o Poder Publico, bem como ocorréncias
impeditivas indiretas, observado o disposto no art. 29, da Instru¢do Normativa n° 3, de 26 de abril de 2018.

15.17. Nao havendo regularizacao ou sendo a defesa considerada improcedente, o patrocinador
devera comunicar aos 0rgdos responsaveis pela fiscalizagdo da regularidade fiscal quanto a inadimpléncia
da proponente, bem como quanto a existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados os
meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

15.18. Persistindo a irregularidade, o Patrocinador devera adotar as medidas necessarias a rescisao
contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada a Proponente a ampla defesa.

15.19. Havendo a efetiva execu¢do do objeto, os pagamentos serdo realizados normalmente, até
que se decida pela rescisdo do contrato, caso a proponente nao regularize sua situacao junto ao SICAF.

15.20. Sera rescindido o contrato em execu¢ao com a proponente inadimplente no SICAF, salvo
por motivo de economicidade, seguranca nacional ou outro de interesse publico de alta relevancia,
devidamente justificado, em qualquer caso, pela méxima autoridade do patrocinador.

15.21. Quando do pagamento, serd efetuada a retengdo tributaria prevista na legislagdo aplicavel,
em especial a prevista no artigo 31 da Lei 8.212, de 1993, nos termos do item 6 do Anexo XI da IN
SEGES/MP n. 5/2017, quando couber.

15.22. E vedado o pagamento, a qualquer titulo, por servigos prestados, a empresa privada que
tenha em seu quadro societario servidor publico da ativa do 6rgdo patrocinador, com fundamento na Lei de
Diretrizes Orgamentdrias vigente.

15.23. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Proponente nao tenha concorrido,
de alguma forma, para tanto, fica convencionado que a taxa de compensagdo financeira devida pelo
Patrocinador, entre a data do vencimento e o efetivo adimplemento da parcela ¢ calculada mediante a
aplicacdo da seguinte formula: EM =1 x N x VP, sendo: EM = Encargos moratdrios; N = Nimero de dias
entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento; VP = Valor da parcela a ser paga. | =
Indice de compensagio financeira = 0,00016438, assim apurado: I = (TX) I = (6 /100) I = 0,00016438 365
TX = Percentual da taxa anual = 6%

16. PRESTACAO DE CONTAS

16.1. Para prestacdo de contas do direito de associagdo de marca, o patrocinador exigird do
patrocinado, exclusivamente, a comprovagdo da realizagdo da acdo patrocinada e das contrapartidas
previstas no contrato.

16.2. A prestagdo de contas serd em relagdo ao alcance da visibilidade de marca, e sera
acompanhada de:

a) Nota Fiscal/Fatura;

b) Relatério descritivo com as atividades realizadas, copias e reprodugdes das pecas de
divulgacdo, registros fotograficos e outras formas cabiveis de comprovagao da realizagao
da iniciativa patrocinada e das contrapartidas previstas no contrato;

¢) Declaracdo demonstrativa da situacdo fiscal (online pelo SICAF) de pagamento de
impostos.

16.3. A prestacdo de contas serd realizada até 15 (quinze) dias apods a realizagdo do evento
quando, de comum acordo, podera ser convencionado o término das obrigagdes contratadas.



17.
17.1.

17.2.

17.3.

18.
18.1.
19.
19.1.

AVALIACAO DOS RESULTADOS

Na avaliagdo de resultados da acao de patrocinio, o patrocinador verificara:
a) o alinhamento das acdes realizadas com as estratégias de atuacao preestabelecidas;
b) a efetividade das acdes realizadas, conforme sua natureza e suas especificidades;

c) o grau de atingimento dos objetivos de comunicagdo institucionais e/ou
mercadoldgicos;

d) o comportamento ou resposta dos publicos envolvidos nas agdes, dados os diferentes
perfis; e

e) a adequacdo do valor do investimento efetuado aos resultados obtidos por meio das
acgoes institucionais e, se for o caso, mercadolédgicos.

Para subsidiar a avaliacdo de resultados, o patrocinador valer-se-a de:

a) pesquisas de imagem: para verificar a percep¢do da imagem de marcas e os atributos
percebidos, por publico participante ou conhecedor da atuacao do 6rgdo ou entidade em
patrocinios;

b) monitoramento mercadologico: para verificar o incremento de vendas, cadastros,
consultas, acessos, dentre outros, relacionados aos programas, produtos, servicos ou as
tematicas vinculadas a acao de patrocinio;

¢) monitoramento institucional: para verificar a efetiva participacdo de publicos de
interesse e a quantidade de contatos, a¢des de relacionamento ou atendimentos prestados
na a¢do de patrocinio, bem como o cumprimento de condi¢des vinculadas a regulamentos
proprios; e

d) plano de midia e ndo-midia: para verificar a efetiva divulgagdo da marca do
patrocinador nas pegas publicitarias do projeto patrocinado.

A avaliagdo dos resultados obtidos pelo patrocinio se dara pela mensuragao de:
a) Presencial: Numero de Participantes;
b) Virtual: Numeros de acessos de participantes ao evento e de forma on-line;
¢) Quantidade de e-mail(s)/convites enviados para todos os participantes do evento;
d) Trabalho de clipping e valoracdo do alcance da midia impressa e espontanea.
ANTECIPACAO DO PAGAMENTO
Nao se aplica conforme item 15.5.
REAJUSTE

Os pregos sdo fixos e irreajustdveis no prazo de um ano contado da data limite para a

apresentagdo das propostas.

20.

20.1.
20.2.
20.3.

GARANTIA DA EXECUCAO
Nao havera exigéncia de garantia contratual da execugdo, pelas razdes abaixo justificadas:
A proponente apresentou Atestado de Capacidade Técnica e Declaragdo de Exclusividade.

Caso nao seja concluido dentro do prazo pactuado, sera iniciado o processo referente a

inexecug¢ao do objeto.

21.
21.1.

DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

Pela inexecucgdo total ou parcial, de qualquer natureza, do objeto deste instrumento, o

PATROCINADOR podera, garantida a prévia defesa, aplicar & PROPONENTE as seguintes sangoes,
segundo a gravidade da falta cometida:

a) Ressarcimento integral ao erario do valor global da contratagdo, atualizado conforme
legislagcdo em vigor, em caso de inexecucao total do objeto (ndo realizagdo do evento).



b) Ressarcimento do valor integral ou parcial do patrocinio, atualizado conforme
legislacdo vigente, nos casos de ndo cumprimento ou ndo comprovacao, total ou parcial,
das contrapartidas contratadas.

¢) Suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administragdo, por prazo de até 2 (dois) anos.

d) Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que o contratado ressarcir a Administracao pelos prejuizos resultantes e depois de
decorrido o prazo da sang¢do aplicada com base na alinea anterior.

e) Em qualquer hipotese de aplicacdo de sancdes serd assegurado o contraditorio e a
ampla defesa.

f) As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no SICAF, e no caso da aplicacao
da penalidade descrita no subitem “18.1.4”, a licitante devera ser descredenciada por
igual periodo, sem prejuizo das multas previstas neste instrumento e das demais
cominagdes legais.

g) Em qualquer caso, a PROPONENTE devera arcar com todos os procedimentos
necessarios a solugao do problema.

21.2. Pela inexecucdo total ou parcial do objeto deste contrato, a Administracdo pode aplicar a
PROPONENTE as seguintes sangoes:

a) Adverténcia por escrito, quando do ndo cumprimento de quaisquer das obrigacdes
contratuais consideradas faltas leves, assim entendidas aquelas que nao acarretam
prejuizos significativos para o servigo contratado;

b) Multa de:

I- 0,1% (um décimo por cento) até 0,2% (dois décimos por cento) por dia sobre o
valor patrocinado em caso de atraso na execug¢ao dos servigos, limitada a incidéncia a 15
(quinze) dias. Apos o décimo quinto dia e a critério da Administragdo, no caso de
execucdo com atraso, podera ocorrer a ndo-aceitagdo do objeto, de forma a configurar,
nessa hipotese, inexecugdo total da obrigacdo assumida, sem prejuizo da rescisao
unilateral da avenga,;

IT - 0,1% (um décimo por cento) até 10% (dez por cento) sobre o valor patrocinado,
em caso de atraso na execu¢do do objeto, por periodo superior ao previsto no subitem
acima, ou de inexecucao parcial da obrigagdo assumida;

I - 0,1% (um décimo por cento) até 15% (quinze por cento) sobre o valor
patrocinado, em caso de inexecugao total da obrigagdo assumida;

IV - 15% (quinze por cento) sobre o valor patrocinado, em caso de ndo realizacdo de
prestagdo de contas, configurando nesse caso inexecucao total do objeto;

21.3. As multas devidas e/ou prejuizos causados a PROPONENTE serdo deduzidos dos valores a
serem pagos, ou recolhidos em favor da Unido, ou deduzidos da garantia, ou ainda, quando for o caso,
serdo inscritos na Divida Ativa da Unido e cobrados judicialmente.

21.4. Caso a PROPONENTE determine, a multa devera ser recolhida no prazo maximo de 60
(sessenta) dias, a contar da data do recebimento da comunicacao enviada pela autoridade competente.

21.5. Caso o valor da multa ndo seja suficiente para cobrir os prejuizos causados pela conduta do
licitante, a Unido ou Entidade podera cobrar o valor remanescente judicialmente, conforme artigo 419 do
Cédigo Civil.

21.6. A autoridade competente, na aplicacdo das sancdes, levard em consideracdo a gravidade da

conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Administragdo, observado o
principio da proporcionalidade.

21.7. Se, durante o processo de aplicagdao de penalidade, se houver indicios de pratica de infragao
administrativa tipificada pela Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013, como ato lesivo a administragao



\

publica nacional ou estrangeira, copias do processo administrativo necessarias a apuracdo da
responsabilidade da empresa deverao ser remetidas a autoridade competente, com despacho fundamentado,
para ciéncia e decisdo sobre a eventual instauragdo de investigagdo preliminar ou Processo Administrativo
de Responsabilizagao - PAR.

21.8. A apuragdo e o julgamento das demais infracdes administrativas ndo consideradas como ato
lesivo a Administracdo Publica nacional ou estrangeira nos termos da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de
2013, seguirdo seu rito normal na unidade administrativa.

21.9. O processamento do PAR ndo interfere no seguimento regular dos processos administrativos
especificos para apuragdo da ocorréncia de danos e prejuizos a Administragao Publica Federal resultantes
de ato lesivo cometido por pessoa juridica, com ou sem a participagao de agente publico.

21.10. As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no SICAF.
22. RECISAO
22.1. Os casos de rescisdo contratual serdo regidos nos termos da Lei 8.666/93, Capitulo III,

Secdo V, e demais legislacdes pertinentes;

22.2. A inexecugdo total ou parcial do contrato enseja a sua rescisdo, com as consequéncias
contratuais e as previstas em lei ou regulamento;

22.3. Constituem motivo para rescisdo do contrato:
a) A ndo realizacdo do evento objeto do patrocinio;

b) O ndo cumprimento das contrapartidas ao patrocinio, conforme especificado em
contrato e neste Projeto Basico;

¢) O descumprimento parcial das contrapartidas ao patrocinio, conforme especificado em
contrato e neste Projeto Bdasico, em percentual acima de 75% das contrapartidas
contratadas;

d) A decretagdo de faléncia ou a instaurag¢ao de insolvéncia civil;
e) A dissolucao da entidade ou o falecimento do contratado;

f) A alteracao social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da associacao, que
prejudique a execugdo do contrato;

22.4. Razdes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e
determinadas pela maxima autoridade da esfera administrativa a que esta subordinado o patrocinador e
exaradas no processo administrativo a que se refere o contrato;

22.5. A ocorréncia de caso fortuito ou de for¢a maior, regularmente comprovada, impeditiva da
execuc¢ao do contrato.

22.6. Descumprimento do disposto no inciso V do art. 27 da Lei 8.666/93, sem prejuizo das
sanc¢Oes penais cabiveis.

22.7. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo,
assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

22.8. A rescisdo do Contrato podera ser determinada por ato unilateral e escrito da Administragao,
nos casos enumerados neste item.

23. CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR.

23.1. Em sinergia com as diretrizes e estratégias da ANCINE, sugere-se que seja adotado o

Contrato de Patrocinio, entendendo ser aplicavel a inexigibilidade da licitacdo para patrocinar o evento
com base no artigo 25, caput, da Lei Federal n° 8.666/93, por inviabilidade de competicao publica para se
realizar eventos de semelhante porte, com base nos seguintes argumentos:

a) os participantes do evento e agdes de comunicagdo contemplados na proposta sdo um
publico-alvo prioritario da politica da ANCINE;

b) a entidade propositora ¢ a representante oficial do evento no Brasil;

¢) nao ha outra instituicdo que organize eventos com a mesma proposta, porte e impacto
comprovado no Brasil;



d) as contrapartidas oferecidas contribuem para a atuagdo estratégica e o retorno de
imagem da ANCINE;

e) a participagdo com destaque nos eventos e agdes de comunicagdo propostos serd uma
oportunidade privilegiada de divulgar a um publico-alvo de grande interesse as principais
acoes da ANCINE.

23.2. Além dos argumentos acima, destaque-se decisdo do Tribunal de Contas da Unido que
afirma ser inadequada a realizagdo de procedimento licitatério quando adotada a decisdo de oferecer
patrocinio a alguma entidade ou evento. A decisdo de patrocinar ¢ personalissima, adotada em funcdo da
expectativa de trazer maior veiculagdo do nome do patrocinador. Desse modo, a inviabilidade de
competicdo da ensejo a aplicagdo da inexigibilidade prevista no caput do art. 25 da Lei Federal n°® 8.666/93
(Decisao n. 855/97 — TCU — Plenario. D.O.U de 17.12.97).

23.3. Por fim, a Instru¢do Normativa n°® 02/2019 da Secretaria de Comunicacdo Social da
Presidéncia da Republica (SECOM/PR), que disciplina os patrocinios dos oOrgdos e entidades da
administracdo publica federal, coloca, no art. 20, que “o patrocinador adotara, preferencialmente,
processos de selecdo publica de propostas de patrocinio”, ndo constituindo a sele¢do publica, portanto,
uma obrigacdo. Além disso, destaca-se que esta proposta de patrocinio serd avaliada pelo Departamento de
Patrocinios da SECOM/PR, instancia reguladora da referida Instru¢do Normativa, ¢ a conclusdao do
processo no ME esta condicionada a aprovagao prévia na SECOM.

24. ESTIMATIVA DE PRECOS E PRECOS REFERENCIAIS.

24.1. O valor da proposta da Universo Produgao Ltda. ¢ de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) a
titulo de patrocinio.

24.2. A empresa organizadora apresentou informagdes acerca dos outros patrocinios em
negociacao e os seus respectivos valores (SEI 3096043), indicando que a base de contrapartidas ¢ a mesma
da ANCINE, diferenciando-se as a¢des de relacionamento e a¢des personalizadas, conforme SEI 3096007.

24.3. A Secretaria de Financiamento da ANCINE considera o valor proposto de R$ 300.000,00
(trezentos mil reais) adequado a expectativa de retorno de imagem, os precos praticados no mercado assim
como outros patrocinios realizados anteriormente.

25. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS.

25.1. As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta de recursos especificos
consignados no Orcamento desta autarquia deste exercicio, na dotacdo a ser discriminada pela Geréncia de
Finangas e Or¢amento da ANCINE, apo6s emissdo de certificagdo orgamentaria e de nota de empenho,
conforme itens a seguir:

a) Gestao/Unidade;

b) Fonte de Recursos;

¢) Programa de Trabalho;
d) Elemento de Despesa;
e) Plano Interno;

f) Nota de Empenho.

——
eil Documento assinado eletronicamente por Marcos de Rezende, Assessor(a) de Comunicagdo, em
et lily 06/12/2023, as 17:47, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 79, II, da

assinatura

eletrénica RDC/ANCINE n2 121, de 8 de agosto de 2022.

—
eil Documento assinado eletronicamente por Leandro De Sousa Mendes, Secretario(a) de
- & -";.

S Ao lj Financiamento - Adjunto(a), em 07/12/2023, as 09:59, conforme horério oficial de Brasilia, com
eletrénica fundamento no art. 72, Il, da RDC/ANCINE n2 121, de 8 de agosto de 2022.




— A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ancine.gov.br/sei/controlador_externo.php?

: £ acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cddigo verificador 3096415 e
" o c6digo CRC FOE7D155.

Referéncia: Processo n? 01416.012888/2023-17 SEI n2 3096415
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