MATRIZ DE ANALISE DE PROJETOS DE PATROCINIO

Elaborado conforme modelo definido pela SECOM/PR

PROJETO:

OPGOES de RESPOSTA variam de

Pontuagéo Final

Pontuagdo Final

% do Quesito em relagdo ao

UESITO 01 - Alinhamento Estratégico Peso do ITEM Peso do QUESITO
Q g acordo com CADA ITEM do ITEM o do QUESITO Total Geral
Qual & o grau de alin do projeto ao g ALTO 0
estratégico corporativo?
Alinhamento Qual é o grau de alinhamento do projeto 20 plano de 3 ALTO 0
comunicagio do érgdo/entidade?
X N P, 5 200 10%
Qual & o grau de alinhamento do projeto a politica de A ALTO 0
social e do
Aderéncia Qual o grau de aderéncia a politica/diretrizes de patrocinio? 3 ALTO 30
Atributos do Projeto O projeto apresenta potencial de associagdo de valores para a 2 S 2
marca do patrocinador?
A R OPGOES de RESPOSTA variam de | Pontuagéo Final Pontuagdo Final | % do Quesito em relagio ao
QUESITO 02 - Potencial de Comunicagdo Peso do ITEM e AT s Peso do QUESITO | 100 b oo bt
Qual o potencial de exposicdo da marca da instituigdo g ALTO 0
patrocinada junto ao piblico de interesse?
Exposicio/visibilidade Qual a quantidade de patrocinadores confirmados para o projeto A EXCLUSIVO 0
(incluindo a sua empresa)?
0 projeto apresenta possibilidade de Naming Right (direito de 3 S 0
nominar)?
Qual a relevancia das contrapartidas de midia (veiculo, tiragem, 3 AUTA 0
quantidade de insergdes, alcance, formato e periodicidade)?
Qual a relevancia das contrapartidas de sinalizagdo/divulgagdo
Contrapartidas de imagem (banner, cartaz, painel, backdrop, catalogo, programago, 5 AUTA 0
material impresso, material promocional, vestudrio,
envelopamento, release)? 5 1150 59%
Qual a relevancia das contrapartidas das midias digitais previstas
o projeto (banner eletrnico, logo em sites, e-mail marketing, g ALTA 0
convite eletronico, flyer, redes sociais, transmissao do evento,
link direcionado segundo o interesse do patrocinador)?
Midias a Qual o potencial do projeto gerar midia anea? 2 ALTO 20
Qual a relevancia das contrapartidas de promogdo e
relacionamento previstas pelo projeto (cessdo de espago para
t de estand 30 de estand tad 3o d
Promogio e Reladonaments montagem de estande, cess3o de estande montado, cess3o de 2 AUTA 2
espago para inclusdo de conteido, cessdo de convites,
distribuicdo de material promocional, agdes promocionais,
meng&o da marca no evento)?
o Qual a aderéncia do publico alvo do projeto 20 piiblico de 2 AUTA 2
Piblico interesse do patrocinador?
Qual o potencial de publico participante? 1 ALTO 10
: : OPGOES de RESPOSTA variam dt Pontuagdo Final Pontuagdo Final | % do Quesito em relagéo ao
QUESITO 03 - Socioambiental Peso do ITEM COES de varlam ce ontuagao Final | pecy do QUESITO vagdo Fi Quesi ¢
acordo com CADA ITEM do ITEM do QUESITO Total Geral
- < — —
Alcance das agdes Qual o potencial de abrangéncia das agdes 1 ALTO 10
0 projeto oferece contrapartidas 2 SIM 20
~ . Qual o potencial de abrangéncia das acdes sociais? 2 ALTO 20 2 180 9%
Alcance das agdes sociais
0 projeto oferece contrapartidas sociais? 2 SIM 20
Perenidade 0 projeto apresenta potencial de deixar um legado? 2 SIM 20
o OPGOES de RESPOSTA variam de | Pontuagéo Final Pontuagdo Final | % do Quesito em relagio ao
UESITO 04 - Mercadolégico Peso do ITEM Peso do QUESITO
Q g acordo com CADA ITEM do ITEM ¢ do QUESITO Total Geral
Geragio de Negscios Qual o potencial de ampliago de venda de produtos/servigos e 8 ALTO 0 5 %0 5%
ofertas de beneficios?
P . OPCOES de RESPOSTA variam de Pontuagio Final Pontuagdo Final | % do Quesito em relagdo ao
UESITO 05 - Caracteristicas do Projeto Peso do ITEM Peso do QUESITO
Q ) acordo com CADA ITEM do ITEM ¢ do QUESITO Total Geral
Localizagio geogréfica 0 projeto contempla dreas geograficas estratégicas? 2 B 20
Abrangéncia territorial Qual é o alcance territorial das agdes? 1 INTERNACIONAL 7
q projeto apresenta caracteristicas inovadoras, inéditas ou 2 am 2
singulares?
Diferencial do Projeto 0O projeto possui algum diferencial ndo contemplado nos itens
anteriores desta avaliaggo que implique maior retorno de imagem 2 SIM 20
e/ou oportunidades de relacionamento?
Qual a avaliacdo do projeto, no SISAC? 2 ELEVADA 16 2 342 17%
Qual a avaliaco do patrocinado, no SISAc? 1 ELEVADA 8
ico do Projeto/Patrocinado P iaci0 do patrocinado pel. . idad
Qual é a avaliagdo do patrocinado pelo préprio érgdo/entidade 5 MUITO ELEVADA 2
do SICOM?
Recorréncia do Projeto Qual o retorno das edigdes anteriores para o patrocinador? 3 ALTO 30
0 projeto apresenta potencial de
Engajamento mobilizagdo/conscientizagio/mudanca de comportamento do 3 sIM 30
publico?
TOTAL GERAL 1962

RESULTADO DA ANALISE DO PROJETO PROPOSTO

PROJETO ESPECIAL




