MINISTERIO DA AGRICULTURA, PECUARIA E ABASTECIMENTO
ASSESSORIA DE COMUNICACAO E EVENTOS
COORDENACAO-GERAL DE COMUNICACAO SOCIAL

PROJETO BASICO

PROCESSO N2 21000.045229/2019-61

1 OBJETO DA CONTRATAGAO

11 Inscrigdo do servidor Washington Luiz Motta Nascimento, Matricula SIAPE n° [l na
Formacao, Social Media Intelligence, a distdncia, com carga horaria de 48 (quarenta e oito) horas.

2. JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

2.1. Ao investir na capacitagdo dos seus servidores o Ministério da Agricultura Pecuaria e
Abastecimento busca a valorizacdo dos servidores, adequando as necessidades da Administracdo a
legislacao, conforme consta no artigo 19, incisos | a V, do Decreto n2 5.707 de 23 de fevereiro de 2006.

2.2 Considera-se que o servidor, por ser um agente de transformacdo do estado e a servi¢o da
sociedade, deverd possuir a capacidade de atuar na diversidade devido ao seu compromisso com a ética e os
principios constitucionais, fazendo-o a partir de um sistema de atualizacdo permanente de forma que possa
buscar o bem comum. Através do Decreto 5.707 de 23 de fevereiro de 2006, tem-se que a administragdo
publica devera:

“ 1 — Incentivar e apoiar o servidor publico em suas iniciativas de capacitagdo voltadas para o
desenvolvimento das competéncias institucionais e individuais;

Il — Assegurar o acesso dos servidores a eventos de capacitagdo interna ou externamente ao seu local de
trabalho;

V — Estimular a participagdo do servidor em ac¢des de educagdo continuada, entendida como a oferta
regular de cursos para o aprimoramento profissional, ao longo de sua vida funcional;

(-

IX — oferecer e garantir cursos introdutorios ou de formacdo, respeitadas as normas especificas
aplicaveis a cada carreira ou cargo, aos servidores que ingressarem no setor publico, inclusive aqueles
sem vinculo efetivo com a administracdo publica.” (Decreto 5.707 de 23 de fevereiro de 2006, art. 32).

2.3 Com a participagdo do servidor na formagdo, serd aplicada diariamente na unidade de
exercicio, ja que o mesmo realiza 0 monitoramento das midias sociais do ministério. O curso ira enriquecer a
visao de planejamento de comunicagdao e ampliar o repertdrio de ferramentas de monitoramento e analise
de redes que utilizo no trabalho. O curso de Formagao Social Media Intelligence, aborda as principais



técnicas e ferramentas de ponta da drea de comunica¢do e midias sociais. Por esse motivo, ele sera uma
importante forma de atualizar as suas competéncias profissionais.

2.4, A formacao Social Media Intelligence, contém 6 mddulos.

| - Monitoramento e Inteligéncia de Midias Sociais - possui 24 horas de atividade e
mais de 160 li¢cGes, para capacitar estudantes e profissionais de comunicagao nas etapas de
planejamento, andlise e producdo de relatérios de monitoramento de midias sociais. O
programa ensina a coletar, analisar, interpretar, visualizar e monetizar dados provenientes
de plataformas como Facebook, Twitter, Instagram, Blogs e noticias. Relne alunos de
diversos niveis, incluindo estudantes e profissionais de Comunicacdo, Publicidade,
Jornalismo e areas correlatas de todos os niveis.

Il - SAC e Relacionamento em Midias Sociais - Capacita estudantes e profissionais de
comunicacdo nas etapas de planejamento, atendimento ao consumidor, relacionamento de
marca e analise desses esforcos. Com 4 mddulos e 6 horas de aula, o curso vai ensinar, a
planejar o atendimento e relacionamento de marcas nas midias sociais. O programa é
indicado para estudantes e profissionais de Comunicacdo, Publicidade, Jornalismo e areas
correlatas de todos os niveis.

I - Fas, Segunda Tela e Marketing - Tem o intuito de fornecer a estudantes,
pesquisadores e profissionais do mercado subsidios tedricos e praticos que os capacitem a
tirar insights a partir do monitoramento e andlise de dados de fas de produtos midiaticos
em ambientes digitais no contexto da cultura da convergéncia. Com uma carga horaria de 8
horas, o programa possui 4 mdédulos capacita o aluno a identificar usos e apropriagdes dos
fas em relacdo as plataformas digitais, monitorar e montar relatérios. Indicado a
profissionais, estudantes de graduacdo ou pds-graduacdo nas dareas de Comunicacdo,
Marketing, Administragao ou qualquer drea correlata com interesse sobre o tema.

V- Influenciadores — Fitness - apresenta técnicas para identificar influenciadores do
segmento fitness nas midias sociais, especialmente no Instagram, por meio de métricas e
analise qualitativa dos dados. Dividido em 3 médulos, o curso conta com uma carga horaria
de 4 horas e capacita o aluno a encontrar os melhores influenciadores na area de fitness
para os seus objetivos de negdcio. O programa é ideal para interessados que desejem
conhecer as praticas de mercado com influenciadores; Profissionais que necessitam
trabalhar com influenciadores na area de fithess ou similares; Estudantes e Profissionais
gue estejam buscando entender mais sobre influéncia em midias sociais.

V- Etnografia em Midias Sociais - Tem como objetivo, capacitar profissionais
interessados na compreensdo dos comportamentos expressos online, especialmente com
relacdo a marcas e consumo, através de técnicas etnograficas. O curso de 16 horas, conta
com mais de 60 licdes e atividades para o aluno exercitar o olhar etnografico no publico e
audiéncia de sua marca e clientes. O programa é indicado Analistas de Monitoramento, B.1.
ou Pesquisa de todos os niveis; Planners e Criativos com experiéncia em consumo e uso de
pesquisa; Pesquisadores Académicos; Pesquisadores e Analistas de Mercado.

VI - Dashboards com Google Data Studio - E um curso completo para vocé planejar e
criar suas primeiras dashboards com ferramenta aberta da Google. O objetivo do curso é
introduzir os participantes no uso dessa poderosa ferramenta, da selecdo de fontes de
dados até a exportacao de relatdrios, incluindo a selegao de graficos, filtros e mapas. Com
carga horaria de 2 horas, o curso é dividido em 4 mddulos e capacita o aluno a criar e
gerenciar relatérios no Data Studio; Selecionar Métricas, Graficos e Filtros; E criar e
exportar relatérios com a ferramenta.



3. PUBLICO ALVO

3.1. A formacgdo é para profissionais capacitados em ciéncia de dados na area de comunicagao e
marketing digital

3.2 Desse modo, de acordo com as atribuicdes exercidas pelo servidor indicado no ambito do
MAPA, o mesmo encaixa-se no perfil do publico abrangido pelo evento.

4. INFORMAGCOES DO CURSO

4.1. Titulo: Formacao Social Media Intelligence.

4.2. Modalidade: Capacitacgao.

4.3. Fornecedor: IBPAD — INSTITUTO BRASILEIRO DE PESQUISA E ANALISE DE DADOS- CNPJ n?
20.784.712/0001-56.

4.4. Local de Realizagdo: Brasilia

4.5. Vagas: 01.

4.6. Carga Horaria: 48 horas.

4.7. Periodo de Realizacdo: 9 de setembro a 20 de dezembro de 2019.

4.38. Valor da Inscri¢do Individual: RS 917,15 (novecentos e dezessete reais e quinze centavos).

5. FUNDAMENTAGAO LEGAL

5.1. A base legal da contratacdo direta para a participacao de servidores em curso é o incisolle o §

12 do art. 25, combinado com o inciso VI do art. 13, todos da Lei n? 8.666/93, que prevé a inexigibilidade de
licitacdo para a contratacdo de servicos técnicos.

5.2. A referida norma dispde:

“Art. 25”. E inexigivel a licitagdo quando houver inviabilidade de competicdo, em especial:

(...)

Il — para a contratagdo de servigos técnicos enumerados no art. 13 desta Lei, de natureza singular, com
profissionais ou empresas de notdria especializacdo, vedada a inexigibilidade para servicos de
publicidade e divulgagao;

§ 19. Considera-se de notdria especializagdo o profissional ou empresa cujo conceito no campo de sua
especialidade, decorrente de desempenho anterior, estudos, experiéncias, publicacGes, organizacdo,
aparelhamento, equipe técnica, ou de outros requisitos relacionados com suas atividades, permita
inferir que o seu trabalho é essencial e indiscutivelmente o mais adequado a plena satisfacdo do objeto
do contrato.

Art. 13. Para os fins desta Lei, consideram-se servigos técnicos profissionais especializados os trabalhos
relativos a:

()

VI —treinamento e aperfeicoamento de pessoa

|Il

Corrobora também com a Lei, a Decisdo n? 439/98 do Plenario.



6.1.
6.2.
6.3.
6.4.

DEVERES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATANTE

Para garantir o cumprimento dos servicos acima referidos o MAPA obrigar-se-a:
Efetuar a inscricdo do servidor interessado;
Exercer a fiscalizacdo e acompanhamento do servico;

Notificar a empresa caso seja constatado que a condugao dos trabalhos esteja em desacordo

com o interesse da interessada, propondo, neste caso, as devidas medidas corretivas;

6.5.

6.6.
e

6.7.

7.1.
7.2.
7.3.
7.4.

Liberar os servidores para frequéncia no evento no horario estabelecido;

Solicitar ao servidor Relatério de Participacdao em A¢Ges de Capacitacdo e copia de certificado;

Efetuar o pagamento nas condicOes e precos pactuados.

DEVERES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA

Visando a execugdo dos servicos, a empresa organizadora do evento obrigar-se-a:
Ministrar o evento de acordo com o conteldo programatico proposto;
Prover o material didatico;

Fornecer, a qualquer momento, todas as informacdes de interesse reciproco para a execu¢ao

dos servicos que o MAPA julgue necessarias conhecer ou analisar;

7.5.

Manter, durante a vigéncia do presente instrumento, as mesmas condi¢des estabelecidas na

proposta apresentada;

7.6.
7.7.

8.1.
8666/93.

8.2.

9.1.

centavos).

10.

Encaminhar nota fiscal a esta Pasta para atesto e posterior pagamento;

Cumprir o cronograma de desenvolvimentos e servicos;

FORMALIZAGAO E FISCALIZAGAO DO CONTRATO

O termo do contrato sera substituido por Nota de Empenho nos termos do art. 62 da Lei n?

A fiscalizacdo dos servicos ficara por conta da drea demandante, CGCS/ACE.

VALOR PRATICADO

O valor da inscri¢do individual estd orcado RS 917,15 (novecentos e dezessete reais e quinze

CONDICOES E PRAZOS DE PAGAMENTO



10.1. O pagamento serd efetuado por meio de ordem bancdria, sendo o depdsito bancario realizado
apos atesto de nota fiscal, em até 05 (cinco) dias apds o término do evento.

11. CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR

11.1. A empresa IBPAD — Instituto Brasileiro de Pesquisa e Andlise de Dados, organiza cursos ha mais
de 4 anos, tendo como especializacdo dreas como Comunicacao Digital, Andlise de Dados, Politica e Relagbes
Governamentais com mais de 20 cursos abertos voltados exclusivamente para este publico especifico.

APROVO o presente Projeto Basico, com fulcro na Lei n? 8.666/93 e ratifico a veracidade de todas as
informacdes exaradas.

THIAGO FERREIRA
Assessor Técnico

De acordo, autorizo prosseguimento do presente processo.

MARA BERGAMASCHI

Chefe da Assessoria de Comunicacdo e Eventos

-
e“ Documento assinado eletronicamente por Mara Andrea Bergamaschi, Chefe da Assessoria de
et LT_‘] Comunicagdo e Eventos, em 28/08/2019, as 15:31, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento

assinatura

| eletrbnica no art. 62,§ 19, do Decreto n2 8.539, de 8 de outubro de 2015.

=

EII Documento assinado eletronicamente por THIAGO DE MAGALHAES FERREIRA, Assessor (a) Técnico (a),
Al lily em 28/08/2019, as 16:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62,§ 12, do

assnatura

| eletrénica Decreto n2 8.539, de 8 de outubro de 2015.

A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
http://sistemas.agricultura.gov.br/sei/controlador_externo.php?

-.."'-'i,ﬂu-:':ll':r- acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cddigo verificador 8094481 e o
Lol "-:'_‘;F codigo CRC 387F45AE.

Referéncia: Processo n2 21000.045229/2019-61 SEI n2 8094481


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

