MINISTERIO DA AGRICULTURA E PECUARIA
DEPARTAMENTO DE COMERCIALIZAGAO
COORDENACAO-GERAL DO CAFE

PLANO DE TRABALHO DO TERMO DE
EXECUCAO DESCENTRALIZADA N° 008/2024

1. DADOS CADASTRAIS DA UNIDADE DESCENTRALIZADORA

1. Unidade Descentralizadora e Responsavel

Nome do 6rgao ou entidade descentralizadora: Fundo de Defesa da Economia Cafeeira - FUNCAFE

Nome da autoridade competente: Guilherme Campos Jinior

Namero do CPF: 048.890.978-30

Nome da Secretaria/Departamento/Unidade Responsavel pelo acompanhamento da execucdo do objeto do TED: Departamento
de Comercializagao e Abastecimento/Coordenacao-Geral do Café

1. UG SIAFI

Numero e Nome da Unidade Gestora - UG que descentralizarad o crédito: 130137 - Fundo de Defesa da Economia Cafeeira

Gestdao 00001

Numero e Nome da Unidade Gestora - UG Responsavel pelo acompanhamento da execucdo do objeto do TED: 130137 -
FUNCAFE/SPA/MAPA

2. DADOS CADASTRAIS DA UNIDADE DESCENTRALIZADA

1. Unidade Descentralizada e Responsavel

a.1) Nome da autoridade competente: Antonio Fernando Guerra

NUmero do CPF: 281 .449.296-91

Identificacdo do Ato que confere poderes para assinatura: Portaria Embrapa n° 525, de 26/04/2021. Café

a.2) Nome da autoridade competente: Walmir Luiz Rodrigues Gomes

Numero do CPF: 308.452.701-68

Identificacdo do Ato que confere poderes para assinatura: Deliberacado DE/Embrapa n° 14, de 9 de setembro de 2023.

Nome da Secretaria/Departamento/Unidade Responsavel pela execucao do objeto do TED: Embrapa

1. UG SIAFI

NUmero e Nome da Unidade Gestora - UG que recebera o crédito: 135097/13203 - Embrapa Café

Numero e Nome da Unidade Gestora - UG Responsavel pela execucao do objeto do TED: 135097 - Embrapa Café

3. OBJETO:

O presente Plano de Trabalho tem como objetivo aportar recursos na ordem de R$ 4.500.000,00 (quatro milhdes e quinhentos mil
reais) aprovados para custeio, conforme Lei Orcamentaria Anual n°® 14.822, de 22 de janeiro de 2024 - Publicada no DOU n° 16 de 22/01/2024,
Programa 1144 - Agropecudria Sustentavel, Acdo Orcamentaria 20Y8 -- Desenvolvimento da Cafeicultura, especificamente no Plano
Orcamentario 0004 - Promocao do Café Brasileiro a Embrapa Café, por meio de um Termo de Execucdo Descentralizada - TED, com vistas a
custear o Projeto: “Promocao dos Cafés sustentaveis do Brasil, proposta pela Associacdo Brasileira da Industria de Café.”




4. DESCRICAO DAS ACOES A SEREM DESENVOLVIDAS NO AMBITO DO TED:

A lideranca mundial do Brasil no negécio cafeeiro fica cada ano mais evidente e consolida o Pais como a nagao produtora de café
gue retine uma grande producdo, lideranga na exportagdo e um consumo internomuito expressivo e sugere a adogao de agdes integradas de
promocao e marketing voltadas para a melhoria da imagem do café brasileiro, com foco na Sustentabilidade, Diversidade e Qualidade de nossa
producéo.

Fortalecer a imagem do Brasil como lider global de café sustentavel, destacando os indicadores ESG (ambiental, social e
governanga) e o comprometimento da cadeia produtiva com o desenvolvimento socioambiental e cultural da cafeicultura brasileira. Além disso,
enfatizar a qualidade, as diversas origens, as Indicagoes Geograficas, e a diversidade de caracteristicas distintas de terroir, sabores e aromas
que definem o café brasileiro.

O objetivo é consolidar a imagem positiva do produto brasileiro para o mercado interno e externo, associada aos seguintes

conceitos:
Aspecto Ambiental
. Producéo livre de desmatamento
. Codigo Florestal, legislacao rigorosa que contempla reservas de 20% a 80%, de acordo com biomas, somadas a Apps na

protecdo de mananciais, ao custo econdémico dos produtores

. Processos de rastreabilidade, CAR-Cadastro Ambiental Rural e monitoramento socioambiental na cadeia
° Leis que regulam o uso racional e eficiente das aguas

. Leis para servicos ambientais, exemplo programa produtor de aguas

. Aplicacdo da agricultura regenerativa

. Sequestro de gases de efeito estufa, producdo com carbono negativo

) Boas praticas de producdo com manutencao da biodiversidade

. Investimentos em pesquisa e inovacao, com conceitos preservacionistas e respeito a biodiversidade

Aspecto Social

. Predominancia de pequenos produtores, agricultura familiar (inserir nimeros)

. Leis trabalhistas, garantias de trabalho decente e remuneracao justa, ndo compactua com trabalho infantil e trabalho
analogo a escravidao. Lista suja (dar outro nome) do Ministério do Trabalho

. Cooperativismo de producio e crédito como estratégias de inclusio social

. Sistema de saude universal - SUS

. Programas sociais governamentais em sinergia

. Respeito a diversidade e inclusdo de mulheres - (indigenas e racial tem observacdes)

. Estimulo a sucessao familiar, inclusdo de jovens

. Pactos da Cadeia, Governo, Ongs pelo trabalho decente e remuneracao justa

Aspecto Econdmico

. IDH mais elevados em municipios produtores de café, gerando prosperidade

. Apropriacao pelos produtores, de até 92% do valor das exportacoes

. Agregacao de valor pela qualidade, ao alcance dos produtores

. Diversidade de mercados compradores internos e externos ao acesso dos produtores

. Disponibilidade de crédito em programas de governo e instituicdes financeiras privadas - Funcafé, Pronaf, Pronamp, etc.
. Rotina de operacdes de barter

Reposicionar a marca Cafés do Brasil, através de um projeto de branding, comunicando efetivamente as praticas sustentaveis,
sociais, ambientais e econémicas, com énfase na rastreabilidade, qualidade e diversidade do café brasileiro. O branding ir4 orientar o
planejamento visual de comunicacdo, permitindo o alinhamento de linguagem e conceito e servird de guia para as acdes promocionais que
poderao ser desenvolvidas para promover os Cafés do Brasil, com base nos conceitos apresentados acima.




5. JUSTIFICATIVA E MOTIVAGAO PARA CELEBRAGCAO DO TED:

Vivemos em um mundo conectado e em constante transformacao, onde cada acao reverbera globalmente. A rede de negdcios
dos Cafés do Brasil, ciente de sua importancia e abrangéncia, assume com responsabilidade o compromisso de assegurar um futuro préspero e
sustentavel. Na vanguarda global, os Cafés do Brasil destacam-se pela sustentabilidade, qualidade e diversidade de aromas e sabores dessa
bebida tao apreciada. Como maior produtor mundial e lider em café sustentavel, dedicamo-nos diariamente a entregar o nosso melhor.

O Brasil necessita ampliar a imagem de lideranca no fornecimento de cafés sustentaveis e consolidar posicdo de maiorprodutor
mundial de cafés de qualidade, bem como, traduzir de forma simples e direta este conceito para os seus diversos publicos. Com diversidade de
qualidade e origens mapeadas (36), Indicacées Geograficas, diversidade de caracteristicas distintas de terroir, sabores e aromas. A pluralidade
do café brasileiro, que além do Brasil (2° maior consumidor) abastece mais de 120 destinos.

A promocao estratégica das origens brasileiras resultaria em um melhor entendimento quanto as reais diferencas dos produtos,
ressaltando as caracteristicas que cada origem possui sua histéria, pessoas e processos distintos, que podem ser perceptiveis aos consumidores.
Consolidando uma imagem de diversidade e diferenciacido de produtos,com uma percepg¢do positiva para consumidores mundiais e no mercado
interno.

A qualidade é o outro pilar do reposicionamento da marca, pois o Brasil continua hoje vivendo uma revolucdo de qualidade em
sua cafeicultura, tendo se transformado na principal fonte mundial de cafés diferenciados, que oferecem qualidades garantidas com volumes
consistentes e confiaveis. No mercado interno, esta promocao permitirad a expansao do mercado, bem como, quebrar o estigma da “qualidade
ruim para o consumidor brasileiro”.

Nesse contexto, que se d4 em harmonia com as diretrizes emanadas do CDPC/MAPA. E, ainda, com os segmentos da cadeia
produtiva do café representados no CDPC: CNA; CNC; ABICS; e CECAFE, a administracdo e a representacdo legal do projeto de Promocao d
Cafés Sustentaveis do Brasil serdo de responsabilidade ABIC.

6. SUBDESCENTRALIZAGAO

A Unidade Descentralizadora autoriza a subdescentralizagdo para outro érgdo ou entidade da administragao publica federal?
() Sim
(X) Nao

7. FORMAS POSSIVEIS DE EXECUGAO DOS CREDITOS ORGAMENTARIOS:

A forma de execugao dos créditos orcamentarios descentralizados podera ser:

(X) Direta, por meio da utilizacdo capacidade organizacional da Unidade Descentralizada.

() Contratacéo de particulares, observadas as normas para contratos da administracdo publica.

(X) Descentralizada, por meio da celebracdo de convénios, acordos, ajustes ou outros instrumentos congéneres, com entes federativos, entidades privadas
sem fins lucrativos, organismos internacionais ou fundagdes de apoio regidas pela Lei n° 8.958, de 20 de dezembro de 1994.

Observagao:

1. Podem ser marcadas uma, duas ou trés possibilidades.
2. Nao € possivel selecionar forma de execucéo que ndo esteja prevista no Cadastro de Acées da acdo orcamentdria especifica, disponivel no SIOP.

8. CUSTOS INDIRETOS (ART. 8, §2°)

A Unidade Descentralizadora autoriza a realizacdo de despesas com custos operacionais necessarios a consecucao do objeto do TED?
(X)Sim
( )N3o

Observagao:

1. Opagamento de despesas relativas a custos indiretos estd limitado a vinte por cento do valor global pactuado, podendo ser excepcionalmente
ampliado pela unidade descentralizadora, nos casos em que custos indiretos superiores sejam imprescindiveis para a execugdo do objeto, mediante
justificativa da unidade descentralizada e aprovagéo da unidade descentralizadora.

2. Na hipétese de execucdo por meio da celebracdo de convénios, acordos, ajustes ou outros instrumentos congéneres, com entes federativos, entidades
privadas sem fins lucrativos, organismos internacionais ou fundacgées de apoio regidas pela Lein® 8.958, de 20 de dezembro de 1994, a
proporcionalidade e as vedacgdes referentes aos tipos e percentuais de custos indiretos observardo a legislacédo aplicdvel a cada tipo de ajuste.

9. CRONOGRAMA FISICO-FINANCEIRO




Valor

Meta Etapa Descricdo .
Unitario = —
Inicio | Término
1 Projeto de branding dos cafés do Brasil 450.000,00| nov/24 | dez/26
Desenvolver e implementar estratégia de branding que reforce
aimagem dos "Cafés do Brasil" e reposicione a sua marca atual,
no mercado nacional e internacional, comunicando .
1.1 ) T L o _ _ Unid. 1 450.000,00 | 450.000,00| nov/24 | dez/26
efetivamente as praticas sustentdveis, sociais, ambientais e
econdmicas, com énfase na rastreabilidade, qualidade e
diversidade do café brasileiro.
2 Materiais graficos (Ml e ME) 25.000,00| nov/24 | dez/26
Desenvolver materiais de marketing e comunicagdo, para midia
2.1 Indoor e Outdoor e eventualmente material impresso como Unid. 1 25.000,00 25.000,00| nov/24 | dez/26
folders e outros em vérios idiomas.
3 Video Institucional {MI e ME) 25.000,00| nov/24 | dez/26
3.1  Elaboragdo de video institucional em vérios idiomas ‘ Unid. | 1 ‘ 25,000,00 25.000,00| nov/24 | dez/26
4 Site, redes sociais (MI e ME) 150.000,00| nov/24 | dez/26
Criagdo do site (vdrios idiomas) e criagdo e gestdo das redes )
4.1 . Unid. 1 150.000,00 150.000,00( nov/24 | dez/26
sociais (PT e EN)
5 . Plano de Midia (MI e ME) 480.000,00| nov/24 | dez/26
Elaboragdo e execugdo da estratégia de midia para melhor
5.1 alcance e cobertura da marca cafés do Brasil nos mercados Unid. 1 480.000,00 430,000,00| nov/24 | dez/26
interno e externo
[ Evento de langamento Brasil (MI) 250.000,00) nov/24 | dez/26
Realizagdo de um evento exclusivo para o langamento da Marca i
6.1 . ] Unid. 1 250.000,00 | 250.000,00| nov/24 | dez/26
Cafés do Brasil
7 Visita de Comitiva de jornalistas de veiculos internacionais (VT) 350.000,00| nov/24 | dez/26
Consiste em comitiva anual de jornalistas de grandes veiculos de
71 imprensa internacionais para conhecer a produgdo, a industria e Unid. 1 350.000,00 350.000,00| nov/24 | dez/26
a exportagio de café do Brasil.
8 Embaixadores / Influenciadores (Ml e ME) 200.000,00| nov/24 | dez/26
Contratacdo de influenciadores mundiais que possam atuar com i
8.1 ) ) ) Unid. 1 200.000,00 | 200.000,00| nov/24 | dez/26
embaixadores da marca cafés do Brasil
9 Acgbes de promogio focadas em eventos de grande expressdo (EV) 1.000.000,00| nov/24 | dez/26
Eventos de grande repercussdo mundial como olimpiadas,
9.1 Férmula 1, campeonatos mundiais de futebol masculino e Unid. 1 1.000.000,00| 1.000.000,00( nov/24 | dez/26
feminino
10 Participagdo em Féruns internacionais de sustentabilidade (ME) 280.000,00| nov/24 | dez/26
Comitiva de representagdo brasileira com participacio em grade
10.1 |de palestras e negociagtes de aplicagdo das regras europeias e Unid. 1 280.000,00 | 280.000,00( nov/24 | dez/26
similares, e eventos como o COP 30
11 Participagdo em eventos importantes do setor café e em paises alvo (M1 e ME) 800.000,00 nov/24 | dez/26
Utilizagdo de embaixadas brasileiras, acionando nossos adidos
11.1 agricolas e parceiros estrat_eglcos para partlt:lp_agao de even’Fos Unid. 1 £00.000,00 200.000,00| nov/24 | dez/26
como: London Coffee Festival; NY Coffee Festival; Coffee Dinner
Brasil; Encafé; NCA e outros
12 Documentdrio Cafés do Brasil (MI e ME) 250.000,00) nov/24 | dez/26
12.1  |Produgdo de um documentdrio para plataformas “streaming” Unid. r 1 250.000,00 | 250.000,00| nov/24 | dez/26
13 Gestdo e Administragdo orcamentaria-Financeira 240.000,00| nov/24 | dez/26
Custear as despesas em atividade de apoio 4 administragdo do i
131 convénio Unid. 1 240.000,00 240.000,00) nov/24 | dez/26

4.500.000,00

10. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

MES/ANO VALOR
Outubro/2024 4.500.000,00
TOTAL 4.500.000,00

11. PLANO DE APLICACAO CONSOLIDADO - PAD

Descri¢do Valor

3350.39 |Transferéncia a Associagbes/Fundagdes sem Fins Lucrativos- PJ | 4.500.000,00

Total 4.500.000,00

Observacgao: O preenchimento do PAD devera ser até o nivel de elemento de despesa.

12. PROPOSICAO




Embrapa Café

ANTONIO FERNANDO GUERRA
Chefe-Geral da Embrapa Café

WALMIR LUIZ RODRIGUES GOMES
Chefe-Adjunto de Administracdo Embrapa Café

Local edata
Observacao: Autoridade competente para assinar o TED.

13. APROVACAO

Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento - MAPA

GUILHERME CAMPOS JUNIOR

Secretario de Politica Agricola

Local edata

Observacao: Autoridade competente para assinar o TED.

Observacgoes:

1. Em ateng&o ao disposto no § 2° do art. 15 do Decreto n° 10.426, de 2020, as alteragbes no
Plano de Trabalho que néo impliquem alteragbes do valor global e da vigéncia do TED
poderéo ser realizados por meio de apostila ao termo original, sem necessidade de
celebracgéo de termo aditivo, vedada a alteragdo do objeto aprovado, desde que sejam
previamente aprovadas pelas Unidades Descentralizadora e Descentralizada.

2. A elaboracgdo do Plano de Trabalho podera ser realizada pela Unidade Descentralizada ou
pela Unidade Descentralizadora.
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